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1. Wstep — ,,dane mi¢kkie”

Analizujac koniunktur¢ gospodarcza, mozna korzystaé z ,,twardych” lub ,,migkkich”
zrodet informacji.

Informacje ,,twarde”, zwane takze ilosciowymi, przedstawiaja cato$ciowy obraz
gospodarki. Maja one jednak wadg: sa publikowane z duzym opdznieniem w stosun-
ku do opisywanego okresu. Dlatego nie pozwalaja na aktualna diagnozg, a tym bar-
dziej prognoze¢ koniunktury. Do informacji twardych mozna zaliczy¢ np. produkt
krajowy brutto, produkcje sprzedang przemystu, stope bezrobocia, inflacje.

Informacje ,,migkkie”, zwane takze jako§ciowymi, zazwyczaj sa oparte tylko na
probie, na podstawie ktorej wnioskuje si¢ o sytuacji gospodarczej w catej badanej
zbiorowosci (populacji). Zrodtem informacji jest ankieta, regularnie wysytana do
przedsigbiorstw czy gospodarstw domowych. Zbierane informacje maja charakter
jako$ciowy, bo w zdecydowanej wigkszosci sa pozbawione kwantyfikacji, nie ope-
ruja ilosciowym opisem gospodarki. Za to uwzgledniaja psychologiczne czynniki
podejmowania decyzji, co jest szczegolnie przydatne w prognozowaniu koniunktury
gospodarczej.

Gtowny Urzad Statystyczny (GUS) w swoich statystykach ma obie grupy infor-
macji. Pierwsza grupa jest powszechnie stosowana i szczegdtowo opisana. W zwiaz-
ku z tym nie bedzie przedmiotem rozwazan niniejszego artykutu. Dalsze rozwazania
dotyczy¢ beda wiedzy o koniunkturze, jaka daja nam statystyki z drugiej — jako$cio-
wej — grupy. Zreszta GUS w swoim portalu informacyjnym [6] w dziale ,,Koniunk-
tura” (por. rys. 1 — fragment strony GUS) przedstawia tylko informacje ,,migkkie”.
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GUS przeprowadza badania jako$ciowe — ankietowe — nastgpujacych rodzajow
przedsigbiorstw:

1) przemystowych,

2) budowlanych,

3) handlowych,

4) ustugowych.
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Rys. 1. Fragment strony internetowej GUS
Zrodlo: [6].

Ze wzgledu na rozny charakter tych przedsigbiorstw, do kazdej grupy sa wysyta-
ne ankiety z innym zestawem pytan dostosowanym do charakteru prowadzonej dzia-
falnos$ci gospodarczej. Fragment miesigcznej ankiety kierowanej do przedsigbiorstw
przemystowych® zamieszczono na rys. 2.

W ankietowych badaniach koniunktury gospodarczej zazwyczaj stosowane sa
pytania zamknigte jednokrotnego wyboru z trzema wariantami odpowiedzi:

— pozytywnym,
— neutralnym,
— negatywnym.

1 Wszystkie ankiety kierowane do przedsiebiorstw sa zamieszczone na stronie GUS: www.stat.
gov.pl.
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Na przyktad pytanie 1 ankiety przemystowej brzmi: ,,Ogo6lna sytuacja gospodar-
cza przedsigbiorstwa jest:

1) dobra,

2) zadowalajaca,

3) zta”.

2. Wskazniki

Jak na podstawie tego typu pytan wyciaga¢ wnioski o koniunkturze gospodarczej?
Jak z takich danych jakosciowych uzyska¢ wartosci wskaznikéw, ktére postuza do
oceny wzrostu czy spadku koniunktury gospodarczej? W jaki sposob oblicza sig
statystyki ,,migkkie”, ktore beda zrodtem wiedzy o stanie gospodarki?

Wypelnia US —» Symbol oddzialu terenowego DD Nr formularza D DD:] Nr str.

W GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY, al. Niepedlegiosci 208, 00-925 Warszawa www.stat.gov.pl

6

INazwa i adres jednostki (firmy)

AK'PIm Portal sprawozdawczy GUS

" " www.stat.gov.pl

Ankieta koniunktury gove
gos podarczej Urzad Statystyczny
ul. Spokojna 1
przemysl 65-954 Zielona Géra
- Prosimy przekazac/wysta¢ w terminie
miesige .......e.eeevnee. 2009 1. [do 10. dnia danego miesiaca

Obowiazek przekazywania danych statystycznych wynika z art. 30 pkt 3 ustawy z dnia 29 czerwca 1995 r. o statystyce
publicznej (Dz. U. Nr 88, poz. 439, z p62n. zm.) oraz rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 27 listopada 2008 r. w sprawie pro-
gramu badan statystycznych statystyki publicznej na rok 2009 (Dz. U. Nr 221, poz. 1436).

Numer identyfikacyjny - REGON (w przypadku posiadania 14-cyfrowego numeru REGON E DD E I:‘"] D D D
wpisaé pierwszych 9 znakow)

Dzigkujemy za terminowe wypelnienie ankiety i gwarantujemy zachowanie tajemnicy statystycznej

Odpowiedzi powinny by¢ udzielane z wylaczeniem wplywu czynnika sezonowego,
czyli z pominieciem zmian charakterystycznych dla danego okresu roku.

I. Ocena sytuacji gospodarczej
W kazdym pytaniu prosze wpisac znak X w kratkg obok symbolu wlasciwej (tylko jednej) odpowiedzi.

1 | Ogélna sytuacja gospodarcza przedsigbiorstwa jest:

edobra......... 1 [j -zadowalacha.,,,,,2D ezla.......... 3 l_]

2 |Portfel zamowien (krajowy i zagraniczny) na produkty przedsigbiorstwa:

«wzrasta....... 1 [j « pozostaje bez zmian. ... 2 D - spada........ 3 I:‘

Rys. 2. Fragment miesigcznej ankiety przemystowej GUS

Zrodlo: [6].

Dla kazdego takiego pytania oblicza sig struktur¢ odpowiedzi (sumujacych sig
do 100%), np. 10% odpowiedzi pozytywnych, 76% neutralnych i 14% negatyw-
nych.
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Zazwyczaj struktura ta jest przedstawiana w postaci tzw. lustra koniunktury. Na
rysunku 3 przedstawiono lustro koniunktury na pierwsze pytanie ankiety przemysto-
wej GUS dotyczace ogolnej sytuacji gospodarczej przedsigbiorstwa dla danych od
czerwca 1992 r. do grudnia 2008 r.2

Trudno analizowac trzy szeregi jednoczesnie. Dlatego tez zazwyczaj stosuje si¢
podejscie opisujace badane zjawisko za pomoca jednej zmiennej syntetycznej zwa-
nej w badaniach koniunktury wskaznikiem prostym?. Wariant pozytywny uznaje si¢
za stymulantg, wariant negatywny za destymulantg, wariant neutralny za zmienna
neutralna. Wskaznik prosty tworzy sig, korzystajac z metody sumowania, czyli obli-
cza si¢ zazwyczaj jako réznicg migdzy procentowym udzialem odpowiedzi pozy-
tywnych i negatywnych, co tworzy tzw. saldo odpowiedzi na dane pytanie:

S=P-N,

gdzie: S —saldo odpowiedzi,
P — odsetek odpowiedzi pozytywnych,
N — odsetek odpowiedzi negatywnych.

Na rysunku 4 przedstawiono saldo odpowiedzi dla tych samych danych co na
rys. 3.
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Rys. 3. Lustro koniunktury

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych GUS.

2 Dane po usunieciu wahan przypadkowych i sezonowych za pomoca trendu petzajacego [3].
3 Okreslenie prosty oznacza, ze wskaznik dotyczy jednego pytania.
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GUS podajac wyniki jakosciowych badan, prezentuje na wykresie i analizuje
tylko saldo odpowiedzi. Warto$¢ tego wskaznika miesci si¢ w przedziale od —100
(gdy wszyscy respondenci wybrali wariant niekorzystny ze swojego punktu widze-
nia) do 100, gdy wszyscy wybrali wariant pozytywny. Warto$¢ wskaznika powyzej
zera wskazuje na dobry klimat koniunktury, ponizej zera — na zty klimat. Badania
koniunktury prowadzi si¢ systematycznie, wigc wskaznik biezacy porownuje si¢ z
okresami poprzednimi, pokazuje wtedy kierunek zmian (ro$nie czy maleje). Zmiany
salda koniunktury mozna interpretowa¢ w nastgpujacy sposob:

— do 10: bez zmian;

— 11-25: minimalny, niewielki, umiarkowany wzrost (spadek);
— 26-50: pewien, wyrazny wzrost (spadek);

— 51-75: istotny, duzy, znaczny wzrost (spadek);

— 76-90: silny wzrost (spadek);

— ponad 90: bardzo silny wzrost (spadek).

Przyktadowo, analizujac szereg sald odpowiedzi na pierwsze pytanie ankiety
(zobrazowane na rys. 4), mozna zauwazy¢, ze do pazdziernika 2003 r. przewazali
pesymisci w ocenie sytuacji swojego przedsigbiorstwa. Od listopada 2003 r. tenden-
cja si¢ odwrocita — odzwierciedla to dobry klimat koniunktury, ktory swoj szczyt
osiagnal w sierpniu 2007 r. z poziomem 25,7. Od tego czasu sytuacja gospodarcza
przedsigbiorstw si¢ pogarszata. W ostatnim prezentowanym na rysunku okresie —
grudniu 2008 r. — warto$¢ salda koniunktury wyniosta tylko 4,5, zatem od szczytu
koniunktury w sierpniu 2007 r. odnotowano umiarkowany spadek.
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Rys. 4. Saldo odpowiedzi i jego sktadowe

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych GUS.

W obliczaniu wskaznika prostego nie sa brane pod uwagg odpowiedzi neutralne,
co moze by¢ uznane za wadg takiego sposobu obliczania wskaznikéw prostych.
Wtedy bowiem ,,sklejane” sa rézne struktury odpowiedzi.
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Przyklad

A) Rozktad odpowiedzi na pytanie ankiety jest nastepujacy: 10% respondentow
wybralo wariant pozytywny, 76% respondentéw nie stwierdzito zmian, a 14% re-
spondentéw wybrato wariant negatywny.

B) Rozktad odpowiedzi na inne pytanie ankiety jest nastgpujacy: 48% respon-
dentéw wybralo wariant pozytywny, nikt nie wybrat wariantu neutralnego, a 52%
respondentdw wybrato wariant negatywny.

W obu przypadkach obliczony wskaznik prosty ma warto$¢ —4. Jednak w pierw-
szym przypadku zdecydowanie przewazat wariant neutralny, co wskazuje na znacz-
na stabilizacje zjawiska.

Zatem saldo obliczane dla dwoch réznych struktur odpowiedzi moze da¢ taka
sama warto$¢ wskaznika prostego.

3. Indeks dyfuzji

Skoro saldo jest niejednoznaczne, moze nalezatoby korzysta¢ z innego sposobu opi-
su struktury odpowiedzi na pytanie ankiety koniunktury? Czasami wskaznik prosty
jest obliczany nastepujaco:

gdzie: | —indeks dyfuzji,
P — odsetek odpowiedzi pozytywnych,
E — odsetek odpowiedzi neutralnych.

Przyklad

Obliczmy indeksy dyfuzji w obu przypadkach.

Indeks dyfuzji A= 10 + 0,576 = 48.

Indeks dyfuzji B =48 + 0,5%0 = 48.

Tak obliczony wskaznik prosty przybiera wartosci z przedziatu [0, 100]; 0 — gdy
wszystkie odpowiedzi sa negatywne, 100 — gdy wszystkie odpowiedzi sa pozytywne,
50 — gdy wszystkie odpowiedzi sa neutralne. Stad wartosci ponizej 50 wskazuja na
pogorszenie sytuacji, a wartosci powyzej 50 — na poprawe sytuacji gospodarczej.

Indeks dyfuzji jest liniowa funkcja wskaznika obliczanego jako saldo odpo-
wiedzi:

I =0,55+ 50.

Zatem po obliczeniu jednej wersji wskaznika prostego mozna obliczy¢ druga
wersje. Indeks dyfuzji daje doktadnie t¢ sama informacj¢ co saldo odpowiedzi.

Opisujac odpowiedzi na dane pytanie, mamy trzy liniowo zalezne zmienne opi-
sujace strukture odpowiedzi (sumuja si¢ do 100%). Aby mozna byto jednoznacznie
opisa¢ struktur¢ odpowiedzi, wystarczy zastosowac¢ tylko dwie zmienne. Zatem



80 Grzegorz Kowalewski

oprocz salda odpowiedzi nalezatoby doda¢ druga zmienna. W literaturze [2] propo-
nuje si¢ jako uzupehienie salda uwzglednienie odsetka odpowiedzi neutralnych.
Moga one zosta¢ zinterpretowane jako wskaznik zmian stopnia niepewnos$ci wsrod
respondentow. Saldo uzupetnione o odsetek odpowiedzi neutralnych jednoznacznie
okresla strukturg odpowiedzi. Znajac wartosci tych dwoch zmiennych, mozemy od-
tworzy¢ struktur¢ odpowiedzi.

W portalu internetowym GUS sa dostgpne wyniki badan koniunktury przedsig-
biorstw w formacie Excel. Zmiana klasyfikacji z PKD 2004 na PKD 2007 spowodo-
wata, ze nie ma juz jednorodnych szeregéw czasowych dla catego okresu badania
koniunktury. Obecnie w nowej klasyfikacji sa dane przeliczone wstecznie do 2000 r.
Niestety, GUS, przedstawiajac wyniki badan ankietowych przedsigbiorstw, prezen-
tuje tylko salda odpowiedzi, nie ma zatem mozliwosci odtworzenia jednoznacznej
struktury odpowiedzi i uzupetnienia salda o odsetek odpowiedzi neutralnych.

Oproécz przedsigbiorstw GUS (wspoélnie z NBP) bada takze koniunkture gospo-
darstw domowych. Pytania w ankiecie gospodarstw domowych dotycza ich wlasnej
sytuacji ekonomicznej oraz sytuacji w gospodarce. Po co pyta si¢ konsumentéw o
koniunkturg w gospodarce? Okazuje sig, ze opinie konsumentow o gospodarce sa wy-
nikiem ich wtasnej sytuacji ekonomicznej i ksztattuja poziom i strukturg¢ popytu oraz
poziom i strukturg oszczednosci. Zachowania i nastroje konsumenckie maja decyduja-
cy wplyw na aktywnos¢ przedsigbiorstw. Wplyw nastrojow gospodarstw domowych
na koniunkturg gospodarcza mozna zobrazowac¢ w postaci schematu (rys. 5).

pesymistyczne > oszczednosci >»{ spadek >| recesja
popytu
Nastr(()ije . Koniunktura
ospodarstw >
ﬁonll)owych kredyt 1 gospodarcza
. . wzrost |  wazrost
optymistyczne > konsumpcja [ popytu | gospodarczy

Rys. 5. Wptyw nastrojow konsumenckich na koniunktur¢ gospodarcza

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie [5].

Nastroje konsumentdw sa odbiciem roznych czynnikow, ktore docieraja do kon-
sumenta. Jest to zobrazowane na rys. 6.

Ankietowych badan opinii i nastrojow konsumentéw sondowanych w ramach
badan koniunktury nie nalezy myli¢ z badaniami budzetéw gospodarstw domowych
prowadzonymi rowniez przez GUS, ktore polegaja na prowadzeniu przez rodzing
zapisow przychodow i rozchodow (pienigznych i niepienigznych) w specjalnej ksia-
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makroekonomia mikroekonomia
; czynniki
...................... polityczne
Y
nastroje
popyt l«—| konsumentéw [€—u| czynniki
spoteczne

Rys. 6. Nastroje gospodarstw domowych jako filtr réznych czynnikow

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie [5].

zeczce budzetowej. Oba rodzaje sa badaniami niewyczerpujacymi na probie gospo-
darstw domowych.

Podstawowymi zagadnieniami obserwowanymi w badaniach koniunktury kon-
sumenckiej sa:

— sytuacja finansowa gospodarstw domowych (diagnoza i prognoza),

— ogolna sytuacja w gospodarce (diagnoza i prognoza),

— koszty utrzymania (diagnoza),

— ceny (prognoza),

— zatrudnienie lub bezrobocie (prognoza),

— sktonno$¢ do zakupow dobr trwatego uzytku: wyposazenie mieszkan, samocho-
dy (diagnoza i prognoza),

— sktonno$¢ do zakupoéw dobr inwestycyjnych: doméw, ziemi, generalnych re-
montow, (diagnoza i prognoza),

— sktonno$¢ do oszczedzania (diagnoza i prognoza).

Ankieta GUS* (o kryptonimie KGD-1) zawiera 16 pytan dotyczacych kondycji
gospodarstw domowych®. Wiekszos¢ pytan w ankiecie ma sze$¢ wariantow odpo-
wiedzi:

— silnie pozytywna,

— umiarkowanie pozytywna,
— neutralna,

— umiarkowanie negatywna,
— silnie negatywna,

— nie wiem.

Na przyktad pytanie 1 ankiety dotyczace koniunktury konsumenckiej brzmi:
»Jak zmienita si¢ sytuacja finansowa Pana(i) gospodarstwa domowego w ciagu
ostatnich 12 miesigcy?

4 Szkoda, ze wzoru ankiety nie ma na stronie GUS.

% Pytania dotyczace kondycji gospodarstwa domowego to dopiero dziat 6 ankiety. Kwestionariusz
KGD-1 zawiera takze pytania dotyczace sktadu gospodarstwa domowego, charakterystyk demograficz-
nych respondenta i jego aktywnosci ekonomiczne;j.



82 Grzegorz Kowalewski

1) jest duzo lepsza,

2) jest trochg lepsza,

3) pozostaje taka sama,

4) jest troche gorsza,

5) jest duzo gorsza,

6) nie wiem”.

Dla pytan o szerszej skali rowniez sa obliczane salda odpowiedzi, tym razem
Z nastgpujacymi wagami:

S=(PP+0,5P)— (0,5N + NN),

gdzie: § —saldo odpowiedzi,
PP — odsetek odpowiedzi ,,duzo lepsza”,
P - odsetek odpowiedzi ,.trochg lepsza”,
N - odsetek odpowiedzi ,,trochg gorsza”.
NN — odsetek odpowiedzi ,,duzo gorsza”.

Przyktadowo, jesli rozktad odpowiedzi na pytanie 1 ankiety konsumenckiej jest
nastepujacy:

38% respondentow wybrato odpowiedz ,,duzo lepsza”,

10% respondentow wybrato odpowiedz ,.troche lepsza”,

2% respondentow wybrato odpowiedz ,,bez zmian”,

30% respondentow wybrato odpowiedz ,.trochg gorsza”,

20% respondentéw wybrato odpowiedz ,,duzo gorsza”,

to saldo odpowiedzi wyniesie 8.

Jak wida¢, tutaj rowniez nie sa uwzgledniane odpowiedzi neutralne oraz odpo-
wiedzi ,,nie wiem”.

Na podstawie wybranych pytan ankiety konstruuje si¢ wskazniki syntetyczne
(zwane takze zlozonymi lub zbiorczymi) obrazujace poziom koniunktury w danej
branzy czy catej gospodarce. Zazwyczaj jest to $rednia sald odpowiedzi na wybrane
pytania. Sa roézne koncepcje uwzgledniania tych a nie innych pytan do obliczen
wskaznikow syntetycznych. GUS w ankietach kierowanych do przedsigbiorstw za-
stosowal koncepcje stosowana przez monachijski IFO — Institute for Economic Re-
search (Institut fiir Wirtschaftsforschung) i oblicza wskazniki zbiorcze (zwane przez
GUS wskaznikami klimatu koniunktury) w nastgpujacy sposob:

S, +S,
2

gdzie: K — wskaznik klimatu koniunktury,
S, — saldo (.)dp.owwdm na pytanie o diagnoze ogolnej sytuacji gospodarczej
przedsigbiorstwa,
S, — saldo depw1ed21 na pytanie o prognoze¢ ogélnej sytuacji gospodarczej
przedsigbiorstwa.

K

b
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Dla gospodarstw domowych GUS oblicza dwa wskazniki syntetyczne zwane
wskaznikami ufno$ci konsumenckiej: biezacy i wyprzedzajacy.
Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) obliczany jest jako $rednia
arytmetyczna sald odpowiedzi dotyczacych pytan:
ocen zmian sytuacji gospodarstwa domowego w okresie ostatnich 12 miesigcy,
— ocen zmian sytuacji gospodarstwa domowego w okresie najblizszych 12 mie-
sigey,
— ocen zmian ogo6lnej sytuacji ekonomicznej kraju w okresie ostatnich 12 miesigcy,
— ocen zmian ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju w okresie najblizszych 12 mie-
sigey,
— ocen zmian dokonywania waznych zakupow.
Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) obliczany jest® jako
srednia arytmetyczna sald odpowiedzi dotyczacych pytan:
— ocen zmian sytuacji gospodarstwa domowego w okresie najblizszych 12 mie-
sigcy,
— ocen zmian ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju w okresie najblizszych 12 mie-
sigey,
— ocen zmian poziomu bezrobocia w okresie najblizszych 12 miesigcy (ze zna-
kiem przeciwnym),
— ocen zmian oszczedzania pieniedzy przez gospodarstwo domowe w okresie naj-
blizszych 12 miesigcy.
W portalu internetowym GUS nie sa dostgpne szeregi czasowe z badan kondy-
cji gospodarstw domowych. Prezentowane sa tylko miesigczne komunikaty w for-
macie pdf.

4. Podsumowanie

»Miekka” wiedza o koniunkturze gospodarczej wiaze si¢ z pewnymi wadami, ale ma

tez swoje zalety. Warto zdawac¢ sobie z tego sprawe, korzystajac z niej.
Zalety:

— Aktualno$¢ wiedzy wynikajaca z szybkiego pozyskiwania i opracowania da-
nych. GUS dane zbiera do 10 danego miesiaca a w okolicy 23 tegoz miesigca
prezentuje juz wyniki — wskazniki koniunktury.

— Regularno$¢ i czgstos¢ prowadzonych badan. GUS regularnie w miesigcznych
odstepach bada przedsigbiorstwa i gospodarstwa domowe.

— Mozliwo$¢ pozyskiwania wiedzy niedostgpnej (lub publikowanej z duzym op6z-
nieniem) w ,,twardej” statystyce. Trudno w inny sposéb uzyska¢ wiedz¢ np.
o zamierzeniach przedsigbiorcéw czy gospodarstw domowych.

— Mozliwo$¢ jednoczesnego pozyskiwania wiedzy o koniunkturze zardwno ogol-
nopolskiej, jak i w poszczegdlnych sektorach. GUS réwnocze$nie prezentuje
wyniki dla catej gospodarki i dla poszczegdlnych sekcji PKD.

6 Zgodnie ze standardami Unii Europejskie;j.
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Elementy prognoz w badaniach. Sporo pytan w ankiecie GUS dotyczy przewi-
dywan respondentow.

Wady:

Subiektywny charakter odpowiedzi, niepewnos$¢ co do ich rzetelnos$ci oraz wie-
dzy 1 kompetencji respondentow. GUS, wysylajac ankiety, kieruje je przede
wszystkim do tzw. stalego panelu respondentow, czyli tych, ktorzy wczesniej
udzielili odpowiedzi w badaniach koniunktury. Nie oznacza to, ze sa oni najle-
piej poinformowani. By¢ moze nie zdaja sobie sprawy ze swojej niewiedzy.
Brak kwantyfikacji opisywanych zjawisk. Sposob obliczania wskaznikow na
podstawie pytan jako$ciowych zawgza wiedzg o koniunkturze.

Wycinkowy zasigg badan. Mimo duzego zakresu badan GUS nie bada koniunk-
tury catej gospodarki. Przyktadowo poza badaniami jest caly sektor rolny.
Wysoki koszt badan ankietowych. Mozna jednak go obnizy¢. Jednym ze sposo-
bow jest szukanie instytucji, ktore zainteresowane wynikami moga wspotfinan-
sowac¢ badania. Tak si¢ stato w przypadku badan przez GUS koniunktury gospo-
darstw domowych. GUS prowadzit badania kwartalne. Dofinansowanie NBP
umozliwito badanie koniunktury konsumenckiej z miesigczna czestotliwoscia.
Innym sposobem obnizenia kosztow jest wykorzystywanie przez GUS w coraz
wigkszym zakresie formularzy elektronicznych, ktéore mozna wypeic on-line
przez Internet.

Wybidrezos¢ informacji pod wzgledem podmiotowym. Badania ankietowe obej-
muja jedynie pewna probe, nawet jesli jest ona spora — GUS bada prawie 20 tys.
przedsigbiorstw — reprezentujaca cata zbiorowosc.

Waski zakres informacji. Ankiety GUS zawieraja maksymalnie dwadziescia
parg pytan. Nie mozna zatem uzyskac petnej informacji o respondencie.
Problemy techniczne przy przetwarzaniu i interpretacji danych. Mozna tu podaé
problemy przy doborze proby — aby byta ona reprezentatywna, eliminacji wahan
sezonowych widocznych w szeregach czasowych wskaznikéw mimo, ze w an-
kietach GUS jest prosba do respondentow, aby odpowiedzi udzielali z wytacze-
niem wplywu czynnika sezonowego, czyli z pominigciem zmian charaktery-
stycznych dla danego okresu roku.

Mimo tych wad ,,migkka” wiedza jest niezbedna do oceny, a szczegolnie do

prognozy koniunktury gospodarczej. Statystyki GUS ze wzgledu na duzy zakres
badan w tej dziedzinie sa nieocenione.
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THE INFORMATION OF CENTRAL STATISTICAL OFFICE
AS THE SOURCE OF KNOWLEDGE
ABOUT BUSINESS SITUATION

Summary: The qualitative sources of knowledge about business situation are described in
the paper. There is also a presentation of the structure of indicators of business cycle published
by the Central Statistical Office. As a result, the advantages and disadvantages of “soft”
knowledge about business situation are defined.
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