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TWORZENIE RANKINGOW

ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ OBSZAROW

Z WYKORZYSTANIEM METOD WIELOWYMIAROWEJ
ANALIZY POROWNAWCZEJ (NA PRZYKEADZIE
POWIATOW WOJEWODZTWA PODLASKIEGO)

Streszczenie: Ocena atrakcyjnosci turystycznej powiatow, a w konsekwencji wskazanie ob-
szarOw o najwyzszym potencjale dla rozwoju turystyki, stanowi wiarygodne informacje dla
przedsigbiorstw, instytucji powiazanych z sektorem turystycznym i rynkiem pracy, a takze dla
wiadz regionalnych. Okreslenie stopnia atrakcyjnosci obszaru z punktu widzenia turystyki
wymaga uwzgledniania wielu zréznicowanych i czgsto niewymiernych czynnikow i kryte-
riow. W praktyce spotyka si¢ kilka podstawowych metod oceny atrakcyjnosci turystycznej
obszarow: metodg bonitacji punktowej, metod¢ modelowa oraz metody wielowymiarowej
analizy porownawczej. W niniejszym artykule przedstawiono mozliwos¢ zastosowania wy-
branych metod wielowymiarowej analizy poréwnawczej do analizy atrakcyjnosci turystycz-
nej powiatow wojewoddztwa podlaskiego.

Stowa kluczowe: powiat, atrakcyjno$¢ turystyczna, metody oceny atrakcyjnosci.

1. Wstep

Ocena atrakcyjnosci turystycznej powiatow i w efekcie wskazanie obszaréw o naj-
wyzszym potencjale dla rozwoju turystyki stanowi wiarygodne informacje dla przed-
sigbiorstw, instytucji powiazanych z sektorem turystycznym i rynkiem pracy, a takze
dla wtadz regionalnych. Okreslenie stopnia atrakcyjnosci obszaru z punktu widzenia
turystyki wymaga uwzgledniania wielu zréznicowanych i czgsto niewymiernych czyn-
nikow 1 kryteriow. W praktyce spotyka sig kilka podstawowych metod oceny atrakcyj-
nosci turystycznej obszarow: metode bonitacji punktowej, metod¢ modelowa oraz
metody wieclowymiarowej analizy porownawczej [Kiryluk 2010, s. 6].

W niniejszym artykule przedstawiono sposob wykorzystania wybranych metod
wielowymiarowej analizy poréwnawczej do analizy atrakcyjno$ci turystycznej po-
wiatow wojewodztwa podlaskiego. Material empiryczny wykorzystany w opraco-
waniu pochodzi z raportu pt. Analiza kluczowych sektorow wojewddztwa podlaskie-
go: sektor turystyki — analiza uczestnikow ruchu turystycznego [Glinska i in. 2010],
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czyli z badan, ktore zostaty zrealizowane w ramach analizy kluczowych sektorow
wojewodztwa podlaskiego stanowiacej jedna z form realizacji projektu ,,Podlaskie
Obserwatorium Rynku Pracy i Analiz Gospodarczych”!. Podmiotem zlecajacym ba-
danie byt Wojewodzki Urzad Pracy w Biatymstoku, a wykonawca Centrum Wspie-
rania Rozwoju Gospodarczego i Spolecznego im. K. Brzostowskiego.

Procedurg budowy rankingow rozpoczeto od merytorycznego doboru zmiennych,
ktoére podzielono na szes¢ grup. Na podstawie dobranych zmiennych opracowano
wskazniki zapewniajace porownywalno$¢ danych z poszczegolnych powiatow wo-
jewodztwa podlaskiego. Nastepnie skonstruowano rankingi atrakcyjnosci turystycz-
nej powiatow wojewoddztwa podlaskiego z wykorzystaniem metod wielowymiaro-
wej analizy poréwnawczej. Dla lepszego zilustrowania zroznicowania atrakcyjnosci
turystycznej powiatow (ze wzgledu na rdézne warunki kryterialne) wykonano wizu-
alizacje otrzymanych wynikow na mapie wojewodztwa podlaskiego.

2. Dobor potencjalnych zmiennych diagnostycznych
do analizy atrakcyjnosci turystycznej powiatow

W celu okreslenia atrakcyjno$ci turystycznej wojewoddztwa podlaskiego dokonano
merytorycznego doboru zmiennych oraz ich podzialu na grupy odnoszace sig do
podstawowych elementéw okreslajacych atrakcyjno$¢ turystyczna poszczegoélnych
powiatow. Przy doborze zmiennych do analizy bazowano na dostepnej literaturze
przedmiotu [Gotembski 1999; Panfiluk 2009] oraz dotychczas opracowanych eks-
pertyzach dla r6znych obszarow recepcji [Ocena atrakcyjnosci turystycznej... 20041,
a takze na wlasnych obserwacjach i do§wiadczeniach catego zespotu badawczego.

W przyjetej metodzie potencjalne zmienne podzielono na nastgpujace grupy:

1) zasoby i walory przyrodnicze,

2) zasoby i walory kulturowe,

3) baza noclegowa i gastronomiczna,

4) baza komunikacyjna,

5) baza towarzyszaca turystyki,

6) wykorzystanie obiektow turystycznych.

Do oceny zasobow 1 walorow przyrodniczych wybrano siedem zmiennych cha-
rakteryzujacych ich atrakcyjnos¢ turystyczna, wsrdd ktorych znalazty sig:
* powierzchnia obszaréw chronionych w ha,
* powierzchnia jezior ogétem w ha,
* powierzchnia parkow spacerowo-wypoczynkowych w ha,
* lesistos¢ w %,
* powierzchnia waloréw wypoczynkowych w km?,

! Projekt finansowany z Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki na lata 2007-2013, Priorytet VIII
Regionalne Kadry Gospodarki, Dziatanie 8.1 Rozwdj pracownikow i przedsigbiorstw w regionie, Pod-
dziatanie 8.1.4 Przewidywanie zmiany gospodarczej.
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e uksztaltowanie terenu,
* liczba miejscowosci o walorach uzdrowiskowych.

Do oceny zasobdw 1 waloréow kulturowych wytypowano pi¢¢ podstawowych
zmiennych charakteryzujacych ich atrakcyjno$¢ turystyczna, takich jak:

* liczba zabytkow nieruchomych,

e liczba muzedw tacznie z oddziatami,

e liczba kin,

* liczba imprez kulturalnych o charakterze ponadpowiatowym,

* wydatki na kulturg i ochrong dziedzictwa narodowego w 2008 r. w tys. zt (po-
wiaty 1 gminy).

Kolejna kategoria zmiennych dotyczyta oceny atrakcyjnosci turystycznej bazy
noclegowej i gastronomicznej. Obejmowala ona takie zmienne, jak:

* liczba podmiotow gospodarczych (hotele i restauracje wedtug PKD 2004),

* liczba miejsc noclegowych,

e liczba hoteli,

* liczba miejsc catorocznych,

* liczba obiektow noclegowych wyposazonych w udogodnienia dla oséb niepet-
nosprawnych,

* liczba urzadzen sportowo-rekreacyjnych w obiektach noclegowych turystyki.
Do oceny bazy komunikacyjnej przyjgto nastgpujace zmienne:

* dlugos¢ drog powiatowych i gminnych o nawierzchni twarde;j,

e liczba drog rangi wojewodzkiej,

e liczba drog rangi krajowe;j,

* liczba tras kolejowych z co najmniej jedna czynna stacja kolejowa na terenie
powiatu,

* liczba stacji benzynowych.

Dane uzyskane w trakcie badan dla tej kategorii pozwolily na wyliczenie wskaz-
nikow dotyczacych oceny dostgpnosci komunikacyjnej powiatu, ktéra ma istotne
znaczenie przy wyborze przez turystow okreslonych §rodkéw transportu.

Do oceny atrakcyjnosci bazy towarzyszacej turystyki przyjgto pig¢ zmiennych,
takich jak:

e liczba szlakoéw turystycznych ladowych,

* liczba organizatoréw i posrednikow turystycznych,

* liczba punktow IT,

* liczba kapielisk,

* szerokopasmowy dostep do Internetu gospodarstw domowych w %.

Oddzielna kategori¢ w badaniach atrakcyjnosci stanowily dane dotyczace wyko-
rzystania obiektow turystycznych. Pozwalaja one mierzy¢ faktyczna ,,site przycia-
gania” turystow przez dany powiat, czyli sa zwiazane z ruchem turystycznym. Do
tej kategorii zmiennych naleza:

* liczba zwiedzajacych parki narodowe,
* liczba odwiedzajacych muzea,
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* liczba korzystajacych z noclegow,

* liczba udzielonych noclegéw,

* liczba turystow zagranicznych korzystajacych z noclegu,
* liczba udzielonych noclegdéw turystom zagranicznym.

Tabela 1. Zmienne do analizy poziomu atrakcyjnosci turystycznej powiatow
w wojewodztwie podlaskim

Zasoby i walory
przyrodnicze

— powierzchnia obszar6w chronionych w ha

— powierzchnia jezior ogdétem w ha

— powierzchnia parkéw spacerowo-wypoczynkowych w ha
— lesisto$¢ w %

— powierzchnia walorow wypoczynkowych w km?

— uksztattowanie terenu w m

— liczba miejscowosci o walorach uzdrowiskowych

Zasoby i walory
kulturowe

— liczba zabytkéw nieruchomych

— liczba muzeow tacznie z oddziatami

— liczba kin

— liczba imprez kulturalnych o charakterze ponadpowiatowym

— wydatki na kulturg i ochrong dziedzictwa narodowego w 2008 r. w tys. zt
(powiaty i gminy)

Baza noclegowa
i gastronomiczna

— liczba podmiotéw gospodarczych (hotele i restauracje)

— liczba miejsc noclegowych

— liczba hoteli

— liczba miejsc catorocznych

— liczba obiektow noclegowych wyposazonych w udogodnienia dla 0sob nie-
pelnosprawnych

— liczba urzadzen sportowo-rekreacyjnych w obiektach noclegowych turystyki

Baza komunikacyjna

— dhugo$¢ drog powiatowych i gminnych o nawierzchni twardej

— liczba drog rangi wojewddzkiej

— liczba drog rangi krajowe;j

— liczba tras kolejowych z co najmniej jedna czynna stacja kolejowa na terenie
powiatu

— liczba stacji benzynowych

Baza towarzyszaca

— liczba szlakow turystycznych ladowych

— liczba organizatorow i posrednikow turystycznych

— liczba punktéw IT

— liczba kapielisk

— szerokopasmowy dostep do Internetu gospodarstw domowych w %

Wykorzystanie
obiektow
turystycznych

— liczba zwiedzajacych parki narodowe

— liczba odwiedzajacych muzea

— liczba korzystajacych z noclegow

— liczba udzielonych noclegow

— liczba turystéw zagranicznych korzystajacych z noclegu
— liczba noclegdw udzielonych turystom zagranicznym

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Tabela 2. Wskazniki do rankingéw atrakcyjnosci turystycznej powiatow w wojewodztwie podlaskim

Zasoby i walory przyrodnicze

X1 | udziat % powierzchni obszaréw chronionych w powiecie w ogélnej powierzchni powiatu
X2 | udzial % powierzchni jezior w ogolnej powierzchni powiatu
X3 | powierzchnia parkow spacerowo-wypoczynkowych na 10 000 ha
X4 | lesistos¢ w %
X5 | udziat % powierzchni waloréw wypoczynkowych w ogoélnej powierzchni powiatu
X6 | uksztaltowanie terenu (r6znica migdzy punktami o najwyzszej i najnizszej wysokosci w powiecie)
X7 | walory uzdrowiskowe (1 pkt dla miejscowosci o potwierdzonych walorach uzdrowiskowych, niemaja-
cych statusu uzdrowiska; 2 pkt miejscowos¢ o potwierdzonych walorach uzdrowiskowych, majacych
status uzdrowiska)
Zasoby i walory kulturowe
X8 | liczba zabytkow nieruchomych na 100 km?
X9 | liczba muzedw z oddziatami na 100 km?
X10 | liczba kin na 100 km?
X11 | liczba imprez kulturalnych na 100 km?
X12 | wydatki na kulturg i ochrong dziedzictwa narodowego w 2008 r. w tys. z} (powiaty i gminy) na 10 tys.
mieszkancow
Baza noclegowa i gastronomiczna
X13 | liczba podmiotow gospodarczych (hotele i restauracje) na 100 km?
X14 |udziat % miejsc noclegowych powiatu w ogdlnej liczbie miejsc noclegowych w wojewodztwie
X15 | liczba hoteli na 100 km?
X16 | udziat % miejsc catorocznych w ogolnej liczbie miejsc noclegowych powiatu
X17 | liczba obiektow noclegowych wyposazonych w udogodnienia dla 0sob niepetnosprawnych w ogélne;j
liczbie obiektow noclegowych w wojewodztwie
X18 | liczba urzadzen sportowo-rekreacyjnych w obiektach noclegowych turystyki w ogolnej liczbie obiektow
noclegowych w wojewodztwie
Baza komunikacyjna
X19 | dlugo$¢ drog powiatowych i gminnych o nawierzchni twardej na 100 km?
X20 |trasy drogowe rangi wojewodzkiej i krajowej; (waga 1 dla drogi wojewddzkiej, waga 3 dla drogi krajo-
wej)
X21 |liczba tras kolejowych z co najmniej jedna czynna stacja kolejowa na terenie powiatu
X22 | liczba stacji benzynowych na 100 km?
Baza towarzyszaca
X23 | liczba szlakow turystycznych ladowych na 100 km?
X24 | organizatorzy i porednicy turystyczni na 100 km?
X25 | liczba punktow IT na 100 km?
X26 | liczba kapielisk na 100 km?
X27 | szerokopasmowy dostgp do Internetu gospodarstw domowych w %
Wykorzystanie obiektéw turystycznych
X28 | liczba zwiedzajacych parki narodowe
X29 |liczba odwiedzajacych muzea
X30 |[liczba korzystajacych z noclegow
X31 |liczba udzielonych noclegow
X32 |liczba turystow zagranicznych korzystajacych z noclegu
X33 | liczba noclegéw udzielonych turystom zagranicznym

Zrodto: opracowanie wiasne.
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W stosunku do tych zmiennych zrezygnowano z wyliczania wskaznikow, a bazo-
wano wylacznie naich warto$ciach. Warto$ci tych zmiennych postuzyty do stworzenia
rankingu oceny elementéw dynamicznych atrakcyjnosci turystycznej rozpatrywanej
od strony popytowej. Ranking ten stanowi swoisty materiat porownawczy do ran-
kingu ogdlnej atrakcyjnos$ci turystycznej, zbudowanej na wskaznikach podazowych.

Zestawienie wszystkich zmiennych przyjetych w badaniach zaprezentowano
w tab. 1.

Gtownym zrédlem danych opisujacych atrakcyjnos¢ turystyczna powiatow wo-
jewddztwa podlaskiego byly Bank Danych Regionalnych?, dane Instytutu Turystyki,
portal internetowy Turystyczne Wrota Podlasia, rejestr zabytkow Wojewddzkiego
Urzedu Ochrony Zabytkow w Biatymstoku?, a takze dane pochodzace z Wojewo6dz-
kiej Stacji Sanitarno-Epidemiologicznej oraz strony internetowej Polskich Kolei
Panstwowych.

W oparciu 0 powyzsze zmienne zostaly wyliczone wskazniki zapewniajace porow-
nywalnos$¢ danych z poszczegdlnych powiatow wojewodztwa podlaskiego (tab. 2).

Nastepnie, ze wzgledu na rozne warunki kryterialne, skonstruowano siedem ran-
kingoéw atrakcyjnos$ci turystycznej powiatow wojewodztwa podlaskiego. Kryteria
oraz wskazniki wzigte do budowy poszczegolnych list rankingowych przedstawiono
w tab. 3.

Tabela 3. Kryteria i zmienne (wskazniki) w poszczeg6lnych rankingach atrakcyjnos$ci turystycznej
powiatow w wojewddztwie podlaskim

Ranking Zmienne Kryteria
R1 X1 -X7 zasoby i1 walory przyrodnicze
R2 X8 - X12 zasoby 1 walory kulturowe
R3 X13 -X18 baza noclegowa i gastronomiczna
R4 X19 - X22 baza komunikacyjna
RS X23 - X27 baza towarzyszaca
R6 X28 — X35 wykorzystanie obiektow turystycznych
R7 X1 -X27 ogo6lna atrakcyjno$¢ turystyczna powiatow

Zrodto: opracowanie wlasne.

3. Metodyka tworzenia rankingow atrakcyjnosci turystycznej
powiatow w wojewodztwie podlaskim

Opracowany zbidr potencjalnych zmiennych diagnostycznych zweryfikowano
ze wzgledu na ich warto$¢ informacyjna. W pierwszym kroku sprawdzono zdolnos¢

2 Strona internetowa Banku Danych Regionalnych http://www.stat.gov.pl/bdr_n/app/strona.indeks
(15.07.2010).
3 http://wosoz.pbip.pl/?event=kategoria&id=12 (15.07.2010).
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dyskryminacyjna zmiennych. Okazalo sig, ze klasyczny wspotczynnik zmiennosci
dla kazdej zmiennej przyjat warto$¢ wigksza niz 0,1. Swiadczy to o duzej zmienno-
sci zmiennych wzgledem badanych powiatow, stad tez nie wykluczono Zadnej
z nich.

Nastegpnie dokonano weryfikacji zbioru zmiennych ze wzgledu na ich pojemnos¢
informacyjna. Zastosowano metodg¢ parametryczna [Panek 2008]. W celu wyelimi-
nowania powielania si¢ informacji ze zbioru wielkosci kryterialnych wykluczono te,
ktore byly silnie skorelowane z innymi zmiennymi. Za progowa warto$¢ wspotczyn-
nika korelacji przyjeto 0,9. W kilku przypadkach pozostawiono zmienne skorelowa-
ne, gdyz trudno byto uzasadni¢ na poziomie teoretycznym istnienie zwiazku miedzy
nimi. Wyniki tej operacji zestawiono w tab. 4.

Tabela 4. Zmienne diagnostyczne przyjgte do budowy poszczegodlnych rankingdéw i zmienne odrzucone

Zmienne diagnostyczne Zmienne odrzucone
Rl [X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7
R2 | X8, X9, X10, X11, X12

R3 [X13, X14, X16, X17, X18 X15 (zmienna silnie skorelowana z X13)
R4 [X19, X20, X21 X22 (zmienna silnie skorelowana z X19)
RS |X23,X24, X25, X26, X28

R6 |X28, X29, X31, X32 X30, X33 (zmienne silnie skorelowane ze

zmiennymi X31, X32)
R7 | X1, X2, X4, X5, X6, X7, X8, X12, X14, X16, | X15, X22,
X17, X18, X20, X21, X22, X23, X26, X27

Zrédto: opracowanie wilasne.

Do budowy rankingdw powiatow wykorzystano jedna z metod wielowymiaro-
wej analizy porownawczej — metode wzorcowa tzw. miar¢ Hellwiga. Zaktada si¢
W niej istnienie obiektu wzorcowego, w ktérym zmienne przyjmuja optymalne war-
tosci [Panek 2008]. Na wstepie wyznaczono wspotrzedne powiatu wzorcowego.
Nastepnie obliczono odlegtosci kazdego powiatu od powiatu wzorcowego. W celu
uszeregowania analizowanych obiektéw obliczono miarg syntetyczna.

4. Interpretacja wynikow rankingow powiatow

Interpretacja wynikéw rankingdéw powinna by¢ w kazdym przypadku poprzedzona
analiza zmiennych i wskaznikéw, na podstawie ktorych rankingi zostaty zbudowa-
ne. Wszystkie uzyte w badaniu zmienne zostaty odniesione najczesciej do powierzch-
ni danego powiatu czy tez liczby jego ludnosci. W zwiazku z powyzszym wysoka
pozycja powiatu na liScie rankingowej niekoniecznie $wiadczy o wysokich warto-
$ciach pierwotnych zmiennych.
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Tabela 5. Rankingi atrakcyjnos$ci turystycznej powiatow wojewodztwa podlaskiego
ze wzgledu na rézne warunki kryterialne

Pozyqa Ogélp a Zasoby 1 walory Zasoby 1 walory Baza noclegowa
powiatu atrakcyjnosé . . >
w rankingu turystyczna przyrodnicze kulturowe 1 gastronomiczna
1 m. Biatystok suwalski m. Suwatki augustowski
2 m. Suwatki augustowski m. Biatystok m. Biatystok
3 m. Lomza sejnenski m. Lomza biatostocki
4 augustowski siemiatycki hajnowski suwalski
5 biatostocki bialostocki augustowski hajnowski
6 suwalski hajnowski biatostocki m. Suwatki
7 hajnowski sokolski sokolski fomzynski
8 sokolski tomzynski moniecki m. Lomza
9 tomzynski grajewski sejnenski moniecki
10 sejnenski kolnenski suwalski sejnenski
11 grajewski m. Biatystok tomzynski grajewski
12 siemiatycki moniecki bielski sokolski
13 bielski m. Suwatki siemiatycki bielski
14 kolnenski zambrowski wysokomazowiecki | kolnenski
15 moniecki bielski grajewski siemiatycki
16 wysokomazowiecki | m. Lomza kolnenski zambrowski
17 zambrowski wysokomazowiecki | zambrowski wysokomazowiecki
1 m. Bialystok m. Suwatki m. Bialystok
2 biatostocki m. Biatystok biatostocki
3 m. Lomza m. Lomza augustowski
4 m. Suwatki augustowski hajnowski
5 sokolski grajewski suwalski
6 wysokomazowiecki suwalski tomzynski
7 grajewski hajnowski m. Suwatki
8 bielski biatostocki wysokomazowiecki
9 suwalski sejnenski moniecki
10 augustowski moniecki m. Lomza
11 tomzynski tomzynski bielski
12 hajnowski wysokomazowiecki siemiatycki
13 zambrowski bielski sejnenski
14 siemiatycki kolnenski sokolski
15 kolnenski sokolski grajewski
16 sejnenski zambrowski kolnenski
17 moniecki siemiatycki zambrowski

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie wartosci zmiennych syntetycznych uzyskanych podczas
budowy rankingdw.
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W ocenie ogolnej atrakcyjnosci powiatow wojewodztwa podlaskiego uwzgled-
niono pig¢ grup kryteriow stanowiacych swoista strong podazowa produktu tury-
stycznego (jakim sa poszczegolne powiaty): zasoby 1 walory przyrodnicze, zasoby
1 walory kulturowe, bazg noclegowa i gastronomiczna, baze komunikacyjna oraz
baze towarzyszaca. Nie uwzgledniono natomiast kryterium dotyczacego wykorzy-
stania obiektow turystycznych, gdyz to kryterium obejmowato tzw. strong popytowa
atrakcyjnoS$ci turystycznej powiatow.

W ogoélnym rankingu atrakcyjnosci turystycznej najwyzej uplasowaty si¢ trzy
najwigksze miasta wojewodztwa podlaskiego, bedace powiatami grodzkimi: Biaty-
stok, Suwatki i Lomza. O tak wysokich pozycjach zadecydowaty przede wszystkim
walory kulturowe tych miast, dos¢ dobra dostepno$¢ komunikacyjna oraz rozwi-
nigta baza towarzyszaca turystyki (w tym glownie duza liczba organizatorow i po-
srednikow turystycznych oraz punktow informacji turystycznej). Miasta te stanowia
swoiste stolice kulturalne podregionéw wojewodztwa podlaskiego i1 pelnig funkcje
osrodkow kultury o znaczeniu ponadlokalnym.

Kolejne cztery miejsca w rankingu atrakcyjno$ci turystycznej zajety powiaty:
augustowski, biatostocki, suwalski i hajnowski. O wysokiej pozycji tych powiatow
w duzej mierze zadecydowaly zasoby i walory przyrodnicze. Na terenie tych powia-
tow znajduja sig¢ parki narodowe i krajobrazowe, a takze liczne rezerwaty i pomniki
przyrody.

Na srodkowych pozycjach w rankingu znalazty si¢ powiaty: sokolski, fomzyn-
ski, sejnenski, grajewski i siemiatycki. Najmniej atrakcyjne turystycznie okazaty si¢
powiaty: wysokomazowiecki, moniecki, kolnenski, bielski i zambrowski.

Ogolna atrakcyjnos$¢ turystyczna powiatow zostata zobrazowana réwniez na ma-
pie wojewodztwa podlaskiego (rys. 1). Kolorem najciemniejszym zaznaczono po-
wiaty o najwigkszej atrakcyjnos$ci turystycznej, najjasniejszym za$ — powiaty o naj-
mnigjszej atrakcyjnosci turystycznej.

Jesli chodzi o ranking bazujacy na kryterium ,,zasoby i walory przyrodnicze”, to
najwyzej w nim uplasowaty sie¢ powiaty potozone w pdinocnej czesci wojewodztwa
podlaskiego: suwalski, augustowski i sejnenski. Ta czes¢ wojewodztwa charaktery-
zuje sig bowiem wystgpowaniem tzw. obszarow przyrodniczo cennych, obejmu;ja-
cych m.in. Wigierski Park Narodowy, jeziora, unikatowe formy rzezby polodowco-
wej z najglebszym na nizu europejskim jeziorem Hancza. Na dalszych miejscach
rankingu znalazly si¢ powiaty: siemiatycki, bialostocki, hajnowski i sokdlski, na
terenie ktorych gtéwnymi zasobami przyrodniczymi sa lasy (Bialowieski Park Na-
rodowy, Puszcza Knyszynska). Srodkowe miejsca w rankingu zajety powiaty: tom-
zynski, grajewski, kolnenski i moniecki. Najnizsze lokaty w rankingu zajety obszary
o wysokich wskaznikach urbanizacji, w tym najwicksze miasta wojewodztwa: Bia-
tystok, Suwatki i Lomza.

W rankingu bazujacym na kryterium ,,zasoby i walory kulturowe” najwyzsze
miejsca zajely miasta — powiaty grodzkie, najwigksze osrodki wojewddztwa: Suwat-
ki, Bialystok i Lomza, charakteryzujace si¢ duzym natezeniem zabytkow oraz mu-
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zedw, a takze organizacja duzej liczby imprez kulturalnych. Zaraz za najwigkszymi
miastami uplasowaty si¢ powiaty: hajnowski, augustowski, biatostocki i sokolski.
Dwa pierwsze, atrakcyjne pod wzgledem przyrodniczym i tym samym przyciagaja-
ce znaczaca liczbe turystow, musza zapewni¢ odwiedzajacym rozmaite formy spe-
dzania czasu wolnego. Stad ich zaangazowanie w organizacj¢ imprez i jednocze$nie
relatywnie wysokie wydatki na kulturg, a w konsekwencji wysoka pozycja w ran-
kingu. Najmniej atrakcyjna oferte kulturalng maja powiaty: zambrowski, kolnenski,
grajewski, wysokomazowiecki i siemiatycki, stad tez ich niskie pozycje w rankingu
nie budza watpliwosci.

suwalski

Qiasto @a

)
\

augustowski

0,085 - 0,166
0,166 - 0,248
0,248 - 0,329
0,329 - 0,41

Rys. 1. Zréznicowanie atrakcyjnos$ci turystycznej powiatow wojewodztwa podlaskiego

Zrédto: opracowanie wlasne z wykorzystaniem programu STATISTICA Map.
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Kolejny ranking atrakcyjnosci turystycznej powiatow dotyczyt poziomu rozwo-
ju bazy noclegowej i gastronomicznej. W tym zestawieniu najwyzsze lokaty nale-
za do powiatu augustowskiego oraz powiatu grodzkiego Miasto Bialystok. Te dwa
obszary charakteryzuja si¢ wysokim nasyceniem miejscami noclegowymi i lokala-
mi gastronomicznymi. Tuz za nimi uplasowaty si¢ powiaty: biatostocki, suwalski,
hajnowski, miasto Suwalki i tomzynski. Na koncu rankingu znalazly si¢ powiaty
o niskiej atrakcyjnosci przyrodniczej, niskich walorach kulturowych, a wigc i o nie-
wielkim nasyceniu obiektami noclegowymi i gastronomicznymi.

W nastepnym rankingu powiaty zostaty uporzadkowane ze wzgledu na bazg ko-
munikacyjna. Najwyzsze lokaty w tym zestawieniu zajely powiaty grodzkie: Biaty-
stok, Lomza, Suwalki oraz powiat biatostocki. Zestawienie to nie budzi watpliwosci
ze wzgledu na wysoki stopien urbanizacji tych terenow i relatywnie wysoka dostep-
no$¢ komunikacyjna.

Srodkowe lokaty w rankingu zajmuja powiaty: suwalski, augustowski i hajnow-
ski. Oznacza to, ze mimo wysokiej atrakcyjnosci kulturowej i przyrodniczej baza
komunikacyjna tych obszaréw wymaga inwestycji. Ostatnie miejsca rankingu zajely
natomiast powiaty: moniecki, sejnenski, kolnenski, siemiatycki i zambrowski.

W rankingu bazujacym na kryterium ,,baza towarzyszaca turystyki” na najwyz-
szych lokatach po raz kolejny znalazly si¢ powiaty grodzkie: Suwalki, Biatystok
i Lomza. O wysokich pozycjach tych miast zadecydowat gtoéwnie dostep do organi-
zatorow 1 posrednikdw turystycznych oraz do szerokopasmowego Internetu. Na ko-
lejnym miejscu ulokowat si¢ powiat augustowski, ktory swoja pozycje zawdzig-
cza przede wszystkim mozliwo$ci korzystania z szerokopasmowego Internetu oraz
licznym kapieliskom. Najgorzej w tym zestawieniu wypadaja powiaty: siemiatycki,
zambrowski, sokolski, kolnenski i bielski.

W ostatnim rankingu pokazujacym stopien wykorzystania obiektow turystycz-
nych najwyzej uplasowatly si¢ miasto Biatystok oraz powiat biatostocki. Biatystok
wraz z przylegajacymi gminami, jako centrum kulturalne, gospodarcze oraz osrodek
akademicki, przyciaga osoby korzystajace z jego atrakcji oraz bazy turystycznej,
w tym turystow zagranicznych. Na kolejnych pozycjach ulokowaty si¢ powiaty: au-
gustowski, hajnowski i suwalski, czyli obszary atrakcyjne turystycznie i kulturowo,
a wigc roOwniez przyciagajace liczna grupe turystow. Stosunkowa wysoka pozycja
powiatu tomzynskiego w tym rankingu wynika z wysokiej frekwencji turystow od-
wiedzajacych Skansen Kurpiowski w Nowogrodzie i Muzeum t.omzynskiego Parku
Krajobrazowego Doliny Narwi w Drozdowie.

5. Whnioski koncowe

Ocena i zwiazane z nig porownywanie atrakcyjnosci turystycznej obszarow jest za-
daniem niezwykle trudnym i zawsze obarczonym ryzykiem subiektywnosci w przyj-
mowaniu kryteridw ewaluacji. Pewnym sposobem na jego minimalizowanie jest
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wykorzystywanie tzw. ocen czastkowych, czyli budowa rankingdw bazujacych na
poszczegblnych kategoriach cech danego obszaru. Ponadto problemem w poréwny-
waniu obszaréw pod wzgledem walorow turystycznych jest takze fakt, ze wiele
czynnikéw decydujacych o atrakcyjnosci turystycznej ma charakter jako$ciowy,
a nawet te atrybuty, ktore z pozoru maja charakter ilosSciowy, zawieraja takze aspek-
ty jakosciowe.

Wspomniane utrudnienia nie powinny jednak zniechgca¢ badaczy do podejmo-
wania prob w zakresie tworzenia rankingéw atrakcyjnosci turystycznej obszarow,
gdyz tego typu zestawienia moga by¢ uzyteczne w procesie planowania czy tez po-
dejmowania decyzji w zakresie zagospodarowania turystycznego miejsc recepcji
turystyczne;j.
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TOURIST AREAS’ ATTRACTIVENESS RANKING WITH

THE USE OF MULTIDIMENSIONAL COMPARATIVE ANALYSIS
(BASED ON THE EXAMPLE OF POVIATS IN THE PODLASKIE
VOIVODESHIP)

Summary: Evaluation of tourist attractiveness of poviats and the resulting indication of
areas with the greatest potential for tourism development provide reliable information for
businesses and institutions connected with the tourism sector and labour market, as well
as for regional authorities. Determination of area’s attractiveness from the point of view of
its tourist value requires consideration of many various, often non-quantifiable factors and
criteria. In practice, the assessment of tourist areas’ attractiveness is carried out with the use
of several methods: the point bonitation method, the model method and the multidimensional
comparative analysis methods. This paper presents the possibilities of applying selected
methods of multidimensional comparative analysis for analysing tourist attractiveness of
poviats in the Podlaskie Voivodeship.
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