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1. Wstep

Integracja Polski z Unia Europejska stwarza wyzwania, przed ktérymi stoi polska
gospodarka i polskie spoteczenstwo majace wiele oczekiwan zwiazanych z czton-
kostwem w Unii.

Podstawa przewidywania i ksztattowania procesow dostosowawczych wyzwa-
lanych przez mechanizmy europeizacji powinny by¢ rozpoznanie i ocena zroézni-
cowan wewnetrznych i1 dystansow dzielacych polskie regiony od innych regionow
Unii Europejskiej. Oceny te dokonywane sa przede wszystkim przez pryzmat tego,
co dzieje si¢ na rynku i w konsumpcji. Nalezy podkresli¢, ze proces zmian w kon-
sumpcji ksztattowany jest przez uwarunkowania o charakterze gospodarczym, psy-
chospotecznym, kulturowym, demograficznym, technologicznym, a takze przez
mechanizmy europeizacji, ktore przyczyniaja si¢ do utrwalania tozsamosci euro-
pejskiej. Wspdlna tozsamo$¢ europejska, traktowana jako dopetnienie tozsamosci
narodowych i regionalnych, tworzona jest bowiem w duzym stopniu przez insty-
tucje Unii Europejskiej i prawo wspolnotowe. Oddziatuje zatem na ksztattowanie
si¢ konsumpcji w poszczegolnych krajach i w rezultacie wplywa na poziom zycia
ludnosci okreslany przez stopien zaspokojenia potrzeb w roznych dziedzinach kon-
sumpcji. Jego wyrazem jest zadowolenie z zycia zroznicowane w przekroju krajow
— czlonkéw Unii Europejskiej. Celem artykutu jest przedstawienie uwarunkowan
oraz kierunkéw zmian w konsumpcji i poziomie zycia w Polsce na tle innych krajow
Unii Europejskie;j.

2. Tozsamos¢ europejska jako uwarunkowanie przemian
w konsumpcji w Polsce

Konstruowanie tozsamosci jest procesem ciaglym, a ze wzgledu na wzrost licz-
by krajow cztonkowskich rowniez coraz bardziej ztozonym. Proces poglebiania
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1 poszerzania integracji europejskiej wiaze si¢ z ksztaltowaniem europejskich tozsa-
mosci o charakterze historycznym, kulturalnym, konstytucjonalnym i instytucjonal-
nym oraz prawnym. Nalezy podkresli¢, ze prawo europejskie nawiazuje do pojecia
tozsamos$ci w odniesieniu do narodu, Unii i Europy'.

Jedna z kategorii tozsamosci sa narodowe mity, pami¢¢ o wydarzeniach histo-
rycznych. Nalezy podkresli¢, ze przyczyniaja sig¢ one w wigkszym stopniu do rozni-
cowania historycznych tozsamosci Europejczykow, niz do tworzenia ujednoliconej
tozsamosci europejskiej. Brak wspdlnej tozsamosci historycznej Europy byt jedna
z przestanek powotania Europejskiej Wspdlnoty Wegla 1 Stali oraz Europejskiej
Wspdlnoty Gospodarczej. W ten sposob zachodnia czgs¢ Europy uzyskata tozsa-
mos$¢ o charakterze instytucjonalnym. Migdzy tozsamos$cia o charakterze instytucjo-
nalnym i tozsamoscia historyczna wystgpuje powiazanie wyrazajace si¢ w tym, ze
tozsamos$¢ instytucjonalna przyczynia si¢ do tworzenia wspolnej tozsamosci histo-
rycznej Europy. Obrazuje to np. upamigtnianie i wspolne §wigtowanie przez narody
europejskie wydarzen dotyczacych integracji.

Kolejnym wymiarem tozsamosci jest kultura. Podobnie jak historia, wptywa ona
na zroznicowanie Europy pod wzgledem etnicznym, narodowym, wyznaniowym
i jezykowym. Unia Europejska nie prowadzi wspolnej polityki kulturalnej. Jednak
na tozsamos¢ kulturalng wptywa europejska tozsamo$¢ instytucjonalna. W swietle
postanowien Traktatu z Maastricht i Traktatu amsterdamskiego podejmowane sa
przez instytucje Unii Europejskiej dziatania w sferze kultury, ktore przyczyniaja si¢
przede wszystkim do ochrony dziedzictwa kulturowego Europy oraz wzajemnego
poznania kultur panstw cztonkowskich. Polityka Unii Europejskiej w dziedzinie kul-
tury nie zmierza w kierunku harmonizacji polityk panstw cztonkowskich, a jej na-
czelng zasada jest ochrona réznorodnosci kulturowej Europy i wspieranie inicjatyw,
ktore maja charakter europejski i przekraczaja mozliwosci oraz kompetencje panstw
cztonkowskich.

W poszukiwaniu wspolnej dla krajow cztonkowskich bazy kulturowej bardzo
wazna jest odpowiedz na pytania o warto$ci, na jakich powinna by¢ budowana Eu-
ropa, oraz o sposob budowania tozsamosci i model spoteczenstwa europejskiego, do
ktorego chcemy zmierzaé. Dyskusja nad konstytucja europejska, negatywne wyniki
referendum w tej sprawie we Francji 1 Holandii oraz obawy roéznych grup spotecz-
nych w Polsce wskazuja na ztozonos$¢ procesu budowania Europy?. Okreslane sa
scenariusze rozwoju stylow zycia i kultury europejskiej, wsrod ktorych podkresla sig

' [Mayer, Palmowski 2007, s. 91].

2 W poszukiwaniu wspdlnej bazy kulturowej dla budowania Europy. Program Migdzynarodowy
koordynowany przez Stowarzyszenie Intelektualistow Chrzescijanskich ,,Confrontations” w Paryzu.
W realizacji tego programu uczestniczy dziewig¢ krajow czlonkowskich Unii, w tym takze Polska.
Zob. konferencje krajowe i migdzynarodowe nt. ,,Europa, szansa i sztuka zycia razem” zorganizowane
w latach 2002-2006.
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role edukacji i dostgpu do globalnej informacji w ksztattowaniu moralnych wartosci
i postaw?.

Z europejska tozsamoscia instytucjonalng wiaze sig Sci§le tozsamo$¢ o charak-
terze prawnym, poniewaz poprzez prawo instytucje europejskie przeksztatcaja sto-
sunki migdzypanstwowe. Odbywa sig to zgodnie z zasada nadrzednos$ci prawa eu-
ropejskiego nad prawem krajowym. Wartos$ci, a takze dziatania podejmowane przez
instytucje Unii Europejskiej staja si¢ punktem odniesienia dla spoteczenstw UE oraz
istotnym elementem wspolnej tozsamosci. W ten sposob instytucje europejskie od-
dzialuja bezposrednio na jednostke, ktora wystepuje w roli obywatela, a takze kon-
sumenta (por. rys. 1).

Historia — pamieg¢ historyczna o wydarzeniach
Wydarzenia, ktore przekraczaly granice panstw (np.
wojny napoleonskie, rewolucja przemystowa), sa
postrzegane i pamigtane zazwyczaj w kontekscie

narodowym
Prawo Instytucje i konstytucja
Stosunki migdzynarodowe Wspolnota Europejska stworzyta
w Europie zostaty szczegotowe i specyficzne dla

przeksztatcone poprzez Kategorie niej struktury i procedury
prawo. Przyjeto zasadg /U\ tozsamosci /U\ administracyjne. Wartosci
prymatu prawa \ﬂ/ europejskich \H/ i dzialania podejmowane przez
europejskiego nad prawem instytucje unijne sg istotnym
krajowym elementem tozsamosci
europejskiej i wspolnym
punktem odniesienia dla
spoteczenstw UE

\ 7

Kultura
Tozsamos¢ kulturalna ksztaltowana jest na poziomie
etnicznym, narodowym. Unia Europejska dazy do
zachowania réznorodnosci kulturowej Europy. Uznanie
kulturalnego zréznicowania Europy za cechg specyficznie
europejska powoduje, iz niejednorodnos¢ kulturalna nie
stanowi bariery w procesie ksztattowania si¢ tozsamosci
europejskiej

Rys. 1. Kategorie tozsamosci europejskich

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie [Mayer, Palmowski 2007, s. 93-109].

3 [Mazurek-Lopacifiska 2005a, s. 66].
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Na podstawie wynikow badan prowadzonych przez CBOS mozna stwierdzi¢, ze
poczucie tozsamosci europejskiej w Polsce rosnie. W 2004 r. cztonkostwo w Unii
Europejskiej popierato 64% Polakow, a dwa lata pozniej poparcie wzrosto do 80%.
W 2006 r. wigcej 0sob zauwaza pozytywny (30%), a mniej negatywny (23%) wptyw
integracji europejskiej na warunki ich zycia®.

Jednoczesénie badania Eurobarometru wskazuja, ze Polacy naleza do tych naro-
dow, gdzie odsetek osob, ktore nie mysla o sobie jako o Europejczykach, jest najniz-
szy. Ta silna identyfikacja z europejskoscia nie przeszkadza Polakom utozsamiac si¢
z wlasnym narodem’.

Wigzi taczace Polakow z wlasnym narodem i jednoczesnie wysoki poziom akcep-
tacji europeizacji nabieraja szczegolnego znaczenia w kontekscie procesu przemian
w konsumpcji. Proces integracji i zwiazane z nim silne poczucie tozsamosci zaréw-
no narodowej, jak i europejskiej przyczyniaja si¢ do zmian w zachowaniach rynko-
wych polskich konsumentow. Wptyw integracji europejskiej na zmiany w konsump-
cji przejawia si¢ m.in. rosnaca $wiadomoscia praw konsumentoéw, zmianami stylow
zycia, formami spgdzania wolnego czasu. Z jednej strony punktem odniesienia dla
polskich konsumentéw sa wzorce konsumpcji i style zycia konsumentéw z wysoko
rozwinigtych krajow Unii Europejskiej, a z drugiej strony polscy konsumenci wyka-
zuja postawy etnocentryczne®. Oparte na przestankach ekonomicznych, emocjonal-
nych i moralnych postawy etnocentryzmu konsumenckiego Polakéw ujawniaja sig
przede wszystkim w odniesieniu do produktow zywnosciowych.

3. Kierunki zmian w konsumpcji w Polsce na tle innych krajow
Unii Europejskiej

Kluczowym wyznacznikiem przemian spoteczno-gospodarczych jest wzrost
znaczenia ustug w roéznych dziedzinach zycia gospodarczego, ktory prowadzi do
serwicyzacji konsumpcji. Tendencja ta przejawia si¢ coraz wigkszym udziatem
konsumpcji ustug w konsumpcji ogétem. Chodzi zardwno o ustugi podstawowe,
usprawniajace prace w gospodarstwie domowym, jak i uslugi utatwiajace funkcjo-
nowanie jednostki w zyciu spolecznym (gastronomiczne, komunikacji publicznej,
hotelarskie), a takze ustugi umozliwiajace samorealizacj¢ przez zaspokajanie po-
trzeb poznawczych i emocjonalnych konsumentow.

Kraje wysoko rozwinigte sa juz swoistymi cywilizacjami ustugowymi z racji roli
ustug dynamizujacych gospodarke. Sa to ustugi ksztaltujace kapital ludzki, ustugi
biznesowe, a takze ustugi konsumpcyjne. Polske dzieli od tych krajow duzy dystans,
o czym swiadcza zarowno wskazniki rozwoju spoleczno-gospodarczego i poziomu
zycia, jak i udziat sektora ustug w gospodarce.

* [Bilans dwoch lat... 2006].
5 [Szawiel 2007, s. 218].
¢ [Mazurek-Lopacifiska, 2005b, s. 21].
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Tabela 1. Wskazniki rozwoju spoteczno-gospodarczego i poziomu zycia w Polsce na tle krajow UE

PKB per Stopa
CaZZ{I Nierownodé $miertel- Ocze- Wskaznik
V‘::; diu. Stopa dochzvd(’)w nosci kiwana Wskaz- rozwoju
Kraje a tetgu ubostwa (wspolezyn niemowlat dhugos¢ nik spotecz-
I; ﬂry na- w % nik I()}inieyo) na 1000 zycia edukacji nego HDI
b ycze‘ g zywych w latach (miejsce)
yweze urodzen
waluty
UE-15
Luksem- 64710 78 0,949(4)
burg
Szwecja 28 289 25 (2000) 3 80 0,99 0,949 (6)
Irlandia 38 059 36 (1996) 5 78 0,99 0,946 (8)
Belgia 29 331 25 (1996) 4 78 0,94 0,945 (9)
Holandia 31073 31(1999) 5 78 0,99 0,943 (12)
Finlandia 28 106 27 (2000) 3 78 0,99 0,941 (13)
Dania 30 646 25(1997) 4 77 0,99 0,941 (14)
Wielka 29 345 36 (1997) 5 78 0,99 0,939 (15)
Brytania
Francja 28 231 33 (1995) 4 79 0,97 0,938 (16)
Austria 30938 30 (1997) 4 79 0,96 0,936 (17)
Wiochy 27228 36 (2000) 4 80 0,95 0,934 (18)
Niemcy 27 124 28 (2000) 4 78 0,96 0,930 (20)
Hiszpania 24 188 33 (1990) 4 80 0,97 0,928 (21)
Grecja 20 818 35(1998) 4 78 0,97 0,912 (24)
Portugalia 19 097 <2 39 (1997) 4 76 0,97 0,904 (27)
Srednia 27 501 4 78 0,97 0,937
Nowe kraje z Europy Srodkowej i Wschodniej UE (UE-8)
Stowenia 19 555 <2 28 (1999) 4 76 0,98 0,904 (26)
Czechy 18 154 <2 25 (1996) 4 75 0,93 0,874 (31)
Wegry 15 405 <2 27 (2002) 8 73 0,96 0,862 (35)
Polska 11 924 <2 34 (2000) 6 75 0,96 0,858 (36)
Estonia 12913 <2 37 (2002) 8 71 0,97 0,853 (38)
Stowacja 13 400 5 26 (1996) 7 73 0,91 0,849 (42)
Litwa 11 846 <3 32 (2000) 8 73 0,97 0,852 (39)
Lotwa 10 635 7 34 (1998) 10 71 0,96 0,836 (48)
Srednia 13574 7 73 0,96 0,861
UE-25
Ogotem 25285 | | 77 0,97 0,924

Zrédto: [Polska. Raport... 2006, s. 42].
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Polska nalezy do krajow o najnizszym parytecie sity nabywczej i to zarowno
wsrod krajow ,,starej pigtnastki”, jak i wsrod nowych cztonkéw Unii Europejskiej.
Jest on trzykrotnie nizszy niz w Wielkiej Brytanii, Austrii, Danii, Holandii, Irlandii,
a dwukrotnie niz w Hiszpanii, Grecji 1 Portugalii. Wérod nowych cztonkow Unii
Europejskiej z krajow Europy Srodkowej i Wschodniej nizszy od Polski parytet sity
nabywczej maja jedynie Litwa i Lotwa (por. tab. 1).

Jesli doda¢ do tego duza nieré6wnos$¢ dochoddow oraz niski wskaznik rozwoju
spotecznego HDI, to widoczne bgda dysproporcje w porownaniu z wysoko rozwi-
nigtymi krajami Europy. Lepsza od Polski sytuacje maja rowniez takie kraje, jak Sto-
wenia, Czechy i Wegry. Dystans rozwojowy Polski obrazuja szacunki Rzadowego
Centrum Studiow Strategicznych, zgodnie z ktorymi, przy zatozeniu tempa wzrostu
w Polsce PKB 7% rocznie oraz 2,5% wzrostu §redniego PKB w Unii Europejskie;j,
Polska ma szansg osiagnac przecigtny poziom Unii Europejskiej w 2021 r.”

Pozycje kraju mozna ocenia¢, dokonujac porownan w zakresie osiaganych wyni-
kéw gospodarczych, ktore obrazuje m.in. PKB, jak rowniez przez pryzmat przemian
w zakresie konsumpcji i tempa zblizania si¢ do struktury konsumpcji charaktery-
stycznej dla rozwinigtych krajéw Unii Europejskiej. Przedstawiona na rys. 2 pozycja
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Udzial wydatkow na zywno$¢ w wydatkach ogotem
Rys. 2. Pozycje krajow Unii Europejskiej ze wzglgdu na PKB na jednego mieszkanca (w PPS)
w 2005 r. oraz udzial wydatkow gospodarstw domowych na spozycie zywnosci z dochodow osobistych

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie [Polska w Unii... 2006] oraz epp.eurostat.ec.europa.eu.

" [Siewierski 2006, s. 385].
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Polski w stosunku do innych krajow Unii Europejskiej charakteryzuje si¢ tym, ze
Polska nalezy do grupy krajow o niskim PKB na jednego mieszkanca i jednocze$nie
relatywnie wysokim udziale wydatkéw na zywnos¢ w wydatkach ogétem. Polska
odroznia si¢ od krajow ,,starej pigtnastki” i niektorych nowych cztonkéw Unii Euro-
pejskiej nienowoczesna struktura konsumpcji, mimo znacznej ewolucji modelu kon-
sumpcji, w okresie transformacji ustrojowej w kierunku zwigkszenia udziatu dobr
niezywnosciowych i ustug.

Analiza zroédet wtoérnych, a wsérdd nich danych Eurostatu i GUS-u, wykazuje,
ze wydatki na zywnos$¢ stanowia istotna pozycje w wydatkach osobistych polskich
gospodarstw domowych na spozycie, co obniza mozliwosci zaspokajania niezywno-
sciowych grup potrzeb.

Udzial wydatkéw na zywnos¢ w wydatkach ogétem w Polsce, cho¢ wykazuje
tendencj¢ malejaca, nadal jest wysoki i ksztattuje si¢ na zblizonym poziomie jak
w Estonii i Stowacji, a wyzszy niz w Polsce jest tylko na Lotwie oraz Litwie.

Nadal zbyt maty jest udziat ustug w strukturze konsumpc;ji polskich gospodarstw
domowych. Od lat do najnizszych w Europie nalezy szczeg6lnie udziat wydatkow
na rekreacje i kulturg. Ustugi te zwigzane sa z czasem wolnym, ale przyczyniajq si¢
takze do ksztaltowania kapitatu ludzkiego, ktorego rola wzrasta w miarg postepu
cywilizacyjnego spoteczenstw. W tym kontekscie trzeba rozpatrywac wzrost wydat-
kéw polskich gospodarstw domowych na edukacjg, wywotlany rozwojem szkolnic-
twa prywatnego. Wspolczynnik skolaryzacji brutto systematycznie wzrasta i osiag-
nat w Polsce w 2004 r. poziom 47%. Obecnie nalezy do najwyzszych wskaznikow
skolaryzacji w Europie®.

Tesknota Polakdéw za symbolami kultury materialnej Zachodu sprawia, ze pro-
cesy unowocze$niania struktury konsumpcji polegaja w duzym stopniu na istotnym
podwyzszaniu poziomu wyposazenia gospodarstw domowych w zmechanizowany
sprzet trwalego uzytku. Prowadzi to do zmniejszania dystansu dzielacego Polske od
krajow wysoko rozwinigtych. Postep dokonat si¢ zarowno w zakresie tradycyjnego
sprzetu (wymiana na nowe modele), jak i sprzg¢tu nowej generacji, glownie elek-
tronicznego (komputery osobiste, aparaty i kamery cyfrowe, telefony komorkowe,
kuchenki mikrofalowe, zmywarki do naczyn). Nadal jednak wskazniki nasycenia
w te najnowoczesniejsze dobra znacznie odbiegaja od wskaznikéw liderow euro-
pejskich.

Duze roznice dotycza takze dostgpu do Internetu, ktory w 2006 r. posiadato 29%
Polakow, podczas gdy $rednia unijna wyniosta ponad 50%, a najwyzsze europejskie
wskazniki penetracji Internetu dotyczyly Szwecji, Portugalii, Danii, Luksemburga
i ksztattowatly sie¢ w tym roku w przedziale 68-75%°. Jednak wysokie tempo wzrostu
liczby internautéw w Polsce, jakie miato miejsce w latach 2000-2006, stwarza szan-
se na wyréwnywanie tych dysproporcji. Niepokojace sa natomiast duze réznice pod

8 [Szulc 2004, s. 7].
° www.internetworldstats.com.
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tym wzgledem migdzy grupami ludnosci, gdyz grozi to wykluczeniem spolecznym
grup stabszych. Korzystanie ze Swiatowych sieci cyfrowych staje si¢ bowiem stan-
dardem w XXI wieku, w dobie rozwoju spoteczenstwa informacyjnego. Europejska
integracja stwarza ogromna szans¢ zmniejszenia dysproporcji w poziomie rozwoju
spoteczno-gospodarczego. Zalezy to jednak nie tylko od powodzenia reform syste-
mowych w Polsce, ale takze od spdjnosci celdw polityki gospodarczej krajow czton-
koéw Unii Europejskie;.

4. Zadowolenie z zycia w Polsce
i w innych krajach Unii Europejskiej

Ukazanie zadowolenia z zycia Polakow na tle mieszkancow innych krajow Unii
Europejskiej stanowi dopetnienie ujmowanych ilosciowo zmian w konsumpcji i po-
ziomie zycia. Kategoria opisujaca stopien zadowolenia z poziomu zycia ma jako-
$ciowy, subiektywny charakter'. Subiektywizm dokonywanych przez konsumentow
ocen poziomu zycia wynika w duzej mierze z wplywu aspiracji oraz wcze$niejszych
doswiadczen jednostki, a takze z historycznie i kulturowo utrwalonych norm wyra-
zania zadowolenia i niezadowolenia na deklarowana jako$¢ zycia.

Z badania Eurobarometru zrealizowanego przez TNS Opinion & Social na zle-
cenie Komisji Europejskiej w 2006 r. na probie 26 755 mieszkancow 27 krajow
nalezacych do Unii Europejskiej'’ wynika, ze odsetek mieszkancow wyrazajacych
zadowolenie z zycia jest wigkszy w krajach Unii Europejskiej sprzed rozszerzenia
w 2004 r. niz w krajach, ktore sa cztonkami Unii od 2004 r. W takich krajach jak
Dania, Irlandia, Holandia i Belgia co najmniej 40% badanych deklaruje najwyzszy
stopien zadowolenia. Jednoczesnie w krajach tych udzial osob deklarujacych swoje
niezadowolenie nie przekracza 6% badanej populacji danego kraju.

Analizujac stopien zadowolenia w przekroju 27 krajow Unii Europejskiej, mozna
stwierdzi¢, ze jest on najnizszy w krajach najkrocej nalezacych do Unii. W Rumunii
i Bulgarii mniej niz 10% respondentow deklaruje najwyzszy stopien zadowolenia.
Réwnoczesnie az 55% badanych Bulgardéw oraz 38% mieszkancow Rumunii nie jest
zadowolonych z zycia (por. rys. 3).

Zadowolenie Polakow z zycia ksztaltuje si¢ na podobnym poziomie jak w Por-
tugalii oraz w Czechach i jest wyrazane nieznacznie czg$ciej (o 1%) niz przecigtnie
przez mieszkancow 27 krajow nalezacych do Unii Europejskie;j.

W $wietle prezentowanych wynikow badania mozna zauwazy¢, ze Polacy nie
wykazuja wigkszej ekspresji niezadowolenia niz przecigtnie Europejczycy. Wyniki
tego badania sg istotne ze wzgledu na zwiazek poziomu zadowolenia z checia podej-
mowania wyzwan i osiaganiem sukcesow, ktore sprzyjaja zblizaniu poziomu zycia
w Polsce do poziomu wysoko rozwini¢tych krajow Unii Europejskie;j.

10" [Zelia$ 2004, s. 20].
"W tekscie artykutu dokonano poréwnania migdzy krajami Unii Europejskiej pod wzglgdem
wybranej kategorii ksztattujacej zadowolenie z Zycia, tj. pod wzgledem poczucia szczgscia.
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Rys. 3. Zadowolenie z zycia w Polsce i w innych krajach Unii Europejskie;j

Zrodto: [Nowi w Unii.... 2006].
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5. Podsumowanie

W konteks$cie integracji europejskiej przemiany w sferze konsumpcji mozna
ocenia¢ z punktu widzenia celow, dazen jednostki oraz jej postaw wzgledem wias-
nego narodu, jak i Unii Europejskiej, a takze przez pryzmat mozliwosci realizacji
zachodnioeuropejskich wzorcéw konsumpc;ji.

Proces zmian w konsumpcji i poziomie zycia Polakow wskazuje na zmniejszanie
dysproporcji migdzy modelem konsumpcji realizowanym w Polsce i w rozwinigtych
krajach Unii Europejskiej. Nalezy jednak podkresli¢, ze poglebia si¢ ekonomiczne
rozwarstwienie spoteczenstwa polskiego. W konsekwencji sytuacja ta prowadzi do
wystepowania znacznych zréoznicowan w zakresie struktury konsumpcji realizowa-
nej przez rozne typy polskich gospodarstw domowych. Realizowanie zachodnioeu-
ropejskich wzorcow konsumpcji nie jest mozliwe bez zmniejszenia réznicy migdzy
dochodami gospodarstw domowych w Europie Zachodniej i w krajach znajdujacych
si¢ na nizszym poziomie rozwoju spoleczno-gospodarczego. Uwzgledniajac opini¢
M. Friedmana, zgodnie z ktéra dochod konsumenta sktada si¢ z dochodu statego oraz
dochodu zmiennego, nalezy podkresli¢, ze zmiany stylu zycia konsumentow i reali-
zowanie zachodnioeuropejskich wzorcow konsumpcji warunkowane sa wzrostem
statych dochodow. Natomiast przechodzenie na wyzsze etapy rozwoju konsumpcji
w wysoko rozwinigtych spoteczenstwach uzaleznione jest w wigkszym stopniu od
wzrostu ilo$ci czasu wolnego, niz dochodéw!?.

Wykorzystanie szans wynikajacych z integracji europejskiej i przechodzenie na
wyzsze etapy rozwoju konsumpcji zalezy jednak nie tylko od zmian w zakresie uwa-
runkowan ekonomicznych, ale takze od tego, jakie warto$ci, postawy, zachowania
konsumpcyjne sa propagowane przez srodowiska o opiniotworczym charakterze.
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CHANGE IN CONSUMPTION AND LEVEL OF LIFE
IN POLAND ON BACKGROUND OF OTHER COUNTRIES
OF THE EUROPEAN UNION

Summary

Integration with the European Union sets new challenges for Polish economy and citizens who
have lots of expectations concerning membership in the EU.

The basis for foreseeing and modeling of adjusting processes released by mechanisms of Europe-
anization should be recognition and estimation of internal diversity and distance between Polish regions
and other European regions. Estimation should be made based on market and consumption activities.

This paper shows the changes in level of life in Polish households and satisfaction from living in
Poland beside other EU countries. Estimations and analysis were made based upon research reports as
well as international statistics.
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