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Wstep

Innowacyjnos$¢ jest okresleniem czgsto pojawiajacym si¢ w publikacjach
ksiazkowych, artykulach, obecnym w dyskusjach przedstawicieli $wiata
nauki 1 praktyki (przedsigbiorcow), a takze w dokumentach 1 programach
dotyczacych polityki gospodarczej. Powszechnie uwaza si¢ ja za czynnik
rozwoju przedsigbiorstw oraz calych panstw w wymiarze gospodarczo-Spo-
fecznym. Warto jednak zwroci¢ uwage, ze nie ma jednej powszechnie
obowiazujacej definicji tego zjawiska. W literaturze przedmiotu podkresla
sig, ze innowacyjno$¢ jest czynnikiem warunkujacym intensyfikacje i
racjonalizacj¢ procesow wytworczych i ustugowych. Pojecie to faczy sig z
innowacjami, poniewaz innowacyjnos¢ i innowacje nalezy postrzega¢ jako
szeroki i wewngtrznie zlozony zestaw srodkow do podnoszenia sprawnosci
gospodarowania, budowania pozycji konkurencyjnych i uzyskiwania
wymiernych korzys$ci przez przedsigbiorstwa, regiony, gospodarki naro-
dowe 1 spoteczenstwa. Przez pojecie innowacyjnosci rozumie si¢ zdolnos¢
podmiotu gospodarczego (organizacji) do systematycznego poszukiwania,
wdrazania i upowszechniania innowacji. Z kolei te ostatnie okresla si¢ jako
proces obejmujacy wszystkie dziatania zwigzane z kreowaniem pomystu
(nowego produktu), a nastepnic z jego wdrazaniem’. Innowacje maja
decydujacy wpltyw na rozwoéj przedsigbiorstw, a w konsekwencji catych
gospodarek. Innowacyjno$¢ i innowacje nie sa ostatecznym celem
funkcjonowania przedsigbiorstw i gospodarek. Maja one by¢ srodkiem do
podwyzszania dochodéw, podnoszenia poziomu konsumpcji obywateli i
zapewnienia szans rozwoju spotecznego w przysztosci.

Najczesciej innowacje dzieli si¢ na produktowe i procesowe, a poniewaz
nie sa one jednorodne, warto przytoczy¢ ich klasyfikacje zaproponowana
przez J. Schumpetera. Wyrdznit on pigé kategorii innowacji:

1. Wprowadzenie nowego produktu lub istotne udoskonalenie jako$ci
istniejacego produktu.

2. Wprowadzenie nowej lub istotnie zmodernizowanej metody wytwa-
rzania.

! Por. A. Pomykalski, Innowacje, Wydawnictwo Politechniki £.odzkiej, £6dz 2001,
s. 13 i nast.



3. Stworzenie nowego segmentu rynku lub skuteczne wejscie na
geograficznie nowy rynek.

4. Zdobycie nowego zrodia zaopatrzenia w surowce lub potprodukty.

5. Wprowadzenie nowego typu organizacji przedsigbiorstwa®,

Podzial ten zarysowuje szerokie ramy problematyki innowacji. Sa one
przestanka budowania przewagi konkurencyjnej przedsigbiorstw oraz czyn-
nikiem ksztattujacym wzrost gospodarczy. Ekonomisci oceniaja, ze ok. 2/3
tego wzrostu w krajach rozwijajacych nalezy laczy¢ wiasnie z wprowa-
dzeniem innowacji.

Prezentowane w zeszycie Prac Naukowych artykuly podejmuja kwestie
innowacyjnosci 1 innowacji. Wyboér przez autorow poszczegdlnych
zagadnien dotyczacych innowacyjnosci wynika nie tylko z ich zainte-
resowania ta problematyka, ale takze z potrzeby zwrdcenia uwagi na zna-
czenie innowacji w rozwoju gospodarczym (w przedsigbiorstwach, regio-
nach). Wsérod probleméw, ktore znalazty si¢ w obszarze zainteresowania
autorow prezentowanych publikacji, mozna wyr6zni¢ przede wszystkim
zagadnienia:

— pomiaru innowacyjnosci w wymiarze regionalnym i gospodarek
narodowych krajow UE,

— instrumentow wspierania dziatalno$ci innowacyjnej,

— spotecznego postrzegania innowacji w krajach UE,

—  wplywu nowej gospodarki na funkcjonowanie przedsigbiorstw,

— obszarow innowacji proekologicznych w przedsigbiorstwach turystycznych
dzialajacych na terenach wiejskich,

— przejawoéw innowacji w dziatalnosci marketingowej przedsigbiorstw
turystycznych.

Prezentowane artykuly nie obejmuja zlozonosci problematyki in-
nowacyjnosci 1 innowacji w gospodarce. W wielu przypadkach maja cha-
rakter dyskusyjny. Maja one jednak stanowi¢ przyczynek do lepszego po-
znania omawianych kwestii.

Andrzej Rapacz

2 Por. J. Schumpeter, Teoria rozwoju gospodarczego, PWN, Warszawa 1960, s. 104.
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