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UJECIE REPREZENTACJI I REKLAMY
W USTAWACH O PODATKU VAT

1. VAT od reprezentacji i reklamy przed 1 maja 2004 r.

W pierwszym akcie ustawodawczym, regulujacym w sposob szczegdlowy
zagadnienia zwiazane z podatkiem VAT, czyli Ustawie z dnia 8 stycznia 1993 r.
o podatku od towaréw i uslug oraz o podatku akcyzowym [6], przekazanie
przez podatnika towarow oraz Sswiadczenie ustug na potrzeby reprezentacji i re-
klamy zostaly wymienione jako czynnosci opodatkowane [6, art. 2 ust. 3 pkt 1]
podatkiem VAT.

Oznaczalo to, ze podatnik, przekazujac towary lub swiadczac ustugi w ce-
lach reklamowo-reprezentacyjnych, obciazony byl podatkiem VAT naleznym
tak jak przy sprzedazy, ale z tym istotnym rozréznieniem, ze przy sprzedazy
ostatecznym platnikiem podatku jest kupujacy, a w tym wypadku sam podatnik,
dlatego mozna tu mowi¢ o pewnego rodzaju samoopodatkowaniu [10, s.127]
Duze znaczenie miato wlasciwe rozréznienie pomigdzy dziataniami typowo
reklamowymi a czynnosciami o charakterze informacyjnym, poniewaz przy
przekazywaniu obiektywnej informacji o produkcie za pomoca takich materia-
16w, jak ulotki czy foldery podatnik nie mial obowiazku obcigzania si¢ podat-
kiem VAT. Natomiast gdy te same nosniki zawieraty elementy wartosciujace i
zache¢cajace do zakupu, czyli byly forma reklamy, na podatniku ciazyt obowia-
zek podatkowy.

Zmiana ustawy w 1996 r. [7, art. 2 ust. 3 pkt 1] wprowadzita pojecie ,,zuzycia”
towaréw na potrzeby reprezentacji i reklamy. Na podstawie rozszerzonego przepi-
su mozna bylo wydzieli¢ trzy rodzaje czynnosci z zakresu reprezentacji i reklamy,
ktére podlegaja opodatkowaniu [4, s. 67]:

1) przekazanie towaréw na potrzeby reprezentacji i reklamy, czyli przeniesie-
nie ich wlasnosci, wydanie,
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2) zuzycie towardw na potrzeby reprezentacji i reklamy, rozumiane jako zalo-
Zenie stopniowego zuzywania si¢ towarOw przekazanych na te cele, bez koniecz-
nosci ich wydania ,,na zewnatrz”, a takze jako zniszczenie materialow,

3) swiadczenie ustug wlasnych podatnika na potrzeby reprezentacji i reklamy
na rzecz osob, do ktorych kierowane sa reklama lub reprezentacja.

Przyklad 1

Na spotkaniu z kontrahentami czgstowano wszystkich zaproszonych sto-
dyczami. Takie same produkty wrgczano gosciom po zakonczeniu spotkania. Oby-
dwa rodzaje dziatan mozna zakwalifikowaé jako reprezentacj¢. Czynno$¢ pierwsza,
czyli zuzycie na terenie firmy na potrzeby podatku VAT, zréwnana jest z przekaza-
niem i podlega opodatkowaniu, przy czym nie ma znaczenia, czy towar ten zostat
przez podatnika zakupiony, czy tez wytworzony.

Obciazenie podatkiem VAT naleznym nastepowato takze w przypadku $wiad-
czenia ustug wlasnych, w przeciwienstwie do ustug obcych, co do ktérych nie byto
obowiazku wystawiania faktur wewngtrznych i obliczania podatku naleznego, co
powodowato, ze w wielu przypadkach podatnik wolat skorzysta¢ z ustug agencji
reklamowej i zaplaci¢ marzg, niz obciazy¢ si¢ wyzszym od marzy agencji podat-
kiem VAT, gdyby ustug¢ wykonat we wlasnym zakresie.

Nowelizacja ustawy o podatku VAT [8] wprowadzita w 1999 r. zmiane doty-
czaca zakresu opodatkowania, a mianowicie w mysl dodanego przepisu w przy-
padku, gdy podatnik nie pomniejszyt podatku naleznego o kwote podatku naliczo-
nego przy zakupie lub imporcie towaréw przekazanych lub zuzytych m.in. na cele
reklamy lub reprezentacji, czynnos$¢ ta podlegata zwolnieniu przedmiotowemu od
podatku od towarow i ustug [8, art. 7 ust. 3]. Prawo to przystugiwato po spetnieniu
nastg¢pujacych warunkow:

— podatnik rozliczat te czynnosci w deklaracjach VAT,
— wystawiat faktury wewnetrzne.

Znowelizowana ustawa obligowata podatnika do dokumentowania dziatan re-
klamowo-reprezentacyjnych poprzez wystawianie zamiast rachunkéw uprosz-
czonych faktur wewnetrznych, z zaznaczeniem, ze za dany miesiac podatkowy
mozna wystawi¢ jedna fakturg, dokumentujaca wszystkie czynnosci dokonane w
tym miesiacu [8, art. 7 ust. 3].

Na podstawie znowelizowanej ustawy podatrik mégt wybra¢ jedna z dwadch
mozliwosci:

a) odliczenia podatku VAT naliczonego przy zakupie towaréw, z tym ze prze-
kazanie podlegalo wtedy opodatkowaniu wedlug stawki obowiazujacej w kraju,

b) nieodliczenia VAT naliczonego przy zakupie towaréw, a wtedy podlega¢
pod zwolnienie przedmiotowe.

Gdy wybiera si¢ rozwiazanie pierwsze, czyli obciazenie podatkiem VAT, po-
datek nalezny stanowi koszt uzyskania przychodéw w mysl przepiséw podatko-
wych [S5, art. 16 ust. 1 pkt 46b]. Ustawa o podatku dochodowym pozwala zaliczy¢
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calos¢ wydatkow na reprezentacjg i reklam¢ do kosztéw uzyskania przychodow, w
przypadku gdy jest to reklama prowadzona w $rodkach masowego przekazu lub
publicznie w inny sposéb, natomiast koszty reklamy niepublicznej tylko w ramach
limitu 0,25% przychodu [5, art. 16 ust. 1 pkt 28]. Pomimo tego ograniczenia przy
przekazaniu towaréw na reklam¢ prowadzona w sposob niepubliczny (reprezenta-
cja), nawet gdy ich wartos¢ przekracza 0,25% osiagnig¢tego przychodu, kwote po-
datku VAT naleznego podatnik w calosci moze zaliczy¢ do kosztow uzyskania
przychodu.

Mozliwo$¢ odliczenia podatku VAT naliczonego przy zakupie towaréw lub
ustug na potrzeby reprezentacji i reklamy istnieje nawet wtedy, gdy wydatki
te przekrocza limit 0,25% osiagnigtego przychodu, co jest zgodne z zapisem w
ustawie o podatku VAT [6, art. 25 ust. 2 pkt 3], pamigtajac, ze obnizenia kwoty
lub zwrotu réznicy podatku naleznego nie stosuje si¢ do nabywanych przez podat-
nika ushug noclegowych i gastronomicznych, z wyjatkami okreslonymi w ustawie
[6, art. 25 ust. 1 pkt 3b].

Na potrzeby dalszych rozwazan na temat reprezentacji i reklamy w ustawach o
podatku VAT celowe staje si¢ przytoczenie wyroku NSA z dnia 5 maja 2000 r.
(sygn. akt I SA/ Lu 176/99), w ktérym analizujac art. 2 ust. 3 obowiazujacej wtedy
Ustawy o podatku od towaréw i ustug oraz podatku akcyzowym, stwierdzono, ze
obowigzek podatkowy nie zalezy od [10, s. 129]:

— rodzaju towaru przeznaczonego na cele reprezentacji i reklamy,
— ilosci tego towaru,

— formy, w jakiej czynno$¢ przekazania jest realizowana,

— sposobu zuzytkowania tych towardw.

2. Miejsce reprezentacji i reklamy w Ustawie o podatku
od towarow i ustlug z dnia 11 marca 2004 r.

Przepisy nowej ustawy o podatku od towaréw i ustug [9], ktéra obowiazuje
od 1 maja 2004 r., méwia, ze opodatkowaniu podatkiem VAT podlegaja [9, art. 5
ust. 1]:

— odptatna dostawa towar6w i odptatne Swiadczenie ustug na terytorium kraju,

— eksport i import towaréw,

- wewnatrzwspolnotowe nabycie towaréw za wynagrodzeniem na terytorium
kraju oraz wewnatrzwspolnotowa dostawa towaréw.

Z literalnego brzmienia tego przepisu wynika, ze reprezentacja i reklama pozo-
stajg poza czynno$ciami opodatkowanymi, poniewaz sa to dzialania nieodpfatne.
Jednak tre$¢ przepisow, w ktorych ustawodawca interpretuje pojgcia dostawy to-
waréw i $wiadczenia ushig [9, art. 7 ust. 8], nasuwajg watpliwosci co do tego
stwierdzenia. Przeanalizowania wymagaja zapisy dotyczace tych kwestii. Na tej
podstawie mozna wyciagna¢ okreslone wnioski.
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Tabela 1. Wyszczegdlnienie czynnosci nicopodatkowanych i opodatkowanych, zwiazanych z przeka-
zaniem towardw i niecodplatnym $wiadczeniem ustug

Czynnosci nicopodatkowane podatkiem VAT Czynnosci opodatkowane podatkiem VAT
Przekazanie przez podatnika towaréw nalezacych | Przekazanie lub zuzycie towaréw — na cele
do jego przedsigbiorstwa na cele zwiazane z| osobiste podatnika lub jego obecnych i bylych
prowadzonym przez niego przedsigbiorstwem, | pracownikéw, wspdlnikéw, udzialowcédw, ak-
(tak to wynika z art. 7 ust. 2) cjonariuszy, czlonkéw spéldzielni i ich do-
mownikow, czlonkéw organéw stanowiacych
0s6b prawnych, czlonkéw stowarzyszenia -
jest traktowane przez ustawodawce, jezeli
podatnikowi przyslugiwato prawo do odlicze-
nia podatku naliczonego VAT, jako odplatna
dostawa towaréw (art. 7 ust. 2 pkt 1)
Przekazanie towaréw bez wynagrodzenia, w
szczegblnosci darowizny, jezeli podatnikowi
przyslugiwalo prawo do odliczenia podatku
naliczonego VAT rozumiane jest réwniez jako
odplatna dostawa towaréw (art. 7 ust. 2 pkt 2)
Przekazanie prezentéw matej wartosci, jezeli ich | Przekazanie prezentéw malej wartosci w
wrgczenie wigzalo si¢ bezposrednio z prowadzo- | zwiazku z prowadzonym przedsi¢biorstwem,
nym przez podatnika przedsigbiorstwem, z|gdy:
uwzglednieniem okreslonych przez ustawodawce | — prezenty wrgczone jednej osobie przekro-
limitéw (art. 7 ust. 3), oraz jezeli podatnik prowa- | czyly w roku podatkowym warto$¢ 50,-
dzi dokladna ich ewidencje [6] —laczna warto$é prezentéw w roku podatko-
wym przekroczyla 0,125% wartosci sprzeda-
zy opodatkowanej w poprzednim roku po-
datkowym (art. 7 ust. 4)

Prébki przekazywane w zwiazku z prowadzonym | Przekazanie prébek w celach handlowych
przedsiebiorstwem (art. 7 ust. 3) (art. 7 ust. 7)

Nieodptatne $wiadczenie ustug zwiazane z pro- | Wszelkie nieodptatne $wiadczenia ustug, jezeli
wadzeniem przedsigbiorstwa (co wynika z art. 8 | nie s3 one zwiazane z prowadzeniem przedsig-
ust. 2) biorstwa, a podatnikowi przyslugiwalo prawo
do obnizenia kwoty podatku naleznego o kwotg
podatku naliczonego przy nabyciu towaréw i
ustug zwiazanych z tymi uslugami, traktuje si¢
jako odplatne §wiadczenie ustug (art. 8 ust. 2)

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie [2; 9].

Dziatania reklamowo-reprezentacyjne maja na celu stworzenie dobrego wize-
runku firmy, ugruntowanie pozycji na rynku, zachgcenie do zakupu produktéw lub
ustug oferowanych przez firme, czyli w sposob posredni lub bezposredni musza si¢
przyczyniaé si¢ do zwigkszenia przychodow. Jak juz wczesniej wspomniano,
koszty reklamy publicznej zgodnie z prawem podatkowym [5, art. 16 ust. 1 pkt 28]
w cato$ci mozna zaliczy¢ do kosztdw uzyskania przychodéw. Stad wniosek, ze
reprezentacja i reklama sa zwiazane z prowadzonym przez podatnika przedsig¢bior-
stwem i — jak to wynika z kolumny pierwszej tab. 1 — nieodplatne przekazanie na
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ten cel towarow i §wiadczenie ustug nie podlegaja opodatkowaniu, ale tylko po
spetnieniu okreslonych warunkéw. W kolumnie drugiej sa zawarte wynikajace z
ustawy przypadki, w ktérych przekazanie towarow badz wykonanie ustugi ustawo-
dawca okresla jako opodatkowane podatkiem VAT.

Nie budza watpliwosci takie sytuacje, jak przekazanie towaréw w formie da-
rowizny lub na cele osobiste pracownikow, udzialowcow i innych osdb wy-
mienionych w art. 7 ust. 2 pkt 1., poniewaz nie maja one zwiazku z prowadzeniem
przedsi¢biorstwa, nie maja tez charakteru czynnosci reklamowo-reprezentacyjnych.
Natomiast kontrowersje moze budzic to, ze przekazanie towarow na cele zwigzane
z prowadzeniem przedsigbiorstwa (np. na reklam¢ lub reprezentacj¢) nie podlega
opodatkowaniu zgodnie z interpretacja art. 7 ust. 2, a juz na podstawie dalszych
przepiséw (art. 7 ust. 3) mozna dojs¢ do wniosku, ze nieopodatkowane jest tylko
przekazanie prezentéw o malej wartosci i probek. Przytoczyé tu nalezy wypowiedz
prof. W. Modzelewskiego na temat opinii, z ktorej to wynika, ze nieodplatne prze-
kazanie danego towaru na potrzeby reprezentacji czy reklamy ma zwiazek z pro-
wadzonym przedsigbiorstwem, i to zaréwno gdy nie zostanie przekroczony limit
50 zi, jak i wtedy, gdy jest on przekroczony, co z kolei kwestionuje sens przepisu o
prezencie malej wartosci.

Interpretacja W. Modzelewskiego w tej kwestii jest nast¢pujaca: ,,nalezy przy-
jaé, ze skoro prezenty matej wartosci nie podlegaja opodatkowaniu do wysokosci
limitu, to jego przekroczenie powoduje koniecznosé opodatkowania takiego prze-
kazania. W tym celu bowiem ustawodawca wprowadzit limit zwiazany ze wspo-
mnianym zwolnieniem. To oznacza, Ze przekroczenie limitu pociaga za soba opo-
datkowanie przekazania prezentu niezaleznie od tego, czy jest to zwigzane z pro-
wadzonym przedsigbiorstwem czy tez nie” [2].

W odpowiedzi na pytanie, jak traktowa¢ przekazanie towaréw na cele repre-
zentacji i reklamy w ramach prowadzonego przedsigbiorstwa, stanowisko zajeto
Ministerstwo Finanséw, interpretujac przepisy nowej ustawy w tym zakresie naste-
pujaco: ,,Ustawa z 11 marca 2004 r. o podatku od towaréw i ushug [...] nie postu-
guje si¢ pojeciem reprezentacji lub reklamy. Przepisy tej ustawy odnosza si¢ nato-
miast w swej tresci do przekazywania przez podatnika prezentow. Przekazywanie
przez podatnika prezentéw w ramach prowadzonego przedsigbiorstwa nie moze
by¢ rozpatrywane inaczej jak dzialania zwigzane z reklamg i reprezentacja. Zgod-
nie z art. 7 tej ustawy, przekazanie prezentéw o malej wartosci i probek, jezeli ich
przekazanie jest bezposrednio zwiazane z prowadzonym przez podatnika przedsie-
biorstwem, nie jest traktowane jako dostawa towar6éw. [...] Przekazanie natomiast
towaréw nie bedacych prezentami o matlej wartodci [...] w ramach prowadzonego
przedsigbiorstwa podlega opodatkowaniu podatkiem od towaréw i ustug na zasa-
dach ogéinych” [3]. v

Mozna zauwazyé, ze wyjasnienia te s3 o wiele bardziej czytelne niz zawite
przepisy nowej ustawy, w ktorej podatnik moze biadzié, nie otrzymujac wprost
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odpowiedzi na pytania w kwestii opodatkowania towaréw przekazanych na potrze-
by reprezentacji i reklamy i §wiadczonych ustug.

Tabela 2. Réznice w ujgciu reprezentacji i reklamy w ustawach o podatku VAT

Ustawa z dnia 8 stycznia 1993 r. o
podatku od towaréw i uslug oraz o
podatku akcyzowym (DzU nr 11,
poz. 50, z p6Zn. zm.)

Ustawa z dnia 11 marca 2004 r.
o podatku od towaréw i uslug
(DzU nr 54, poz. 535)

leznym) zwigzany z
dzialaniami na po-
trzeby reprezentacji

Sformulowania, Swiadczenic ustug oraz przekazanie | Dostawa towaréw

ktorymi posiuguje [ lub zuzycie towaréw na potrzeby | Swiadczenie uslug

si¢ ustawa reprezentacji i reklamy

Obowiazek podat- | Przekazanie towar6w Przekazanie towar6éw nalezacych do
kowy (obciazenia | Zuzycie towaréw przedsigbiorstwa na cele zwiazane z
podatkiem VAT na- | Swiadczenie ustug prowadzonym przedsigbiorstwem

Nieodplatne $wiadczenie ustug zwia-
zanych z prowadzeniem przedsig-
biorstwa, jezeli przekroczone zostang

i reklamy ustalone przez ustawodawce limity
Okresdlenie  rodza- | Brak Prezenty o matej wartosci
ju towaréw Prébki

Zwolnienie przed-
miotowe

Przekazanie towaréw lub $wiadcze-
nie ustug na potrzeby reprezentacji i
reklamy mozna uzna¢ za czynnosci
zwolnione, gdy podamik przy zaku-
pie tych produktéw nie odliczyl
podatku naliczonego

Nie ma takiej mozliwosci, jaka da-
wala poprzednia ustawa

Mozliwo$é odlicze-

nia podatku VAT
naliczonego  przy
zakupie

Istnieje nawet wiedy, gdy wydatki na
potrzeby reklamowo-reprezentacyj-
ne przekrocza limit (0,25% przycho-
du), czyli nie beda zaliczone do
koszt6w uzyskania przychodéw

Podatek VAT naliczony jest nieod-
liczalny, gdy wydatki przekrocza
0,25% przychodéw

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie [6; 9].

Zgodnie z przepisami nowej ustawy, podatnik ma prawo do odliczenia podatku
VAT naliczonego od nabytych towaréw i ustug na cele reprezentacji i reklamy od
podatku naleznego VAT na zasadach ogdlnych, z wyjatkiem nastgpujacych przy-
padkow [9, art. 88 ust. 1]:

- nie ma mozliwosci odliczenia podatku VAT naliczonego, gdy wydatki na na-
bycie towaréw lub ustug nie moga by¢ zaliczone do kosztéw uzyskania przy-
chodéw w rozumieniu przepiséw o podatku dochodowym, co oznacza, ze VAT
naliczony przy zakupie towarow lub ustug na cele reklamy niepublicznej lub
reprezentacji podlegajacych limitowaniu bgdzie po przekroczeniu limitu wy-
datkéw, czyli 0,25% osiagnigtych przychodéw, nieodliczalny,

- nie mozna odliczyé tez podatku VAT naliczonego od ustug noclegowych i
gastronomicznych.
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Najistotniejsze roéznice dotyczace kwestii reprezentacji i reklamy w ustawach o
podatku VAT przedstawiono w tab. 2.

W nowej ustawie zuzycie towaréw w celach reklamowo-reprezentacyjnych jest
czynnoscia, od ktérej podatnik nie musi odprowadzié¢ podatku VAT naleznego, co
ilustruje przyktad.

Przyklad 2

W ramach kampanii reklamowej czgstowano klientdw produktami firmy na tere-
nie hipermarketu, a po zakorczeniu akcji pozostate produkty rozdano. W pierwszym
przypadku nastapito zuzycie towaréw, poniewaz produkty zostaly skonsumowane na
miejscu. Od wartosci tych towaréw podatnik nie musi nalicza¢ podatku VAT nalez-
nego. Natomiast rozdanie ich nalezaloby juz potraktowa¢ jako przekazanie w ramach
reklamy. Jezeli rozdane rzeczy nie kwalifikuja si¢ do kategorii probek lub prezentéw
o malej wartosci, to podatnik obciaza to przekazanie podatkiem VAT.

Prowadzenie dok}adnej ewidencji kazdego wydania probek i prezentdw o mate;j
wartosci z rozgraniczeniem na wydane do zuzycia lub przekazane w celach rekla-
mowo-reprezentacyjnych, a dodatkowo z uwzgl¢dnieniem kazdego odbiorcy, jest
na pewno pracochfonne i wydaje si¢ niemozliwe w pewnych sytuacjach. Z drugiej
strony przekazanie takich prezentéw nie podlega podatkowi od towardéw i ushug
tylko wtedy, gdy podatnik prowadzi wymagana ewidencj¢.

Podatnik, ktéry chce skorzystaé z ,,udogodnien”, jakie wprowadzita nowa usta-
wa, musi dotozy¢ wielu staran, aby uniknaé¢ samoopodatkowania w przypadku prze-
kazania probek i prezentdw o malej wartosci, oraz przestrzegaé ustalonych limitow.

Wartos¢ towaréw, ktore polska ustawa podatkowa klasyfikuje jako prezenty o
matej wartoséci, nie moze przekraczaé¢ 50 zt (wrgczonych jednej osobie w trakcie
roku podatkowego). Wysokos¢ ta zostata ustalona indywidualnie przez ustawo-
dawcg, poniewaz VI Dyrektywa nie narzuca tych ograniczen, a decydentem pozo-
staje kraj cztonkowski. Wysokos¢ tego limitu w Polsce na tle panstw UE przedsta-
wia tab. 3.

Tabela 3. Warto$¢ towaréw korzystajacych z wylaczenia od podatku VAT w wybranych krajach UE

Paristwo Warto$¢ towaru (euro)

Grecja 8,8

Polska ok. 11

Irlandia 20

Portugalia 30

Niemcy 40

Hiszpania 90,15

Austria brak limitu

Luksemburg brak limitu

Finlandia brak limitu

Zrédto: opracowano na podstawie [1, s. 117].
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Jak wida¢, w niektorych panistwach nie okre$lono limitéw wartosciowych. Po-
datnicy moga wigc ,,podciagaé” pod kategori¢ prezentéw o niewielkiej wartosci
rézne towary, w zaleznosci od potrzeb, jednoczesnie ponoszac ryzyko, ze prezent o
wartosci 100 euro, przekazany przez nich na cele reklamowo-reprezentacyjne, nie
zostanie potraktowany przez organ kontrolujacy jako wylaczony spod opodatko-
wania. W Polsce limit ten wynosi ok. 11 euro, czyli jest dos¢ niski w poréwnaniu z
innymi pafnstwami.

3. Ewidencja ksiegowa

Wszelkie wydatki zwiazane z przekazaniem na cele reprezentacji i reklamy sa
ksiggowane w cigzar kosztow operacyjnych i ujete w ewidencji rodzajowej jako
pozostale koszty rodzajowe. Jednostki wyodrebniaja konto , Koszty reprezentacji i
reklamy”, na ktérym ksiegowane sa:

- ustugi obce w zakresie reprezentaciji i reklamy,

— materialy wydane na cele reprezentacji i reklamy,

— wyroby wlasne i $wiadczenia wlasnych ustug na rzecz reprezentacji i reklamy,

— towary handlowe przekazane na cele reprezentacji i reklamy,

— odchylenia debetowe od cen ewidencyjnych przypadajacych na wydane mate-
rialy, towary i wyroby gotowe.

Ustawa obowiazujaca przed 1 maja 2004 r. nie wyodregbniala czynnosci prze-
kazania probek i prezentow o malej wartosci. Zgodnie z nowa ustawa o podatku
VAT, podatnik moze unikna¢ naliczania podatku VAT naleznego w takich sytu-
acjach, ale pod warunkiem, ze prowadzi odpowiednia ewidencj¢. Sposob ksiggo-
wania przedstawiono na przyktadach.

Przyklad 1. Przekazanie na potrzeby reklamy

1. Przedsigbiorstwo zajmujace si¢ produkcja herbat granulowanych przekazato
probki tych produktéw do swoich sklepow zielarskich, wartos¢ probek — 100zt

Na potrzeby celéw podatkowych konieczne jest ustalenie, czy koszty te
zostang uwzglednione jako koszty uzyskania przychodéw i w jakiej wysokosci,
stad tez celowe jest wprowadzenie podziatu na koszty reprezentacji oraz rekla-
my limitowanej i nielimitowanej. Odbiorcami prébek beda anonimowi odbior-
cy, dlatego poniesione koszty mozna zaliczy¢ do kosztéow nielimitowanych,
uznawanych w calosci jako koszty uzyskania przychod6éw (sa to koszty reklamy
publicznej).

Konto Wn: ,,Koszty reprezentacji i reklamy nielimitowanej” 100,-
Konto Ma: ,,Produkty wykonane na wiasne potrzeby jednostki” 100,-
— ZAPIS ROWNOLEGLY

Konto Wn: ,,Koszt wytworzenia produktow na wiasne potrzeby jednostki”  100,-
Konto Ma: ,,Wyroby gotowe” 100,-

— ZAPIS NA KONTACH ZESPOLU ,,5”
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Konto Wn: , Koszty sprzedazy” 100,-
Konto Ma: ,,Rozliczenie kosztéw rodzajowych” 100,-

W tej sytuacji podatnik nie musi nalicza¢ podatku VAT naleznego i wystawiaé
faktury wewngtrznej, poniewaz przy przekazaniu probek nie ma obowiazku po-
datkowego.

2. Podczas akcji reklamowej rozdawano anonimowym odbiorcom katalogi
przedstawiajace asortyment produkowanych wyroboéw. Wartos¢ katalogéw w cenie
zakupu netto — 400zt

Konto Wn: ,,Koszty reprezentacji i reklamy nielimitowane;j” 400,-
Konto Ma: ,,Towary” 400,-

Pomimo ze katalogi mozna zaliczy¢ do prezentdw o malej wartosci, jezeli nie
ma mozliwosci wyszczegélnienia w imiennej ewidencji kazdego odbiorcy tak jak
w tym wypadku, to podatnik musi wykazaé podatek VAT nalezny (22%).

Konto Wn: ,,Podatek VAT” 88,-
Konto Ma: ,,Rozrachunki z tytulu podatku VAT” 88,-
ZAPIS NA KONTACH ZESPOLU ,,2” jak wczesniej.

Przyklad II. Przekazanie towarow na potrzeby reprezentacji

Przekazano wybranym kontrahentom (pi¢ciu osobom) zakupione prezenty o
wartosci 30 zt kazdy. Wydatki na reprezentacj¢ podlegaja zawsze, zgodnie z usta-
wa o podatku dochodowym od oséb prawnych, limitowaniu do wysokosci 0,25%
osiagnigtego w roku podatkowym przychodu, dlatego nalezy ujaé je prawidtowo w
ewidenc;ji.

Konto Wn: ,,Koszty reprezentacji i reklamy limitowanej” 150,-
Konto Ma: ,,Towary” 150,-
ZAPIS NA KONTACH ZESPOLU ,,2”

Konto Wn: ,,Koszty zarzadu” 150,-
Konto Ma: ,,Rozliczenie kosztéw rodzajowych” 150,-

Przekazane towary spetniaja kryterium prezentdw o matej wartosci i podatnik
nie obciaza si¢ podatkiem VAT naleznym, jesli prowadzi szczegdtowa ewidencije
zawierajaca podzial na odbiorcéw tych prezentéw oraz nie przekracza limitéw
ustalonych przez ustawodawce.

A oto przyklad ewidencji analitycznej:

,.Kontrahent A* 30,-
,,Kontrahent B” 30,-
,.JKontrahent C” 30,-
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,.Kontrahent D” 30,-
,Kontrahent E” 30,-

Poszczeg6lni kontrahenci moga otrzymaé do konca roku podatkowego pre-
zenty o lacznej wartosci 20 zi. Przekroczenie tej kwoty spowoduje koniecznosc
obliczenia podatku VAT naleznego.

Natomiast jezeli jednostka nie prowadzi takiej ewidencji i nie jest w stanie zi-
dentyfikowa¢ odbiorcow, to zawsze konieczne jest wystawienie faktury wew-
netrznej | wykazanie podatku VAT naleznego.

4. Podsumowanie

Zmiana ustawy o podatku od towardw i ustug dokonana w marcu 2004 r. miafa
stuzy¢ harmonizacji polskiego prawa z zakresu podatku VAT z systemem podat-
kowym obowigzujacym w krajach Unii Europejskiej. W tym celu najwazniejszym
zadaniem stalo si¢ zblizenie przepiséw do postanowienn Dyrektyw Rady UE,
zwlaszcza VI Dyrektywy VAT.

W zwiazku z tym nowa ustawa o podatku od towardw i ustug, skonstruowana
podobnie jak VI Dyrektywa, postuguje si¢ sformutowaniami i poj¢ciami zaczer-
pnigtymi z tego aktu. Jako czynnos¢ opodatkowana podatkiem VAT dyrektywa ta
wymienia dostawe towarow i Swiadczenie ustug wykonywane za wynagrodze-
niem [1, art. 2 ust. 1]. Nie uznaje jednak za dostawg¢ przekazania probek i pre-
zentéw o niewielkiej warto$ci w ramach prowadzonej przez podatnika dziatalno-
$ci gospodarczej [1, art. 5 ust. 6]. Z takiego brzmienia przepisu mozna wniosko-
wac, ze przekazanie towarow na potrzeby reprezentacji i reklamy, nie odpowia-
dajacych tym kryteriom, podlega opodatkowaniu podatkiem VAT naleznym.

W niniejszym opracowaniu zaprezentowane zostaly najwazniejsze zmiany
dokonane w ustawach o podatku od towaréw i uslug, dotyczace reprezentacji
i reklamy, ze zwrdceniem szczegdlnej uwagi na zapisy zawarte w nowej ustawie.
Pokazano, jakie kwestie sporne pojawiaja si¢ w tej dziedzinie i jak mozna je
interpretowaé. Wydaje si¢, ze celem nowej ustawy bylo przyjscie z pomoca po-
datnikom, jednak tak si¢ nie stalo. Poruszanie si¢ po skomplikowanych i niejed-
noznacznych zapisach ustawy, w ktérych w sposob posredni méwi si¢ o repre-
zentacji i reklamie, bedzie zrodtem probleméw wracajacych w orzecznictwie
sadowym, interpretacjach urzednikéw organéw skarbowych oraz Ministerstwa
Finanséw.

Na podstawie analizy tych wszystkich probleméw widaé, ze wszelkie zmiany
prawa podatkowego maja bezposredni wptyw na polityke rachunkowosci jednostki
gospodarczej i musza wywota¢ okreslone skutki w ewidencji ksiggowej. Nie moz-
na rozpatrywa¢ odrebnie przepisow Ustawy o podatku VAT, ustaw o podatku do-
chodowym oraz zasad prawa bilansowego, poniewaz na przykladzie wybranego
obszaru dziatalnosci jednostki w zakresie reprezentacji i reklamy pokazano, ze
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ewidencja ksiggowa musi odzwierciedla¢ zmiany w roéznych przepisach, aby daé
podstawe do prawidlowych rozliczen z Urzgdem Skarbowym, co zilustrowano
narys. 1.

Ustawa Ustawa Ustawy
o podatku VAT o rachunkowosci o podatku
dochodowym

NOWELIZACJE I ZM]JANY W USTAWKACH

y Y
EWIDENCJA KSIEGOWA

Y

Rozliczenia z Urzgdem
Skarbowym

Rys. 1. Zmiany przepiséw a ewidencja ksiggowa

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Stuzby finansowo-ksiggowe musza dostosowaé ewidencjg¢ do zmieniajacych
si¢ przepisow prawnych. Wprowadzenie przez nowa ustaw¢ o podatku VAT moz-
liwosci nieodprowadzania przez podatnikéw podatku VAT naleznego w przypadku
przekazywania probek i prezentéw o malej wartosci, z zastrzezeniem limitow, po-
stawilo przed ksiggowymi koniecznos¢ zastosowania rozbudowanych rozwiazan
ewidencyjnych.

Dostosowanie polskiego prawa do systemu obowiazujacego wszystkie kraje
cztonkowskie Unii Europejskiej jest konieczne. Dzi¢ki tym regulacjom mozemy
by¢ wiarygodnym partnerem w interesach. Jednak trzeba pamigtaé, ze to podatnik
musi podazaé za tymi zmianami, podejmowac wlasciwe decyzje, dlatego tez nalezy
dazy¢ do tego, aby prawo to bylo i czytelne, i zrozumiate.
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DEPICTION OF REPRESENTATION AND PROMOTION IN THE ACTS
CONCERNING THE VALUE ADDED TAX

Summary

The most important change concerning representation and promotion introduced by the new
value added tax act of May 1 2004 are presented in the article. The most essential problems connected
with this issue are described there.
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