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W PRZEDSIEBIORSTWIE PRZETWORCZYM

1. Wstep

Miéd pszczeli to srodek zywnosciowy, ktéry jest wytwarzany przez pszczoly z
nektaru kwiatéw lub wydzieliny z zywych czgsci roslin, ktére pszczoty zbieraja,
przetwarzaja, lacza z wlasnymi specyficznymi substancjami oraz gromadza i pozo-
stawiaja w celu dojrzewania w plastrach. Ten srodek zywnosciowy moze by¢ ptyn-
ny, lepki lub skrystalizowany [Rybak-Chmielewska, Szczgsna 1999] i zalecany jest
do spozycia wszystkim grupom ludnosci. Podstawowa cz¢$é miodu konsumowa-
nego w Polsce pochodzi ze sprzedazy detalicznej. Artykutl ten, jak wigkszos¢ pro-
duktéw sektora rolno-spozywczego, charakteryzuje si¢ specyficznymi cechami,
ktére wywieraja istotny wplyw na poziom zakupu i sprzedazy miodu w przedsig-
biorstwach przetworczych, a takze na poziom konsumpcji tego produktu w gospo-
darstwach domowych.

Wazna cecha podazy i popytu miodu na rynku jest jego sezonowos¢, ktéra o-
kreslamy jako wahania proceséw gospodarczych w poszczegdlnych sezonach. Sa
to wystgpujace okresowo zmiany w podazy surowcédw czy w popycie konsumen-
téw na dobra i ustugi w poszczegdlnych sezonach [Kramer, Altkorn 1998].

Zasadnicza ilo$¢ miodu pozyskiwana jest w miesigcach péznowiosennych, na-
tomiast zapotrzebowanie konsumentéw rosnie w okresach zimowych. Te wahania
podazy i popytu powoduja konieczno$¢ okresowego magazynowania produktu i
stosunkowo krotki okres wykorzystania mocy przerobowych zaktadéw przetwor-
stwa produktéw pszczelich. Sezonowos¢ produkcji zakupu i sprzedazy miodu po-
woduje takze koniecznos¢ dzialan interwencyjnych na rynku krajowym, zwiaza-
nych z przejmowaniem nadwyzek podazy i uruchamianiem rezerw w okresach nie-
doboréw rynkowych [Cholewicka-Gozdzik 1997].
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Inng szczegdlng cecha podazy miodu jest jego zmiennos$¢é zwiazana z oddzia-
tywaniem warunkéw przyrodniczych na wielkos¢ zbioréw i konsumpcji. Waznym
elementem sa réwniez decyzje podejmowane przez pszczelarzy zwykle na podsta-
wie optacalnosci produkcji uzyskiwanej w poprzednim sezonie i dotyczace wielko-
sci rodzin pszczelich. Badania i obserwacje wielkosci popytu na miéd wykazuja, iz
maleje on w okresie najwigkszych zbioréw, a wzrasta w okresie zimowym, co jest
zwigzane ze specyficznymi wlasciwosciami tego produktu, poniewaz w opinii kon-
sumentow jest on traktowany jako paralek, ktéry stuzy poprawie zdrowia, a nie jest
tylko uzupetnieniem codziennej diety. Takie nastawienie konsumentéw powoduje
wyrazny wzrost popytu na miéd w okresach nasilajacych si¢ choréb zwiazanych z
uktadem oddechowym. Z drugiej strony podaz tego produktu, czyli zakup przez
firmy przetwdrcze, odbywa si¢ w miesigcach najmniejszego popytu na ten produkt,
dlatego firmy zajmujace si¢ przetwérstwem miodu w przygotowaniu oferty rynko-
wej powinny bra¢ pod uwage wszystkie te aspekty.

2. Cel pracy

Celem pracy bylo ukazanie sezonowych wahan sprzedazy i zakupu miodu w
przedsigbiorstwach przetwérczych. Rozpoznanie popytu i podazy na rynku miodu
jest wazne z punktu widzenia ksztaltowania konsumpcji, gdyz spozycie miodu w
Polsce jest male w poréwnaniu ze spozyciem w innych krajach, dlatego wydaje sig
zasadne poszukiwanie metod i narzgdzi jego zwigkszania. Nalezy szukaé i elimino-
wacé przyczyny niskiej konsumpcji miodu, co pozwoli na réwnomierny i harmonijny
rozwdj sektora przetworstwa rolno-spozywczego zajmujacego si¢ jego dystrybucja.

3. Material badawczy

Badania przeprowadzono w Przetwérstwie Rolno-Spozywczym ,,Apicom”
zajmujgcym si¢ zakupem, konfekcjonowaniem i sprzedaza miodu i produktéw
pszczelich na terenie kraju, a gtéwnie w rejonie Kujaw. Zakupywany midéd pocho-
dzi z pasiek rozmieszczonych na terenie calej Polski, natomiast sprzedaz koncen-
truje si¢ gtdwnie na odbiorcach hurtowych i w mniejszej ilosci detalicznych regio-
nu Kujaw, Wielkopolski i Mazowsza. Firma czynnie wspéipracuje z Agencja Ryn-
ku Rolnego w zakresie interwencyjnego skupu miodu.

Wybér obiektu do badan byl celowy, a gléwnym kryterium doboru byta wiel-
ko$¢ przedsigbiorstwa mierzona ilodcia sprzedazy i zasiggiem terytorialnym, po-
niewaz jest to najwigksze przedsigbiorstwo zajmujace si¢ dystrybucja miodu w
woj. kujawsko-pomorskim.

Zakres czasowy rozwazan obejmuje lata 2000-2002 i podyktowany byl mozli-
woscia pozyskania danych.
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W zakresie przedmiotowym badanie bylo skoncentrowane gtéwnie na miodzie,

ktéry jest podstawowym produktem kupowanym i sprzedawanym w badanym
przedsigbiorstwie.

4. Metoda badan

W artykule do analizy materiatu empirycznego i obliczenia wahan sezonowych
w zakupie i sprzedazy miodu postuzono si¢ metoda funkcji trendu, czyli metoda
wskaznikéw. Nie jest to jedyna metoda pozwalajaca zaobserwowal sezonowos$é
sprzedazy danego produktu. Jednak wybér okreslonej metody wyodr¢bniania wa-
han sezonowych zalezy w gléwnej mierze od przebiegu ogélnej tendencji rozwo-
jowej, a doktadniej od rodzaju funkcji, ktéra t¢ tendencje opisuje, oraz od typu wa-
han sezonowych. Wyréznia si¢ wahania:

a) addytywne (bezwzgledne), ktérych amplituda w analogicznej fazie jest
mniej wigce) jednakowa,

b) multiplikatywne (wzgledne), ktérych bezwzgledna amplituda zmienia sig,
ale mniej wigcej w statym stosunku.

W zwiazku z tym wyrdéznia si¢ wiele metod wyodrgbniania wahan sezono-
wych. Jedna z bardziej uniwersalnych, bo mozliwa do wykorzystania przy wszel-
kich postaciach trendu i1 sezonowosci, jest metoda funkcji trendu, nazywana row-
niez metoda wskaznikéw. O jej przewadze $wiadczy réwniez to, ze uzyskane wy-
niki sa znacznie dokladniejsze niz np. wyniki uzyskane w przypadku metod $red-
nich ruchomych, poniewaz w metodzie funkc;ji trendu obliczen sezonowosci doko-
nuje si¢ na podstawie petnego zbioru danych, bez skracania szeregu czasowego
przez funkcje wygtadzajaca, jak ma to miejsce w metodzie srednich ruchomych
[Mruk 2003].

5. Wyniki badan

Pierwszym etapem analizy byl dobdér modelu trendu, ktéry wyznaczono na
podstawie analizy charakteru badanego zjawiska, oceny wzrokowej jego przebiegu
w czasie oraz oceny dopasowania linii trendu do wartosci empirycznych.

Analiz¢ wykonano za pomocg programu Excel, ktéry pozwolil wyznaczy¢
réwniez wspétczynniki determinacji (R?) §wiadczace o stopniu dopasowania linii
trendu. Na rysunkach 1 i 2 zaprezentowano dane empiryczne i funkcjg trendu opi-
sujacg zakup i sprzedaz miodu w miesigcznych odstgpach czasu. Z rysunkéw wy-
nika, ze przedstawione zjawiska charakteryzuje duza sezonowo$¢. W przypadku
sprzedazy miodu w miesigcznych odstgpach czasu funkcja trendu wyjasnia jego
rzeczywisty przebieg zaledwie w 0,7%, a w przypadku zakupu miodu w 3,8%.
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Rys. 1. Przecigtna miesi¢czna sprzedaz miodu w firmie ,,Apicom” w latach 2000-2002

Zré6dlo: obliczenia i opracowanie wlasne.
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Rys. 2. Przecigtny miesi¢czny zakup miodu w firmie ,,Apicom” w latach 2000-2002

Zrédto: obliczenia i opracowanie wlasne.

Po wyznaczeniu funkcji trendu obliczono wahania sezonowe, okreslajac réw-
niez ich charakter. W obu przypadkach byly to wahania wzgledne, czyli multipli-
katywne. W zwiazku z tym na podstawie oszacowanej funkcji trendu obliczono
wartosci teoretyczne () przez podstawienie kolejnych numeréw okreséw (f) do

modelu trendu i uwolniono wyrazy szeregu empirycznego (y) od wartosci teore-
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tycznych (9). W przypadku wahan multiplikatywnych wyznacza si¢ to poprzez

obliczenie ilorazu wartosci szeregu empirycznego i wartosci szeregu teoretycznego
wedlug wzoru:

S, =2

i

~

Nastgpnie obliczono surowe wskazniki sezonowosci, czyli srednie dla jedno-
imiennych okreséw (miesiace) (tab. 1):

S, LS :

n

gdzie: S; — wartosci obliczone w poprzednim etapie, ktére dotycza tych samych
okreséw w poszczegdlnych latach,
n — liczba jednoimiennych okreséw.

Tabela 1. Surowe wskazniki sezonowosci w poszczegélnych miesiacach sprzedazy i zakupu miodu

Sprzedaz Zakup
miesiace Sy miesiace Sy miesiace Sy miesiace Syi
I 1,39 VII 0,41 I 1,78 VII 0,48
11 1,35 VIII 0,64 11 1,20 VIII 0,20
111 1,32 1X 1,05 111 1,25 IX 0,42
1V 0,79 X 1,26 v 2,37 X 0,97
\ 0,53 XI 1,36 \ 0,23 X1 0,91
VI 0,58 XII 1,32 Vi 1,55 X1l 0,59

Zrédlo: obliczenia wlasne.

Kolejna czynnoscia byto obliczenie sumy surowych wskaznikéw sezonowosci.
W przypadku sprzedazy wynosila ona 12, a wigec byla jednakowa z liczbg analizo-
wanych okreséw (12), a w przypadku zakupu miodu byta réwna 11,94, a wigc byla
rézna od liczby analizowanych okreséw (12). Gdy suma surowych wskaznikéw se-
zonowosci jest rézna od liczby analizowanych okreséw, oblicza si¢ wspétczynnik
korygujacy k, czyli $rednig arytmetyczng wskaznikéw surowych, wedlug wzoru:

3,
d

gdzie d — liczba okreséw w obrebie jednego roku.
Po obliczeniu wspélczynnika korygujacego dla zakupu miodu w badanym
przedsi¢biorstwie obliczono oczyszczone wskazniki wahan sezomowych, ktére
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dla wahan multiplikatywnych oblicza sig, dzielac poszczegdlne wskazniki surowe
przez wspdtczynnik korygujacy, wedtug wzoru:

Obliczone sezonowe wskazniki wahan multiplikatywnych przedstawia si¢ w
procentach, dlatego ich wartosci przemnozono przez 100. Ich interpretacja ma
wymiar wzgledny, poniewaz odnosi si¢ do przecigtnego poziomu rozwoju zjawiska
w ciagu roku, ktérego warto$¢ przyjmuje si¢ za 100%. Wskazniki znacznie rdznia-
ce si¢ od 100% wskazuja na wystgpowanie sezonowo$ci, natomiast te, ktére maja
wartos$¢ zblizong do 100%, oznaczaja brak wahan sezonowych (tab. 2).

Tabela 2. Oczyszczone wskazniki wahan sezonowych sprzedazy i zakupu miodu

Sprzedaz Zakup
miesiace Sy S, - 100 miesigce Sy S, - 100

[ 1,39 139 1 1,791 179

11 1,35 135 11 1,205 121
111 1,32 132 Il 1,252 125
18% 0,79 79 v 2,384 238
Vv 0,53 53 \ 0,235 23
VI 0,58 58 VI 1,555 156
VII 041 41 VIl 0,478 48
VIII 0,64 64 VIII 0,197 20
IX 1,05 105 IX 0,426 43
X 1,26 126 X 0,971 97
XI 1,36 136 XI 0,917 92
X1 1,32 132 XIl 0,592 59

Zrédlo: obliczenia wlasne.

Z analizy rys. 3 wynika, iz w sprzedazy miodu wystepuja duze wahania sezo-
nowe, co potwierdzaja obliczone wskazniki sezonowosci. Wysoka sezonowos¢
zjawiska zwiazana z wyzsza sprzedaza miodu wystgpuje w 11 IV kwartale i wyniosta
srednio 135,3% 1 131,3%. Najwigcej miodu w tych dwdch okresach sprzedaje sig
w listopadzie, grudniu i styczniu, gdyz wskazniki sezonowosci w tych miesiacach
byly rézne od przecig¢tnej wartosci rozwoju tego zjawiska (100%) odpowiednio o
36%, 32% 1 39%. Najblizej do przecig¢tnego poziomu rozwoju tego zjawiska w cia-
gu roku byto we wrzesniu (105%). Najnizsza sprzedaz, a tym samym duza sezo-
nowos¢ badanego zjawiska, wystapita od kwietnia do sierpnia. W lipcu wskaznik
sezonowosci byt nizszy o 59% od przecigtnego poziomu rozwoju tego zjawiska w
ciagu roku (100%). W przypadku sprzedazy miodu widoczny jest wzrost sprzedazy
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od wrze$nia do stycznia, po czym nieznaczny spadek w miesiacach wczesnej wio-
sny i najnizszy poziom w miesiacach letnich.

Wskazniki sezonowosci

1 Il ur v \Y vi vl vl X X Xl X
Miesiac
Rys. 3. Przecigtna miesigczna sprzedaz miodu w firmie ,,Apicom” w latach 2000-2002
— wskaZniki sezonowosci (wartosci wzglgdne)

Zrédlo: obliczenia i opracowanie wiasne.
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Rys. 4. Przeci¢tny miesi¢czny zakup miodu w firmie ,,Apicom” w latach 2000-2002
— wskazniki sezonowosci (wartosci wzgl¢dne)

Zrédlo: obliczenia i opracowanie wlasne.
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Odwrotna sytuacja wystgpuje w przypadku zakupu miodu przez przedsigbior-
stwa przetwodrcze (rys. 4), gdyz najwigcej miodu kupuje si¢ w kwietniu, styczniu i
czerwcu, a wigc w miesiacach najnizszej sprzedazy miodu (z wyjatkiem stycznia,
kiedy uzupetnia si¢ sklady magazynowe). Najmniej miodu przedsigbiorstwa kupuja
w maju, sierpniu, lipcu 1 wrzesniu, czyli w miesigcach najmniejszej sprzedazy tego
produktu. Miesiacami, w ktérych wskazniki sezonowosci byly bliskie poziomu prze-
cigtnego dla tego zjawiska w ciagu roku, byly luty, marzec, pazdziernik i listopad. Z
powyzszych rozwazan wynika, ze miéd jest produktem sezonowym, ktérego wiel-
kos$¢ podazy i popytu jest $cisle zwigzana z pora roku oraz zwyczajami obchodzenia
Swiat Bozego Narodzenia, poniewaz w tym okresie sprzedaz miodu jest najwigksza.

Reasumujac, na organizacj¢ rynku miodu maja wptyw specyficzne cechy produk-
téw pszczelarskich. Ich specyfika wynika przede wszystkim z wahan zwiazanych z po-
zyskiwaniem i sprzedaza miodu. Okres zbioréw, ktéry przypada na miesiace letnie,
wiaze si¢ z kosztami, ktére nalezy ponies¢ przy zakupie i magazynowaniu miodu do
czasu jego sprzedazy, czyli okresu zimowego. Zjawisko to wplywa na wahania podazy
i popytu miodu. Wahania podazy zmuszaja przedsigbiorc6w do sezonowego magazy-
nowania produktéw, a stosunkowo krétki okres wykorzystania mocy produkcyjnych
zakladéw przetwérczych powoduje duze obciazenie jednostki wytwarzanego produktu
kosztami stalymi. Na wahania podazy i popytu miodu begda mialy réwniez wplyw od-
dziatywania warunkéw przyrodniczych na poziom zbioréw oraz decyzje konsumentéw
dotyczace zakupu miodu. Ta specyfika przyczynia si¢ do powstania sezonowosci na
rynku produktéw pszczelarskich. Nast¢pstwem sezonowosci staje si¢ okresowe maga-
zynowanie produktéw, a co za tym idzie — rozwdj przetworstwa spozywczego zajmu-
jacego si¢ konfekcjonowaniem i standaryzacja miodu na potrzeby rynku konsumenta.

6. Whnioski

W toku przeprowadzonej analizy zauwazono, iz:

1) w sprzedazy i zakupie miodu w przedsigbiorstwach przetwérczych wystgpu-
je zjawisko sezonowosci;

2) wyznaczona funkcja trendu sprzedazy miodu wyjasniata zaledwie w 0,7%
rzeczywisty przebieg trendu w odstgpach miesigcznych, a w przypadku zakupu
miodu w 3,8%. Oznacza to, ze w badanym okresie wystgpowaty duze wahania se-
zonowosci w sprzedazy i zakupie miodu;

3) najwyzsza sprzedaz miodu wystepuje w kwartale 11 IV, najnizsza w dwdch po-
zostatych kwartatach. Wynika to z traktowania przez konsumentéw miodu jako pro-
duktu prozdrowotnego, co wplywa na ograniczenie masowej konsumpcji na rynku
spozywczym. W zwiazku z tym przedsigbiorstwa zajmujace si¢ dystrybucja miodu
musza bra¢ pod uwage wahania sezonowe jego sprzedazy. Odwrotna sytuacja wyste-
puje w przypadku zakupu miodu w przedsiebiorstwach przetwérczych, najwigcej bo-
wiem przedsigbiorstw kupuje go w kwietniu 1 czerwcu, a najmniej w maju 1 sierpniu.
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SEASONAL FLUCTUATION OF SALE AND PURCHASE OF HONEY
IN FOOD-PROCESSING COMPANY

Summary

The work’s aim is to show the seasonal fluctuation of sale and purchase of honey in a food-
-processing company. In the article to analyse the empirical material and calculations of seasonal
fluctuation in sale and purchase, the authors use the method of trend’s function, that is the method of
coefficients. The audit and observations of demand size for honey show, that it decreases in the period
of the largest gatherings and increases in winter, which is connected with specific proprietics of this
product.
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