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W STRATEGIACH AUTOPREZENTACYJNYCH

Komunikacja spoleczna jest procesem zlozonym, stad tez zrozumialy jest plu-
ralizm teorii komunikacji [Griffin 2003]. W podstawowym opisie komunikacji
spolecznej pojawiaja si¢ pojecia nadawcy, komunikatu, odbiorcy. Uwzglednienie
intencji nadania komunikatu pozwala wyodrebnié adresata komunikatu. Uwzgled-
nienie faktu, ze osoba nadajaca komunikat niekoniecznie musiala ten komunikat
sformutowa¢, pozwala wyodrgbnié autora komunikatu. Tym samym odbiorca nie
musi by¢ adresatem, a nadawca autorem komunikatem. Komunikat sktada si¢ ze
znakéw, ktérych system tworzy kod. Proces komunikacji wiaze si¢ zatem z kodo-
waniem i odkodowaniem. Wynik operacji odkodowania komunikatu jest jego in-
terpretacja. Interpretacja wiaze si¢ z rozumieniem znakéw i kontekstu. W operacji
odkodowania moga przeszkadza¢ szumy. Zdolnos¢ oddzielenia przez odbiorce
komunikatu czynnikéw zakldcajacych to filtrowanie. W zaleznosci od rodzajéw
zmystéw zaangazowanych w proces komunikacji mozna méwi¢ o kanatach komu-
nikacji (akustycznym, wizualnym). Komunikacj¢ spoteczna mozna opisywac ze
wzgledu na obecnosé lub brak sprzezen zwrotnych. Ze wzglgdu na cel komunika-
cja moze by¢ informowaniem lub naklanianiem (perswazjg). Komunikat, oprécz
znaczenia literalnego, moze zawierac znaczenie domyslne, dlatego tez mozna do-
konaé waznego rozréznienia na komunikacj¢ dostowna i niedostowna.

Juz na podstawie wymienionego systemu poj¢¢ mozna dokonac analizy procesu
komunikacji z uwzglednieniem kategorii sytuacji. Opracowana przez J. Barwise’a
iJ. Perry’ego [Barwise, Perry 1983] (za [Tokarz 2006]) semantyke sytuacyjng
M. Tokarz charakteryzuje nastgpujaco: ,,W koncepcji tej sytuacja jest czyms w ro-
dzaju programu. Rzeczywistos¢ bedziemy opisywa¢ za pomoca tak zwanych para-
metréw, takich jak kolor, wielkos$¢, agent (osoba dzialajaca, podmiot), miejsce itp.
Kazdy parametr moze przyjmowac wartosci z pewnego ustalonego zbioru zwanego
zakresem. [...] Nadanie warto$ci pewnemu parametrowi nazywa si¢ jego interpreta-
cja. [...] Przypisanie parametrowi p wartosci x bedziemy notowac w postaci (p: x);
napis taki nazywa si¢ instrukcja. [...] Sytuacja powstaje wtedy, gdy zinterpretowane
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zostaly przynajmniej niektére parametry. Innymi stowy, sytuacja to zbidr instrukcji.
[...] Istota procesu komunikacyjnego jest to, Ze ten kto méwi, spodziewa si¢ osiagnac
pewien zamierzony efekt, czyli wytworzy¢ okreslona z géry sytuacje. [...] Ogdlnie
biorac, powstanie sytuacji polega na przyporzadkowaniu wartosci parametrowi; in-
tencja wypowiedzi jest wigc nadanie pewnym konkretnym parametrom pewnych
szczegblnych, takich, a nie innych, wartosci” [Tokarz 2006, s. 38-39].

Komunikacja jest nieefektywna lub nieskuteczna, jesli sytuacja faktycznie wy-
tworzona jest ré6zna od zaplanowanej, tj. gdy jakie$s parametry przyjely wartosci
rézne od zamierzonych. Interpretacja wadliwego komunikatu jest mozliwa, jesli
komunikat ten wskazuje odbiorcy pewien schemat sytuacyjny. Zadaniem odbiorcy
jest uzupelnienie takiego schematu — jak gdyby wypelnienie diagramu sytuacji.

Innym waznym pojeciem semantyki sytuacyjnej jest pojecie dopelnienia. Poje-
cie dopelnienia sytuacyjnego pozwala odpowiedzie¢ na pytanie: ,skad wiemy,
ktére sposréd nieskonczenie wielu parametré6w mamy bra¢ pod uwage w konkret-
nej sytuacji komunikacyjnej? [...]. Dopetniacz jest funkcja oznaczona przez D, przy-
porzadkowujaca instrukcji zbiory parametréw [...]. Intuicyjnie rzecz biorac, dopet-
niacz sytuacyjny dla danej instrukcji to zbiér tych wszystkich parametréw, ktére
bezwzglednie musza si¢ pojawi¢, abySmy mieli wrazenie, Ze opisana sytuacja ma
realny charakter. [...] Sytuacj¢ s nazywamy pelna, gdy dla kazdej instrukcji { wcho-
dzacej w jej skiad, jesli p nalezy do D(i), to istnieje w s jaka$ instrukcja o postaci
(p:x). Innymi stowy, w sytuacji pelnej wraz z kazda instrukcja pojawiaja si¢ wszyst-
kie parametry nalezace do jej dopelnienia (o ile jest ono niepuste). [...] Sytuacja jest
spdjna, gdy dla kazdej instrukcji i = (p: x) wchodzacej w jej sktad, jesli D(i) = @, to
istnieje w s instrukcja j, taka ze p nalezy do D(j). Méwiac prosciej, w sytuacji spdj-
nej kazdy parametr albo wyznacza wiasne niepuste pole semantyczne, czyli dopet-
nienie sytuacyjne albo sam do jakiego$ pola nalezy” [Tokarz 2006, s. 46-49].

Zawartosci informacyjnej komunikatu nie wyczerpuje jego znaczenie dostow-
ne. Oprécz znaczenia doslownego komunikaty moga zawiera¢ znaczenie niedo-
stowne. Sytuacje komunikacyjne zawierajace tresci niedostowne mozna podzielié
na cztery grupy:

(A) wypowiedzenie zdania Z przenosi informacj¢ Z, lecz nie przenosi negacji
informacji Z;

(I) wypowiedzenie zdanta Z nie przenosi informacji Z, lecz przenosi negacj¢
informacji Z;

(M) wypowiedzenie zdania Z nie przenosi inforamcji Z, ani negacji informacji Z;

(O) wypowiedzenie zdania Z przenosi zaréwno informacj¢ Z, jak i negacje in-
formacji Z.

Zdania grupy (A) nazywane sa aluzjami. Sa to najbardziej typowe wypowiedzi
z podtekstem. Grupa (A) zawiera wypowiedzi, ktére nie odwolujac znaczenia lite-
ralnego, zawieraja pewne dodatkowe nieliteralne tresci [Tokarz 2006, s. 63]. Na
przyklad wypowiedz: , Kulturalny cztowiek zamyka za soba drzwi” jako mozliwa



27

wypowiedZ aluzyjna pozwala odbiorcy na stworzenie dwdéch sytuacji, obie bgda
pelne i spdjne. Jedna bedzie zwiazana ze znaczeniem doslownym — nazwaniem
pewnej zasady dobrego zachowania, druga — niedostownym — ukrytym, aluzyjnym
poleceniem zamknigcia za soba drzwi. Samo wygloszenie wymienionej zasady
grzecznosci ze wzgledu na jej oczywistos¢ daje podstawe do odczytania jej jako
wypowiedzi niosacej dodatkowa nieliteralna tres¢ [Tokarz 2006, s. 64].

Interesujacym i inspirujacym nurtem poszukiwan w psychologii spolecznej, ma-
jacym komunikacyjny aspekt, sa badania nad autoprezentacja. Badania te dostarczaja
alternatywnych, ale i tez bardziej przekonujacych interpretacji wielu, wydawatlo sig,
ze juz dobrze wyjasnionych zjawisk interpersonalnych, jak: agresja, konformizm,
proces grupowania podejmowania decyzji, Igk spoleczny, depresja, hipochondria,
anoreksja, osiaganie wynikéw ponizej potencjalnych mozliwosci itp. [Leary 1999).

Jako przyklad takiej alternatywnej interpretacji mozna przywolac¢ zaskakujace od-
krycie w psychologii spolecznej, ze angazowanie si¢ w dzialania niekonsekwentne lub
niezgodne z postawami prowadzi do zmiany postaw na bardziej spdjne z zachowa-
niem. Zjawisko to thumaczono najczgéciej, odwolujac si¢ do teorii dysonansu po-
znawczego. Przeprowadzone eksperymenty wykazaly, ze badani uzgadniali swoje po-
stawy z zachowaniem tylko wéwczas, gdy inni ludzie wiedzieli o ich zachowaniach.
Wynik ten jest sprzeczny z interpretacja w kategoriach dysonansu poznawczego, zgodny
natomiast z interpretacja w kategoriach wywierania wrazenia [Leary 1999, s. 86-90].

Autoprezentacja jest procesem kontrolowania sposobu, w jaki widza nas inni —
publicznego wizerunku. Autoprezentacja jako proces, w ktérym czlowiek daje do
zrozumienia otoczeniu, Ze jest osoba posiadajacg okre$lone cechy, dokonuje si¢
przez réznego rodzaju taktyki autoprezentacyjne. Istnieje ogromna réznorodnosc
takich sposob6éw autoprezentacji. Najogélniej mozna je podzieli¢ na taktyki atry-
bucyjne, zmierzajace do zakomunikowania, ze czlowiek ma pewne cechy, albo ze
jest osoba okreslonego typu, oraz repudiacyjne, ktére stuza zaprzeczeniu, ze jed-
nostke charakteryzuja okreslone cechy, lub stuzace zaprzeczeniu, ze jest osoba
jakiegos typu [Leary 1999, s. 28].

Ciekawa kategorig zjawisk analizowana w obszarze badan nad autoprezentacja
sa zjawiska autoprezentacyjnego dylematu. Z dylematem autoprezentacyjnym musi
si¢ zmierzy¢ jednostka, ktdra starajac si¢ dostosowaé swoje autoprezentacje do war-
tosci cenionych przez adresata, napotyka barierg¢ sceptycyzmu. Im bardziej jednostce
zalezy na wywarciu dobrego wrazenia, tym bardziej sceptycznie reaguje adresat.

»Z punktu widzenia jednostki pragnacej skutecznie prowadzi¢ autoprezentacj¢
idealna interakcja spoteczna to taka, w ktérej wszystkie czynniki sklaniaja czlo-
wieka do prezentowania takiego samego wizerunku. Jesli nasza struktura wlasnego
»ja« oraz »ja« pozadane, pelnione role oraz normy obowiazujace w danej sytuacji,
wartosci cenione przez adresata autoprezentacji, a takze istniejacy juz wizerunek
naszej osoby w oczach otoczenia motywuja nas do wywierania tego samego wra-
Zenia, autoprezentacja nie nastreczy nam wielkich trudnosci. [...] Problem zaczyna
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si¢, kiedy dwa lub wigcej czynnikéw sugeruje zastosowanie odmiennych taktyk
autoprezentacyjnych, a jest jeszcze gorzej, kiedy pozadane z réznych wzgledéw
wizerunki wzajemnie si¢ wykluczaja” [Leary 1999, s. 186].

Interakcja spoleczna ma nader czgsto charakter spektaklu obliczonego na spra-
wienie odpowiedniego wrazenia. Istotna cecha spolecznego zachowania czlowieka
jest motywacja autoprezentacyjna. Motywacja autoprezentacyjna wyraza si¢ w
dazeniu do kreowania okreélonych wizerunkéw, ktére maja poprawi¢, utrzymaé
korzystny bilans kosztéw i zyskéw w relacjach spolecznych, chroni¢ lub podwyzszac
poczucie wlasnej wartosci, utrzymac lub rozwina¢ okreslong tozsamos¢. Kreacja czy
tez wyb6r okreslonego wizerunku przez autoprezentera w warstwie tresci lub formy
zalezy od samowiedzy, wyobrazenia pozadanej i niepozadanej tozsamosci, petnio-
nych rél spotecznych, przekonan o oczekiwaniach widowni [Szmajke 1999].

Motywacja autoprezentacyjna powinna by¢ szczegdlnie silna w dziataniach poli-
tycznych, a co za tym idzie — kreacja czy wybér okreslonego wizerunku przez autopre-
zentera politycznego powinny zaleze¢ m.in. od jego przekonan o oczekiwaniach widow-
ni — elektoratu, od wyobrazen autoprezentera o pozadanej i niepozadanej tozsamosci
politycznej. W badaniach nad autoprezentacja analizuje si¢ ré6zne pozadane spotecznie
wizerunki: ingratiatora, intimidatora, cztowieka kompetentnego, czlowieka moralnego.

W autoprezentacji politycznej pozadany powinien by¢ wizerunek zgodny z
oczekiwaniami spoteczefistwa, elektoratu, a ten, co dokumentuja badania empi-
ryczne, jest wizerunkiem aktora politycznego o preferencjach débr wykluczajacych
si¢ lub ograniczajacych si¢ wzajemnie.

»Badania prowadzone w latach 1982-1989 notowaly powszechno$¢ dwdch
zjawisk. Pierwsze z nich polegalo na powolnym i nieliniowym, jednak wyraznym
obnizaniu si¢ pozioméw poparcia zasad egalitarnych i rozwiazan etatystycznych w
gospodarce oraz wzroscie aprobaty prywatyzacji. [...] Drugim zjawiskiem byt
utrzymujacy si¢ i nawet rosnacy rozdzwigk miedzy przyzwoleniem na urynkowie-
nie gospodarki a checia utrzymania instytucji panstwa opiekunczego. Te¢ dwukie-
runkowos¢ preferencji badacze interpretowali albo jako dowdéd niespdjnosci mys-
lenia o gospodarce, albo racjonalny postulat wprowadzenia spotecznej (opiekun-
czej) gospodarki rynkowej. Kwestia dwukierunkowosci, ambiwalencji, myslenia
jest szczegdblnie wazna [...], gdyz pewna jej forma okazala sie¢ trwalym, charaktery-
stycznym rysem my$lenia robotnikéw” [Gardawski 1996, s. 66].

Jak pisze L. Kotakowski, ,,potoczna obserwacja zdaje si¢ podpowiadac, ze
wigkszos$¢ dzieci chciataby by¢ dorostymi, a wigkszo$¢ dorostych chciataby wrécié
do dziecinstwa. [...] Jesli tak wolno powiedzieé¢, ze oba pragnienia sa zrozumiate,
to dlatego, ze chodzi tu o dobra, ktére sobie cenimy nade wszystko — wolnosc i
bezpieczenstwo, a te dobra bardzo czesto zderzaja si¢ ze soba czy tez ograniczaja
si¢ wzajemnie, niepodobna mie¢ obu w petni” [Kotakowski 2002, s. 2].

Pewnymi dobrami zderzajacymi si¢ czy tez wzajemnie ograniczajacymi sie,
a jednoczesnie podstawowymi dla porzadku, fadu spotecznego sa sprawiedliwosé
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spoleczna i wolno$¢ gospodarcza. F.A. Hayek méwi wprost: ,konieczne jest jasne
odréznienie miedzy dwoma zupelnie odmiennymi problemami, ktére wnosi zada-
nie sprawiedliwosci spotecznej w systemie rynkowym. Pierwszy polega na tym,
czy w porzadku ekonomicznym opartym na rynku pojecie sprawiedliwosci spo-
tecznej ma jakiekolwiek znaczenie czy tres¢. Drugi wiaze si¢ z tym, czy mozna
zachowac porzadek rynkowy, nakladajac nan (w imi¢ sprawiedliwosci spotecznej
czy jakiekolwiek innego podtekstu) pewne wzory wynagradzania oparte na szaco-
waniu osiagni¢c albo potrzeb réznych jednostek czy grup przez autorytet posiada-
jacy wladze, aby je narzuci¢. OdpowiedzZ na kazde z tych pytan jest jednoznacznie
negatywna” [von Hayek 1973, 5. 117-158] (za [Halas 1993, s. 124]).

Réznice migdzy aktorami politycznymi, réznice tozsamos$ci politycznej wyra-
7aja sie¢ m.in. w tym, ktére ze wspomnianych zderzajacych sig¢ czy ograniczajacych
si¢ débr cenig sobie wyzej. Réznice migdzy aktorami politycznymi wyrazone za
pomoca poje¢é ,lewica” i ,,prawica” maja odniesienie do débr zderzajacych sig. W
sferze gospodarczej lewice cechuje wigksze przywiazanie do idealu réwnosci, daz-
no$¢ do ograniczenia logiki rynku, wspierania panstwa opiekunczego, sklonnosé
do redystrybucyjnej polityki gospodarczej, opowiadanie si¢ za wspdipraca i wspél-
dzialaniem, a nie za konfrontacja i konkurencjg [Grabowska, Szawiel 2001, s. 219].

Audytorium spoteczne, elektorat, cenigc ograniczajace si¢ dobra, stawia akto-
réw politycznych w sytuacji autoprezentacyjnego dylematu. Sytuacja autoprezen-
tacyjnego dylematu jest np. udzialem kobiet wystepujacych w rolach przywéd-
czych. Ich audytorium, audytorium podwitadnych, ceni bowiem jednoczesnie cechy
dobrego przywdédcy: asertywno$é, dominacje, orientacje na zadania, oraz cechy zde-
rzajace si¢ z nimi, zwiazane z kobiecoscia. Sytuacja ta rodzi autoprezentacyjny dy-
lemat: czy prezentowa¢ si¢ bardziej jako kobieta czy prezentowac si¢ bardziej jako
szef. Oba wizerunki sa pozadane, oba wizerunki trudno realizowa¢ jednoczesnie.

Autoprezentacja polityczna moze by¢ komunikacja w sytuacji autoprezentacyj-
nego dylematu. Sytuacja dylematu powoduje, ze faktyczne réznice migdzy aktora-
mi politycznymi, réznice tozsamosci ukryte sa pod postacia réznych taktyk auto-
prezentacyjnych. Po kryzysie grudniowym w 1970 r. program reform spotecznych
opatrzony zostal hastem naprawy, kolejny program reform po przesileniu lat 80.
odbywat si¢ natomiast pod hastem odnowy. Ta zmiana nazwy nie byla przypadko-
wa. Byla pewna taktyka autoprezentacyjna sugerujaca inng tozsamos¢ aktora poli-
tycznego — gotowego do glebokich reform o charakterze systemowym.

Okreslong rame¢ autoprezentacyjna wyznacza dominujacy dyskurs normatyw-
ny. Dyskurs normatywny sprzyja ujednoliceniu pogladéw albo pewnemu sposo-
bowi wyrazania si¢ réznic. Tym samym dla rozmaitych problemdéw spotecznych
istnieje, co prawda, zréznicowanie ocen pomiaréw politycznych, ale przy wynika-
jacej z dominujacego dyskursu zgodzie co do kryterium, chociaz niekoniecznie
jednostki pomiaru. Mozna si¢ zgadza¢, ze wlasciwym kryterium pomiaru bgdzie
raczej jakas miara, np. dlugosci niz masy, przyjmujac jednocze$nie odmienne zda-
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nie na temat stosownej jednostki pomiaru. Mozna si¢ zgadzac, ze wlasciwym kry-
terium pomiaru dzialalnosci, np. w sluzbie zdrowia, bgdzie raczej zasada solidary-
zmu, alokacji nierynkowej (wedlug potrzeb) niz zasada alokacji rynkowej (wedlug
sklonnosci do ptacenia), a jednak mie¢ odmienne zdanie co do jednostki pomiaru
solidaryzmu: zakresu powszechnosci, réwnosci, zakresu §wiadczen zdrowotnych.

Dylemat autoprezentacyjny polega na tym, ze audytorium polityczne oczekuje,
ze problemy spoleczne bgda mierzone jednoczesnie np. w jednostkach sprawiedli-
wosci 1 efektywnosci gospodarcze;.

Dominujacy dyskurs normatywny ustala jako politycznie poprawny jeden spo-
sob pomiaru. W pracy The Discourse of American Civil Society 1.C. Alexander
formutuje teze, ze dyskurs amerykanskiego spoteczenstwa obywatelskiego w ciagu
ostatnich dwudziestu lat ustrukturalizowany byt wokét dyskursu wolnosci i opozy-
cyjnego dyskursu represji. Kryterium wolnosci bylo tym samym wlasciwym, po-
prawnym kryterium pomiaru probleméw spolecznych.

Mozna si¢ zastanawiaé, czy tematy pojawiajace si¢ w polskiej debacie publicz-
nej staja si¢ przedmiotem dyskursu o jakim$ dominujacym sposobie strukturyzacji.
Czy jest to dyskurs bardziej mono-, czy bardziej polinormatywny? Czy temat Unii
Europejskiej, konstytucji Europejskiej to dla jednych przede wszystkim okazja do
analiz zagrozen wolnosci suwerennosci pafnstwowej, dla innych wprost przeciwnie
— asumpt do rozwazan o nowej jakosci suwerennosci panstwowej, mozliwosci
wspoldecydowania o sprawach europejskich? Czy wysokie bezrobocie to nie temat
dyskursu o wolnosci gospodarczej? Czy tematy podatkéw, uelastycznienia rynku pra-
cy, odbiurokratyzowania gospodarki, pakietéw socjalnych, swobody dysponowania
wlasnoscig (kazus Tele-Foniki Ozaréw) to nie inne przyklady dyskursu o wolnosci?
Czy tematy aborcji, dostepnosci $rodkéw antykoncepcyjnych to nie dyskurs o wolno-
Sci kobiet (podobnie rzecz si¢ ma z tematem mniejszosci seksualnych)?

W polskich realiach okres transformacji systemowej wiaze si¢ ze zmiang kryte-
rium poprawnosci pomiaru probleméw spotecznych. ,, Transformacja systemowa mu-
siala predzej czy péZniej wprowadzi¢ do wyobrazni zbiorowej nowy porzadek znaczen
okreslajacy, czym jest rzeczywisto$C i co jest w niej wazne. Sprawiedliwosé spofeczna
jako warto$¢ i symbol dotknigty inflacja, jako slogan ideologii komunistycznej
przestaje w tym kontekscie by¢ wlasciwym wyobrazeniem” [Hatas 1993, s, 74].

Zmiana kryterium nie dokonala si¢ automatycznie, wyobrazenie sprawiedliwej
wspdlnoty bylo bowiem socjotechnicznie wykorzystywane w okresie terapii szo-
kowej L. Balcerowicza, na co zwraca uwage E. Hatas. W. Morawski zauwaza na-
tomiast, ze ,,problematyka sprawiedliwosci znajduje si¢ na marginesie problematy-
ki efektywnosci” [Morawski 2002, s. 119].

Faktyczna tozsamo$¢ aktoréw politycznych moze by¢ inferowana z réznych
zachowan autoprezentacyjnych skladajacych si¢ na tozsamos¢ dyskursywna. Aktor
polityczny o bardziej prawicowych pogladach gospodarczych w sytuacji dominacji
liberalnego dyskursu bedzie jednak méwit o sprawiedliwosci, np. w formie fraze-
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ologizméw o potrzebie syntezy wolnosci z moralnoscia. Natomiast w sytuacji domi-
nacji dyskursu socjalistycznego bgdzie méwit o systemie parametrycznym, planowo-
-rynkowym w socjalistycznej gospodarce mieszanej. Aktor o lewicowych pogladach
gospodarczych w sytuacji dominacji liberalnego dyskursu bedzie méwit o systemie
solidarnosciowo-rynkowym, ptytkim liberalizmie, w sytuacji dominacji dyskursu so-
cjalistycznego begdzie méwit o udoskonaleniu sposobow urzeczywistniania socjali-
stycznych zasad, akcentujac w ten sposob znaczenie efektywnosci w gospodarce.

O ile transformacja systemowa i zmiana dominujacego dyskursu politycznego
nie rozwiazala autoprezentacyjnych politycznych dylematéw, o tyle wywolata, jak
si¢ wydaje, pewna zmiang w autoprezentacyjnych taktykach.

Sposréd wielu autoprezentacyjnych taktyk (atrybucje spoteczne, konformizm i
uleganie, opisywanie siebie itp.) mozna wyrézni¢ taktyki, ktére maja na celu zako-
munikowanie, ze czlowiek posiada pewne cechy albo, ze jest osoba danego typu —
taktyki atrybucyjne, lub stuzace zaprzeczeniu, ze jednostk¢ charakteryzuja okreslone
cechy czy ze jest osobg jakiegos$ typu — taktyki repudiacyjne [Leary 1999, s. 129].

Mozna postawi¢ ostrozna hipotezg, ze w autoprezentacjach politycznych okresu
realnego socjalizmu dominowaly taktyki atrybucyjne, natomiast cecha charaktery-
styczng autoprezentacji III RP byty taktyki repudiacyjne. W autoprezentacjach poli-
tycznych okresu socjalizmu aktorzy polityczni starali si¢ zakomunikowac, ze mimo
réznic sa osobami danego typu — majacymi podobny cel polityczny. Eksponowane
bylo podobienstwo, réznice odczytywalo si¢ z podtekstu. R6znice wystgpowaly w
przebraniu podobiefistwa. W autoprezentacjach politycznych okresu III RP aktorzy
polityczni, jak si¢ wydaje, starali si¢ zakomunikowad, ze mimo podobienistwa réznia
si¢ w swoich programach politycznych. Eksponowana byla réznica, podobienstwo
ukryte bylo w podtekscie. Podobienstwo wystgpowato w przebraniu réznicy.

Wydaje sig, ze umieszczenie zagadnienia autoprezentacyjnych strategii w siat-
ce pojeciowej omawianej koncepcji komunikacji pozwala na sformutowanie wielu
probleméw.

Strategie autoprezentacji maja wywola¢ zamierzony efekt, czyli — postugujac si¢
terminami omawianej koncepcji komunikacji — wytworzy¢ okreslong sytuacje. Sytu-
acja sklada si¢ z parametréw, ktére moga przyjmowaé pewne wartosci. W ana-
lizowanym przykladzie autoprezentacji politycznych na sytuacj¢ autoprezentacji
muszg si¢ sklada¢ parametry opisujace spoleczna rzeczywisto$é, zgodnie z oczeki-
waniami audytorium wyborczego. Jesli taka sytuacja zaplanowana bedzie odpowia-
daé sytuacji faktycznie wytworzonej, to autoprezentacja bedzie efektywna. Sytuacja
bedzie pelna, jesli bedzie uwzgledniata parametry odnoszace si¢ do débr pozadanych
przez audytorium wyborcéw, tj. parametry odnoszace si¢ do efektywnosci i sprawie-
dliwosci. Sytuacja pelna jest jednoczesnie sytuacja autoprezentacyjnego dylematu.
Dyskurs normatywny, czyniac uprzywilejowanymi pewne parametry, powoduje, ze
strategie autoprezentacji musza by¢ swego rodzaju komunikatami aluzyjnymi.
Umozliwiaja one odbiorcom stworzenie dwéch pelnych i spéjnych sytuacji; jednej
trafiajacej do odbiorcy lewicowego, drugiej trafiajacej do odbiorcy prawicowego.
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Omawiane strategie autoprezentacji wydaja si¢ przynaleze¢ do grupy (A) sytuacji
komunikacyjnych. Z pewnoscia celem przekazu w tych strategiach autoprezentacyj-
nych nie jest kwestionowanie literalnie wyrazonej w nim treéci przez tres¢ aluzyjna.
Komunikat np. méwiacy o ptytkim liberalizmie nie kwestionuje wartosci liberalnych,
w podtekscie dodaje tresci rozszerzajace katalog wartosci. Podobnie przekaz méwia-
cy o systemie solidarnosciowo-rynkowym nie kwestionuje wartosci rynkowych.

Jak pisze M. Tokarz: ,kiedy do odbiorcy dociera pewne zdanie, to ewidentny
podtekst z tym zdaniem zwiazany rodzi si¢ w jego umysle w wyniku procesu inte-
lektualnego, ktérego istota jest wyjasnienie powodéw wypowiedzenia tego wilasnie
zdania. [...] Aby proces ten w ogdle si¢ wlaczyl, sama wypowiedz musi by¢ w jakis
sposdb niezwykta, nieprzewidywalna. Nie chodzi tu jednak o niezwyklos¢ zdarzen,
ktérych zdanie dotyczy, lecz o niezwyklos¢ faktu, ze to zdanie wypowiedziano.
[...] Im bardziej zaskakujace zdarzenia opisuje nadawca, tym ubozszy podtekst
rodzi sie¢ w umysle odbiorcy. Jest bowiem rzecza zwykla to, ze kto§ méwi o rze-
czach niezwyklych. Nie doszukujemy si¢ wéwczas zadnych ukrytych znaczef,
poniewaz tresé¢ dostowna jest wystarczajaco ciekawa. [...] Nasza inteligencj¢ i po-
trzebg rozwiazywania zagadek pobudzitby dopiero banal, rzecz zwykla, tak oczy-
wista, Ze nie warto o niej wspominac¢” [Tokarz 2006, s. 60].

Jesli aktor polityczny, autoprezenter polityczny méwil w okresie socjalizmu
o potrzebie udoskonalania socjalistycznych zasad, to wypowiadal banal, poniewaz
udoskonalanie jest dzialaniem w sposéb oczywisty pozytywny, a w okresie realne-
go socjalizmu to wlasnie te zasady trzeba bylo udoskonala¢. Uogélniajac, mozna
sformulowaé teze, ze dominujacy dyskurs wyznacza granice oczywistosci. Jesli
wigc komunikat powtarza tresci zdominujacego dyskursu, to staje si¢ komunikatem
banalnym, a przez to rodzi przypuszczenia o jego aluzyjnym charakterze.

Omawiany w artykule przyklad autoprezentacji politycznych konczy si¢ konsta-
tacja o mozliwych réznicach migdzy autoprezentacjami okresu realnego socjalizmu
a autoprezentacjami po przelomie systemowym wyrazajacych si¢ w atrybucyjnym
charakterze tych pierwszych i repudiacyjnym charakterze tych drugich. Gdyby kon-
statacja ta byta trafna, omawiany przyklad autoprezentacji politycznych sugerowatby
mozliwo$¢ funkcjonowania — méwiac jezykiem koncepcji komunikacji — dwoch
typéw komunikatéw aluzyjnych: aluzji repudiacyjnych i aluzji atrybucyjnych.

Strategie autoprezentacji w sytuacji dylematu musza by¢ instrukcjami zawieraja-
cymi dopetniacz sytuacyjny umozliwiajacy odbiorcy dolaczenie wszystkich parame-
tréw dopelniajacych te instrukcje tak, by audytorium wyborcéw, odbiorca komunikatu
autoprezentacyjnego moégt zbudowac sytuacje zgodna z jego oczekiwaniami. Na przy-
kiad komunikat, w ktérym autoprezenter polityczny swdj program okresla jako soli-
darnosciowo-rynkowy, zawiera dopelniacz sytuacyjny pozwalajacy na zbudowanie
jako réwnie realnych sytuacji opisujacych program polityczny autoprezentera jako
program promujacy wartosci zaréwno sprawiedliwosci, jak i efektywnosci.

Parametr solidarno$ciowy umozliwia wyborcy lewicowemu utworzenie sytuacji
przez podstawienie odpowiednich wartosci za ten parametr, jednoczesnie nie prze-
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szkadza w utworzeniu odpowiedniej sytuacji wyborcy prawicowemu przez podsta-
wienie innych wartosci za ten parametr. Parametr odnoszacy si¢ np. do sprawiedli-
wosci bedzie miat chyba rézne konotacje dla wyborcy lewicowego i prawicowego.
W artykule podjeto problem zaleznosci migdzy autoprezentacjg, dylematem au-
toprezentacyjnym, taktykami autoprezentacyjnymi, dyskursem a ujgciem komunika-
cji wykorzystujacej koncepcje semantyki sytuacji. Przyktad autoprezentacji politycz-
nych ma shuzy¢ jako ilustracja zwigzkéw migdzy tymi teoretycznymi narracjami.
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THE ASPECT OF A SOCIAL COMMUNICATION
IN SELF-PRESENTATION STRATEGIES

Summary

This article presents the problem of a dependence on the self-presentation, the self-presentation
dilemma, self-presentation tactics, the discourse and the conception of a communication which is
based on the idea of the semantics of situations. The example of political self-presentations displays
connections among these theoretical narratives.
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