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TURYSTYCZNE MARKI ,,CITYWALK” I ,,FJORTFAN”
JAKO PRZYKLAD
TRANSGRANICZNEJ WSPOLPRACY SIECIOWEJ

Streszczenie: Celem artykuhu jest zidentyfikowanie specyficznej formy wspolpracy siecio-
wej, jaka jest tworzenie transgranicznych produktow turystycznych, skupiajacych pod
wspdlna marka kilka destynacji lub atrakcji. Autorka przybliza mechanizmy powstawania
sieciowych produktéw turystycznych na pograniczu polsko-czeskim, w euroregionach Gla-
censis i Pradziad, na przyktadzie projektow dofinansowanych w ramach Programu Opera-
cyjnego Wspolpracy Transgranicznej Republika Czeska — Rzeczpospolita Polska 2007-2013.
Marki ,,Citywalk” i ,,Fortfan” bazuja na podstawowych wyrdéznikach danego obszaru —
dziedzictwie kulturowym miast oraz tradycji dawnych budowli fortyfikacyjnych. Studium
przypadku pozwala zauwazy¢, jak, wraz z realizacja projektow sieciowych, zmienia si¢
forma produktu oferowanego turystom na pograniczu polsko-czeskim.

Stowa kluczowe: produkt sieciowy, wspotpraca transgraniczna, turystyka.

1. Wstep

Wspdtczesne trendy w turystyce powoduja szereg przemian na rynku turystycznym,
ktorych efektem jest m.in. tworzenie zaawansowanych form wspolpracy. Ich przeja-
wem jest powstawanie sieci kooperacyjnych, a za ich posrednictwem unikatowych,
pakietowych produktow turystycznych, ktorych zasieg nierzadko przekracza nie tyl-
ko obszar gminy, powiatu czy wojewodztwa, ale réwniez granicg¢ panstwa. Tury-
styczne produkty sieciowe o charakterze transgranicznym sa specyficzna forma
wspotpracy migdzynarodowej, pewnego rodzaju znakiem czasu i postgpu cywiliza-
cyjnego. Europejskie przyklady tego typu dziatan to przejaw dazenia do pelnej inte-
gracji spotecznej, ekonomicznej i przestrzennej Europy, zapoczatkowanej przez two-
rzenie kolejnych Wspolnot Europejskich i wreszcie Unii Europejskiej — obecnie naj-
bardziej zaawansowanego polityczno-gospodarczego zwiazku panstw na $Swiecie.
Idea tworzenia sieciowych produktow turystycznych, takze transgranicznych, zakta-
da kreowanie spakietyzowanej oferty, opartej na rozproszonej strukturze atrakcji,
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podmiotow, obiektow i innych elementow, ktdre maja wspolny silny wyrdznik, czyli
marke'. Szczegdlna aktywnoscia pod wzgledem podejmowania dziatan w celu two-
rzenia turystycznych produktow sieciowych w Polsce charakteryzuje si¢ pogranicze
polsko-czeskie. Nawiazywaniu wspotpracy sprzyja atrakcyjnos¢ turystyczna obsza-
ro6w po obu stronach granicy, a takze dostepnos¢ srodkow z funduszy europejskich w
ramach Europejskiej Wspotpracy Terytorialnej. Dla dziatan polsko-czeskich w latach
2007-2013 uruchomiono Program Operacyjny Wspotpracy Transgranicznej Repu-
blika Czeska — Rzeczpospolita Polska. Tematem artykutu jest proces konstruowania
partnerstwa i budowania wspoélnej polsko-czeskiej marki turystycznej, a nast¢pnie
wprowadzania jej na rynek, wspolnej promocji i ewaluacji powstatego produktu.
W celu identyfikacji wymienionych elementéw postuzono si¢ studium przypadku
dwéch transgranicznych produktéw turystycznych realizowanych w latach 2008-
-2010/11, ktére wyrozniaja si¢ ztozonoscia i szerokim zasiggiem oddziatywania i ktore
stworzyly dwie marki turystyczne: ,,Citywalk” i ,,Fortfan”. Projekty pn.: ,,Miejskie
trasy turystyczne zintegrowanym produktem turystycznym miast czesko-polskiego po-
granicza” o wartosci 1 110 597,20 euro oraz ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym
produktem turystycznym polsko-czeskiego pogranicza” o wartosci 1 769 799,08 euro
uzyskaly rekomendacje do dofinansowania ze srodkéw Europejskiej Wspotpracy Te-
rytorialnej w 85% kosztow kwalifikowalnych (maksymalny prog procentowy wspar-
cia)?. Oba projekty zostaty zrealizowane na obszarze dwoch euroregionow — Glacen-
sis i Pradziad. Fakt, ze jeden z projektow zostal zakonczony w roku 2010,
a realizacja drugiego jest obecnie (tj. w 2011 r.) na ukonczeniu, pozwala oceni¢ uzy-
skane rezultaty i zbadac¢ $ciezke ich wypracowania.

2. ,,Citywalk” i ,,Fortfan”
— wspolne mianowniki polsko-czeskiego pogranicza

Marki ,,Citywalk™ i ,,Fortfan” sa cieckawym przykladem realizacji wciaz jeszcze nowa-
torskiej w warunkach polskich idei turystycznych produktow sieciowych. Bazuja na
podstawowych wyrdznikach — atutach obszaru pogranicza polsko-czeskiego, ktore zo-
staty zidentyfikowane i wyselekcjonowane przez partnero6w obu projektow. Pierwszym
wyréznikiem jest dziedzictwo kulturowe miast (,,Citywalk™), drugim za$ tradycje
zwiazane z istnieniem na tym terenie dawnych budowli fortyfikacyjnych (,,Fortfan™).
Rzeczywiste efekty zaistnienia wymienionych marek na pograniczu polsko-czeskim
zostang ocenione w ciagu kilku najblizszych lat. Obecnie mozna juz natomiast okresli¢
zmiany, jakie zaistniaty badZz prawdopodobnie zaistnieja w przysztosci w gospodarce
turystycznej badanego obszaru po wprowadzeniu marek sieciowych. Studium przy-
padkow ,,Citywalk” oraz ,.Fortfan” pozwala zauwazy¢ jak, wraz z powstaniem inicja-

1 Polska Organizacja Turystyczna. Fundusze UE — stownik, http://www.pot.gov.pl/slownik/sie
ciowy-produkt-turystyczny/ (2.01.2011).
2 Dane Urzedu Miejskiego w Swidnicy.



60 Natalia Krawczyszyn

tywy projektow sieciowych w turystyce, zmienia si¢ forma produktu oferowanego tu-
rystom, a tym samym sposob swiadczenia i zakres ushug zwiazanych z obstuga ruchu
turystycznego na pograniczu polsko-czeskim.

3. ,Miejskie trasy turystyczne
zintegrowanym produktem turystycznym
miast czesko-polskiego pogranicza” — marka ,,Citywalk”

Projekt ,,Miejskie trasy turystyczne...” polaczyt szesciu partnerow: Ktodzko (part-
ner wiodacy), Swidnice, Bardo, Kedzierzyn-Kozle po polskiej stronie oraz Ceska
Skalicg i Pferov po stronie czeskiej (rys. 1).

DOLNOSLASKIE

Jaleniograko
5 athrovski

SWIDNICA

KEODZKOL ClBARI
LICES KA SKALICE

KEDZIEREYMN KOELE

Rys. 1. Partnerzy projektu ,,Miejskie trasy turystyczne...” na polsko-czeskim pograniczu

Zrédto: serwis internetowy Programu Operacyjnego Wspotpracy Transgranicznej Republika Czeska-
-Rzeczpospolita Polska 2007-2013: http://www.cz-pl.eu/index.php?cmd=show&ima ge-
ID=14&title= (25.01.2011); modyfikacje wlasne.

Idea projektu bylo utworzenie w miastach partnerskich sieci turystycznych
szlakow miejskich, wyposazonych w nowoczesne rozwiazania technologiczne
(system audio obstugi turystow, kioski multimedialne). Mocna strong projektu byta
bardzo szeroko zakrojona promocja, obejmujaca m.in. takie dziatania, jak3:

3 Standardowy wniosek o przyznanie dofinansowania z Programu Operacyjnego Wspdlpracy
Transgranicznej 2007-2013 Republika Czeska — Rzeczpospolita Polska, tytut projektu: Miejskie trasy
turystyczne zintegrowanym produktem turystycznym miast czesko-polskiego pogranicza, Urzad Miej-
ski w Swidnicy 2008, s. 16.



Turystyczne marki ,,Citywalk™ i ,,Fortfan” jako przyktad transgranicznej wspolpracy sieciowej 61

— udzial w imprezach targowych w Warszawie, Poznaniu, Berlinie, Pradze i
Brnie na wspolnym multimedialnym stoisku ,,Citywalk”, umozliwiajacym od-
bycie wirtualnych spaceréw po kazdym z szesciu miast z wykorzystaniem au-
dioprzewodnika,

— artykuly prasowe, internetowe,

—  study tour dla dziennikarzy,

— wydanie folderéw promocyjnych i minimapek dla kazdego z partnerow oraz
bogato ilustrowanego przewodnika po wszystkich szesciu miastach.

Waznym elementem wspomagajacym przygotowanie i realizacj¢ projektu byt
tryb podejmowania decyzji i wypehiania trescia fundamentalnych jego zalozen.
W tworzeniu koncepcji miejskich tras turystycznych udziat mieli wszyscy partne-
rzy. Przy tym niezwykle istotny jest fakt, Ze nie zajmowali si¢ oni wylacznie dedy-
kowana im czegscia projektu, tylko, na kilku spotkaniach partnerow (odbywajacych
si¢ kolejno w kazdym z objetych projektem miast), wspolnie tworzyli pelny zamyst
projektu. Okreslali jego cele, omawiali i rozwigzywali pojawiajace si¢ na etapie re-
alizacji problemy oraz jednocze$nie nawiazywali kontakty z wtadzami miast i pra-
cownikami samorzadowymi, a takze organizacjami turystycznymi i instytucjami.
Kontakty te, podtrzymywane przez okres czterech lat obejmujacych przygotowanie
i realizacje projektu, stworzyly silne wigzi, ktore prawdopodobnie beda wykorzy-
stywane w przysztosci dla realizacji kolejnych polsko-czeskich inicjatyw. Dzigki
wspdlnej pracy nad projektem ,,Miejskie trasy turystyczne...” stworzono sieciowy
produkt turystyczny o rozleglym zasiggu (w Polsce cztery powiaty w dwoch woje-
wodztwach, w Czechach dwa powiaty w dwoch wojewodztwach, cato$¢ w dwoch
euroregionach), ktory pozwolitl na utworzenie transgranicznej oferty turystycznej
czesko-polskiego pogranicza. Rozmieszczenie na szlakach bezobstugowych punk-
tow informacji turystycznej (infokioski z obstuga w jezyku czeskim, polskim, nie-
mieckim i angielskim) pozwala dotrze¢ do wigkszo$ci turystow przybywajacych do
miast-partnerow. W ramach przedsigwzigcia, promowanego hastem ,,miejskie trasy
turystyczne” i logotypem ,,Citywalk” (rys. 2), u kazdego z partnerow powstata
przynajmniej jedna trasa turystyczna, obejmujaca najciekawsze zabytki i inne war-
te uwagi obiekty turystyczne.

Glowny cel projektu obejmowal stworzenie podwalin produktu turystycznego,
ktorego elementy miaty by¢ w przyszlosci rozwijane i uzupetniane dzigki zaanga-
zowaniu lokalnych dziataczy i podmiotow gospodarczych. Ambitnym zatozeniem
bylo takze przyczynienie si¢ do uruchomienia procesu integracji gospodarczej sek-
tora turystycznego pogranicza polsko-czeskiego®. Zatem pobudzenie mechani-
zmoOw wspolpracy w branzy turystycznej miato na celu stworzenie swoistego kla-

4 Standardowy wniosek o przyznanie dofinansowania z Programu Operacyjnego Wspotpracy
Transgranicznej 2007-2013 Republika Czeska — Rzeczpospolita Polska, tytut projektu: Miejskie trasy
turystyczne zintegrowanym produktem turystycznym miast czesko-polskiego pogranicza, Urzad Miej-
ski w Swidnicy 2008, s. 17.
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stra turystycznego, ktory miat si¢ rozwija¢ samoistnie, w oparciu o juz istniejacy,
rozbudowany produkt. Klaster charakteryzuje si¢ budowaniem, niekoniecznie for-
malnych, powiazan branzowych, polegajacych na wymianie informacji i wiedzy>.
Dla klastra turystycznego charakterystyczny jest system powiazan oparty gtdéwnie
na zaufaniu, uzupetianiu, uczeniu si¢, tworzeniu nieformalnego rynku pracy oraz
wzajemnym wsparciu®. Wedtug A. Panasiuka, zadanie tworzenia klastra turystycz-
nego mozna powierzy¢ jednostkom samorzadu terytorialnego, a w pewnym stopniu
funkcje klastrow moga takze petni¢ lokalne i regionalne organizacje turystyczne,
skupiajace, z racji swej funkcji, podmioty gospodarcze, samorzady oraz inne orga-
nizacje turystyczne. Ich zadania powinny zosta¢ woéwczas uzupetnione o elementy
ekonomiczne — pobudzanie aktywnosci gospodarczej, innowacyjnosci czy oddzia-
tywanie na rynek pracy’. W przypadku marki ,,Citywalk” w dalsze funkcjonowanie
sieci miejskich tras turystycznych oraz rozbudowe lokalnych wigzi klastrowych po
realizacji projektu przez samorzady lokalne zaangazowane zostaly instytucje
wspierajace rozwoj turystyki w miastach — LOT-y, osrodki kultury, centra infor-
macji turystycznej i inne. Fakt ten pozwala przypuszczac, ze marka ,,Citywalk” be-
dzie w dalszym ciagu rozwijana przez spotecznosci lokalne miast—partneréw. Po-
nadto projekt ,,Miejskie trasy turystyczne...” w swoich zalozeniach nie wyklucza
rOwniez rozszerzania sieci wspotpracy. Tak wigc przy spetnieniu zatozen powstatej
marki, kazde miasto pogranicza polsko-czeskiego posiadajace interesujace dzie-
dzictwo kulturowe moze si¢ wlaczy¢ w istniejaca sie¢ pod szyldem ,,Citywalk”,
cho¢ bez wsparcia unijnego w praktyce bytoby to bardzo kosztownym zadaniem.

NI

miejskie trasy turystyczne

Rys. 2. Logotyp sieci szlakow miejskich czesko-polskiego pogranicza ,,Citywalk”

Zrodlo: serwis internetowy miejskich tras turystycznych ,,Citywalk”: http://citywalk.info/ (1.01.2011).

5 A. Panasiuk, Wspélpraca samorzqdu terytorialnego i przedsiebiorstw turystycznych — zagad-
nienia instytucjonalne, [w:] Gospodarka turystyczna w regionie. Przedsiebiorstwo. Samorzqd.
Wspoipraca, red. A. Rapacz, Wyzsza Szkota Zarzadzania Gospodarka Regionalng i Turystyka w
Kielcach, Jelenia Gora 2006, s. 156.

6 D. Szostak, Klaster jako narzedzie podnoszenia konkurencyjnosci i innowacyjnosci regionalnej
gospodarki turystycznej, [w:] Gospodarka turystyczna w regionie. Przedsigbiorstwo. Samorzqd.
Wspotpraca, red. A. Rapacz, Wyzsza Szkota Zarzadzania Gospodarka Regionalna i Turystyka w
Kielcach, Jelenia Gora 2006, s. 165.

7 A. Panasiuk, wyd. cyt., s. 158-159.
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4. ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym
polsko-czeskiego pogranicza” — marka ,,Fortfan”

Drugi projekt — ,,Rekonstrukcje historyczne wspolnym produktem turystycznym
polsko-czeskiego pogranicza” — zaktadat organizacjg¢ corocznych imprez, bedacych
rekonstrukcjami bitew z historycznej przesztosci miast pogranicza (rys. 3).

i Fat, T, ietrzy

Rys. 3. Widowisko ,,Bitwa o Swidnice”, zorganizowane
w ramach projektu ,,Rekonstrukcje historyczne...” dnia 13 kwietnia 2009 r.

Zrédto: Archiwum Urzedu Miejskiego w Swidnicy, fot. T. Pietrzyk.

Do projektu przystapito osiem gmin (jako partner wiodacy Ktodzko, ponadto
Swidnica, Nysa, Stoszowice, Kedzierzyn-Kozle, Zlaté Hory, Kraliky, Jaromér)
oraz stowarzyszenie z Hradca Kralové — Komitet w sprawie zachowania pamiatek
z wojny w 1866 r. (rys. 4).

W kazdej sposrod dziewigciu miejscowosci odbyto si¢ w latach 2008-2010
lacznie od jednej do trzech rekonstrukcji bitew pod hastem ,,Fortfan” (rys. 5). Kaz-
da imprez¢ zrealizowano przy jak najwierniejszym odwzorowaniu realiow histo-
rycznych (wyposazenie wojska, scenografia). Imprezy miaty na celu popularyzacje
historii miast (dawnych twierdz) oraz rozwijanie wspotpracy przez przeptywy tury-
stow migdzy polskimi i czeskimi partnerami projektu.
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DOLNOSLASKIE

Rys. 4. Partnerzy projektu ,,Rekonstrukcje historyczne...” na polsko-czeskim pograniczu

Zrédlo: serwis internetowy Programu Operacyjnego Wspotpracy Transgranicznej Republika Czeska-
-Rzeczpospolita Polska 2007-2013: http://www.cz-pl.eu/index.php?cmd=show&imagelD=
14&title= (25.01.2011); modyfikacje whasne.

FORTFAN

POGRANICZE W OGNIU

Rys. 5. Logotyp rekonstrukeji historycznych bitew ,,Fortfan”

Zrédlo: serwis internetowy rekonstrukcji historycznych ,,Fortfan”: http://fortfan.eu/ (1.01.2011).

Jak juz wspomniano, mianownikiem laczacym wszystkie miasta partnerskie
pod hastem ,,Fortfan” bylta lokalizacja na ich terenie (badz na terenie ich dziatalno-
sci w przypadku stowarzyszenia) twierdz — obiektow dziedzictwa kulturowego Eu-
ropy. Tworcy projektu zauwazyli, ze staba strona dotychczasowych dziatan zwia-
zanych z organizowaniem widowisk historycznych byt brak wspoétpracy miedzy
miastami—organizatorami, a tym samym staba synchronizacja terminéw imprez i
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brak jakichkolwiek wspolnych dzialan promocyjnych. Zatem miasta pogranicza,
wykorzystujac wspoélne tradycje dawnych twierdz, dotychczas konkurowaly ze so-
ba o turystow. Potaczenie imprez wspolna idea pozwolito na rozbudowana koope-
racje, przeptyw wiedzy, dobrych praktyk, a nawet zasobow ludzkich (stowarzyszen
rekonstrukcyjnych bioracych udziat w rekonstrukcjach) pomigdzy partnerami.
Ustalenie wspolnego kalendarza imprez pozwolito nie tylko na uniknigcie niepoza-
danej konkurencji, ale takze na szeroka ich promocje, ktdéra, gtownie ze wzgledow
finansowych, dotychczas byla poza zasiggiem organizatorow. Powstaly nowoczes-
ne spoty reklamowe wyswietlane w regionalnych stacjach telewizyjnych po obu
stronach granicy, foldery promocyjne, ,,Paszporty Fortfana” dla najwytrwalszych
widzoéw (jako rodzaj programu lojalnosciowego), koszulki z nadrukiem pelnego
terminarza rekonstrukcji historycznych, a nawet program sponsorowanych wyjaz-
doéw mieszkancoéw miast na bitwy do partneréw projektu. Stowarzyszenia wspot-
pracujace z samorzadami lokalnymi w ramach organizacji przedsigwzigé bitew-
nych zostaly doposazone w repliki umundurowania i uzbrojenia z epoki. Odbyty
si¢ rowniez prelekcje edukacyjne, zwane ,,zywymi lekcjami historii” dla dzieci i
mtodziezy, ktore miaty na celu rozpropagowanie tradycji historycznych pogranicza
wsrod mtodszego pokolenia turystow®. W porownaniu z projektem miejskich tras
turystycznych ,,Citywalk”, projekt pod szyldem ,Fortfan” miat na celu przede
wszystkim rozwijanie wigzi migdzyludzkich, inicjatyw spolecznych oraz wspiera-
nie wspolpracy instytucji i organizacji dziatajacych na pograniczu. Powyzsze cele
osiagnigto (podobnie jak w projekcie pod egida marki ,,Citywalk™) dzieki blisko
czteroletnim kontaktom, ktére podczas wielu spotkan organizowanych u wszyst-
kich partneréw zaowocowaly stala wspolpraca migdzy poszczegdlnymi gmina-
mi—partnerami, a takze stowarzyszeniami rekonstrukcyjnymi dzialajacymi na pol-
sko-czeskim pograniczu. Stowarzyszenia te, organizujac rekonstrukcje historyczne
na obszarze wiasnej dziatalnosci, dotychczas nie miaty okazji wspotpracowaé w
szerokim zakresie z tak wieloma partnerami, zwlaszcza zagranicznymi. Trudno jest
oceni¢ efekty projektu, poniewaz wytworzono je glownie w warstwie niematerial-
nej. Jednakze kontakty zawarte przez partnerow, ktorych wspolnym celem jest
promocja historii polskich i1 czeskich ziem, prawdopodobnie bgda stale procento-
waty w przysztosci. Dowodem na to jest fakt, ze wszyscy partnerzy projektu chca
kontynuowac¢ organizacj¢ imprez historycznych, a kilku sposréd nich (Ktodzko,
Stoszowice, Swidnica) przygotowato badz przygotowuje juz nowe projekty, po-
zwalajace pozyskac¢ srodki zewngtrzne na organizacjg kolejnych widowisk.

8 Standardowy wniosek o przyznanie dofinansowania z Programu Operacyjnego Wspdlpracy
Transgranicznej 2007-2013 Republika Czeska — Rzeczpospolita Polska, tytul projektu: Rekonstrukcje
historyczne wspolnym produktem turystycznym polsko-czeskiego pogranicza, Urzad Miejski w Swid-
nicy 2008.
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5. Podsumowanie

Wydawaé by si¢ moglo, ze realizacja projektow dofinansowanych ze $rodkow
unijnych pociaga za soba zawarcie jedynie krotkotrwalego partnerstwa, a po spet-
nieniu wymogow koniecznych do otrzymania dofinansowania i po jego rozliczeniu
powstaty produkt nie jest juz rozwijany ani wzbogacany. Jednakze przedstawione
w artykule przyktady dowodza, ze wspotpraca w ramach projektow, mimo Ze jest
zawierana doraznie, moze by¢ w roznych formach kontynuowana. Marka tury-
styczna ,,Citywalk” potozyta podwaliny pod rozwdj lokalnych klastréw turystycz-
nych poprzez wskazanie mozliwosci wspotpracy podmiotom rynku turystycznego.
Marka ,,Fortfan” pozwolita zawrze¢ nowe kontakty i zapoczatkowa¢ wymiang do-
brych praktyk i do§wiadczen w organizacji imprez historycznych. Zaangazowata
roOwniez mieszkancéw w poznawanie historii polsko-czeskiego pogranicza, co by¢
moze zaowocuje wzmozonym ruchem turystycznym na tym obszarze w przyszio-
sci. A wigc jesli nawet partnerstwo miast w przedstawionych projektach nie skut-
kuje dtugotrwatymi zwiazkami transgranicznymi, moze ono faktycznie wptyna¢ na
rozwoj sieci wspoélpracy, zapoczatkowac lub zainspirowac inicjatywy lokalnych
przedstawicieli sektora, a tym samym dlugofalowo wspomoc rozwoj lokalny.
Stworzenie wspoélnej oferty turystycznych szlakéw miejskich oraz cyklu rekon-
strukcji historycznych to wyjécie naprzeciw oczekiwaniom wspolczesnych euro-
pejskich turystow, dla ktorych sieciowe produkty turystyczne charakteryzuja si¢
wyzsza atrakcyjnos$cia niz pojedyncze obiekty czy wydarzenia. Zwlaszcza ze w
przedstawionych przypadkach produkty te nie sa sztucznie ograniczone podzialem
politycznym, lecz tworza transgraniczne sieci o charakterze nie tylko lokalnym czy
regionalnym, ale iscie europejskim. Tym samym wpisuja si¢ idealnie w cele poli-
tyki regionalnej Unii Europejskiej, sprzyjajac, poprzez dziatalno$¢ w dziedzinie tu-
rystyki, osiaganiu spdjnosci spoleczno-ekonomicznej na obszarze pogranicza pol-
sko-czeskiego.
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“CITYWALK” AND “FORTFAN” TOURIST BRANDS
AS AN EXAMPLE
OF TRANSBORDER NETWORK CO-OPERATION

Summary: The aim of this article is to identify specific form of network co-operation,
which is creating transborder tourist products, assembling under the common brand several
destinations or attractions. The author tries to describe mechanisms of developing network
tourist products on Polish-Czech borderland, in Glacensis and Pradziad Euroregions, on the
example of two projects cofounded from Transborder Co-operation Operational Programme
Republic of Poland — Czech Republic 2007-2013. Tourist brands “Citywalk” and “Fortfan”
rely on the basic distinguishing marks at the given area, which is cultural heritage of towns
and traditions of old fortifications. The case study allows to present how, along with the re-
alization of network projects, the form of tourist products offered on Polish-Czech border-
land is changing.

Keywords: network products, transborder co-operation, tourism.



