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JAKOSC PRZESTRZENI PUBLICZNEJ
W ROZWOJU AGLOMERACJI MIEJSKICH

Streszczenie: Kreatywno$¢ staje jedng z najbardziej pozadanych cech XXI wieku. Aby roz-
wijac postawy kreatywne, musza istnie¢ (zosta¢ stworzone) odpowiednie ramy w postaci edu-
kacji, kultury, a takze odpowiednich cech przestrzeni. Dla jako$ci zycia w mieScie coraz wigk-
szego znaczenia nabieraja kwestie kultury rozrywki, a takze odpowiednia infrastruktura. To
pokazuje zmiany zachodzace w mysleniu o przestrzeni miejskiej i uwarunkowaniach rozwoju
wspodtczesnego miasta. Miasto to nie tylko jednostka funkcjonalna z wydzielonymi sferami
do pracy i wypoczynku, jak w koncepcji Le Corbusiera, ale kreatywne miasta widziane przez
pryzmat okreslonych, charakterystycznych symboli i znakow, przyciagajace klasg kreatywna,
wykorzystujacy swoj endogeniczny potencjat.

Stowa kluczowe: kreatywne miasto, przestrzen publiczna, gentryfikacja.

DOI: 10.15611/pn.2014.341.20

1. Wstep

W wieku informacji i globalizacji miasta staja si¢ weztami, niejednokrotnie decydu-
jacymi o rozwoju spoleczno-gospodarczym catych gospodarek. Sa osrodkami dy-
namizmu gospodarczego, technologicznego i spotecznego, miejscami w przestrzeni
spoteczno-ekonomicznej, w ktorych koncentruja si¢ gtdéwne funkcje globalnej go-
spodarki, w szczegoInosci dziatalno$¢ innowacyjna, generujaca najwigcej wartosci
dodanej. ,,Nowa urbanizacja” polega dzi§ na rozwoju istniejacych juz osrodkow
i powstaniu nowych miast na skale dotychczas niewyobrazalna, ktore okreslane sa
»miastami wiedzy” lub ,,miastami kreatywnymi”. Miasto stanowi dzi§ przestrzen,
w ktorej dziatalnos¢ produkcyjna i przemystowa traca na znaczeniu, a coraz istot-
niejsza staje si¢ dziatalno$¢ gospodarcza zwigzana z uslugami wyzszego rzgdu (za-
rzadzanie, informacja, wiedza).

Podstawowym czynnikiem wzmacniajgcym atuty rozwojowe miast i rzutujagcym
na podejmowane decyzje lokalizacyjne sa wyjatkowe atuty miejsca, wiedza i zdol-
nosci tworcze zamieszkujacych tam ludzi, trudne do nasladowania gdzie indziej.
W dtugich procesach ewolucji wspolczesne miasto staje si¢ miastem symboli, w kto-
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rych istotng pozycje zajmuje przestrzen publiczna, rozumiana zaréwno jako miejsca,
jak 1 wytwory kultury. Odpowiednia jako$¢ przestrzeni publicznych potrafi popra-
wi¢ obraz miasta, przyciggna¢ nowych mieszkancow, turystow, nowych inwestorow.
Wiele miast europejskich potrafi dzis, wykorzystujac swoje tradycje architektonicz-
ne, poprawi¢ przestrzenie publiczne, budujac i wdrazajac strategie rekonstrukcji
urbanistycznej. Dobrym przyktadem moga by¢ Barcelona, Lyon czy Kopenhaga'.

Celem artykutu jest wskazanie powigzan pomigdzy istniejacg przestrzenig pu-
bliczng miasta a procesami rozwoju spotecznego-gospodarczego w kontekscie no-
wych koncepcji rozwoju miasta.

2. Przestrzen publiczna

W kazdym miescie istniejg miejsca i przestrzenie o szczegolnych walorach kultu-
rowych, budzace emocje, sklaniajace do refleksji. W pojeciu przestrzen publiczna
kryje si¢ bogactwo znaczen, podziatéw i odniesien (prawnych, kulturowych, spo-
tecznych), najczesciej zaktada si¢ jednak, ze przestrzen publiczna powinna by¢ do-
stepna dla wszystkich uzytkownikow, a takze utatwia¢ komunikacje i interakcje po-
miedzy r6znymi jednostkami i grupami. Za K. Wejchertem przestrzen publiczna to
»przestrzen dostepna dla catej spotecznosci i przybyszy z zewnatrz, gdzie toczy si¢
intensywne zycie miasta. Przy niej znajduja sie najwazniejsze obiekty o znaczeniu
spotecznym, kulturalnym, obiekty-symbole™.

Obszary szczeg6lnego zainteresowania i troski wiadz i obywateli stanowia cen-
tra miast. Sa one przestrzenig publiczng w tradycyjnym rozumieniu, wraz z siecig
ulic i placéw, zbiorem waznych budowli, pomnikéw, zielenig miejska®. Zaktada sie,
ze pozytywna cecha przestrzeni miejskiej jest zréznicowanie i swoista tozsamosé
miejsca, czyli jej charakterystyczne cechy zapewniajace rozpoznawanie poszczegol-
nych sekwencji obszaro6w miasta i identyfikacj¢ z okreslonymi miejscami®.

Jako$¢ przestrzeni publicznej jest wynikiem mody, przyjetych i powszechnych
wzorcow zachowan i upodoban, jest takze wypadkowa zagospodarowania prze-
strzennego. Od jakos$ci zalezy, czy chetnie w niej przebywamy. Przestrzen Zle za-
gospodarowana oraz uzytkowana nie staje si¢ przestrzenig interakcji, nie powoduje
tez checi utozsamiania si¢ z nig. Nie chcemy w niej przebywac i ograniczamy nasz
pobyt do niezbgdnego minimum. W kontekscie nowych uwarunkowan rozwoju mia-
sta jako$¢ dostepnej przestrzeni jest niezmiernie istotna. Cecha charakterystyczng
spoteczenstwa XXI wieku jest nastawienie na konsumpcje, ktora staje si¢ jednym
z wazniejszych czynnikow miastotworczych miasta ponowoczesnego. Pojawiajg si¢

!http://suw.biblos.pk.edu.pl/resources/i9/i1/i6/r916/PrzesmyckaE_SerceWspolczesnego.pdf.

2 http://www.arch.pg.gda.pl/pokl/skrypt%202.pdf.

3 M. Dymnicka, Przestrzer publiczna a przemiany miasta, Wydawnictwo Naukowe Scholar, War-
szawa 2013, s. 53.

4 http://www.arch.pg.gda.pl/pokl/skrypt%202.pdf.
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nowe przestrzenie konsumpcji, atrakcyjne dla mieszkancéw i turystow. Nastawienie
na konsumpcj¢ powoduje takze, ze przedsigbiorcy, konkurujgc o nabywece, ingeruja
W otaczajaca nas przestrzen, niejednokrotnie takze w pejzaz miasta, wykorzystujac
architekture, billboardy, wystawy sklepow, reklamy itd.

Konkurencje dla przestrzeni publicznej stanowi aktualnie przestrzen wirtualna.
Wiele funkcji spotecznych i kulturalnych realizowanych jest poprzez media i inter-
net. Tradycyjna agora traci wspolczesnie wiele z pierwotnych funkcji. Przestrzen
publiczna coraz bardziej oddala si¢ od zapamigtanego z przesztosci modelu funk-
cjonowania, stajac si¢ przede wszystkim miejscem spotkan, obszarem dla kultury,
manifestacji. Jest wciagz potrzebna i dochodzi w niej do realnych kontaktow.

3. Kreatywne miasto

Wedtug R. Floridy wspolczesna gospodarka jest napedzana nie tyle przez informa-
cje czy wiedzg, ile przez ludzka kreatywnos$¢®. Oznacza ona zdolno$¢ do tworzenia
oryginalnych, nowych form. Jest ona réznorodna i wielowymiarowa. Wielu auto-
row rozszerza koncepcje Floridy 1 wskazuje na potencjal kreatywny. Stanowi on
powigzanie indywidualnego fenomenu kreatywnosci z otoczeniem spotecznym,
kulturalnym 1 jest mozliwy do petnego rozwoju w duzych miastach. Zatozeniem, iz
jedna z cech generujacych rozwoj metropolitalny jest ludzka kreatywno$¢, R. Flo-
rida zapoczatkowat ide¢ miasta kreatywnego. Zaktada ona stworzenie w miastach
odpowiednich dla mieszkancéw warunkéw swobodnego myslenia, tworczego pla-
nowania i dziatania, wykorzystujgc przy tym endogeniczny potencjatl i rozwigzujac
pozornie niemozliwe do rozwiktania problemy. Idea , kreatywnego miasta” skupia
si¢ w duzej mierze na potencjale przemystow kreatywnych i przemystow kultury,
zgodnie z zalozeniem, iz miasta powinny koncentrowac si¢ gtéwnie na tym, co wy-
jatkowe i unikatowe, i wyrdznia je na tle innych. Poniewaz przemysly kreatywne
generuja atrakcyjna oferte dla nowych miejsc pracy, tworzone sa przez ludzi kre-
atywnych, zazwyczaj wolnych zawodow, skupiaja si¢ w okreslonych dzielnicach,
najczescie] w $rodmiesciach i centrach miast. Ludzie kreatywni sg coraz czegsciej
postrzegani jako czynnik napedowy kreatywnej gospodarki, mogg stanowi¢ wiec
swoiste narzedzie rewitalizacji centréw miast, starych dzielnic o zaniedbanej, zde-
materializowanej tkance miejskiej, narzgdzie regeneracji wykluczonych $rodowisk
spotecznych oraz rewitalizacji obszarow poprzemystowych®. W kreatywnym mie-
$cie szczegodlne znaczenie przypisuje si¢ inicjatywom artystycznym oraz projektom
rewitalizacji i gentryfikacji. Twardg infrastrukture, najwazniejsza w inzynierii miej-
skiej, czyli drogi, budynki mieszkalne czy biurowce, taczy si¢ coraz czgsciej z in-

° R. Florida, Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development; http://www.creativeclass.
com/rfcgdb/articles/Entrepreneurship Creativity and Regional Development.pdf, s. 2.

¢ A. Klasik, Przemysly kreatywne oparte na nauce i kulturze, [w:] Kreatywne miasto-kreatywna
aglomeracja, red. A. Klasik, Wydawnictwo AE w Katowicach, Katowice 2009, s. 33.
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frastrukturg miekka, uwzgledniajaca to, czy mieszkancy majg si¢ gdzie spotykac,
wymienia¢ poglady i nawigzywa¢ znajomosci. ,,Trzecia przestrzen” promowana
przez nowg urbanistyke to miejsca migdzy domem i pracg, to przestrzen rozrywki,
rekreacji, wypoczynku, kultury. W takim miescie nie bez znaczenia jest wrazliwos¢
kulturowa oraz rownowaga pomiegdzy lokalng autentyczno$cia a przemianami glo-
balnymi. Miasto w ten sposob zaprojektowane ma pobudza¢ wyobraznie, przycia-
gac¢ liczng grupe wykwalifikowanych, wyksztatconych i elastycznych pracownikow,
energicznych ludzi z pasjg oraz wizja — nie tylko kreatorow, ale rowniez realizatorow
pozadanych zmian.

Jednostki kreatywne przy wyborze miejsca zamieszkania nie kieruja si¢ wytacz-
nie tradycyjnymi czynnikami, takimi jak wynagrodzenie czy koszty zycia. Patrza na
te kwesti¢ znacznie szerzej. Zwracajg uwage na takie cechy, jak liczba innowacji oraz
przedsigbiorstw wykorzystujacych najnowsze technologie, ktore na swoja siedzibg
wybieraja miejsca o najwyzszej jakosci srodowisku naturalnym, bedacym istotnym
atutem dla kapitatu kreatywnego, miejsca o odpowiedniej jakos$ci przestrzeni pu-
blicznej’. Istota srodowiska kreatywnego jest jego réznorodnosé, ktéra to wzbudza
tworcze myslenie, zacheca do innowacyjnosci. Takie kreatywnie zréznicowane oto-
czenie jest wynikiem potgczenia mnogosci funkcji miejskich — odpowiedzialnych
za jako$¢ zycia, uczenia sie, pracy, wypoczynku i rozrywki®. Odpowiednia jako$¢
przestrzeni publicznej zacheca do spedzania w niej czasu, wymiany pogladow, nie-
jednokrotnie réwniez stanowi zrodto inspiracji do tworczego myslenia, szczeg6lnie
miejsca historyczne o odpowiedniej kompozycji urbanistyczne;j.

W duzych miastach cechujacych si¢ wystgpowaniem przedsigbiorstw sektora
kreatywnego mozna zauwazy¢, ze wplywa on na poszczegolne funkcje metropoli-
talne’:

— gospodarczg — przedsigbiorstwa sektora kreatywnego rozwijajg si¢ najpr¢zniej
sposrdd wszystkich sektorow gospodarczych. Charakteryzujg si¢ one nowoczes-
nymi formami wspotpracy, mozna je zaliczy¢ do najbardziej innowacyjnych
dziedzin gospodarki, tworza one przysztosciowa i nowoczesna baze ekonomicz-
ng miasta;

— informacyjng — do branz sektora kreatywnego zaliczamy firmy wykorzystujace
technologie komunikacyjno-informacyjne, ktorych rozwoj jest $cisle zwigzany
z przedstawicielami innych branz, korzystajacych z ustug telekomunikacyjnych,
informacyjnych czy multimedialnych;

— naukowg — dzialalno$¢ przedsigbiorstw sektora kreatywnego dotyczy najbar-
dziej innowacyjnych i naukochtonnych dziedzin gospodarki, efektami ich pracy

7 A. Kopel, Klasa kreatywna jako czynnik rozwoju miast, Slaska Biblioteka Cyfrowa, http:/http://
www.sbc.org.pl, s. 53, dostep: 15.05.2014.

8 Ch. Landry, Kreatywne miasto: Zestaw narzedzi dla miejskich innowatoréw, Narodowe Centrum
Kultury, Warszawa 2013, s. 33.

® M. Pieta-Kanurska, Wplyw sektora kreatywnego na ksztattowanie si¢ polskich metropolii, Wy-
dawnictwo UE we Wroctawiu, Wroctaw 2013, s. 146-147.
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s czesto niematerialne produkty chronione patentami oraz prawami autorskimi.
Ponadto wiele firm branzy kreatywnej lokalizuje si¢ blisko uniwersytetow, pla-
cowek B+R czy parkéw technologicznych;

— edukacyjng — przedsigbiorstwa sektora kreatywnego potrzebuja wykwalifiko-
wanych pracownikow, wysokiej klasy ekspertow i specjalistow, co motywuje
uniwersytety do podwyzszenia jakos$ci ksztalcenia akademickiego. Dodatkowa
zaleta sg obopolne korzysci wynikajace z czgsto prowadzonej wspotpracy nauki
z biznesem;

— kulturalng — metropolia jako osrodek kultury stanowi lokalizacj¢ teatrow, oper,
filharmonii, muzeow oraz galerii. Dzigki rosnacej liczbie przedstawicieli sektora
kreatywnego przyciaga artystow z catego $wiata oraz licznych inwestorow daja-
cych $rodki na rozwoj oraz tworzenie nowych instytucji kulturalnych;

— dziedzictwa kulturowego — sektor kreatywny cechuje si¢ umiejetnoscia taczenia
w sobie kultury i ekonomii. Dzigki temu dziedzictwo kulturowe, historia oraz
tradycja miasta sg uwazane za aktywa gospodarki miejskiej, ktére ze wzgledu na
swojg wage powinny by¢ odpowiednio zachowane;

— turystyczng — atrakcyjnos¢ turystyczna miasta w duzej mierze zalezy od rozwoju
m.in. branzy kulturalno-rozrywkowej, tworzenia marki miasta dzi¢ki produktom
kultury oraz poprawy jako$ci przestrzeni miejskiej za pomocg procesow rewi-
talizacji.

Mnogos¢ funkceji metropolitalnych, na ktére wptywa sektor kreatywny, swiad-
czy o jego wplywie na rozwdj gospodarek miejskich, a co za tym idzie, na zwiek-
szenie konkurencyjnosci jednostki osadniczej zarowno na szczeblu krajowym, jak
1 migdzynarodowym.

Duza role w kreatywnosci miasta odgrywa jego unikatowos¢ — cechy, ktére wy-
rozniajg je sposrod innych, dzigki ktorym staje si¢ ono wyjatkowe. Sprawiaja, ze jest
ono kojarzone z okreslonymi atrakcjami, specyficznymi budynkami, infrastruktura
czy nietypowym uksztaltowaniem terenu. Wazny jest rowniez sposob zaangazowa-
nia samorzadow w procesy majace na celu rozwdj kreatywnosci. Kluczowe jest, aby
wladze miasta prowadzily polityke stymulujacg przedsigbiorstwa do wprowadza-
nia innowacji, wspierajgcg osrodki nauki i biznesu, promujaca wszelkie kreatywne
przedsiewzigcia. Samorzady powinny integrowaé mieszkancow w taki sposob, aby
utozsamiali si¢ oni z jego kulturg i historig, czuli, ze znajdujg si¢ we wtasciwym dla
siebie miejscu. Duza zaleta wigc jest fad przestrzenny, miasto odpowiednio rozpla-
nowane.

A. Klasik twierdzi, ze kreatywne i atrakcyjne miasta okre$la model, na ktory
sktadajg si¢ cztery fundamentalne komponenty: przestrzen, ludzie, infrastruktura
i rodzaje aktywnosci. Polaczone z sobg stanowig podstawe do okreslenia, czy dang
jednostke osadniczg mozna uznaé za atrakcyjng i kreatywng. Kreatywni ludzie, m.in.
arty$ci, biznesmeni, naukowcy, inzynierowie, potrzebuja miejsc i przestrzeni, aby
inkubowac i rozwija¢ nowatorskie pomysty. Kreatywne umysty pobudza¢ moze cen-
ne dziedzictwo kulturowe, przemystowe czy walory krajobrazu miejskiego. Infra-
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struktura miasta kreatywnego powinna spetnia¢ funkcje tkanki tacznej o funkcjach
wspierajaco-integracyjnych oraz organizacyjno-koordynacyjnych, aby taczy¢ ludzi,
zespala¢ srodowiska kreatywne, instytucje kulturalne, jednostki badawcze i $rodo-
wiska biznesowe. Rodzajami pozadanych dziatalno$ci w miescie kreatywnym sg
aktywnosci intelektualne i przedsigbiorcze, artystyczne i badawcze, ktore skutkuja
nowymi ideami i projektami, firmami i instytucjami oraz kreatywnymi przemysta-
mi. Kazda jednostka osadnicza jest w danym momencie na tyle atrakcyjna i kre-
atywna, na ile wskazuje obecnos¢ i wspotpraca wspomnianych czterech czynnikow:
przestrzeni, ludzi, infrastruktury i rodzajow aktywnosci'®.

Jak podkresla Ch. Landry, kategoria kreatywnos$ci na nowo staje si¢ czynnikiem
rozwoju, wiele z miast $wiatowych przezywa bowiem kryzys i jest w okresie trans-
formacji. Tradycyjny przemyst zlokalizowany w miastach odgrywa coraz mniejsza
role, a warto§¢ dodana jest w wigkszym stopniu ksztattowana przez zastosowanie
nowej wiedzy w procesie produkcji. W grze o pozycje konkurencyjng migdzy mia-
stami w XXI wieku nowego znaczenia nabieraja miejsca, ktore wytworzyly poza-
dane warunki dla firm z obszaru wiedzy i innowacji, tj. posiadajace uniwersytety,
osrodki badawcze 1 przemysty kultury. W pozycji konkurencyjnej mniej chodzi dzi$
o posiadane zasoby i potozenie, bardziej o zdolnos¢ do rozwoju atrakcyjnego wize-
runku i symboli'! .

Kreatywno$¢ staje si¢ wspotczesnie istotnym zroédtem ksztaltowania si¢ metro-
polii. Klasa kreatywna osiedla si¢ na obszarach szczegolnego typu, gdzie wystepuje
technologia, talent oraz tolerancja. Zdaniem R. Floridy sg to kreatywne metropolie.
W miejscach tych kreatywnie ludzie wzajemnie stymulujg swoje przedsiewzigcia,
a otwarto$¢ miejsca, roznorodno$¢, wielokulturowos¢, tolerancyjnos$¢, promocja ta-
lentow sprzyjaja ich pracy, tworzac warunki do awangardowych, nieckonwencjonal-
nych zachowan'?.

Preferencje lokalizacyjne klasy kreatywnej wykazuja tendencj¢ do koncen-
tracji przestrzennej, tworzac tzw. przestrzenie kreatywne lub dzielnice kreatywne
w metropoliach. Sg to miejsca charakteryzujace si¢ wyjatkowa architektura, o du-
zej dostepnosci publicznej, dobrym wyposazeniu w obiekty kulturalno-rozrywkowe
i tereny rekreacyjne. Obszary kreatywne czgsto powstaja na skutek gentryfikacji
i rewitalizacji w dzielnicach miast majacych dotychczas charakter poprzemystowy.
Gentryfikacja, zwana tez niekiedy ,,uburzuazyjnieniem”, jest procesem, w ktorym
w starszych dzielnicach miasta wewngtrznego dochodzi do wymiany ludnosci o ni-
skim statusie spoteczno-ekonomicznym na wzglednie mtoda ludnos¢ o wysokim sta-

10 A. Klasik, Kreatywne i atrakcyjne miasta. Koncepcje i mechanizmy restrukturyzacji aglomeracji
miejskich, [w:] Kreatywna aglomeracja — potencjaly, mechanizmy, aktywnosci: Podejscia metodolo-
giczne, red. A. Klasik, Wydawnictwo AE w Katowicach, Katowice 2008, s. 50-52.

I Ch. Landry, F. Bianchini, The creative city, http://www.demos.co.uk/files/thecreativecity.pdf.

12D. Ilnicki, K. Janc (red.), Przeksztalcenia regionalnych struktur funkcjonalno-przestrzennych.
Europa bez granic — nowe wyzwania, [w:] Sektor kreatywny jako czynnik ksztaltujgcy nowq jakosé
przestrzeni europejskiej, red. T. Stryjakiewicz, Instytut Geografii i Rozwoju Regionalnego Uniwersyte-
tu Wroctawskiego, Wroctaw 2008, s. 13.
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tusie spoteczno-ekonomicznym oraz do odnowy i modernizacji istniejacego zanie-
dbanego budownictwa mieszkaniowego!'®. Ma charakter czgstkowo-kompleksowy!*.
Wyzsza grupa spoteczno-zawodowa stopniowo zdobywa przewage w okreslonych
obszarach miasta. Czesto dotyczy to jego zabytkowych czesci'.

4. Z.akonczenie

Kreatywno$¢ stanowi nowe uwarunkowanie rozwoju wspotczesnych aglomeracji.
Czynniki kreatywnos$ci majg rozne zrodla, jednak czesto wykazujg zwigzek z ka-
pitatlem kulturowym miasta, strukturg gospodarczo-przestrzenng wraz z systemem
infrastruktury. Typowym przedstawicielem spoteczenstwa czasu wolnego i rozrywki
jest homo urbanus, ktory w aglomeracji nie tylko pracuje, ale takze szuka inspiracji,
wiedzy i warunkow do odpoczynku. R6zne formy jego kreatywnosci stanowig o roz-
norodnosci srodowiska, ktore zamieszkuje.

Wspolczesne miasta stajg si¢ coraz czgséciej produktem, ktory nalezy zaprezento-
wac na zewnatrz jako ciekawe miejsce do inwestowania, prowadzenia biznesu, od-
wiedzania, zamieszkania. Marka miejsca jest jedng z cech metropolii kreatywnych
i podkresla ich niepowtarzalnos¢. Od tego, jak dane miasto jest postrzegane, zalezy
chociazby wysoko$¢ zainwestowanych srodkéw. W takich uwarunkowaniach coraz
wiekszego znaczenia nabiera kwestia zarzadzania miastem i jako$ci przestrzeni pu-
blicznej, zakresu jej prywatyzacji. Problem, czy miasto nalezy do obywateli, czy
stajg si¢ oni tylko uzytkownikami miasta, pozostaje caly czas aktualny. Istniejaca
przestrzen publiczna miasta zwigzana z dziedzictwem kulturowym jest bardzo istot-
nym elementem stanowigcym o marce miejsca, przyciagajacym kapitat kreatywny.
Moze by¢ ona inspiracja do powstawania oryginalnych pomystow, a w konsekwen-
cji wysokiej jakosci produktéw w ramach sektorow kreatywnych, ale takze poza
nimi. Estetyka przestrzeni jest integralnym elementem strategii rewitalizacji, niejako
inspiracja, ttem do podejmowania procesow rewitalizacyjnych, flagowym aspektem
procesu przywracania do zycia danego obszaru. Stanowi podstawowy element atrak-
cyjno$ci miejsca.

Kreatywno$¢ staje si¢ jedng z najbardziej pozadanych cech XXI wieku. Aby
rozwija¢ postawy kreatywne, musza istnie¢ (zosta¢ stworzone) odpowiednie ramy
w postaci edukacji, kultury, a takze pozadanych cech przestrzeni. Zdaniem Ch. Lan-
dry’ego ta ostatnia cecha ma marginalny wptyw, z kolei u R. Floridy miejsce (jego
jakos$¢) jest kluczem do sukcesu spoteczno-ekonomicznego, a stworzenie odpowied-

13 Zob. szerzej: S. Korenik, M. Rogowska, Gentryfikacja jako zjawisko ksztaltujgce przeobrazenia
przestrzeni miejskiej, [w:] Rewitalizacja, gentryfikacja i problemy rozwoju matych miast, red. K. Heff-
ner, T. Marszal, ,,Studia PAN KPZK* t. 136, Warszawa 2011, s. 9-16.

14 R. Matlovi¢, V. Ira, L. Sykom, Z. Szczerba, Procesy transformacyjne struktury przestrzennej
przemiany, ,, Konwersatorium wiedzy o miescie”, t. 14, red. 1. Jazdzewska, £.6dz 2001, s. 12.

15 G. Wectawowicz, Przestrzern i spoleczenstwo wspolczesnej Polski, PWN, Warszawa 2002, s. 76.
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niego $rodowiska tworczego podstawag sukcesu miasta. Dla jakosci zycia w miescie
coraz wigkszego znaczenia nabierajg kwestie kultury rozrywki, a takze odpowiednia
infrastruktura. To pokazuje zmiany zachodzace w mysleniu o przestrzeni miejskiej
i uwarunkowaniach rozwoju wspodtczesnego miasta. Miasto to nie tylko jednostka
funkcjonalna z wydzielonymi sferami do pracy i wypoczynku, jak w koncepcji Le
Corbusiera, ale wspofczesnie to kreatywne miasta widziane przez pryzmat okreslo-
nych, charakterystycznych symboli i znakow, przyciggajace klas¢ kreatywng, wy-
korzystujacy swoj endogeniczny potencjat. Miasta sukcesu, zgodnie z koncepcja
Landry’ego to miejsca zréznicowane, tolerancyjne i artystyczne.
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THE QUALITY OF PUBLIC SPACE IN AGGLOMERATION

Summary: Creativity is one of the most desirable features of the twenty-first Century. To de-
velop a creative attitude special framework must be created in the form of education, culture
and the relevant features of the space. Increasingly important issues for quality of life in a city
are cultural entertainment, and adequate infrastructure. This shows the changes in thinking
about urban space and the development of the modern city conditions. The city is not only
a functional unit with separate spheres of work and leisure, but creative cities can be seen
through the prism of specific, distinctive symbols and characters that attract the creative class,
using its endogenous potential.

Keywords: creative city, public space, gentrification.





