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WPLYW STRUKTURY I CEN SPRZEDANYCH
PRODUKTOW MLECZARSKICH NA EFEKTYWNOSC
SPRZEDAZY WYBRANEJ SPOLDZIELNI
MLECZARSKIEJ W ROZNYCH OKRESACH

Streszczenie: Celem pracy byla analiza wptywu struktury masy i cen sprzedanych produktow
mleczarskich na poziom efektywnosci sprzedazy wybranej spotdzielni mleczarskiej w latach
2000-2011. Efektywno$¢ tej sprzedazy mierzono trzema wskaznikami: stopa marzy brutto,
zyskiem na sprzedazy 1 1 zakupionego i przerobionego mleka oraz zyskiem na sprzedazy 1 kg
produktéw mleczarskich. Okres badan podzielono na trzy rowne liczbowo podokresy z uwagi
na rézne w nich uwarunkowania ekonomiczne na rynku naszego kraju. Ceny sze$ciu produk-
tow bytly istotnie, silnie dodatnio skorelowane z poziomami analizowanych dwoch wskazni-
koéw efektywnosci sprzedazy. Natomiast udziaty masy szesciu produktéw w ich ogolnej masie
sprzedazy byly w zréznicowanym stopniu istotnie skorelowane z poziomami rozpatrywanych
wskaznikow efektywnosci. Srednie poziomy wskaznikow efektywnosci w ostatnim podokre-
sie badan w poréwnaniu z pozostatymi podokresami byty zdecydowanie najwyzsze.

Stowa kluczowe: struktura i ceny produktow mleczarskich, efektywno$¢ sprzedazy, spot-
dzielnia mleczarska.

DOI: 10.15611/pn.2014.361.29

1. Wstep

Wysoka ranga oraz uwarunkowania mleczarstwa w naszym kraju, gtéwnie po
2000 roku, sktaniaja do poszerzonych i pogtebionych analiz ekonomicznych szcze-
gblnie spoldzielni mleczarskich. Podejmowanie tego rodzaju badan inspiruje z ko-
lei do poszukiwania nowych metod oraz wskaznikow do petiejszej analizy spot-
dzielni i wykorzystywania jej wynikow do efektywniejszego zarzadzania tymi
przedsigbiorstwami. W trzecim tysigcleciu nastapil znaczacy wzrost przemyshu
mleczarskiego w Polsce. Warto$¢ produkeji wyrobow mleczarskich w 2011 r. wzro-
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sta 0 108,0% w porownaniu z rokiem 2000. Ilos¢ mleka ptynnego przetworzonego
w porownywanym okresie wzrosta o 53,7%, a produkcja masy $mietany znormali-
zowanej oraz serow i twarogow wzrosta odpowiednio o 15,2% 1 58,6% [GUS 2012].
Ten nier6wnomierny wzrost ilosci wyrobow swiadczy o zréznicowanym popycie na
rynku krajowym i na rynkach zagranicznych. Szczeg6lnie znaczacy w rozpatrywa-
nym okresie byt wzrost eksportu wyrobéw naszego przemystu mleczarskiego. Dla
przyktadu w analizowanym okresie wzrost eksportu masy mleka i $mietany wynosit
312,1%, a rozpatrywany wzrost serow i twarogéw wynosit 347,5% [GUS 2012].
Po okresie znaczacych przeksztatcen organizacyjnych i wlasnosciowych w sektorze
mleczarstwa naszego kraju niekwestionowang wysoka pozycje zajmuje spotdziel-
czo$¢ mleczarska [Zuba 2013b]. Udziat spotdzielni mleczarskich w skupie mleka
krowiego w kraju w 2011 roku wynosit 68,0% [GUS 2012]. W spoétdzielczosci mle-
czarskiej wystepuja dwa rodzaje integracji: pozioma i pionowa. Ta pierwsza doty-
czy samych rolnikow, ktorzy tacza sie w celu m.in. eliminacji konkurencji migdzy
sobg o rynek zbytu swojego surowca oraz zwigkszenie jego warto$ci na rynku pro-
duktow mleczarskich poprzez przerdb mleka przez ich mleczarni¢ na te produkty.
W przypadku za$ integracji pionowej spotdzielnia mleczarska poprzez swoje przed-
sigbiorstwo skupuje gtéwnie od swoich cztonkow mleko, przetwarza je na produkty
gotowe do spozycia i sprzedaje ich nabywcom. Pelni wigc funkcje organizacyjne,
produkcyjne, handlowe i ekonomiczne [Zuba, Zuba 2013]. Wtasciciele gospodarstw
rolnych produkujacy mleko poprzez cztonkostwo w spotdzielni mleczarskiej umac-
niaja swoja kondycje ekonomiczng i bezpieczenstwo gospodarowania. Spotdziel-
nie mleczarskie zatem teoretycznie i praktycznie petnia bardzo wazna role i zadania
w mleczarstwie naszego kraju, gdzie produkcje mleka w 2011 roku prowadzito az
453,9 tys. gospodarstw [GUS 2012]. To znaczenie i funkcje spotdzielni mleczar-
skich niewatpliwie wzrosna jeszcze od kwietnia 2015 r., kiedy na wspdlnym rynku
UE nastapi likwidacja systemu kwot mlecznych i wzro$nie konkurencja na rynku
mleka. Stad spétdzielnie mleczarskie, aby przetrwac oraz rozwijaé si¢ w warunkach
obecnej, jak i przysztej konkurencji, muszg osigga¢ odpowiednie do przyjetej strate-
gii zarzadzania ich przedsigbiorstwem poziomy efektywnosci, gtdéwnie rentownosci
1 bezpieczenstwa finansowego [Zuba 2013a]. W przedsigbiorstwie produkcyjnym
podstawowym jego obszarem analizy i oceny jest dziatalno$¢ operacyjna, a w szcze-
g6Inosci handlowa [Nowak 2005]. Stad istotne jest osigganie przez to przedsigbior-
stwo zysku na poziomie dziatalno$ci handlowej. Zysk ten (lub ewentualnie strata)
jako wartos¢ bezwzgledna, odniesiona do wartosci przychodow netto ze sprzedazy
ogolem, jest wskaznikiem jako$ciowym (stopa marzy brutto) i okresla poziom osig-
gnigtej efektywnosci handlowej przez to przedsigbiorstwo. Powyzszy wskaznik jest
wskaznikiem bardzo syntetycznym, pozwalajacym na ocene efektywnosci w aspek-
cie wartoSciowym. W celu poszerzenia i poglebienia powyzszej analizy, zdaniem
autorow, celowe jest zatem skonstruowanie dodatkowo wskaznikéw czastkowych,
uwzgledniajacych kryteria zarowno wartosciowe, jak i ilosciowe. Wowczas za po-
mocg tak skonstruowanych wskaznikow begdzie mozna analizowa¢ i ocenia¢ efek-
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tywno$¢ wystepujacych procesow w zakresie rozpatrywanej dziatalnosci handlowe;.
Procesami niewatpliwie istotnymi w mleczarstwie sg zakup mleka i sprzedaz produk-
tow mleczarskich. Struktura i ceny sprzedanych produktow w gospodarce rynkowe;j
sg stale gtéwnym problemem do rozwigzywania, szczegélnie w przedsicbiorstwie
produkcyjnym, jakim jest mleczarnia [Michalski 2003]. Stad celem niniejszej pracy
jest analiza wplywu struktury i cen sprzedanych produktéw mleczarskich na efek-
tywnos¢ sprzedazy z zastosowaniem metody korelacji. Ze wzgledu na dhugi okres
tej analizy zostang uwzglednione w niej trzy obiektywnie rézne historycznie i go-
spodarczo okresy. Ponadto dodatkowym celem pracy jest proba zastosowania dwoch
nowo skonstruowanych wskaznikoéw, opartych o kryteria warto$ci i ilosci, do analizy
zagadnienia, ktore dotychczas badane jest tylko w oparciu o kryteria sprzedazy.

2. Material i metody

Material zrodlowy pochodzi z wewnetrznej sprawozdawczo$ci produkcyjno-han-
dlowej oraz finansowej spotdzielni mleczarskiej potozonej we wschodniej Polsce
i dotyczy lat 2000-2011. Ze wzgledu na spetienie warunkoéw uzyskania materiatu
do niniejszej pracy jej autorzy nie moga poda¢ wlasciwej nazwy badanej spotdzielni
mleczarskiej. W pracy zastosowano metody analizy i syntezy, poréwnan, a takze me-
tody statystyczne, w tym korelacji. Analizowano korelacje pomigdzy 19 zmiennymi
przyjetymi w tej metodzie. Przyjete zmienne zostaty oznaczone w trzech pierwszych
tabelach. Pierwsza grupa zmiennych dotyczyla udziatu gtéwnych produktow mle-
czarskich w ogoélnej masie sprzedazy produktow, druga grupa okreslata ich ceny,
a trzecia charakteryzowata efektywno$¢ sprzedazy w analizowanej mleczarni. Okres
12-letnich badan podzielono na trzy réwne liczbowo podokresy z uwagi na rdézne
w nich uwarunkowania ekonomiczne gtéwnie na rynku naszego kraju, a takze na
rynku globalnym:
— I podokres — bedacy czasem przygotowan przedsigbiorstw do uczestniczenia na
wspolnym rynku UE;
— II podokres — poczatkowa dziatalno$¢ przedsigbiorstw na wspdlnym rynku UE;
— III podokres — dziatalno$¢ firm na wspdlnym rynku UE w kryzysie finansowym.
Do analizy efektywnos$ci sprzedazy spoétdzielni mleczarskiej zastosowano trzy
wskazniki: stope marzy brutto [Pazio 1994]; zysk na sprzedazy 1 | zakupionego
i przerobionego mleka (propozycja wilasna autorow); zysk na sprzedazy 1 kg pro-
duktow mleczarskich (propozycja wiasna autoréw).

3. Wyniki badan

Udziat masy sprzedazy poszczegolnych produktow mleczarskich w ogdlnej masie

sprzedanych produktéw analizowanej mleczarni byt bardzo zrdéznicowany (tab. 1).
Najwickszy udzial w masie sprzedanych produktéw w 2011 r. zajmowaty napoje

mleczne z udziatem prawie 24%, czyli 2-krotnie wigkszym niz w 2000 r., najwigksze



Tabela 1. Struktura masy sprzedanych produktéw analizowanej mleczarni w latach 2000-2011 (w %)

. Struktura masy sprzedanych produktow
g Lata m.leko Sml ctana twarogi serki napoje masto mleko mleko $mietana

© SPOZIV; e spozzvsl cza (z3) UF (z4) ml(e;sz)ne (z6) W p(rzo75)zku przerzutowe | przerobowa razem

2000 21,03 10,65 9,47 35,33 11,67 5,10 6,75 - - 100

2001 26,49 9,69 8,35 29,83 12,65 4,30 6,33 2,34 - 100

I 2002 38,33 7,55 6,12 25,16 14,19 3,57 4,27 0,81 - 100

2003 42,63 5,50 5,05 22,77 15,94 3,83 4,18 0,10 - 100

X 32,12 8,35 7,25 28,27 13,61 4,20 5,38 0,81 - 100

2004 43,34 5,26 6,77 21,17 14,61 3,01 2,90 0,02 2,92 100

2005 38,77 5,42 7,36 22,03 12,57 7,38 4,94 0,53 1,00 100

T |2006 29,19 7,22 9,97 25,10 13,49 7,05 6,86 1,04 0,08 100

2007 21,57 7,48 7,74 22,38 17,31 6,41 6,89 9,74 0,49 100

X 33,22 6,34 7,96 22,67 14,50 5,96 5,40 2,84 1,12 100

2008 21,74 9,03 8,67 23,30 20,78 6,35 7,38 2,68 0,07 100

2009 18,34 9,85 9,91 22,45 24,16 6,88 8,40 0,00 - 100

11 |2010 17,04 9,07 12,30 24,28 23,15 6,54 5,85 1,76 - 100

2011 16,07 8,42 10,77 21,66 23,94 7,90 9,36 1,88 - 100

X 18,30 9,09 10,41 22,92 23,01 6,92 7,75 1,58 0,02 100

X 220(?101 27,88 7,93 8,54 24,62 17,04 5,69 6,18 1,74 0,38 100

2011/2000 (%) 76,44 79,03 113,72 61,30 205,22 154,97 | 138,56 80,24 2,29 100

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych z analizowanej mleczarni.
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Tabela 2. Ceny sprzedazy produktéw analizowanej mleczarni w latach 2000-2011 (w zl/kg)

. Ceny sprzedazy produktow
(29) (29) (z10) (zI11) (212) (z13) (214) przerzutowe | przerobowa

2000 1,07 3,82 6,01 6,87 1,68 9,63 7,88 - - 4,85
2001 1,12 3,92 6,30 7,36 1,94 8,06 7,46 0,59 - 4,48

I (2002 1,12 3,98 6,22 7,33 2,01 8,15 6,78 0,52 - 3,74
2003 111 3,78 6,30 7,24 1,98 8,92 6,10 0,50 - 3,56
X 111 3,87 6,21 7,20 1,90 8,69 7,06 0,54 - 4,16
2004 1,22 4,02 6,38 7,46 2,09 11,57 8,29 0,89 5,13 3,80
2005 1,36 4,21 6,81 8,00 2,27 9,98 7,56 0,58 4,53 4,46

I |2006 1,34 4,17 6,69 8,11 2,20 9,76 7,88 0,61 4,68 4,93
2007 1,50 4,57 7,29 8,51 2,31 11,82 12,07 1,01 4,24 5,24
X 1,36 4,24 6,79 8,02 2,22 10,78 8,95 0,77 4,64 4,61
2008 1,70 5,01 791 8,87 2,64 9,45 6,87 0,75 3,26 5,25
2009 1,70 5,04 8,57 8,96 2,62 10,43 6,87 - - 5,60

1 {2010 1,63 5,11 8,58 8,97 2,68 13,37 8,53 0,73 - 5,98
2011 1,74 5,56 9,66 10,35 2,90 15,61 9,19 0,88 - 6,83
X 1,69 5,18 8,68 9,29 2,71 12,21 7,86 0,78 - 5,92
2000-

X |-2011 1,38 4,43 7,23 8,17 2,28 10,56 7,96 0,70 4,37 4,89

2011/2000 (%) 162,17 145,62 160,81 150,61 172,14 162,11 116,63 148,91 63,52 140,93

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych z analizowanej mleczarni.
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odchylenie osiagajac w I podokresie (0 4,3%). Udziat serkéw UF spadt z 35% do po-
nad 21%, najsilniejszg r6znic¢ odnotowujac w I podokresie. Trzecie miejsce w ma-
sie sprzedazy produktéw zajmowato mleko spozywcze z udziatem ponad 16%, tj.
0 74 mniejszym niz w roku 2000. O ile w I podokresie udziat ten wzrost o ponad
20%, o tyle w kolejnych podokresach spadat. Udzial twarogdéw w masie ogdtem
niewiele wzrost (z 9,5% do 10,4%), osiagajac najwigkszy przyrost w III podokre-
sie. Mleko w proszku miato prawie 10-procentowy udziat w 2011 r. w masie 0go-
tem sprzedanych produktdw, tj. o ponad 38% wigcej niz 11 lat wezesniej. Udziat
$mietany w omawianej strukturze spadt z 10,7% do 8,4%. Wskaznik udzialu masta
w analizowanej masie wzrdst o ponad 2, do poziomu prawie 8%. Udziat mleka
przerzutowego oraz §mietany przerobowej byt niewielki.

Ceny sprzedazy produktow mleczarskich analizowanej mleczarni byty zrozni-
cowane (tab. 2).

Najwyzsza ceng w 2011 r. mleczarnia uzyskata ze sprzedazy masta, serkow UF,
twarogdw i mleka w proszku, najnizsza za$ ze sprzedazy mleka przerzutowego i mle-
ka spozywczego. W latach 2000-2011 prawie dla wszystkich produktéw cena wyka-
zata tendencj¢ wzrostowa (jedynie dla $mietany przerobowej spadta o ponad 36%).
Najwyzszy wzrost ceny dotyczyl napojow mlecznych (o 72%), mleka spozywczego,
masta (0 62%) i twarogow (o 60%). Nieco mniejszy wzrost ceny charakteryzowat
serki UF, mleko przerzutowe i $§mietan¢ spozywcza (od 45 do 50%). Cena mleka
w proszku wzrosta o ponad 16% do poziomu 9,2 zt. Produkty charakteryzowaly si¢
zroznicowang silg odchylen ceny w poszczegodlnych podokresach. Napoje mleczne
najbardziej zdrozaty w I podokresie (o 30 gr). Mleko w proszku najsilniej zdroza-
to w II podokresie (o 28 gr), podobnie jak mleko w proszku (o 3,78 zt). Smietana
spozywcza w 11 1 Il podokresie zdrozala o tyle samo (55 gr). Serki UF najwicksza
réznice zanotowaly w III podokresie (o 1,48 zt), podobnie jak masto (0 6,17 zt).

Przychody netto ze sprzedazy ogotem w okresie 2000-2011 wzrosty o prawie
63% do poziomu 97,6 mln zt, a przychody netto ze sprzedazy produktow o prawie
%, do poziomu blisko 90 min zt (tab. 3).

Najwicksze przyrosty wartosci obie kategorie przychodéw zanotowaty w pod-
okresie I1I. Zysk ze sprzedazy zwigkszyt si¢ w badanym okresie ponad 2,23 razy, do
poziomu 2,2 mln zt. W I podokresie zanotowat gwattowny spadek, a w kolejnych
wzrost. W latach 2000-2011 zysk ze sprzedazy zakupionego mleka poprawit si¢
dwukrotnie (z 3 do prawie 7 gr na litrze), najsilniejsza dodatnig réznic¢ uzyskujac
w III podokresie. W podokresie I odnotowal on spadek o 2 gr. Zysk ze sprzedazy
1 kg produktow wzrost przez 11 lat o ponad 82% (z 9 do 17 gr na 1 kg), najsilniej
w III podokresie (o 8 gr), a w I podokresie zmniejszajac si¢ o 7 gr. W latach 2000-
-2011 stopa marzy brutto wzrosta o 1/3, do poziomu 2,3%. Najsilniejszy przyrost
uzyskata w III podokresie (o 0,75 pp.).

Wskazniki korelacji (tab. 4) migdzy zmiennymi wskazuja na silne lub bardzo
silne dodatnie powigzania (istotne statystycznie) miedzy wartos$cig przychodéw ze
sprzedazy a nastgpujacymi zmiennymi: ceng serkow UF, napojow mlecznych, mleka
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Tabela 3. Efekty i efektywno$¢ sprzedazy produktéw analizowanej mleczarni w latach 2000-2011

(w zti %)

Przychody Przychody Zysk ze Zysk ze Stopa

netto ze Zysk na . . .
netto ze sprzedaz sprzedaz sprzedazy 11 | sprzedazy | marzy

Okresy Lata sprzedazy P ,y P Y zakupionego 1 kg brutto

i produktéow | (mln zt) ,
ogbtem (min z1) (216) mleka (zt) | produktow | (%)
(mln zt) (z18) (zb) (z19) | (z17)
(z15)

2000 59,90 51,35 0,99 0,033 0,094 1,66
2001 64,64 58,61 0,72 0,022 0,055 1,11
I 2002 64,02 57,55 0,26 0,008 0,017 0,41
2003 67,68 61,05 0,44 0,012 0,026 0,65
X 64,06 57,14 0,60 0,019 0,048 0,96
2004 74,45 67,20 0,32 0,009 0,018 0,43
2005 82,28 74,50 1,26 0,033 0,076 1,53
I 2006 74,29 67,42 0,48 0,013 0,035 0,65
2007 87,46 80,69 0,77 0,021 0,050 0,88
X 79,62 72,45 0,71 0,019 0,045 0,87
2008 83,11 76,20 1,28 0,036 0,088 1,54
2009 82,02 75,53 1,91 0,052 0,141 2,32
I 2010 89,03 82,02 2,20 0,063 0,160 2,47
2011 97,62 89,70 2,24 0,067 0,171 2,30
X 87,94 80,86 1,91 0,054 0,140 2,16
X 2000-2011 77,21 70,15 1,07 0,031 0,078 1,33
2011/2000 (%) 162,95 174,68 225,88 199,14 182,23 138,62

Zrodho: opracowanie wlasne na podstawie danych z analizowanej mleczarni.

spozywczego, Smietany, twarogdw, masta oraz udziatlem w masie masta, napojow
mlecznych oraz twarogéw. Na wartos¢ przychodow ze sprzedazy silnie negatywnie
wplywal udziat serkow UF w masie sprzedazowe;.

Podobne zaleznosci wystapity w przypadku zysku sprzedazy, przy czym oddzia-
tywanie wymienionych czynnikéw bylo stabsze. Dodatkowo na zysk ze sprzedazy
istotnie, silnie, ujemnie wptywat udziat mleka spozywczego w masie sprzedazy. Im
wicksza wartos¢ przychodoéw ze sprzedazy, tym wigkszy zysk ze sprzedazy produk-
tow (zalezno$¢ silna). Wraz ze wzrostem zysku ze sprzedazy ro$nie stopa marzy
brutto (zaleznos¢ bardzo silna). Na te¢ stope dodatni, silny, istotny wptyw maja: udziat
masy twarogu i masta oraz cena twarogu, $mietany, mleka spozywczego, serkow UF,
napojow mlecznych. Negatywny, silny, istotny wptyw na stope marzy brutto ma
udzial masy mleka spozywczego. Stopa marzy brutto, zysk ze sprzedazy maja bar-
dzo silny pozytywny wplyw na zysk ze sprzedazy 1 litra zakupionego mleka, a tylko



Wplyw struktury i cen sprzedanych produktow mleczarskich na efektywno$¢ sprzedazy...

297

Tabela 4. Warto$ci wspotczynnikow korelacji analizowanych zmiennych*

z 15 16 17 18 19

1 -0,37 0,69 -0,73 -0,72 -0,76
2 0,16 0,31 0,42 0,34 0,38
3 0,62 0,84 0,81 0,83 0,84
4 -0,97 -0,7 0,56 -0,65 -0,62
5 0,69 0,58 0,47 0,54 0,51
6 0,83 0,68 0,58 0,65 0,63
7 0,42 0,3 0,29 0,31 0,33
8 0,91 0,8 0,7 0,76 0,74
9 0,89 0,87 0,76 0,85 0,83
10 0,88 0,89 0,79 0,88 0,86
11 0,93 0,81 0,67 0,78 0,76
12 0,93 0,8 0,67 0,76 0,73
13 0,81 0,69 0,56 0,69 0,67
14 0,5 0,14 0,06 0,15 0,14
15 1 0,72 0,56 0,68 0,63
16 1 0,97 0,99 0,99
17 1 0,98 0,98
18 1 1
19 1

“Oznaczone wsp. korelacji sg istotne z p <,05000.

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych z analizowanej mleczarni.

nieco slabszy majg przychody ze sprzedazy. Pozytywny, istotny i bardzo silny lub
silny wptyw na zysk ze sprzedazy 1 litra zakupionego mleka majg: cena twarogu,
$mietany, serkow UF, napojow mlecznych, masta, mleka spozywczego oraz udziat
w masie twarogu i masta. Ujemnie (silnie) natomiast wptywa udziat w masie mleka
spozywczego i serkow UF. Na wartos¢ zysku ze sprzedazy 1 kg produktow bardzo
silnie dodatnio wplywa udziat masy sprzedazy mleka spozywczego, a ujemnie, sil-
nie oddziatuje udziat masy $mietany.

4. Podsumowanie

1. W latach 2000-2011 w analizowanej mleczarni wzrdst w masie sprzedazy pro-
duktow mleczarskich udziat napojow mlecznych, masta, mleka w proszku oraz twa-
rogébw. W 2011 r. ponad 60% wspomnianego udzialu nalezato do trzech produk-
tow: napojow mlecznych (prawie 74), serkow UF i mleka spozywczego. Jedynie
ten pierwszy produkt odnotowywal w kazdym z trzech okreséw dodatnig roznice
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udziatu. Po wejsciu Polski do UE wzrost udzial prawie wszystkich produktow, co
odbyto si¢ kosztem spadku udziatu mleka spozywczego i Smietany przerobowe;j.
W okresie 2008-2011 wzrést udziat masy twarogéw, napojow mlecznych, masta
1 mleka w proszku.

2. W analizowanym okresie wzrosty ceny prawie wszystkich (poza $mietang
przerobow3a) produktéw mleczarskich (od 16 do 72%). Do momentu wstgpienia Pol-
ski do UE spadty ceny $mietany spozywczej, masta, mleka w proszku. Najsilniejszy
wzrost cen w okresie 2004-2007 charakteryzowat mleko w proszku, serki UF i twa-
rogi. W kolejnym okresie te same produkty oraz masto charakteryzowat najwyzszy
wzrost cen.

3. Przychody ze sprzedazy produktow wzrosty w latach 2000-2011 o %4, do po-
ziomu 89,7 mln zl, a zysk ze sprzedazy o 126%, do poziomu 2,2 mln zt, najwigksze
przyrosty uzyskujac w trzecim podokresie. Zysk ze sprzedazy 1 1 zakupionego mle-
ka powigkszyt si¢ dwukrotnie, do prawie 7 gr, najwyzszy przyrost osiggajac w latach
2007-2011. Zysk ze sprzedazy 1 kg produktow wzrdst o ponad 83%, do wartosci
17 gr, rbwniez osiggajac najwyzszy przyrost w ostatnim podokresie. Podobna ten-
dencja charakteryzowata stop¢ marzy brutto, ktora po 11 latach wzrosta z 1,7% do
2,3%. Wszystkie trzy wskazniki efektywnos$ci sprzedazy w okresie 2000-2003 zano-
towaly spadek wartosci.

4. Ceny oraz udzialy masy produktow w ich ogdlnej masie sprzedazy byly
w zréznicowanym stopniu, istotnie skorelowane z poziomami rozpatrywanych
wskaznikéw efektywnosci. Silne lub bardzo silne dodatnie powigzania (istotnie
statystycznie) wystepuja miedzy wartoscia przychodow ze sprzedazy a: ceng
serkow UF, napojow mlecznych, mleka spozywczego, $§mietany, twarogéw, ma-
sta oraz udzialem w masie masta, napojow mlecznych i twarogow. Na wartos¢
przychodow ze sprzedazy negatywnie, silnie wptywat udziat serkow UF w masie
sprzedazowej. Podobne zalezno$ci wystapity w przypadku zysku sprzedazy, przy
czym oddziatywanie tych czynnikow bylo stabsze. Na zysk ze sprzedazy istotnie,
silnie i ujemnie wplywat udziat mleka spozywczego w masie sprzedazy. Na stope
marzy brutto dodatni, silny, istotny wptyw majg cena twarogu, $mietany, mleka
spozywczego, serkow UF, napojow mlecznych oraz udziat masy twarogu i masta.
Negatywny, silny, istotny wpltyw na stop¢ marzy brutto ma udzial masy mleka
spozywczego. Pozytywny, istotny i bardzo silny lub silny wptyw na zysk ze sprze-
dazy 1 litra zakupionego mleka majg cena twarogu, Smietany, serkow UF, napo-
jow mlecznych, masta, mleka spozywczego oraz udzial w masie twarogu i masta.
Ujemnie (silnie) natomiast wptywaja: udziat w masie mleka spozywczego i udziat
w masie serkow UF. Na warto$¢ zysku ze sprzedazy 1 kg produktéw bardzo silnie
dodatnio wptywa udziat masy sprzedazy mleka spozywczego, a ujemnie, silnie
oddziatuje udziat masy $mietany.
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THE INFLUENCE OF THE STRUCTURE

AND PRICES OF SOLD DAIRY PRODUCTS

ON THE EFFICIENCY OF SALES OF A SELECTED MILK
COOPERATIVE IN DIFFERENT PERIODS OF TIME

Summary: The aim of the work was the analysis of the structure of the mass and prices of
sold dairy products on the level of the efficiency of sales of a selected milk cooperative in
the period 2000-2011. The efficiency of these sales was measured with three indicators: rate
of the gross margin, the profit on sales of 1 liter of bought and processed milk and the profit
on sales of 1 kg of dairy products. The period of research was divided into three numerically
equal sub-periods basing on their different conditionings on the market of our country. Prices
of six products were substantially, strongly, and positively correlated with the levels of the
two analyzed indicators of the efficiency of sales. However, the participation of the mass of
six products in their general mass of sales was different, and substantially correlated with the
levels of considered efficiency indicators. Average levels of efficiency indicators in the last
sub-period of research were, in comparison with the other sub-periods, decidedly the highest.

Keywords: structure and prices of sold dairy products, efficiency of sales, milk cooperative.





