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BADANIA NAD WIZUALNOSCIA,
NA PRZYKLADZIE PRZEDSTAWIEN
MEZCZYZNY Z DZIECKIEM

We think only in signs
Derrida

Streszczenie: Celem przedstawionego badania jest uSwiadomienie, jak wazne z perspekty-
wy praktyki spotecznej i konstrukcji rzeczywistosci jest analizowanie, badanie i podejmo-
wanie prob coraz to doktadniejszego odczytywania znaczen niesionych przez prezentacje
wizualne. Wizualizowane sa bowiem nie tylko sprzedawane produkty, ale coraz czgsciej
podejmuje si¢ proby wizualizacji tematéw stricte spotecznych, odnoszacych si¢ do wyzna-
czanych rdl i sposobow ich wyrazania. Dobrym tego przyktadem jest wspotczesnie dyskusja
o roli mgzczyzny jako ojca, obecnie podlegajacej jakiego$ rodzaju promocji i przewarto-
Sciowaniu. W badaniu skoncentrowano si¢ na analizie prezentacji wizualnych przedstawia-
jacych mezczyzng z dzieckiem. W tym celu wykorzystano analizg semiotyczna (uzupetnio-
ng interpretacja kompozycyjna) potaczona z analizg tresci.

Stowa kluczowe: znak, semiotyka, analiza tresci, interpretacja kompozycyjna, wizualno$é.

1. Wstep

Kultura wizualna staje si¢ coraz bardziej popularnym obszarem prowadzenia ba-
dan. Dzigki ich nasileniu i narastaniu daja si¢ dostrzec rozne perspektywy badaw-
cze: migdzy innymi socjologiczne, antropologiczne i psychologiczne. Kazda z nich
ktadzie nacisk na odmienny aspekt wizualnosci, co wzbogaca sposob jej rozumie-
nia i traktowania. Na rosnace zainteresowanie tym obszarem wskazuja takze poja-
wiajace si¢ liczne publikacje, traktujace o tej tematyce, oraz mnogos$¢ przedstawia-
nych w nich sposobdéw interpretacji materialdéw wizualnych. Badania o charakterze
stricte marketingowym coraz bardziej tez doceniaja moc kryjaca si¢ w obrazie,
wigc oczywiscie narasta tez potrzeba wizualizacji przekazow (znakiem czasu sa
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prace nad sposobem nie opisowego, ale wizualnego zadawania pytan wyszukiwar-
kom internetowym, np. przez zgtoszenie zdjecia produktu, krajobrazu Iub obrazu itp.
w celu poszukiwania dla niego w sieci odniesien). To zainteresowanie ma zapewne
swoje zrodta w dostrzeganiu relacji migdzy pokazywana wizualno$cia i praktykami
spotecznymi, przyjmowanymi rolami, konstruowanymi tozsamosciami oraz sposo-
bami ich wyrazania. Celem przedstawionego tu badania jest u§wiadomienie, jak
wazne z perspektywy praktyki spotecznej i konstrukcji rzeczywistosci jest anali-
zowanie, badanie i podejmowanie prob coraz to dokladniejszego odczytywania
znaczen niesionych przez takie wizualizacje. Prezentacje wizualne sa nieodlacz-
nym sktadnikiem dzisiejszego §wiata, ktory stal si¢ rzeczywistoscia spoleczenstw
ponowoczesnych, niekiedy okreslanego jako era obrazu. Wizualizowane sa bo-
wiem nie tylko sprzedawane produkty, ale coraz czgséciej podejmowana jest proba
wizualizacji tematow stricte spotecznych, odnoszacych si¢ do wyznaczanych rél i
sposobow ich wyrazania.

Dobrym tego przyktadem jest wspotczesnie dyskusja o roli mgzezyzny jako oj-
ca, obecnie podlegajacej jakiego$ rodzaju promocji i przewarto§ciowaniu. Ponie-
waz nie istniejq jeszcze jasne reguly manifestacji meskosci w obrgbie roli spotecz-
nej bycia rodzicem, stereotypowo jest ona bardzo silnie taczona z kobieco$cia. Ba-
danie niniejsze prowadzone jest zatem jeszcze w fazie konceptualizacji charakteru
przedstawien me¢zezyzny w roli ojca. Warto jednak podkresli¢, ze sposob prezenta-
cji mezezyzn w tej roli wptywa nie tylko na definicje samej roli spotecznej i ptcio-
wej, ale takze na cata semantyczna budowe danego znaku. To, co kulturowo ukryte
jest pod ojcostwem i macierzynstwem, ma wptyw na zachowanie, sposob narracji,
poziom definicji oraz myS$lenie i postrzeganie samego/samej siebie, czyli calo-
ksztalt funkcjonowania cztowieka. Dlatego tak wazne jest badanie takich zjawisk,
poniewaz dzigki systematycznym badaniom mozemy wplywaé na ich redefinicje,
eliminujac akty dyskryminacji, nieuprawnionych uogoélnien czy krzywdzacych
uszczegotowien, sprawiajac rzeczywisto$¢ przyjazniejsza i mniej negatywnie roz-
nicujaca. Jak pisza Denzin i Lincoln, ,,tekst nie odzwierciedla $wiata, lecz go two-
rzy”! i to powinno by¢ wystarczajacym powodem potrzeby analizy wszelkich ta-
kich wytworow.

2. Problem badawczy i hipoteza badawcza

Problem badawczy: Jaki sposob konstrukcji prezentacji wizualnych mezczyzny z
dzieckiem/dzie¢mi dominuje w polskich mediach internetowych?

Jak zauwaza Silverman, ,,w wielu studiach z zakresu badan jakosciowych nie
ma na poczatku konkretnych hipotez. W zamian hipotezy sa wytwarzane (lub wy-

I'N.K. Denzin, Y.S. Lincoln, Metody badar: jakosciowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2009, t. 1, s.10.
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prowadzane) w trakcie wczesnych studiow badan™?. W niniejszej pracy zostaty
przedstawione zarowno metody ilosciowe, jak i jakosciowe, jednak specyfika po-
stawionego problemu badawczego nie pozwala na zdefiniowanie hipotez kierun-
kowych, czyli a priori zaktadajacych kierunek zalezno$ci czy charakterystyke opi-
su. Zatozono jedynie, ze konstrukcja prezentacji wizualnych mezczyzny z dziec-
kiem lub dzie¢mi jest nieprzypadkowa i mozliwy jest opis jej specyfiki, co mozna
zapewne traktowac jako hipotezg¢ badawcza. Jednakze nalezy przyjaé, ze przedsta-
wione analizy stanowia podstawe do wyznaczenia hipotez, a kolejne etapy badaw-
cze moga pozwoli¢ na ich sprawdzenie.

3. Metoda i triangulacja
3.1. Uwagi ogolne

W latach szes$édziesiatych XX wieku zaostrzyt si¢ konflikt miedzy zwolennikami i
zwolenniczkami metod ilosciowych i jako$ciowych. Skutkowat on jakby dwutoro-
wym, niezaleznym prowadzeniem badan w obu tych réznych paradygmatach. Ob-
jawiato si¢ to np. niechgcia cytowania czy korzystania z teorii, ktore zostaty zdefi-
niowane w oparciu o badania prowadzone w paradygmacie nie preferowanym: tak
wige ,.ilosciowey” i ,.ilosciowczynie” nie korzystali z dorobku ,,jakosciowcow” i
,Jakosciowczyn” i vice versa. Tendencja ta jednakze w ostatnich czasach zanika,
ustgpujac miejsca glosom za taczeniem metod z obu paradygmatéw. Mimo jednak
licznych publikacji na ten temat nie jest to wciaz popularne rozwiazanie metodycz-
ne w badaniach naukowych. Dlatego, cho¢ moze nie jest to innowacyjne ujecie,
jednakze warte zaznaczenia. Za taczeniem obu podej$¢ przemawia takze krytyka
prowadzenia badan wylacznie w paradygmacie ilosciowym, jaka zgtosili Denzin i
Lincoln3. Zwrocili oni bowiem uwage na niemozliwo$¢ rozwigzywania zaistnia-
lych probleméw spotecznych, odczuwanych jako narastajaco dotkliwe, np. natury
emancypacyjnej, bez wlasciwego ich rozpoznania, niedostatecznego w ujeciach
ilosciowych, co spowodowato zwrot ku badaniom jako$ciowym, gdyz ,.ilo§ciowy
model eksperymentalny jest niedostosowany do badan zlozonych i dynamicznych
kontekstow publicznej edukacji w jej wielu formach, miejscach i zmianach, zwlasz-
cza biorqc pod uwage [ ...] subtelne roznice spoteczne wytwarzane przez plec, rase,
pochodzenie etniczne, jezyk, status lub klase. Istotnie, ztozone rodzaje wiedzy, wy-
tworzone przez zlozone epistemologie i metodologie, nie tylko sq warte zachowa-
nia, ale takze pozqdane, jezeli polityka, ustawodawstwo oraz praktyki majq odpo-
wiadaé potrzebom spolecznym™. Przed badaczami (badaczkami) akceptujacymi

2 D. Silverman, Interpretacja danych jakosciowych. Metody analizy rozmowy, tekstu i interpre-
tacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 32.

3 N.K. Denzin, Y.S. Lincoln, wyd. cyt.

4 Tamze, s. 5.
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regule stosowania obu tych nurtow badan stangto wigc wyzwanie traktowania do-
boru narzedzi badawczych jako sytuacji otwartej, wymagajacej pracy tworczej,
niekonwencjonalnych rozwiazan i potaczen. Stawiane s tym samym wymagania
znajomos$ci narzedzi badawczych obu nurtow, ale takze ich zastosowania oraz
umiejgtnosci taczenia i przewidywania konsekwencji poznawczych takich wybo-
row. Jedynymi ograniczeniami wydaje si¢ etyka prowadzenia badan oraz umiejet-
no$¢ wypracowania metod wlasciwych dla zadanego problemu. Jak ujmuja to Den-
zin i Lincoln®, w odniesieniu do badan jakosciowych, co jednakze z pewnoscia od-
nosi si¢ takze do badan w paradygmacie mieszanym: ,,Badacz jako$ciowy jest in-
terdyscyplinarnym majsterklepkq [oryg.: bricoleur], ktory stosuje rozne techniki
gromadzenia danych i rézne metody ich interpretacji. Jest wiecznie kreatywnym
improwizatorem, tworca patchworkow”. Tym bardziej wydaje si¢ wazna praktyka
w obszarze taczenia metod, poniewaz pozwala ona na wnikliwa analiz¢ samej ich
specyfiki, czyli mozliwosci zastosowania, ale rowniez ograniczen i niedoskonato-
sci, ktoére moga, dzigki wiedzy na temat ich taczenia, by¢ rekompensowane przez
inne metody.

W niniejszej pracy przyjgto zatem, ze jak pisze Nikodemska-Wotowik, ,,bada-
nia jakos$ciowe i ilo§ciowe nie stanowia antagonistycznych propozycji stosowanych
zamiennie. Sa wobec siebie komplementarne i uzupehniaja si¢ nawzajem’°. Flick
wskazuje, ze wykorzystanie triangulacji, czyli ,,wlaczenie do projektu wigcej niz
jednej metody™” pozwoli na zbadanie zagadnienia z odmiennych stanowisk i do-
strzezenie réznych aspektow jego manifestacji. Dlatego zdecydowano si¢ na po-
lacznie metod analizy tresci, analizy semiotycznej oraz interpretacji kompozycyj-
nej. Jak opisuje te metody Rose, ,,pod pewnymi wzgledami analiza treSci kontra-
stuje wyraznie z metoda [...] interpretacji kompozycyjnej. Podczas gdy interpreta-
cja kompozycyjna pozostaje metodologicznie niema, opierajac si¢ na nieostrej i
wymykajacej si¢ definicjom kategorii dobrego oka, analiza tresci otwarcie deklaru-
je swe metodologiczne zasady. U jej podstaw leza bowiem pewne reguly i proce-
dury, ktorych nalezy rygorystycznie przestrzegac¢, aby mozna bylo uzna¢ analizg
obrazéw (czy tekstow) za wiarygodna (w jej kategoriach). [...] Metodg nazywana
[...] interpretacja kompozycyjna takze postrzegano jako rodzaj wyrafinowanego
wyrobienia kultury, analiza tresci interesowata si¢ badaniem tekstow kultury zgod-
nie z ujeciami ilosciowymi i metodologiq nauk przyrodniczych. Opracowali ja w
okresie migdzywojennym badacze spoteczni, ktorzy chcieli mierzy¢ dokfadnosé
srodkéw masowego przekazu, nowy impuls pojawit si¢ zas w okresie II wojny
swiatowej, kiedy to metody analizy treSci udoskonalono w celu wykrywania in-

5 Tamze, s. XXV.

6 A.M. Nikodemska-Wotowik, Klucz do zrozumienia nabywcy — jakosciowe badania marketin-
gowe, Wydawnictwo Grupa Verde, Warszawa 2008, s. 43.

7 U. Flick, Projektowanie badania jakosciowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2010, s. 84.
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formacji zwrotnych implicite w audycjach krajowych rozglosni radia niemieckie-
g0”8, Jednak mimo Ze analiza tresci jest traktowana jako metoda iloSciowa, to Rose
takze podkresla, ze ,,analiza tre$ci moze obejmowac takze interpretacje¢ jako$ciowa.
Analiza treéci i metody jakoSciowe nie wykluczaja si¢ nawzajem™. Dlatego tez
zdecydowano si¢ na potaczenie wyzej opisanych metod z metoda analizy semiolo-
gicznej, ktora ,,nie ma charakteru wylacznie opisowego jak interpretacja kompozy-
cyjna, nie opiera si¢ tez na iloSciowych szacunkach istotnosci, co do pewnego
stopnia musi robi¢ analiza tre$ci, proponuje natomiast caly zestaw narzedzi anali-
tycznych umozliwiajacych wyodrgbnienie wizerunku i przesledzenie tego, jak
funkcjonuje on w odniesieniu do systemdéw znaczeniowych o szerszym zasiggu”!0.

Poniewaz za cel badania przyjegto ,,percepcje prezentacji wizualnych”, zdecy-
dowano o przyjeciu jednej spojnej metodyki, wedlug ktorej zostanie przeprowa-
dzone cate badanie. Z licznych dostepnych metod pracy nad wizualnoS$cia, takich
jak analizy dyskursu I, analizy dyskursu II, analizy tresci, psychoanalizy, badania
widowni, metodologie antropologiczne i inne, wybrano semiotyczna (czy semiolo-
giczna) analizg prezentacji wizualnych. Za tym wyborem przemawialy bowiem nie
tylko zatozenia teoretyczne, z jakich wynika ten sposob analizy, ale rowniez narzg-
dzia, jakie pozwola na jej przeprowadzenie, gdyz jak pisze Rose!!, ,,semiologia
wypracowata bogaty stownik analityczny shuzacy do opisu sposobu rozumienia
znakow — 1 to stanowi jedna z jej najmocniejszych stron [...] pozwalajacych do-
ktadnie wyjasni¢ sposoby wytwarzania znaczen obrazu przez sam obraz. Semiolo-
gia umozliwia wigc pewna precyzj¢ analizy”. Semiotyczna analiza koncentruje sig¢
przede wszystkim na konstrukcji znakéw, a nie na weryfikowaniu, jak one sa od-
czytywane, chociaz to jest jednym z wazniejszych aspektow badawczych, podkre-
slanych przez Pierce’a'?. Postanowiono wigc polaczy¢ semiotyczna analizg¢ z in-
nymi metodami badawczymi, aby otrzyma¢ petng diagnoz¢ badanego obszaru oraz
zneutralizowa¢ wady metodologiczne odnoszace si¢ do trafnosci i rzetelnosci
otrzymywanych wynikow.

Jako plaszczyzny zainteresowania analizy semiotycznej Fiske wymienia
,»1. Znak jako taki [...] 2. Kody lub systemy, w jakie sa zorganizowane znaki [...]
3. Kulturg, wewnatrz ktorej dziataja kody i znaki”'3. W odniesieniu do wymienio-
nych ptaszczyzn zostato zaplanowane cate badanie prezentacji wizualnych mezezy-
zny z dzieckiem, a nie tylko cze$¢ poswigcona semiologicznej analizie: punkty 11 2
to semiologiczna analiza prezentacji wizualnych potaczona z analiza tresci, 3 punkt

8 G. Rose, Interpretacja materialéw wizualnych. Krytyczna metodologia badar nad wizualno-
sciq, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 83-84.
9 Tamze, s. 85.
10 Tamze, s. 101.
' G. Rose, wyd. cyt., s. 102.
12 J. Fiske, Wprowadzenie do badar nad komunikowaniem, Astrum, Wroctaw 2008.
13 Tamze, s. 60.
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zrealizowano za pomoca miniwywiadu oraz eksperymentu. Jednakze ostatni etap ba-
dawczy (3 punkt) nie zostat opisany w niniejszym opracowaniu, poniewaz skupiono
si¢ w nim na doktadnym przedstawieniu zastosowania omowionych wyzej analiz.

3.2. Pierwszy etap badawczy

Semiotyczna analiza prezentacji wizualnych polaczona z analizg tresci

Roland Barthes sformutowal spojna teori¢ wyznaczajacaq sposoby analizy zna-
czen'4, Zasady analizy podzielit na dwa porzadki oznaczenia, z czego pierwszy ba-
zuje na dokonaniach de Saussure’al>. Byt on lingwista, dlatego tez jego zaintere-
sowania koncentrowaty si¢ wokot zasad wytwarzania znaczenia poprzez interakcje
migdzy elementami znaczacymi i znaczonymi, a nie w sferze odbiorczo$ci, czyli
interpretacji kulturowych, czym bardziej zainteresowany byt Pierce. Ma to rowniez
odzwierciedlenie w faworyzowaniu przez de Saussure’a jezyka (langue — rozumia-
nego jako zasady gramatyczno-lingwistyczne, funkcjonujace niezaleznie od czto-
wieka) 1 stawianiu go ponad mowa (parole — rozumiang jako dynamicznie rozwija-
jaca sig, zalezna od cztowieka). Wypracowane przez niego teorie daty Barthesowi
podstawy do sformutowania pierwszego porzadku sygnifikacji. Jak pisze Fiske,
»pierwszy porzadek sygnifikacji to ten, nad ktérym pracowat de Saussure. Opisuje
on zwiazki zachodzace wewnatrz znaku pomigdzy jego elementem znaczacym i
znaczonym, a takze pomig¢dzy znakiem i jego odpowiednikiem w rzeczywistosci
zewnetrznej. Barthes nazywa ten porzadek denotacja. [...] Fotografia sceny z zycia
ulicy denotuje t¢ konkretna ulice, budynki”!o.

Pierwszy porzadek sygnifikacji, przeprowadzany na ptaszczyznie denotatyw-
nej, pozwala wigc na identyfikacjg szeregu znakoéw pojawiajacych si¢ w prezenta-
cji wizualnej oraz dokonanie ich deskrypcji. Celem analizy jest ukazanie opisu te-
g0, co jest prezentowane. Warto podkresli¢, ze rodzaj analizowanego materiatu
moze implikowa¢ pewne trudno$ci, na jakie w odniesieniu do analizy prezentacji
wizualnych zwraca uwage Fiske, ktéry uznat, iz ,,jednym z probleméw, na ktéry
natrafiaja analizujacy syntagmy ikoniczne, jest fakt, ze znaki, z ktérych si¢ one
sktadaja, nie sq tak od siebie odrgbne i wyrdzniajace sig, jak znaki, z ktorych skta-
daja si¢ syntagmy arbitralne, na przyktad zdanie. Potwierdza to Barthes, odnoszac
si¢ do fotografii jako do analogu rzeczywistosci”!’.

Przedmiotem tej pracy jest analiza materiatow wizualnych przedstawiajacych
mezcezyzng 1 dziecko, a nie jednej prezentacji wizualnej, stawianym zadaniem nie
jest wige zidentyfikowanie i omowienie znakow specyficznych dla poszczegolnych
prezentacji. Omowienie kazdej z nich z osobna zreszta nie wydaje si¢ zasadne, po-

14 Tamze.

15 Tamze.

16 Tamze, s. 114.

17 Tamze, s. 135. Fleischer méwi tu o ,,realnosci” (http://fleischer.pl/).
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niewaz nie pozwoliloby na uchwycenie zwiazku syntagmatycznego migdzy nimi
jako wzgledna caloscia, a taki jest cel analiz przeprowadzanych na poziomie deno-
tatywnym. Przeanalizowano wigc kazda z prezentacji wizualnych oddzielnie, ale
pod katem wyodrebnienia znakoéw charakterystycznych dla wigkszosci prezentacji.
Postuzono si¢ w tym celu analiza tresci, pozwalajaca na dostrzezenie jednego,
spojnego syntagmatycznego ujgcia relacji mg¢zczyzna — dziecko, przedstawianego
w prezentacjach wizualnych, majac $wiadomos$¢ utraconego materiatu, jaki zapew-
ne mozna byto uzyskaé, skupiajac si¢ na dokltadnej analizie jednej poszczegolnej
prezentacji wizualnej lub wielu z nich, ale z osobna. Jednakze tego wyboru doko-
nano $wiadomie i celowo, kierujac si¢ raczej mozliwoscia uchwycenia reprezenta-
tywnosci znakow dla catej pozyskanej proby niz potrzeba doktadnej analizy wy-
branej jednej prezentacji. Takie bowiem zalozenie metodologiczne umozliwito
skonstruowanie obrazu wzglednie typowego, na podstawie przeprowadzonych ana-
liz czgstosci prezentowanego wizerunku me¢zczyzny i dziecka. Pozwolito to podjaé
probe sformutowania syntagmy charakterystycznej dla wszystkich prezentacji oraz
alternatyw dla przyjetych rozwiazan wizualnych, majacych swoje odzwierciedlenie
w paradygmacie.

Dobor proéby
Jednym z zarzutow wobec analizy semiologicznej, jaki postawila Rose, jest to, ze
,wyrazna predylekcja do szczegdtowych odczytan pojedynczych przedstawien
stawia pytanie o reprezentatywnos$¢ i powtarzalno$¢ jej analiz. Tego rodzaju wat-
pliwos¢ zglaszaja do pracy Williamson Leiss, Kline i Jhally”'8. Aby wyeliminowa¢
ten problem, za cel sformutowania proby postawiono analizg prezentacji wizual-
nych mezczyzny z dzieckiem w czasopismach (dziennikach i tygodnikach), ktore
wedlug rankingow sa najczesciej kupowane w Polsce. Jednakze zebrany materiat
byt zbyt ubogi, aby sta¢ si¢ podstawa do pracy badawczej, poniewaz temat taki po-
jawia si¢ jednak raczej sporadycznie. Do utworzenia proby postuzono si¢ wigc wy-
szukiwarka internetowa Google.pl, wpisujac w ,,Google — grafika”: urlop ojcowski
oraz urlop tacierzynski. Analizie poddano wszystkie zdjgcia, na ktorych znajdowali
si¢ mezezyzna lub mezczyzni z dzieckiem lub z dzie¢mi. Jest to wigc skonczona
proba N = 117 prezentacji wizualnych (taka liczbg uzyskano podczas wyszukiwania).
Wsrod przeanalizowanych zdje¢ znalazly si¢ takze te wykorzystywane w gazetach
najbardziej popularnych w Polsce. Analiz¢ przeprowadzano od konca sierpnia do
konca pazdziernika 2010 roku.

Przeprowadzono roéwniez analiz¢ porownawcza: w tym celu przeanalizowano
pierwszych 20 prezentacji wizualnych kobiety z dzieckiem, jakie pojawity sig¢ w
,,Google — grafika” po wpisaniu: urlop macierzynski. Warto dodac, ze pierwszych

18 G. Rose, wyd. cyt., s. 132 ; zob. tez : W. Leiss, S.Kline, S. Jhally, Social Communication in
Advertising: Persons, Product and Images of Well-Being, Methuen, London 1986, s. 165.
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20 pojawiajacych si¢ zdjec sa to prezentacje najczgsciej wykorzystywane i linko-
wane (co jest substytutem indeksu cytowan dla komunikacji internetowej).

Waznym warunkiem doboru materialu do analiz jest przekonanie, ze materia-
lem do interpretacji nie sa przypadkowo zrobione zdjecia, a celowo skonstruowane
i wykonane prezentacje wizualne, poniewaz ,,aby jednak moéc dekodowac [...] po-
trzebujemy elementu konwencjonalnego, musimy wiedzie¢, ze mglisto$¢ na zdjg-
ciu stanowi znaczacy wybor, ktorego dokonat fotograf, a nie jest wynikiem niedo-
skonatos$ci sprzetu technicznego”!®. Wybierane zdjecia byly w duzej mierze zdje-
ciami studyjnymi, co dato si¢ rozpozna¢ po korekcie postaci oraz profesjonalnym
ustawieniu $wiatta i uzyskaniu wyraznych koloréw. Pozostate zdjecia byly wyko-
nane takze nie przypadkowo — sama ich obecno$¢ w sieci internetowej moze o tym
$wiadczy¢ — a praktycznie wszystkie zdjgcia widniaty na roznorakich stronach,
czesto jako ilustracje artykutow.

Zastosowane kategorie analizy — elementy znaczace

Wyzwaniem bylo stworzenie kategorii, bedacych elementami znaczacymi, ktore
pozwola scharakteryzowac catg probe 117 zdje¢, rownoczesnie nie eliminujac du-
zej ilosci tresci, jaka zawiera kazda prezentacja z osobna. Aby zweryfikowac traf-
no$¢ wyselekcjonowanych elementéw znaczacych, poproszono sze$¢ sedzi kompe-
tentnych o ich oceng, dzigki czemu stato si¢ mozliwe wyznaczenie wspotczynnika
trafnos$ci tresciowej (CVR — Content Validity Ratio). Wspotczynnik ten obliczono
wedtug wzoru: CVR = [Ne -(N/2)]/ (N/2), w ktorym to Ne oznacza liczbe sedziow i
sedzi kompetentnych, ktorzy ocenili (ktére ocenity) dany element znaczacy jako
wazny dla opisu, a wspotczynnik N — liczbg wszystkich sedziow oraz sgdzi kompe-
tentnych, ktorzy dokonali (ktére dokonaly) oceny tego, jak wazny jest dany ele-
ment znaczacy dla opisu prezentacji. Ocena zostala przeprowadzona w oparciu o
trzy kryteria selekcyjne:

1) element znaczacy jest wazny dla opisu,

2) element znaczacy jest uzyteczny, jednak nie ma zasadniczego znaczenia,

3) element znaczacy nie jest wazny dla opisu.

Wystawione przez sedzie kompetentne oceny pozwolity obliczy¢ wspotczynnik
Lawshe’a, ktory wskazat elementy znaczace ,,niezbedne” do opisu prezentacji wi-
zualnych. Wiaczono elementy znaczace, ktore przekroczyly minimalny akcepto-
wany CVR — w tym przypadku dla szesciu s¢dzi kompetentnych prog akceptacji to
0,99. Wszystkie wartosci, ktore przekraczaja wyznaczony prog, uznaje si¢ za istot-
ne statystycznie przy o = 0,0520. Oceny s¢dzi pozwolity na odrzucenie dwoch ele-
mentow znaczacych. Wazne bylo takze, aby kazdy z elementéw znaczacych byt na
tyle jasno przedstawiony, aby niezalezne od siebie osoby dokonaty, jesli nawet nie

19 Fiske, wyd. cyt., s. 115.
20 E. Hornowska, Testy psychologiczne. Teoria i praktyka, Wydawnictwo Naukowe ,,Scholar”,
Warszawa 2005.
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identycznej, to zblizonej selekcji. Poniewaz zebrany materiat byt obszerny, dlatego
poproszono oprocz badaczki jeszcze tylko sze$¢ osob (sedzi kompetentnych) o za-
kodowanie losowo wybranych trzech prezentacji wizualnych. Nalezaloby nastgpnie
policzy¢ wspotczynnik zgodnosci W Kendalla, ktory jest miara zgodnos$ci ocen sg-
dziéw kompetentnych, jednakze specyfika tworzenia systemu kodowania nie po-
zwala na policzenie tego wspolczynnika, poniewaz skale oceny nie sg ze soba sko-
relowane (kazda jest roznej dlugosci) oraz sa wyrazone na skalach nominalnych.
Dlatego tez zamieniono skale na 0 — 1 (0 — niezgodne z wyborem; 1— zgodne z wy-
borem badaczki) oraz sprawdzono rozktad czestosci. Sedzie byty bardzo zgodne w
ocenach: najwyzsza niezgodno$¢ zaobserwowano w odniesieniu do miny ojca
(5 niezgodnych odpowiedzi na 18), catkowita zgodno$¢ zaobserwowano dla iden-
tyfikacji elementéw znaczacych: miejsce widoczne na zdjeciu, aktywnosé¢, emocje
dziecka (mimika), wiek dziecka, dziatalnos¢ widoczna na zdjeciu, wysokosé, odle-
glosé, liczba prezentowanych na jednym zdjeciu mezczyzn, liczba dzieci, kqt, obraz,
nasycenie. Dla elementow znaczacych nie majacych 100% zgodno$ci w ocenach
przeprowadzono nastgpnie wnioskowanie statystyczne na podstawie testu opartego
na rozktadzie chi-kwadrat. Pozwolito ono na stwierdzenie, ze wigcej sedzi kompe-
tentnych niz oczekiwano odpowiedziato zgodnie z badaczka (reszty ujemne), na-
tomiast mniej s¢dzi kompetentnych, nizby to wynikato z losowego rozktadu cze-
stosci, wybierato odpowiedzi niezgodne z badaczka (reszty dodatnie). Otrzymane
wartosci chi-kwadrat dla zmiennych o niestatych wartosciach, ktore okazaly si¢
istotne statystycznie: tfo ¥*(1,N = 18) = 10,89; emocje mezczyzny (mimika),
(1N = 18) = 3,56; wiek mezczyzny y*(1,N = 18) = 5,56; kierunek spojrzenia mez-
czyzny ¥*(1,N = 18) = 8,00; kierunek spojrzenia dziecka ¥*(1,N = 18) = 10,89; sce-
neria v*(1,N = 18) = 8,00; inscenizacja y*(1,N = 18) = 10,89; roznice w kolorystyce
mezczyzny i dziecka y*(1,N = 18) = 10,89; kolor dominujqcy po stronie mezczyzny
Y*(1,N = 18) = 8,00; kolor dominujqcy po stronie dziecka y*(1,N = 18) = 10,89;
stroj mezczyzny i dziecka y*(1,N = 18) = 5,56.

Wybrano elementy znaczace: scenerig, inscenizacje, strdj mezczyzny i dziecka,
miejsce widoczne na zdjgciu, aktywnos$¢, emocje mezczyzny (mimika), emocje
dziecka (mimika), wiek mgzczyzny, wiek dziecka, dziatalno$¢ widoczna na zdjg-
ciu, kierunek spojrzenia mgzczyzny, kierunek spojrzenia dziecka, liczbg prezento-
wanych na jednym zdjg¢ciu mezczyzn, liczbe dzieci prezentowanych na jednym
zdjeciu. Zostaty one zoperacjonalizowane w nastgpujacy sposob. Sceneria, czyli
mozliwos$¢ identyfikacji miejsca wykonanego zdjgcia na wsi lub w miescie. Kolej-
nym z elementdéw znaczacych jest inscenizacja, czyli aranzacja wewnatrz pomiesz-
czenia. W elemencie znaczacym stroj mezczyzny i dziecka chodzito o ogdlne okre-
$lenie stylu ubioru. Miejsce widocznie na zdjgciu jest to analiza elementow wska-
zujacych, w jakim pomieszczeniu jest wykonane zdjecie. Aktywnos$¢ jest to proba
ujecia dynamizmu, w jakim sg zobrazowane postaci na zdjgciu, czy jest to obraz
statyczny, czy dynamiczny. Elementy znaczace odnoszace si¢ do emocji dziecka
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oraz emocji me¢zczyzny sa sposobem identyfikacji emocji widzianych na zdjeciu.
Kolejny element znaczacy to wiek zaré6wno osoby dorostej, jak i dziecka. Dzialal-
no$¢ widoczna na zdjeciu to element znaczacy, wskazujacy, co robia przedstawio-
ne osoby. Kierunek spojrzenia jest proba ustalenia, w ktora (czyja) strong jest skie-
rowany ich wzrok. Liczba prezentowanych mgzczyzn i liczba dzieci na jednym
zdjeciu jest identyfikacja ilosciowa.

3.3. Drugi etap badawczy

Interpretacja kompozycyjna?!
Wydaje si¢, ze interpretacja kompozycyjna uzupehnia to, co w semiologii pomija-
ne. Ona bowiem pozwala na analiz¢ obrazu z punktu widzenia obserwato-
ra/obserwatorki, koncentruje si¢ bowiem na tym, jak poszczegdlne zastosowane
mechanizmy umiejscawiaja obserwatora/obserwatorke wobec obrazu. Stosujac in-
terpretacje kompozycyjna, przyjmuje si¢ zatozenie, ze ,,sam obraz oddziatuje.
Oczywiscie skutki tego oddziatywania sa zawsze osadzone w praktykach spolecz-
nych i sg nieustannie negocjowane przez publicznos¢, niemniej jednak wydaje sie,
Ze nie ma sensu podejmowanie badan jakiegokolwiek aspektu sfery wizualne;j, je-
zeli nie uznamy potegi jej oddzialywania. Norman Bryson uznaje, ze potega obra-
zu jest w nim samym, w tysiqcach spojrzen, ktore jego powierzchnia przykuwa”?2.
W ksiazce pt. Interpretacja materiatow wizualnych Gillian Rose poswigca in-
terpretacji kompozycyjnej obszerny rozdzial i dzieli ja na dwie ptaszczyzny anali-
tyczne: technologie i wytwarzanie obrazu oraz struktur¢ kompozycyjna samego ob-
razu. W czesci dotyczacej technologii i wytwarzania obrazu wskazuje, ze jednym z
waznych elementow przeprowadzanej analizy prezentacji wizualnych jest prowe-
niencja. Wskazuje ona bowiem na zrodta wytworzenia obrazu oraz zarysowuje je-
go historig. Jest to, o ile mozliwy do ustalenia, niezaprzeczalnie wazny element
analizy, wzbogacajacy jej tres¢ o informacje dotyczace genezy powstania konkret-
nego obrazu lub fotografii. Zasadnos¢ potrzeby omodwienia proweniencji konkret-
nego obrazu lub fotografii nie podlega dyskusji, jednak budzi juz pewne watpliwo-
$ci w odniesieniu do analiz grupy prezentacji wizualnych, ktérych pochodzenie z
osobna nie zawsze jest mozliwe do identyfikacji (a jako zbiorowo$¢ wyrdznia je tu
np. opisany fakt zebrania ich z wyszukiwarki ,,Google — grafika”). Wazniejsze w
tym zastosowaniu wydaje si¢ rozpoznanie, gdzie te prezentacje sa umieszczane i
jak wykorzystywane, niz kto je wytworzyt i dlaczego. Prezentacje wizualne podda-
ne analizie, jak wskazano, zostaly zamieszczone za wyszukiwarka ,,Google grafi-
ka” i pochodza z roznorakich artykulow i stron, ktorych konteksty zapewne bylyby
z osobna ciekawym materiatem do analizy, jednakze z racji ograniczen technicz-
nych, jakie zostaly narzucone w pracy, zrezygnowano z ich wyprowadzania.

21 Na podstawie opracowania: G. Rose, wyd. cyt.
22 Tamze, s. 71.
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Rose uznaje, ze na struktur¢ kompozycyjna samego obrazu sktada si¢ jego
tres¢, kolorystyka, organizacja przestrzenna, swiatlo oraz zawarto$¢ ekspresyjna.
Jak zauwaza, doktadna analiza, uwzgledniajaca wszystkie te wymiary, nie jest jed-
nak mozliwa bez dlugoletniej praktyki w przeprowadzeniu takich analiz, jest tez
zbedna dla tej pracy, gdyz jej istota nie jest ocena warto$ci techniczno-artystycz-
nych badanych fotografii, ale ich ogodlnego przestania i tresci (wyrazu). Poprzez
sformutowanie ,,struktura kompozycyjna” Rose rozumie catosciowa analizg pre-
zentacji. Kryterium analizy, jakim jest tres$¢, zostanie zrealizowane w kolejnych
etapach badawczych, czyli poprzez eksperyment, ktéry jednak nie zostat omowio-
ny w niniejszej pracy.

Jednym z wazniejszych kryteriow analizy jest kolorystyka, poniewaz to dobor
kolorow w duzej mierze pozwala na ukazanie glebi, uwidocznienie lub ukrycie ja-
kich$ aspektow prezentacji. Joshua Taylor (1957), jak referuje Rose, przedstawia
trzy aspekty analizy kolorystycznej: pod wzgledem barwy, czyli jakie kolory poja-
wiaja si¢ w przewazajacej ilosci, w jakim nasyceniu, ktore ,,0dnosi si¢ do czystosci
koloru w stosunku do postaci, jaka ma on w widmie tgczy. Nasycenie jest wigc
mocne, jesli kolor ma zywy odcien, a stabe, jezeli jest niemal neutralny. Biekity i
roze na ilustracjach w recenzji sa stabo nasycone, lecz brazy mocno: gigbokie, na-
sycone”?3; wreszcie trzecim z kryteriow jest wartos¢, ktora z kolei pozwala na
okreslenie, ,,czy kolory sa jasne czy ciemne. Jezeli jest on bliski bieli, ma wysoka
wartos¢; jesli jest bliski czerni, ma wartos¢ niska. Brazy, czernie i czg$¢ blekitow
na ilustracjach maja niska warto$¢: sa ciemne. Jednak inne blekity oraz r6ze maja
warto$¢ do§¢ wysoka?4. Poniewaz analizy prezentacji wizualnych zostaly prze-
prowadzone w odniesieniu do wszystkich materiatow mieszczacych si¢ w probie, a
nie wylacznie do poszczegdlnych prezentacji, dlatego tez kategorie zostaty zdefi-
niowane w nieco odmienny sposob. Odnosnie do kolorystyki nie sposob byto iden-
tyfikowaé wszystkich pojawiajacych si¢ koloréw (i np. okresla¢ dla nich indeks
RGB czy CMYK, stanowiacych powszechnie uznane standardy oznaczenia kolo-
row) i dlatego stworzono kategorie: tfo (kolorystyka) oraz roznice w kolorystce
mezczyzna — dziecko, kolor dominujqcy po stronie mezczyzny, kolor dominujqcy po
stronie dziecka. Pozwoli to bowiem na uchwycenie, jak jest skonstruowane tto: czy
mezezyzna jest przedstawiany kolorystycznie w ciemniejszych tonacjach niz
dziecko; jaki kolor dominuje po obu stronach, gdzie znajduja si¢ me¢zczyzna i
dziecko. Wartos$ci nasycen jednak nie okreslano, w trakcie analizy tre$ci uznano
bowiem, ze bardziej zasadne bgdzie okreslenie jej dla opisanej w analizie kolory-
styki. Warto takze doda¢, iz ,,Gunther Kress i Theo van Leeuwen twierdza, ze po-
laczenie barwy, wartosci i nasycenia wptywa na poczucie realizmu obrazu u wi-

23 Tamze, s.63.
24 Tamze, s. 63.
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dzow. Sugeruja oni, ze jezeli kolory wygladaja tak samo, jak na kolorowej fotogra-
fii tego samego obiektu, wzrasta poczucie realizmu obrazu?3,

Elementy znaczace wyrdznione wigc zostaly na tym etapie badawczym, jako
roznice w kolorystyce mezczyzna — dziecko, tto (kolorystyka), kolor dominujacy w
po stronie m¢zczyzny, kolor dominujacy po stronie dziecka, faktura tta, nasycenie
(jasne odcienie/ ciemne odcienie). Rdznice w kolorystyce mezczyzny i dziecka sa
proba uchwycenia, po ktorej z prezentowanych stron dominuja ciemniejsze kolory.
Tto (kolorystyka) jest elementem pozwalajacym na identyfikacje faktury tla, wigc
okreslenie, czy jest ono jasne gladkie, ciemne gladkie, wzorzyste kolorowe jasne,
wzorzyste kolorowe ciemne, czarno-biate jasne, czarno-biate ciemne czy moze go
brak. Kolor dominujacy po stronie mgzczyzny oraz kolor dominujacy po stronie
dziecka jest proba uchwycenia dominujacego koloru po wyznaczonej stronie. Fak-
tura tla wskazuje na jego wyrazistos¢: czy jest to ostre tto, rozmyte czy jednolite
kolorystycznie lub niebo. Nasycenie kolorystyczne pozwala na identyfikacje, czy
sa to ciemne czy jasne kolory oraz ich odcienie.

Logika figuracji
Kolejnym z etapéw struktury kompozycyjnej jest organizacja przestrzeni. Jak podkre-
sla Rose, ,,przestrzen kazdego obrazu jest w jaki$ sposob zorganizowana i nalezy roz-
wazy¢ dwa powiazane ze sobg aspekty tej organizacji: organizacj¢ przestrzeni we-
wnetrznej obrazu oraz sposob, w jaki organizacja przestrzenna przedstawienia wizual-
nego ustawia widza. Pozycja widza jest elementem sposobu widzenia obrazu™2°.
,»Jak twierdzi Michael Ann Holly (1996), to wlasnie umiejscowienie widza —
ktére nazywa ona logika figuracji — okazuje si¢ najwazniejsze z perspektywy od-
dziatywania obrazu i jego skutkéw. [...] zgodnie z prawami ustalonymi przez prze-
strzenna i1 czasowa organizacje pola wizualnego stoimy tam, gdzie dzieta mowia
nam, ze mamy staé, i widzimy to, co zdecyduja si¢ nam wyjawi¢”?’. Zatozenia te
uzmystawiaja, o jak wielu rzeczach decyduje tworca/tworczyni prezentacji wizual-
nej. Nie jest to zatem bowiem wylacznie temat prezentacji oraz forma jej przed-
stawienia, ale takze to, jak obserwator/obserwatorka zostanie zorientowany/zorien-
towana wobec tej prezentacji, czy bedzie nie chcianym/chciang przez nig podgla-
daczem/podgladaczka, czy moze zyska przewage, patrzac z gory, a moze bedzie na
rowni. Kress i van Leeuwen, proponuja, aby zoperacjonalizowa¢ logike figuracji i
analizg przeprowadza¢ w oparciu o trzy kryteria: kqta, wysokosci oraz odleglosci:
»Kat, pod jakim widz patrzy na to, co przedstawione, ma specyficzne skutki, jesli
chodzi o odbidr obrazu: ujecie frontalne wciaga widza bardziej niz ujecie pod ka-
tem. [...] co do roéznic wysokosci pozycji migdzy widzem a obrazem: jezeli per-
spektywa obrazu umieszcza widza tak, ze patrzy z gory, to daje mu ona — zdaniem

25 Tamze, s. 64.
26 Tamze, s. 64.
27 Tamze, s. 68.
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Kressa i von Leeuwena — pewien rodzaj wiedzy nad tematem przedstawienia; jezeli
widz patrzy do gory, sugeruje to w pewien sposob jego nizsza pozycje w stosunku
do tematu; jezeli za$ jego spojrzenie znajduje si¢ na tym samym poziomie co temat
przedstawienia — mamy do czynienia z relacja rownosci migdzy widzem a tym, co
przedstawione. 728, Trzecim z kryteriow jest odleglos¢, rozumiana jako dystans
pomigdzy postacia przedstawiona na prezentacji wizualnej a widzem i widzka. Im
mniejszy jest ten dystans, czyli postaci przedstawiane sa w wigkszym zblizeniu,
tym wigksza jest mozliwos¢ wytworzenia wigzi emocjonalnej, czy poczucia podo-
bienstwa migdzy nimi.

Kolejnym z analizowanych kryteriow struktury kompozycyjnej jest swiatfo.
Ono pozwala na rozswietlenie prezentacji albo wybranych jej czgsci. Pozwala tak-
ze na uzyskanie pespektywy geometrycznej. Jednakze identyfikacja zrodef $wiatta
w zdjeciach wymaga dtugoletniej specjalistycznej praktyki analitycznej, najlepiej
wspartej whasnym do$wiadczeniem. Swiatlo takze w duzej mierze taczy si¢ z kolo-
rystyka dominujaca na prezentacji oraz z kategoria, jaka stworzono na uzytek tej
pracy, czyli z roznicami w kolorystyce. Kategoria ta bowiem pozwala stwierdzaé,
Biorac pod uwagg powyzej przedstawione argumenty, zdecydowano, ze ta katego-
ria nie bgdzie podlegala osobnej analizie.

Zawarto$¢ ekspresyjna ,,jest to odwotanie si¢ do odczué, ktore budzi obraz, czyli
tego, co za Taylorem bede nazywaé zawartoscia ekspresyjna. Taylor opisuje ja jako
polqczone oddziatywanie tematu obrazu i jego formy wizualnej™?®. Wydaje sig, ze
jest to ujecie podobne, jak drugi poziom sygnifikacji na poziomie konotatywnym w
semiologicznym porzadku Barthesa. W czgsci pracy poswigcone;j tej tematyce doko-
nano obszerniejszych analiz, ktdre zapewne wyczerpuja obecnie temat.

Elementy znaczace wyselekcjonowane na tym etapie badawczym, czyli wyso-
kos¢, kqt, odleglos¢, sa rozumiane tak, jak powyzej przedstawiono. Sa one proba
uchwycenia relacji prezentacji wizualnej z widzem/widzka.

4. Wyniki
4.1. Semiotyczna analiza prezentacji wizualnych polgczona z analizg treSci

Przeprowadzone klasyfikacje znaczen, w pierwszym porzadku sygnifikacji, na po-
ziomie denotacji, pozwolity na identyfikacje elementéw znaczacych. Sa one fi-
zycznie istniejacymi elementami prezentacji wizualnych, czyli tym, co widoczne
na fotografii. Dwoma gléwnymi, obecnymi na wszystkich prezentacjach wizual-
nych, sa znaki dziecka oraz me¢zczyzny. Znaki pomocnicze, czyli w przeprowadza-

28 G. Kress, T. van Leeuwen, Reading Images: The Grammar of Visual Design, Routledge, Lon-
don 1996, s.140- 148, 130- 135, za: G. Rose, wyd. cyt., s. 69.
29 G. Rose, wyd. cyt., s.71
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nym badaniu najczgsciej powtarzajace si¢ motywy, niezbedne do omowienia za-
wiazku syntagmatycznego, sa omowione w dalszej czgsci pracy.

Na przewazajacej liczbie zdjg¢, zarowno mezczyzny z dzieckiem (109 na
117 analizowanych), jak i kobiety z dzieckiem (20/20), nie udato si¢ zidentyfikowac
scenerii, czyli miejsca wykonanego zdjecia (typu miasto — wie$ itp.). Miejsce wi-
doczne na zdjgciu, zardbwno w prezentacjach mezczyzny z dzieckiem (30/117), jak i
kobiety z dzieckiem (6/20), bylo tak skonstruowane, ze nie dato si¢ go zidentyfiko-
wacé. Druga kategoria wedlug frekwencyjnosci byta prezentacja mezczyzny z dziec-
kiem na zewnatrz, w plenerze (27/117), w fotografiach kobiety z dzieckiem — pokdj
(5/20). Kolejnym z elementow znaczacych jest inscenizacja, w odniesieniu do ktorej
takze przewazata niemozliwos¢ identyfikacji (44 obserwacje na 117). Drugi w kole;j-
nosci pojawil si¢ porzadek (39 obserwacji na 117). Wsérdd prezentacji kobiety z
dzieckiem przewazata inscenizacja porzadku (12/20). Przewaznie klasyfikowano
strdj mezczyzny z dzieckiem jako sportowy (36/117). W analizie fotografii kobiety z
dzieckiem roéwnie czgsto pojawialy si¢ okreslenia trzech typow stroju: luzno-ele-
gancki (5/20), luzno-nieelegancki (5/20), typowy w sypialni (5/20). Najwyzsza fre-
kwencyjnoscia odznaczyla sig¢ ocena aktywnosci, jako obraz statyczny, w odniesieniu
do mezczyzny z dzieckiem w 75 przypadkach na 117, odnosnie do kobiety z dziec-
kiem w 16 na 20. U dziecka w prezentacjach mezczyzny z dzieckiem przewazata
emocja radosci (44/117), druga (27/117) emocja byta trudna do okreslenia, np. gdy
twarz byla niewidoczna. U dzieci na fotografiach kobiety z dzieckiem przewazata
emocja radosci (12/20). U osob dorostych prezentowanych na zdjgciach przewazata
rowniez emocja radosci: u mezczyzn 71/117, u kobiet 15/20. Wiek mezczyzn prze-
waznie byt identyfikowany w przedziale 26-30 lat (54/117), a dzieci widniejace z
nimi na fotografiach uznawano za najwyzej kilkumiesigeczne (47/117). Wiek kobiet
okreslano w przedziale 26-30 lat (19/20), a dzieci widniejace na zdj¢ciach z nimi na
1 rok - 2 lata (8/20). Na prezentacjach m¢zczyzny z dzieckiem przewazata czynno$é
(rozumiana jako: dziafalnos¢) trzymania dziecka na reku (44/117), tak jak na fotogra-
fiach kobiety z dzieckiem, gdzie trzymanie dziecka na r¢ku zidentyfikowano 9 razy
na 20. Mgzczyzni w przewazajacej liczbie przypadkow patrzyli na dziecko (28/117),
ale bez odwzajemnienia. Kolejnymi przypadkami w czestosci wystepowania byty:
wzrok mezezyzny skierowany w kamerg (25/117) oraz wzajemnie z dzieckiem na
siebie (24/117). Dzieci za§ miaty wzrok skierowany na mezczyzng widniejacego na
prezentacji wizualnej, spojrzenie to byto odwzajemnione (44/117), przed siebie
(44/117) oraz w kamerg (22/117). Wzrok kobiet w przewazajacej liczbie przypad-
kow byt skierowany na dziecko bez odwzajemnienia (7/20) oraz w kamerg (5/20).
Dziecko za$, na zdjeciach z kobietami, patrzyto przed siebie (8/20) i w kamerg
(5/20). Na kazdym poszczegdlnym zdjgciu byta prezentowana tylko jedna osoba do-
rosta, w prezentacjach mezczyzn (117/117), kobiet (20/20). Na prezentacjach mez-
czyzny z dzieckiem w 109 przypadkach na 117 pojawilo si¢ jedno dziecko, a tylko
7 razy pojawilo si¢ dwoje dzieci, raz troje dzieci. W prezentacjach kobiety z dziec-
kiem wystgpowato tylko jedno dziecko (20/20).
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4.2. Interpretacja kompozycyjna

Wiyniki interpretacji kompozycyjnej

W prezentacji m¢zczyzny z dzieckiem dominowat brak réznic w kolorystyce mez-
czyzny i dziecka (64/117), drugim w kolejnosci sposobem prezentacji byl mezczy-
zna ciemniejszy, dziecko jasniejsze (49/117). W odniesieniu do prezentacji kobiety
z dzieckiem przewazat brak roznic w kolorystyce (13/20). Podobna proporcja fre-
kwencyjnosci odznaczylo si¢ tlo (kolorystyka) w prezentacjach mezczyzny z
dzieckiem i kobiety z dzieckiem, w obrazach mezczyzny z dzieckiem dominowato
bowiem tlo wzorzyste kolorowe jasne (57/117), w drugiej kolejnosci wzorzyste ko-
lorowe ciemne (28/117), w fotografiach za$ kobiety z dzieckiem — wzorzyste kolo-
rowe jasne (9/20) oraz wzorzyste kolorowe ciemne (5/20). Kolor dominujacy po
stronie mgzczyzny byt biaty (29/117), a w drugiej kolejnosci czarny (23/117) i sza-
ry (16/117). Na prezentacjach kobiety z dzieckiem po stronie kobiety dominowat
kolor biaty (5/20) oraz rozowy (4/20). Kolorem dominujacym po stronie dziecka,
zarbwno w prezentacjach z kobieta, jak i z me¢zczyzna, byt bialy: prezentacje ko-
bieta i dziecko (8/20), mgzczyzna i dziecko (29/117). Faktura tta najczesciej byta
identyfikowana jako tlo rozmazane — zaré6wno u mezczyzn z dzieckiem (48/117),
jak 1 u kobiet z dzieckiem (14/20). Na prezentacjach m¢zczyzny z dzieckiem do-
minowaly jasne, pastelowe kolory (cho¢ pojawialy si¢ tez kompozycje czarno-
-biate, byly ogdlnie jasne) (64/117). W prezentacjach kobiety z dzieckiem domi-
nowaty takze jasne, pastelowe kolory (17/20).

Logika figuracji

W prezentacjach mezczyzny z dzieckiem oraz kobiety z dzieckiem w odniesieniu
do elementu znaczacego, jakim jest wysokos¢, dominowat ten sam poziom patrze-
nia na wprost. W obrazach me¢zczyzny z dzieckiem — 110/117, a w prezentacjach
kobiety z dzieckiem — 19/20. Dominujacym katem patrzenia u mezczyzny z dziec-
kiem byta mozliwo$¢ patrzenia na wprost (96/117), rowniez wsrod prezentacji ko-
biety z dzieckiem ze znaczna przewaga odznaczyt si¢ ten sam kat patrzenia
(19/20). W obu konstrukcjach prezentacji zastosowano niewielka odleglos¢ postaci
od odbiorcéw i odbiorczyn. Na prezentacjach mezczyzny z dzieckiem dominowaty
postaci bliskie, przez co wydajace si¢ duzymi (109/117). Ten sam efekt zauwazono
po przeanalizowaniu prezentacji kobiety z dzieckiem (19/20).

5. Whnioski: syntagma i paradygmaty

Dzigki przeprowadzonej analizie obszernego materialu wizualnego stato si¢ moz-
liwe uchwycenie, jak jest przedstawiany mezczyzna w relacji z dzieckiem w pre-
zentacjach wizualnych, wykorzystywanych jako uzupetnienie tekstow o roznora-
kiej tematyce. Analiza tresci pozwolila na statystyczne ujecie, wedtug analiz cze-
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stosci wystgpowania poszczegolnych znakow. Dato to mozliwo$¢ analizy kon-
strukcji obrazu mezcezyzny i dziecka, wykorzystywanego w kulturze polskiej przez
media. Znaki bowiem, osobliwie w ujeciu statystycznym, uwzgledniajacym cze-
stos¢ 1 powtarzalnos¢ ich wystgpowania, nie sa przypadkowo dobrane, sa za$
przemyslanym wyborem dokonanym z paradygmatow mozliwosci. Takze ich po-
rzadek syntagmatycznie nie jest neutralny, wystepujace bowiem obok siebie zna-
czenia zyskuja w sumie sens odmienny niz kazdego z osobna. Nie sposéb przed-
stawi¢ pelnego paradygmatu znaczen alternatywnych dla prezentowanego, ponie-
waz wiaze si¢ to z wyczerpaniem wariancji mozliwosci, a to nie jest osiagalne.
Jednakze paradygmat pehni tu funkcje¢ odniesienia, raczej wyobrazeniowa, ktora w
tescie komutatywnym uswiadomi, jak mogto by¢, czyli w jaki inny sposéb prezen-
tacja wizualna mogtaby by¢ zorganizowana. Test ten pozwala bowiem na wyobra-
zeniowa zamiang czg$ci syntagmy z jej alternatywami, dzigki czemu dostrzegalny
staje si¢ inny sposob przedstawienia.

Uzyskanie zamierzonych znaczen jest mozliwe dzigki zastosowaniu licznych
praktyk, np. przenoszenia elementéw znaczonych i utozsamiania ich z innymi ele-
mentami znaczacymi lub tworzenia dzigki nim zupelnie nowych znaczen (czgsto
posiadajacych pierwiastek starego elementu znaczonego) albo przenoszenia stanow
emocjonalnych na elementy znaczace. Rose przytacza zatozenia poczynione przez
Dyer, ktora opisata mechanizm przeniesienia w odniesieniu do reklam: ,,Zdjecia w
wielu reklamach opieraja si¢ na znakach, ktorymi sa ludzie symbolizujacy dla od-
biorcow okreslone warto$ci. Wartos$ci te — czyli elementy znaczone — sa w rekla-
mie przenoszone z ludzi, ktorzy sa elementem znaczacym, na produkt, ktory re-
klama probuje sprzedac’3®.

Warto zauwazy¢, ze me¢zczyzni sa przedstawiani w badanym materiale w takim
samym wieku, jak kobiety z dzie¢mi, albo jako od nich starsi. Daje si¢ zauwazy¢
kult ludzi mtodych. Dzieci natomiast, ktére widnieja na zdje¢ciach z mezczyznami,
sa przedstawiane jako mtodsze od tych prezentowanych na zdjeciach kobiet z
dzieckiem. Dobor wiekowy aktorow/aktorek, w kontek$cie prezentacji ich z dziec-
kiem, nie jest zapewne przypadkowy. Moze wynika¢ z silnego przekonania, ze
mezczyzna z dzieckiem (zwlaszcza z dziewczynka) to co$ nie do konca etycznego,
dobrego. Przekonanie to taczy si¢ z podejrzeniem, czy relacja ta nie ma np. podtek-
stu seksualnego. Dzieci za$, im sa mtodsze, tym bardziej sa postrzegane jako bez-
plciowe, aseksualne. Niemowlg kojarzy si¢ z bezradnoscia, potrzeba zaopiekowa-
nia si¢ i zaleznoscia — obraz statyczny jest wigc nijako symbolem takiego bezpie-
czenstwa, przez co nie wypracowano skryptow do zachowania dla rol spotecznych.
Nie wykorzystuje si¢ bowiem innego sposobu wyrazu w odniesieniu do kobiet,
moze wigc takze niemowl¢ z matka (kobieta) jest tak silnym znakiem dominuja-
cym wszystkie pozostate wspdtwystepujace znaczenia.

30 Tamze, s. 107.
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Mezczyzna w przewazajacej liczbie prezentacji jest przedstawiany w stroju
sportowym. Sport za$ kojarzony jest z rywalizacja i mgskoscia. Kobiecy stroj na-
tomiast jest pokazywany jako luzno-elegancki, luzno-nieelegancki lub typowy w
sypialni, przez co bardzo trudno zinterpretowa¢ go jednoznacznie. Mozna jednak
zaklada¢, zwtaszcza w potaczeniu z elementem znaczacym, ze kobieta czg$ciej by-
a prezentowana w pokoju niz — jak m¢zczyzna — na zewnatrz, w plenerze, ze jej
stroj jest kojarzony z domostwem. Dom za$ budzi konotacje bezpieczenstwa, ogni-
ska domowego, ciepta (stad tez czestos¢ sypialni i skojarzen z nia, np. pizamowy
ubiér kobiet, ale juz nie megzczyzn) i jest stereotypowo kojarzony z kobietami.
Warto podkresli¢, ze na wielu zdjeciach miejsce, w ktorym osoby byly prezento-
wane, bylo niemozliwe w identyfikacji. Jednakze drugie, co do czgstosci wystepo-
wania, ze zidentyfikowanych miejsc, jakie pojawily si¢ w prezentacjach mezczy-
zny z dzieckiem, to zewngtrze domow, plener. Otoczenie prezentowane na fotogra-
fiach kobiety z dzieckiem identyfikowano jako pokdj. Co do takiej wizualizacji da-
je sig¢ zauwazy¢ stereotypowy podzial rdl, gdzie kobieta kojarzona jest z domem,
a mezczyzna z praca i aktywnos$cia poza domem.

Ekman3! wyrdznit sze$¢ podstawowych emocji rozpoznawanych przez wszyst-
kich ludzi: strach, smutek, ztos¢, wstret, zdziwienie, rados¢. W prezentacjach wi-
zualnych jednak najczesciej jest przedstawiana rados$¢. Nie pozwala ona zapewne
mysle¢ o rodzicielstwie inaczej niz w pozytywny sposob, niejako maskujac jego
ciemne strony. Przeprowadzony test komutatywny, ktéry dokonuje wyobrazeniowej
zamiany w syntagmie emocji radosci na np. ztos¢ lub strach, uwidacznia cele kon-
strukcyjne przekazu: kto§ przebywajacy z dzieckiem nie odczuwa innych emocji
procz radosci. Jednakze, co ciekawe, druga co do frekwencyjnosci identyfikacja
emocji dziecka w prezentacjach z mezczyzna byta trudna do okre$lenia emocja. Taka
wizualizacja moze umacnia¢ przekonanie, ze z kobieta zawsze dziecku moze by¢
dobrze, a z mezczyzna jest pewne ,,ale”, jaka§ emocjonalna niejednoznacznos$¢.

Przedstawianym i dominujacym modelem w przeanalizowanych prezentacjach
wizualnych bylo jedno dziecko. Kryterium doboru byly fotografie, gdzie wylacznie
sam mezczyzna jest przedstawiany z dzieckiem — lub sama kobieta (materiat porow-
nawczy). Jednakze chyba mozna zaklada¢, Ze jest to jakie$ aprobatywne nawiazanie
do modelu rodziny 2+1. Jest to tez swojego rodzaju proba wizualizacji rodziny
wspotczesnej, poprzez odejscie od rodziny wielopokoleniowej i wielodzietnej. Efekt
ten widoczny jest zwlaszcza w ujeciu iloSciowym, gdy podkreslimy, ze dwojka dzie-
ci zostala zwizualizowana na siedmiu fotografiach, a trojka tylko na jedne;.

W czgsci analiz poswigeconych interpretacji kompozycyjnej zaobserwowano
brak rozréznienia co do kolorystycznego wyrdznienia osob dorostych i dziecka.
Znak ten nalezy zapewne interpretowaé¢ w potaczeniu z dominujacymi pastelowy-

31 ] Strelau, Psychologia. Podrecznik akademicki, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2006.
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mi kolorami i rozmazanym ttem. Rozmazane tto jest ikona bajkowej poetyki, w
ktorej wolniej plynie czas, a chwile przybieraja ksztatt migawek szczgscia. Nie ma
tam nic z trudéw i stresoéw codziennego dnia. Fiske zauwaza, ze ,,zamglona foto-
grafia jest nieumotywowana oznaka ulomnosci ludzkiej pamigci, jest tez umoty-
wowana znakiem sentymentalno$ci: mglisty obraz = migkkie serce™??. Badacz ten
przeprowadza tez wnikliwsza analizg zastosowanej konstrukcji znaczeniowej: jesli
»zamglony obraz na zdj¢ciu wywoluje wzruszenie i wzbudza reakcje sentymental-
ne, to dzieje si¢ tak dlatego, ze zachodzi tu wyobrazeniowa transpozycja pewnych
wlasciwosci z ptaszczyzny uczué na plaszczyzng konstrukeji elementu znaczacego
[czyli z koncepcji mentalnej na fizyczne istniejacy znak — M.P.]. Zamglony obraz
jest metafora sentymentalnosci. Rozpuszczenie, rozplyniecie czy zamglenie jest me-
tafora samego aktu pamigtania”33.

Jednakze warto zauwazy¢, ze drugim pod wzgledem frekwencji znakiem zrdz-
nicowania kolorystycznego w prezentacjach mezczyzny z dzieckiem byto przed-
stawienie mezczyzny jako ciemniejszego, a dziecka jako jasniejszego elementu ob-
razu. Zabieg ten pozwala na uwidocznienie cech dziecka jako bardziej niewinnych,
czystych i nieskalanych, a zarazem podkreslenie meskosci jako czego$ kojarzonego
z sita i trudem pracy, ,,brudem zycia”. Wizerunek mezczyzny jednak zapewne nie
traci poprzez przedstawienie go w ciemniejszych barwach, poniewaz dokonuje si¢
neutralizacja, dzigki asocjacji skojarzeniowej elementéw znaczonych, czyli tresci
mentalnych. Pozwala to na zmiang wizerunku poprzez wygtadzenie oraz ocieple-
nie, dzigki czemu zapewne finalnie konotujemy megzczyzng jako osobe, ktorej
mozna zaufa¢, skoro znalazta si¢ w tak intymnym, bliskim kontakcie z dzieckiem.

Efekt zaufania moze tez umacnia¢ polaczenie ze znakiem kierunku spojrzenia
osoby dorostej. Bowiem zaréwno kobiety, jak i mgzczyzni spogladali zwykle na
dziecko, mimo ze ono nie odwzajemniato ich spojrzenia. Moze to by¢ swoistag ma-
nifestacja dominacji, poniewaz przewage ma ten, kto wszystko widzi. Jak definiuje
to Foucault: ,to glowny efekt Panoptykonu: wzbudzi¢ w uwigzionym §wiadome i
trwale przeswiadczenie o widzialnoSci, ktore daje gwarancje automatycznego
funkcjonowania wladzy’34. Tu jednak nie ma pewnosci, czy mozna mowic o §wia-
domosci dziecka bycia obserwowanym przez rodzica (cho¢ zapewne sa tego ob-
serwowane objawy), ale obserwatorzy/obserwatorki, czyli opiekun/opiekunka zde-
cydowanie tak wlasnie moga te relacje odczytywac.

Z catej dostepnej palety kolorow wybierano najczesciej kolory jasne, pastelo-
we. Najbardziej dominujacymi kolorami po stronie mgzczyzny byly bialy, czarny i
szary. Kolory te maja konotacje spoleczne: biel zapewne symbolizuje tagodnos$e,
czern — ostro$¢, meskosé, szary jest kolorem przej$cia migdzy biela i czernia. Po-

32 7. Fiske, wyd. cyt., s. 115.

33 Tamze, s. 115.

34 M. Foucault, Nadzorowa¢ i karaé. Narodziny widzenia, thum. Tomasz Komendant, Fundacja
Aletheia, Warszawa 1998, s. 196.
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zwalaja wigc one na podkreslenie cech zapewne pozadanych w odbiorze mezczy-
zny z dzieckiem: biel ma ztagodzi¢ wizerunek, a czern przypomniec¢, ze to ,,praw-
dziwy” me¢zczyzna. Konotacja innych kolorow (test komutatywny), np. zieleni, nie
sa tak jednoznaczna. Inny dobor kolorystyczny mogt wige spowodowaé odmienny
sposob interpretacji.

Co do logiki figuracji Rose argumentuje, Ze ,,jezeli perspektywa obrazu umiesz-
cza widza tak, ze patrzy z gory, to daje mu ona pewien rodzaj wtadzy nad tematem
przedstawienia; jezeli natomiast widz patrzy do gory, sugeruje to w pewien sposob
jego nizsza pozycje w stosunku do tematu; jezeli zas jego spojrzenie znajduje si¢
na tym samym poziomie, co temat przedstawienia — mamy do czynienia z relacja
réwnosci migdzy widzem a tym, co przedstawione™3. Jezeli postaci przedstawione
na prezentacji wizualnej sa w zblizeniu, daje to szans¢ na wytworzenie wigzi emo-
cjonalnej lub poczucia podobienstwa. W przeanalizowanych prezentacjach wizual-
nych daje si¢ zauwazy¢ proba wytworzenia relacji zazylosci i bliskosci, poniewaz
postaci patrza w przewazajacej liczbie prezentacji wizualnych na wprost oraz z te-
go samego poziomu. Przedstawiane postaci sa za§ umieszczane blisko, przez co
sprawiaja poczucie takich samych o0sob, jak ich obserwatorzy/obserwatorki.

Przedstawiono w niniejszej pracy wstepny zarys analizy semiotycznej przy-
padku. Jej metodyka i mozliwosci sa bowiem duzo bardziej bogate. Jednym z
gtéwnych celow jej przeprowadzania jest poznanie symboli, jakie rozpoznaja lu-
dzie, oraz mitow, w obregbie ktorych sa one wyrazane i praktykowane. Bez watpie-
nia to elementy znaczone, ulozone w syntagmy, w znacznej mierze stanowia sens
mitu. Jego tre§¢ bowiem jest zalezna od znaczen, jakie go tworza — okre$laja. Zna-
czenia ulegaja nieustannej negocjacji, dlatego tez mit nie jest constans, ma charak-
ter transformatywny: praktyki znaczace zmieniaja ksztatt relacji spotecznych, a re-
lacje spoteczne daja swoj wyraz w praktykach znaczacych. Konstrukcja tych pre-
zentacji wizualnych daje poczatek generacji pomystow, skojarzen, budujacych mi-
ty o mgzczyznach pehliacych role ojcdw, poniewaz nie jest to mit dominujacy.
Wskazuje na to nie tylko mata proba, jaka udato si¢ pozyska¢ do niniejszej pracy
(proba skonczona 117 prezentacji wizualnych, gdzie widnieje sam me¢zczyzna i
dziecko), ale takze bardzo rzadko poruszana tematyka, dotyczaca tego, jak mez-
czyzna powinien zachowywac sig przy dziecku, jak powinien si¢ nim opiekowac,
jakie sa warunki skorzystania z urlopu w pracy, poswigconego na opieke nad
dzieckiem itp. Mata ilo$¢ dostgpnych materialow jest widoczna zwlaszcza poprzez
analizy poré6wnawcze z tym, co oferowane jest dla matek. Tematyka prezentacji
wiec zapewne porusza dwa mity: mit ,,prawdziwej” meskosci oraz mit ojca, ktore
czesto wydaja si¢ sprzeczne i nie do pogodzenia. Obraz taki za$ jest podstawa to
odczytywanie insightow kulturowych, czyli prawd i przekonan ludzi co do tego,
jak jest. Umiejetnos$¢ dostrzezenia i wykorzystywanie owych komunikatow jest tez
istotnym narzedziem wspierajacym decyzji marketingowych.

35 G. Rose, wyd. cyt., s. 69.
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RESEARCH ON VISUALIZATION
ON THE EXAMPLE OF A DEPICTION
OF A MALE WITH A CHILD

Summary: The aim of the presented research is to increase awareness how analysis, research
and attempts to understand more deeply the meanings of visual presentations are important
from the perspective of social practice. Not only are retail products being visualized these days,
but more and more often we see attempts to visualize strictly social topics and issues related to
designated roles and their expressions. A good example is present-day's debate on the role of a
man as a father that is being promoted or revaluated in some way. This research focuses on the
analysis of visual presentations of a man with a child. Semiotical analysis (complemented with
compositional interpretation) together with the content analysis was used.

Keywords: sign, meaning, semiotics, content analysis, composition interpretation, visuality.



