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Wybrane problemy funkcjonowania regiondw, gmin i przedsigbiorstw turystycznych

Edward Wisniewski
Spoteczna Akademia Nauk w Lodzi

OCENA ATRAKCYJNOSCI ’
TURYSTYCZNEJ POWIATOW
WOJEWODZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO

Streszczenie: W artykule przedstawiono wyniki badan atrakcyjnosci turystycznej obszaru
wojewodztwa zachodniopomorskiego. Atrakcyjnos$¢ turystyczna okreslana jest poprzez wie-
le czynnikow, ktore w pracy zostaly pogrupowane na trzy dzialy: walory turystyczne, stan
1 ochrona $rodowiska oraz dostgpnos¢ komunikacyjna [Rogalewski 1974]. Kazdy z dziatow
opisano zmiennymi wazonymi. Celem pracy jest analiza stopnia atrakcyjnosci turystycznej
powiatow tego regionu. Jako podstawowa wykorzystano metode wskaznika syntetycznego,
uzupetniajac analize metoda wzorca Z. Hellwiga. Analiza wykazata duze zrdznicowanie te-
rytorialne atrakcyjnosci turystycznej, z generalna przewaga obszarow nadbattyckich.
W uzupelnieniu zaprezentowano najbardziej markowe produkty turystyczne regionu, okre-
$lajac miejsca ich wystgpowania.

Stowa kluczowe: atrakcyjnos¢ turystyczna, region, powiat, wskaznik syntetyczny, metoda
wzorca.

1. Wstep

Atrakecyjnos$¢ turystyczna jest pojeciem zlozonym, a okreslenie jej poziomu dla re-
gionu wymaga uwzglednienia znacznej liczby czynnikéw przyrodniczych, kulturo-
wych, spolecznych, psychologicznych i innych [Warszynska 1970]. Literatura
przedmiotu zawiera wiele podejs¢ do oceny atrakcyjnos$ci turystycznej, a w szcze-
golnosci: metode bonitacji punktowej [Bartkowski 1971; Warszynska, Jackowski
1978; Radziejowski 1979; Sotowiej 1992] i grupe metod matematyczno-staty-
stycznych [m.in.: Jankowski 1981; Nowak 1990; Kowalczyk 2000; Gotembski 2002;
Tomcezyk 2005; Kruczek 2005; Bak 2011].

Miejsca o szczeg6lnej atrakcyjnosci turystycznej sg z reguly czescig wigkszych
obszarow [Gotembski 2002]. Do szczegotowej analizy wybrano powiaty, aczkolwiek
nie zawsze walory turystyczne muszg pokrywac si¢ z granicami administracyjnymi.
Region zachodniopomorski sktada si¢ z 18 powiatdw i trzech miast na prawach po-
wiatow: Szczecina, Koszalina i Swinoujscia, ktore wlaczono do analizy. Jest to ob-
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szar potozony na Pobrzezach Potudniowobattyckich: Szczecinskim i Koszalinskim
oraz na Pojezierzu Pomorskim — czes$ci Pojezierzy Poludniowobaltyckich. Woje-
wodztwo potozone jest w potnocno-zachodniej Polsce, nad Baltykiem, graniczy na
zachodzie z Niemcami (landami Meklemburgia-Pomorze Przednie i Brandenburgia),
a w Polsce z trzema wojewddztwami: pomorskim, wielkopolskim i lubuskim. Dane
empiryczne do obliczen wykorzystano z materialtow Wojewodzkiego Urzedu Staty-
stycznego w Szczecinie [ Wojewodztwo Zachodniopomorskie... 2012].

2. Zmienne diagnostyczne
dla analizy atrakcyjnosci turystycznej powiatow

Na podstawie dostgpnej literatury przedmiotu [m.in.: Gotembski 1999; Metody sty-
mulowania... 2002; Jarecka, Glinska 2011] oraz obserwacji i doswiadczen wlasnych
wytypowano zbior zmiennych odpowiadajgcych trzem dziatlom. Zmiennym przypi-
sano rangi prezentujace stopien waznosci w ramach dziatu i jego istotnych czesci.
Uktad strukturalny wag oparto na uzupeliajgcym badaniu ankietowym wsrod re-
spondentéw z sektora turystycznego. Pierwszy dobor zmiennych zostat zweryfiko-
wany wyrugowaniem zmiennych nadmiarowych, ze wzglgdu na ich warto$¢ infor-
macyjng i silng korelacj¢ z innymi zmiennymi [Panek 2008].
Zestawienie wszystkich zmiennych przyjetych w badaniu przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Zmienne diagnostyczne dla analizy stopnia atrakcyjnosci turystycznej
powiatéw wojewodztwa zachodniopomorskiego

Dziat Nazwa zmiennej (jednostka) Ranga
(waga)
1 2 3
1. Walory turystyczne (0,55) | X1 — Powierzchnia obszaréw chronionych (ha) 0,10
1. Zasoby i walory X2 — Rzeki wedtug klasy czystosci* 0,08
turystyczne X3 — Jeziora wedtug klasy czystosci* 0,12
X4 — Udzial 1asow (%) 0,15
(0,25) X5 — Powierzchnia parkéw wypoczynkowych (ha) 0,10
X6 — Powierzchnia waloréw wypoczynkowych (km?) 0,10
X7 — Uksztattowanie terenu (m) 0,05
X8 — Liczba miejscowosci uzdrowiskowych 0,10
X9 — Dostep do morza*** 0,20
2. Zasoby i walory X10 — Liczba wazniejszych zabytkow** 0,30
kulturowe X11 — Liczba muzedéw 0,15
X12 — Liczba kin i o$rodkéw kultury 0,10
(0,15) X13 — Liczba imprez kulturalnych o charakterze
ponadlokalnym 0,20
X14 — Wydatki na kulture i ochrong dziedzictwa
narodowego (tys. zt) 0,25
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Tabela 1, cd.
1 2 3
3. Baza noclegowa X15 — Liczba hoteli, pensjonatow, osrodkow spa 0,30
i gastronomiczna X 16 — Liczba miejsc noclegowych 0,30
X17 — Liczba restauracji 0,25
[0,10] X18 — Liczba urzadzen sportowo-rekreacyjnych
w obiektach noclegowych turystyki 0,15
X19 — Liczba szlakow turystycznych ladowych 0,25
4. Baza towarzyszaca X20 — Liczba organizatordow i posrednikow turystyki 0,15
X21 - Liczba punktow IT 0,15
[0,05] X22 — Liczba kapielisk/basenow 0,25
X23 — Dostep do Internetu w miejscach noclegowych 0,15
X24 — Emisja zanieczyszczen pytlowych i gazowych
(tys. t/km?’) 0,20
X25 — Scieki nieoczyszczone (dm’/km?) 0,16
2
IL Stan i ochrona X26 — Odpgdy nagrf)madzone (tys .t/km )0 0,12
Srodowiska [0.25 [0.25] X27 — Udziat gruntéw zdegradowanygh (%) 0,16
X28 — Stopien obciazenia oczyszczalni komunalnych (%) 0,12
X29 — Relacja $ciekow oczyszczonych do sciekow
wymagajacych oczyszczenia (%) 0,08

X30 — Odpady zagospodarowane/odpady wytworzone (%) 0,16

X31 — Dhugos¢ drog lokalnych o nawierzchni twardej

(km/km?)
X32 — Dhugo$é drog wojewodzkich (km/km?) 0,10
II1. Dostepno$é X33 — Dlugo$é drog krajowych (km/km?) 0,15
komunikacyjna X34 — Liczba tras kolejowych z co najmniej jedng stacja 0,20
0,20 X35 — Czgstotliwo$¢ zatrzymywania si¢ pociggdw 0,15
X36 — Firmy osobowego transportu publicznego/ 0,15
tys. mieszkancow 0,15
X37 — Parkingi/km® 0,10

Zrédto: opracowanie whasne (* — I klasa czystosci = 3, II klasa czystoéci = 2, III klasa czystoéci = 1;
** — punkty w zaleznosci od znaczenia zabytku; *** — metoda 0/1).

3. Ocena atrakcyjnosci turystycznej
metoda wskaznika syntetycznego

Wigkszo$¢ zmiennych (cech) ma charakter stymulant, natomiast pewne zmienne w
dziale ,,stan i ochrona $rodowiska” sa destymulantami. Transformacja danych wstegp-
nych jest realizowana metoda przesunigcia wzgledem maksimum [Bednarska i in.
2002]:

— jezeli cecha wstepna jest stymulantg, to przejscie jest bezposrednie:

Yij = Xj (D

— jezeli cecha wstepna jest destymulanta, to:
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Yij=Xj max — Xjj (2)
gdzie: i — numer powiatu w zbiorze regionalnym (i = 1, 2, ..., n),
i — numer cechy (zmiennej) (=1, 2, ..., n),
x; — warto$¢ j-tej cechy wstepnej w i-tym powiecie,
y; — warto$¢ j-tej cechy o charakterze stymulanty w i-tym powiecie,

X;max — maksymalna warto$¢ j-tej cechy wstgpnej w zbiorze powiatow.

Normalizacj¢ cech realizuje si¢ poprzez porownanie danego powiatu do najlep-
szych w regionie pod wzgledem analizowanej cechy. Cecha znormalizowana okresla
stopien realizacji w danym powiecie najkorzystniejszej wartosci cechy. W efekcie
zastosowania metody uzyskuje si¢ syntetyczne wskazniki atrakcyjnosci turystycznej
dla powiatow (zob. tab. 2). Syntetyczny wskaznik dla dzialu jest $rednia wazona
znormalizowanych cech tworzacych dziat.

Tabela 2. Wskazniki atrakcyjnosci turystycznej JST
w wojewodztwie zachodniopomorskim

Podregion — NTS3 Wskaznik Rankin
powiat — NTS4 syntetyczny £

Podregion koszalinski

1. powiat biatogardzki 0,3597 14
2. powiat drawski 0,3727 10
3. powiat kotobrzeski 0,3921 4
4. powiat koszalinski 0,3734 9
5. powiat stawienski 0,3778 6
6. powiat szczecinecki 0,3666 12
7. powiat $widwinski 0,3346 21
8. powiat watecki 0,3879 5
9. miasto Koszalin 0,4210 2
Podregion stargardzki

10. powiat choszczenski 0,3533 16
11. powiat gryficki 0,3788 7
12. powiat tobeski 0,3364 17
13. powiat mysliborski 0,3742 8
14. powiat pyrzycki 0,3245 20
15. powiat stargardzki 0,3349 18
Podregion miasto Szczecin

16. miasto Szczecin 0,3600 13
Podregion szczecinski

17. powiat goleniowski 0,3574 15
18. powiat gryfinski 0,3671 11
19. powiat kamienski 0,4178 3
20. powiat policki 0,3197 19
21. miasto Swinoujécie 0,5198 1

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Wykonano ponadto kilka innych klasyfikacji stopnia atrakcyjnosci turystyczne;.
Przy podziale wojewodztwa na pasy rownoleznikowe: powiaty nadmorskie (miasto
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Swinoujscie, powiaty kamienski, gryficki, kotobrzeski, koszalinski, miasto Koszalin,
powiat stawienski) majg $redni wskaznik syntetyczny 0,4130, pas srodkowy (powiat
policki, miasto Szczecin, powiaty goleniowski, tobeski, $widwinski, biatogardzki) —
0,3446, pas srodkowo-potudniowy (powiaty gryficki, pyrzycki, stargardzki, drawski,
szczecinecki) — 0,3532, natomiast pas potudniowy (powiaty mysliborski, choszczen-
ski, watecki) — 0, 3718.

Pas nadmorski jest w regionie najatrakcyjniejszy turystycznie.

Interesujgca jest klasyfikacja miast. Czotowe pozycje zajmujg: Kotobrzeg
(0,5285), Swinouj scie (0,5198), Koszalin (0,4210), Walcz (0,3962), Dartowo
(0,3847). Natomiast metropolitarny Szczecin jest w tej klasyfikacji na dziewigtym
miejscu ze wskaznikiem syntetycznym 0,3600.

W Kklasyfikacji atrakcyjnosci turystycznej gmin dominuja potozone nad Balty-
kiem: gmina miejska Kotlobrzeg (0,5285), gmina miejsko-wiejska Migdzyzdroje
(0,5157), miasto Swinoujscie (0,5198), gmina miejsko-wiejska Wolin (0,4979) oraz
gmina wiejska Rewal (0,4741).

Rozktad wskaznikow syntetycznych dla powiatow jest charakterystyczny i przy-
pomina rozktad normalny wokot dominujacych wartosci wskaznika: 0,3600-0,3800
(siedem powiatow), sasiednie przedziaty: 0,3400-0,3600 oraz 0,3800-0,4000 (po trzy
powiaty), na prawym i lewym krancu rozkladu — pojedyncze powiaty. Wyjatkiem
jest przedziat 0,3200-0,3400, gdzie zaobserwowano wartosci dla czterech powiatow.

4. Ocena atrakcyjnosci turystycznej powiatow
metoda taksonomiczna Hellwiga

W celu poréwnania metodologii $rednich wazonych (wskaznik syntetyczny) pomiaru
atrakcyjnosci turystycznej powiatow wojewodztwa zachodniopomorskiego wykorzy-
stano procedure taksonomiczng Hellwiga [Hellwig 1968], zwang metoda wzorca.

Metoda sktada si¢ z kilku etapow:

a) okreslenie charakteru zmiennych: stymulant i destymulant;

b) standaryzacja wartosci wstgpnych wedtug formuty:

X, —X,
J J
z, = 3)
Sx
J
gdzie: x; — warto$¢ empiryczna j-tej zmiennej w i-tym powiecie,
X; — S$rednia arytmetyczna w rozkladzie zmiennej x;,
Sy — odchylenie standardowe w rozktadzie zmiennej x;.

¢) taksonomiczny miernik Hellwiga oparty na pojeciu wzorca, ktorym jest obiekt
abstrakcyjny (powiat) lub realnie istniejacy o zestandaryzowanych wspoétrzgdnych
[Nowak 1990]:

ZOI) ZO2, ZO39 [ERS ZOn
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{max (Zi/) jezeli jeS(j=12,...,n) dlastymulant
min (Z;, Jezeli jeD(jz 1,2,...n) dla destymulant

Z; — zunitaryzowana wartos¢ j-tej cechy w i-tym obiekcie;
d) odlegtos¢ migdzy poszczegdlnymi obiektami a obiektem wzorcowym P, obli-
cza si¢ wedtug wzoru:

i

D, =\/i(zij_20j)2 (4)

¢) miara rozwoju obiektu (tu: atrakcyjnosci turystycznej powiatu) wynosi:

D,
d=1-—% (5)

DO

gdzie:
D, =D, +28, (6)
Dy=m™"Y D, (7)
i=1
Sy :\/m_IZ(Dio _50)2 (3
i=1

Syntetyczna miara rozwoju obiektu d; przybiera wartosci od 0 do 1. Im bardziej
wartos$¢ d; zbliza si¢ do 1, tym bardziej badany powiat jest atrakcyjny turystycznie.

W tabeli 3. przedstawiono wyniki obliczen miar Hellwiga z wykorzystaniem
zbioru zmiennych (tab. 1) dla powiatow wojewddztwa zachodniopomorskiego. Za-
sadniczo pokrywajg si¢ one z rezultatami osiggnietymi metodg $rednich wazonych:
najbardziej atrakcyjne sg powiaty nadmorskie, ktore majg naturalng przewage konku-
rencyjng.

Analizujgc zmiany w pozycji rankingowej, mozna zauwazy¢, ze:

a) w obu metodach liderem atrakcyjnosci turystycznej jest miasto Swinoujscie,

b) outsiderami sg powiaty: Swidwinski, pyrzycki, stargardzki i policki,

€) swoja pozycje o co najmniej dwa miejsca zmienity powiaty in plus — miasto
Szczecin (z 13 na 8), powiaty kotobrzeski (z 4 na 2) i1 koszalinski (z 9 na 7), nato-
miast in minus — powiaty watecki (z 5 na 9), drawski (z 10 na 12), mysliborski
(z 8 na 10), gryfinski (z 11 na 13) i biatogardzki (z 14 na 16 pozycj¢ rankingowa).
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Tabela 3. Miary stopnia atrakcyjnosci turystycznej dla powiatow

Podregion — NTS3 .
powiat — NTS4 d Ranking

Podregion koszalinski
1. powiat biatogardzki 0,387 16
2. powiat drawski 0,431 12
3. powiat kotobrzeski 0,595 2
4. powiat koszalinski 0,558 7
5. powiat stawienski 0,570 5
6. powiat szczecinecki 0,432 11
7. powiat §widnicki 0,317 20
8. powiat watecki 0,521 9
9. miasto Koszalin 0,591 3
Podregion stargardzki
10. powiat choszczenski 0,399 15
11. powiat gryficki 0,565 6
12. powiat tobeski 0,361 17
13. powiat mysliborski 0,510 10
14. powiat pyrzycki 0,307 21
15. powiat stargardzki 0,355 18
Podregion miasto Szczecin
16. miasto Szczecin 0,547 8
Podregion szczecinski
17. powiat goleniowski 0,418 14
18. powiat gryfinski 0,425 13
19. powiat kamienski 0,582 4
20. powiat policki 0,325 19
21. miasto Swinoujécie 0,624 1

Zrodlo: opracowanie wlasne.

5. Turystyczne produkty markowe regionu
zachodniopomorskiego

W 2006 r. Sejmik Wojewodztwa Zachodniopomorskiego przyjat Strategie Rozwoju
Turystyki w Wojewoddztwie Zachodniopomorskim do roku 2015 [Uchwata
Nr XXX/346/06]. W grudniu 2008 r. zostala ona zaktualizowana, a nastgpnie,
w sierpniu 2010, dostosowana do zapiséw obecnej Strategii Rozwoju Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego do 2020 r. Kluczowa role w Strategii Rozwoju Turystyki
przypisuje si¢ zagadnieniom budowy, rozwoju i promocji silnych, zintegrowanych
produktow turystycznych regionu:
— obszar priorytetowy 1 — rozw6j markowych produktow turystycznych,
— obszar priorytetowy 3 — wsparcie marketingowe.

Region zachodniopomorski posiada duzy pakiet charakterystycznych produktow.
Interesujace bedzie skojarzenie najciekawszych z nich z omawianym rozkladem
geograficznym atrakcyjnosci turystyczne;j.
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Golf — produkt turystyczny Pomorza Zachodniego

W wojewddztwie dziatajg trzy kluby golfowe: Modry Las Golf Club w Choszcznie,
AmberBaltic Club w Kolczewie koto Migdzyzdrojéw i Binowo Park Golf Club
w Binowie kolo Szczecina. Pola te sg miejscem wielu znanych turniejow golfowych,
m.in.: Polonia Cup, Kettler Open, World Golfers Poland Championschip. Wiadze
wojewodztwa intensywnie promujg golf jako produkt turystyczny regionu na ryn-
kach zagranicznych, m.in. w Motzen koto Berlina, Malmo, Goteborgu, Oslo i Lon-
dynie.

Uzdrowiska

Magnesem dla turystow krajowych i zagranicznych sg zachodniopomorskie kurorty:
Kolobrzeg, Swinoujscie, Kamien Pomorski, Polczyn-Zdréj i Dabki. Walory klima-
tyczne regionu oraz poklady leczniczej borowiny i solanki sg podstawa rozwini¢tej
sieci ustug, zabiegow leczniczych, rehabilitacji oraz wellnes i spa $wiadczonych
przez caty rok. Dodatkowa atrakcjg sg wyselekcjonowane pakiety ustug, np.: ,,Ak-
tywny wypoczynek”, ,,Slime Line”, ,,Smukla sylwetka”, ,Kuracja dla seniora”,
»Weekendowy Mini Relaks”. Zachodniopomorskie uzdrowiska odznaczajg si¢ boga-
ta bazg noclegowa oraz diagnostyczno-leczniczg.

Centrum Stowian i Wikingow

Jest to produkt turystyczny o uznanej renomie w skali kraju i za granica: rekonstruk-
cja zabudowan mieszkalnych i rzemieslniczych z okresu wczesnego Sredniowiecza
(od IX do XI w.). Osada, ciaggle rozbudowywana na wyspie Wolin, co roku oferuje
nowe atrakcje, m.in. Festiwal Stowian i Wikingéw, Warsztaty Archeologii Ekspery-
mentalnej, Potmaraton Historyczny.

Nordic Walking

Jest to kompleksowy produkt i oferta turystyczna: na terenie Barlinka znajdujg si¢
54 km oznakowanych tras o roznych poziomach trudnosci. Barlinek jest miejscem
wielu rozgrywek sportowych organizowanych wspdlnie z Polskg Federacjg Nordic
Walking, bedaca przedstawicielem Migdzynarodowej Organizacji Nordic Walking
(INWA).

Zachodniopomorski Szlak Zeglarski — sie¢ portéw turystycznych Pomorza
Zachodniego

Jest to infrastrukturalno-inwestycyjny projekt realizowany przez Zachodniopomor-
ska Organizacj¢ Turystyczng w Szczecinie ze srodkow Programu Operacyjnego In-
nowacyjna Gospodarka w ramach dziatania 6.4. Inwestycje w produkty turystyczne
0 znaczeniu ponadregionalnym. Szlak obejmuje: Szczecin, Wapnice, Wolin, Kamien
Pomorski, Niechorze, Kotobrzeg, Mielno i Dartowo, a jego efektami bgda: budowa
i modernizacja infrastruktury portow i przystani jachtowych, powstanie sieci portow
turystycznych, rozszerzenie oferty turystycznej Pomorza Zachodniego w zakresie
turystyki wodne;j.
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Zloty pojazd6ow militarnych

Jest to oferta turystyczna i promocja wydarzen zwigzanych z ochrong zabytkow
techniki wojskowej i z edukacjg historyczng. Znalazty si¢ tam takie wydarzenia, jak:
Migdzynarodowy Zlot Pojazdow Wojskowych w Dartowie, Kolobrzeski Piknik
Wojskowy 1 Stuzb Mundurowych, Migdzynarodowy Zlot Pojazdéw Militarnych
w Bornem Sulinowie, Zlot Pojazdow Militarnych i Motocykli w Lipianach.

Inne produkty turystyczne tez majg dotaczy¢ do markowych, a w szczegolno-
sci: Szczecinskie Podziemne Trasy Turystyczne, Szlak wodny Berlin—Szczecin—
Baltyk, Ogrody tematyczne Hortulus w Dobrzycy czy Szczecinecki Tramwaj
Wodny ,,Bayern”.

6. Podsumowanie

Ocena atrakcyjnosci turystycznej okreslonych obszarow jest zasadniczo zawsze
obarczona bledami, szczegolnie w kontekscie subiektywnej wyceny rang zmiennych.
Nie powinno to jednak by¢ przeszkoda w podejmowaniu prob badawczych, a raczej
sktania¢ ku poprawie metodologii. W pracy wykorzystano dwie metody:

— metode wskaznika syntetycznego,

— metode taksonomiczng Z. Hellwiga

w celu oszacowania poziomu atrakcyjno$ci turystycznej powiatow wojewodztwa
zachodniopomorskiego. Atrakcyjno$¢ turystyczng analizowano w trzech aspektach:
waloroéw turystycznych, stanu i oceny $rodowiska oraz dostepnosci komunikacyjne;.
Region jest znacznie zréznicowany pod wzgledem atrakcyjnosci. Uzyskane wyniki
potwierdzaja pewne wczesniejsze spostrzezenia. Oto wazniejsze wnioski:

1. Powiaty nadmorskie majg zdecydowang przewage w zakresie atrakcyjnosci tu-
rystycznej w regionie: w kilku rankingach zajmujg czotowe miejsca (wedtug powia-
tow, gmin, miast). Czynnikiem majacym najwickszy wptyw na wysokie wartosci
wskaznikow sa walory turystyczne tych obszardw.

2. Powiaty lezace na potudnie od Baltyku przyjmujg zréznicowane wartosci
wskaznika atrakcyjnosci turystycznej. W ich przypadku obserwuje si¢ znaczniejszy
wplyw na wartosci pozostaltych dzialow analizy: stanu i ochrony $rodowiska oraz
dostepnosci komunikacyjne;j.

3. Relatywnie wysokie poziomy atrakcyjnosci notuje si¢ w wiekszych miastach,
a szczegOlnie wzrasta w tym zakresie rola metropolii Szczecina.

4. W kilku powiatach wystepuje znaczne zrdéznicowanie atrakcyjnosci turystycz-
nej pomiedzy gtownym osrodkiem turystycznym a pozostalymi gminami; dotyczy to
w najwigkszym stopniu powiatu kotobrzeskiego.

5. Uzyskane rezultaty cechuje wystarczajaca wiarygodnos¢ statystyczna.

6. Na uzyskane rezultaty pewien wptyw ma przyjety uktad zmiennych diagno-
stycznych: struktura wag elementoéw atrakcyjnos$ci turystycznej zdecydowanie prefe-
ruje walory turystyczne 0,55, przy stanie i ochronie srodowiska 0,25 oraz dostepno-
ci komunikacyjnej 0,20; ponadto wysokie rangi nadano takim zmiennym, jak: do-
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step do morza (0,20), liczba zabytkéw 1 muzeow (0,30), liczba imprez kulturalnych
(0,20), liczba hoteli i centrow spa (0,30). Mozna stwierdzi¢, ze w wiodacych powia-
tach, miastach czy pasach obszaréw geograficznych wiasnie te zmienne majg domi-
nujgce znaczenie, a ich dodatnia korelacja z ogdlnym stanem atrakcyjnosci tury-
stycznej przyjmuje najwigksze wartosci.

7. Istnieje dodatnia korelacja pomiedzy obszarami o wigkszej atrakcyjnosci tury-
stycznej a rozkladem geograficznym wystepowania markowych produktow tury-
stycznych w regionie.

Autor wielokrotnie realizowat juz badania w zakresie oceny zr6znicowania jed-
nostek terytorialnych, w tym w aspekcie problematyki turystycznej, stosujac gtoéwnie
metody taksonomiczne [Wisniewski 1999; Wisniewski 2004; Figurska, Wisniewski
2008].

Zastosowanie prezentowanej metodologii w duzej mierze potwierdzaja wyniki
badan metoda Hellwiga.

Wydaje sig, ze pozytywnym uzupetieniem przedstawionej analizy bytaby kom-
plementarna analiza oceny atrakcyjnosci inwestycyjnej powiatow (infrastruktura
ustugowa, infrastruktura techniczna, stosunki ludno$ciowe oraz finanse lokalne).
Zsumowanie efektow atrakcyjnosci turystycznej i atrakcyjnosci inwestycyjnej moze
da¢ kompletny obraz atrakcyjnosci, gdyz polityka inwestycyjna wladz samorzado-

wych ma $cisty wptyw na gospodarke turystyczna.
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EVALUATION OF TOURIST ATTRACTIVENESS
OF WEST POMERANIA COUNTIES

Summary: The paper presents the results of tourist attractiveness of West Pomeranian Voi-
vodeship. Tourist attractiveness is determined by many factors which are grouped at work
into three sections: tourist attractions, the state and the protection of the environment and
communication availability [Rogalewski 1974]. Each of the sections describes the weighted
variables. The aim of this study is to analyze the degree of attractiveness of the region coun-
ties. Synthetic index method was used as a basis in addition to the standard method of analy-
sis by Z. Hellwig. The analysis showed large variations of territorial attractiveness of the re-
gion, with the general predominance of the Baltic Sea area. At the end the most branded
tourist products of Western Pomerania are presented, with their geographical distribution.

Keywords: tourism attractiveness, region, county, synthetic index, pattern method.





