PRACE NAUKOWE

Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu

RESEARCH PAPERS 305

of Wroctaw University of Economics

Ekonomia

Redaktorzy naukowi

Magdalena Rekas
Jerzy Sokotowski

UE Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu
Wroctaw 2013



Redaktor Wydawnictwa: Aleksandra Sliwka
Redakcja techniczna i korekta: Barbara Lopusiewicz
Lamanie: Malgorzata Czuprynska

Projekt oktadki: Beata Dgbska

Publikacja jest dostgpna w Internecie na stronach:

www.ibuk.pl, www.ebscohost.com,

The Central and Eastern European Online Library www.ceeol.com,

a takze w adnotowanej bibliografii zagadnien ekonomicznych BazEkon
http://kangur.uek krakow.pl/bazy ae/bazekon/nowy/index.php

Informacje o naborze artykutéw i zasadach recenzowania znajduja si¢
na stronie internetowej Wydawnictwa
www.wydawnictwo.ue.wroc.pl

Kopiowanie i powielanie w jakiejkolwiek formie
wymaga pisemnej zgody Wydawcy

© Copyright by Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
Wroctaw 2013

ISSN 1899-3192
ISBN 978-83-7695-382-3

Wersja pierwotna: publikacja drukowana

Druk: Drukarnia TOTEM



Spis tresci

Mieczystaw Adamowicz, Pawel Janulewicz: Wykorzystanie analizy czyn-
nikowej do oceny rozwoju spoteczno-gospodarczego w skali lokalne;j.....
Ewa Badzinska, Jakub Ryfa: Ekonomia wirtualnych §wiatow — tendencje
TOZWOJU 1. veveteeseentesne e e e m st e e e m e b e s e nr s m e e s e e n b s e et n e e r e e e e nreareaneenenre s
Tomasz Bernat: Egzogeniczne determinanty dominacji rynkowej na przykta-
dzie POCZty POISKIE] SA......ooiiiiiiciie s
Agnieszka Brelik, Marek Tomaszewski: Wybrane determinanty ksztaltujace
wspotprace innowacyjnag przedsigbiorstw przemystowych z jednostkami
PAN i szkotami wyzszymi na terenie Polski P6éinocno-Zachodnieg;j...........
Agnieszka Bretyn: Wybrane aspekty jako$ci zycia mtodych konsumentow
W POISCE ...
Grzegorz Bywalec: Transformacja gospodarcza a regionalne zr6znicowanie
ubostwa w Indiach ...
Magdalena Cyrek: Determinanty zatrudnienia w ushugach tradycyjnych i no-
woczesnych — analiza regionalna............cccocviviiiiiiiiii e
Stawomir Czech: Czy wokot panstwa opiekunczego toczy sig¢ jeszcze spor
0 WATTOSCI? 1ottt ettt ettt sttt ettt b e bt st e e b et e e be e sbe e sbeesbeenbeenree
Stawomir Czetwertynski: Mozliwos$ci poznawcze prawa Metcalfe’a w okre-
slaniu warto$ci ekonomicznej sieci komunikacyjnych........cccoceviiiiiiinnnnnn,
Malgorzata Deszczka, Marek Wasowicz: Polityka i strategia rozwoju Unii
Europejskiej w koncepcji ekonomii zrOwnowazonego rozwoju ................
Karolina Drela: Zatrudnienie NietyPOWE .......c.cccervrrreerrineninieenresesesnee s
Pawel Drobny: Ekonomia personalistyczna jako proba reorientacji ekono-
TVUEL ¢ttt b bR bt b et
Malgorzata Gajda-Kantorowska: Koszty bankructwa panstwa ...................
Malgorzata Gasz: Unia bankowa — w poszukiwaniu nowego paradygmatu na
europejskim rynku bankowWym ........cccooiiiiiiiiiiiiiie e
Malgorzata Gawrycka, Anna Szymeczak: Zmiana struktury dochodow
w Polsce w relacji kapitat—praca z uwzglednieniem sektoréw gospodarki
NATOUOWE] ...ttt ettt
Anna Golejewska: Innowacje i sposoby ich pomiaru na poziomie regional-
10 % 11 RS T P T PSP PP PR
Mariusz Grebowiec: Zachowania nabywcze konsumentow na rynku ustug
bankowych w §wietle badan ...........coceiiiiiiiciiic

13

15

24

37

50

62

73

83

95

108

118
129

142
154

163

174

184



6 Spis tresci

Urszula Grzega: Oszczednosci 1 zadluzenie polskich gospodarstw domo-

Jarostaw Hermaszewski: Sytuacja finansowa gminy a wybory bezposrednie
w gminach. Wstep do badan ..........ccooeriiiiiiiiince e
Elzbieta Janton-Drozdowska, Maria Majewska: Wplyw globalizacji na
wzrost poziomu specjalizacji w migdzynarodowej wymianie handlowe; ..
Tomasz Jasinski, Agnieszka Scianowska: Mozliwosci oddziatywania na
wzrost gospodarczy poprzez kontrole poziomu ryzyka kredytowego
w bankach przy wykorzystaniu systemow sztucznej inteligencji...............
Renata Jedlinska: Atrakcyjno$¢ inwestycyjna Polski — wybrane aspekty......
Andrzej Jedruchniewicz: Inflacja jako cel polityki pienieznej NBP .............
Michal Jurek: Wykorzystanie analizy duracji i wypukto$ci w zarzadzaniu
TYZYKIem StOPY PrOCENEOWE] ... .evirvriieeriirisiieee st nne e
Stawomir Kalinowski: Znaczenie eksperymentu w metodologii nauk ekono-
TNICZIYCR .
Teresa Kaminska: Struktura branzowa bezposrednich inwestycji zagranicz-
nych a Kryzys finanSOWy ...
Renata Karkowska: Sila oddziatywania czynnikow makroekonomicznych
i systemowych na wielkos$¢ globalnej ptynnosci.........cccceoevvviiiiiciicnnns
Anna Kasprzak-Czelej: Determinanty wzrostu gospodarczego............c.c......
Krzysztof Kil, Radoslaw Slusarczyk: Analiza wplywu polityki stop procen-
towych EBC na stabilno$¢ sektoréw bankowych w wybranych krajach
strefy euro — wnioski Z KIyZysu .......oooveiiiiiiiiiiiic
Iwona Kowalska: Rozwoj badan z zakresu ekonomiki edukacji w paradyg-
macie interdyscyplinarno$ci Nauki ..........cocveveiinisiennsecee e
Ryszard Kowalski: Dylematy interwencjonizmu w czasach kryzysu ............
Jakub Kraciuk: Kryzysy finansowe w $wietle ekonomii behawioralne;j........
Hanna Kruk: Rozwdj zréwnowazony w Regionie Morza Battyckiego na
przyktadzie wybranych miernikow w latach 2005-2010...........cccveverinnnne
Kazimierz W. Krupa, Irmina Jeleniewska-Korzela, Wojciech Krupa: Ka-
pitat intelektualny jako akcelerator nowej ekonomii (tablice korelacyjne,
PracowniCy KIUCZOW)......vivviiiiiiiiiiiici s
Anna Krzysztofek: Normy i standardy spotecznej odpowiedzialno$ci przed-
TS o1 10) 51 A PSPPSR O TP UPR PP
Krzysztof Kubiak: Transakcje w procesie przeptywu wiedzy w $wietle no-
wej ekonomii inStytucjonalne] ........ccocveeveririeiiiiiiisieeesee e
Pawel Kulpaka: Model konsumpcji permanentnej M. Friedmana a keyne-
sowskie funkcje konsumpcji — empiryczna weryfikacja wybranych teorii
na przyktadzie CZeCh........cooiiiiiiiici
Justyna Lukomska-Szarek, Marta Wloka: Rola kontroli zarzadczej w pro-
cesie zarzadzania jednostkami samorzadu terytorialnego ...........ccocveevrnne.
Natalia Mankowska: Konkurencyjnos¢ instytucjonalna — wybrane problemy
MELOAOLOZICZIE ...t nnee

207
218
228
240
252
264
276
287
299
311
323
334
348
358
370

380

391

401

413

423

434



Spis tresci

Joanna Mesjasz, Martyna Michalak: Percepcja zaangazowania przez adep-
tow zarzadzania — szansg czy ograniczeniem dla wspotczesnych firm ......
Jerzy Mieszaniec: Innowacje nietechnologiczne w przedsi¢biorstwach prze-
mystowych sektora wydobyWezego ........cooviiiiiiiiiiiiiicic e
Aneta Mikula: Ubostwo obszarow wiejskich w krajach Unii Europejskiej —
demografia i TyNEK Pracy .....cccccvoiiiiiiiiiiiiieie e
Grazyna Musialik, Rafal Musialik: Warto$¢ publiczna a legitymizacja.......
Janusz Myszczyszyn: Wykorzystanie koncepcji social savings w okresleniu
wplywu sektora kolejowego na wzrost gospodarczy Niemiec w poczat-
KACH XX WL o
Aleksandra Nacewska-Twardowska: Zmiany w polityce handlowej Unii
Europejskiej na poczatku XXIT WieKu ......cooovviiiiiiiieiccceee e
Anna Niewiadomska: Wydtuzanie okresu aktywnosci zawodowej osob star-
SZYCN W POISCE ...
Mariusz Nyk: Przecigtne wynagrodzenie a sytuacja na rynku pracy — przypa-
dek wojewodztwa t0dZKIe@O........civviiiiiiiiii i
Monika Pasternak-Malicka: Przestanki ruchéw migracyjnych Polakow
z obszaru wojewodztwa podkarpackiego w kontekscie kryzysu gospodar-
czego wywotanego kryzsem SUDPIIME .......ccovviiiiiiciiiiieceee s
Jacek Pera: Budowa nowej architektury regulacyjnej w Europie jako element
zarzadzania ryzykiem niestabilno$ci finansowej — rozwigzania pokryzyso-
we. Proba oceny i wnioski dla Polski .........cccooviiiiiiiiiiiiiicc
Renata Peciak: Kryzysy w gospodarce w interpretacji Jeana-Baptiste’a

Czestawa Pilarska: Wspodtczesny kryzys gospodarczy a naptyw bezposred-
nich inwestycji zagranicznych do Polski.........cccooviiiiiiiiiiiniiice
Elzbieta Pohulak-Zoledowska: Innowacyjna nauka a zrodta jej finansowa-
1
Adriana Politaj: Pomoc publiczna na subsydiowanie zatrudnienia w Polsce
1 w wybranych krajach Unii Europejskiej ........cccooviviiiiiniiiinnccn
Marcin Ratajczak: Odpowiedzialny biznes w aspekcie osigganych korzysci
ekonomicznych na przyktadzie przedsigbiorstw agrobiznesu....................
Magdalena Rekas: Dzietnos¢ w krajach Unii Europejskiej i czynniki wpty-
wajace na jej poziom — przeglad wybranych badan .............ccceeiiiinenn.
Wilodzimierz Rudny: Rozwigzania zintegrowane w modelach biznesowych
Krzysztof Rutkiewicz: Pomoc publiczna na dziatalno$¢ badawczo-rozwojo-
wa 1 innowacyjnos$¢ przedsigbiorstw w polityce konkurencji Unii Europe;j-
skiej W 1atach 2004-2010 .......ccorerieiiiiiieiece s
Katarzyna Skrzeszewska: Konkurencyjnos¢ krajéw Regionu Morza Battyc-
kiego w §wietle migdzynarodowych rankingow.............ccceevvrvvniinicnncnnnn.
Tadeusz Sporek: Ewolucja i perspektywy grupy BRICS w globalnej gospo-

457

469

481

492

500

513

524

536

547

559

573

584

601

617

628

638

653

663

675



8 Spis tresci

Aleksander Surdej: Inwestycje w szkolenia zawodowe w $wietle teorii eko-
110200110721 1<) TP PR PP PR PPPTPR
Piotr Szajner: Wplyw zmiennosci kursu walutowego na migdzynarodowa
konkurencyjno$¢ polskiego sektora ZywnoSCIOWego ........ccuerveriverieernennne.
Stanistaw Slusarczyk, Piotr Slusarczyk, Radostaw Slusarczyk: Problem
skutecznosci 1 efektywnosci decyzji menedzerskich w firmie w zakresie
formutowania i wdrazania Strate@ii ...........ceereereereenienieiie e
Sylwia Talar, Joanna Kos-Labedowicz: Polska gospodarka internetowa —
SEAN 1 PEISPEREYWY 1eevviiiiiieiiiie ittt ettt ettt sttt sttt eenneees
Monika Utzig: Aktywa finansowe gospodarstw domowych a koniunktura go-
SPOAAICZA ..ttt
Agnieszka Walega: Nierownosci dochodowe w kontekScie przystgpienia
Polski do Unii EUropejskie] ........couvviveriiiiiiiiiiiisiese e
Grzegorz Walega: Wptyw spowolnienia gospodarczego na zadtuzenie go-
spodarstw domowych W POISCE ........cvoviiiiiiici e
Grazyna Wegrzyn: Formy zatrudnienia pracownikow w Unii Europejskiej —
aktualne teNdenCIe .......cvevviiiiiiieiiieeee e
Barbara Wieliczko: Krajowa pomoc publiczna w UE w okresie obecnego

Artur Wilezynski: Znaczenie kosztow alternatywnych w rachunku ekono-
micznym gospodarstw rolnych ..o
Renata Wojciechowska: Wieloznacznos$ci jezykowe wspolczesnej ekonomii
Jarostaw Wojciechowski: Ewolucja koncepcji funkcjonowania rynku w spo-
tecznej nauce Kosciota Katolickiego .......cooovvvviiiiiiiciiiiiicicc e
Agnieszka Wojewodzka-Wiewiorska: Znaczenie lokalnych grup dziatania
w budowaniu kapitalu spotecznego na obszarach wiejskich.............cc......
Grazyna Wolska: Kodeksy etyczne jako instrument poprawnych relacji mig-
dzy podmiotem gospodarczym a Konsumentem...........c.cvuoveverererieernennens
Joanna Wozniak-Holecka, Mateusz Grajek, Karolina Sobczyk, Kamila
Mazgaj-Krzak, Tomasz Holecki: Ekonomiczno-spoleczne konsekwen-
cje reklamy w segmencie [ekOW OTC .......ccccooeiiiiiiiiiiicii e
Gabriela Wronowska: Oczekiwania pracodawcow wobec absolwentow
szkot wyzszych w Polsce jako przyktad bariery wejscia na rynek pracy...
Anna Wziatek-Kubiak, Marek Peczkowski: Zrodta i bariery ciaglosci
wdrazania innowacji przez polskie przedsiebiorstwa...........ccevevveiiieiiinenns
Alfreda Zachorowska, Agnieszka Tylec: Instytucjonalna struktura rynku
PTACY W POISCE ...
Malgorzata Zielenkiewicz: Upodabnianie si¢ krajow pod wzgledem pozio-
mu dobrobytu w procesie integracji europejskiej ..........ccovvevvrririvnierennenn.
Mariusz Zielinski: Demografia i aktywno$¢ zawodowa ludnosci a poziom
bezrobocia w Unii EUrOpejSKI€]......vuveviriiieiiiiiiiecrcseec s
Jerzy Zyiynski: Gospodarka jako spojny system strumieni pienigdza a pro-
blem racjonalnosci pakietu fiskalnego..........cocceeeviiiiiiiiiiie,

695

706

716

729

744

754

766

778

790

802
813

823

834

844

853

861

872

884

895

907



Spis tresci

Summaries

Mieczystaw Adamowicz, Pawel Janulewicz: The use of factor analysis for
the assessment of socio-economic development on the local scale............
Ewa Badzinska, Jakub Ryfa: The economy of virtual worlds — trend of de-
VEIOPIMIEIE ...ttt sttt sttt see e s sbeennee
Tomasz Bernat: Exogenous determinants of market dominance — Polish Post

Agnieszka Brelik, Marek Tomaszewski: Selected determinants forming in-
novative partnership of traditional industrial companies with units of Pol-
ish Academy of Sciences and universities in north-western Poland...........

Agnieszka Bretyn: Selected aspects of quality of life of young consumers in
POIANG ...

Grzegorz Bywalec: Economic transformation and regional disparity of pov-
eIty 10 INAIA....coiiiciie

Magdalena Cyrek: Determinants of employment in traditional and modern
services — regional analysis .......ccoovvreeriniiei

Stawomir Czech: Is the welfare state’s dispute over values still alive? ..........

Stawomir Czetwertynski: Cognitive possibilities of Metcalfe’s law in defin-
ing the economic value of communication NEtWOrks ............cevvverieerieniens

Malgorzata Deszczka, Marek Wasowicz: Policy and development strategy
in the European Union in the conception of economics of sustainable de-
VEIOPIMENL ...

Karolina Drela: Untypical employment............cccooevvrieninininieneneseee e

Pawel Drobny: Personalist economics as an attempt at economics reorienta-
TOM L

Malgorzata Gajda-Kantorowska: Costs of sovereign default.......................

Malgorzata Gasz: Bank Union — in search of a new paradigm on the Euro-
pean banking mMarket..........ccoovveiiiiici e

Malgorzata Gawrycka, Anna Szymczak: Change of income framework in
capital-labour scheme in Poland, including the sector of national economy

Anna Golejewska: Innovations and the way of their measure at the regional

Mariusz Grebowiec: Purchasing behavior of consumers on banking service
market in the light of research ...........ccccoviiiiiiiii
Urszula Grzega: Savings and debt of Polish households...........cccocceviiiiininnns
Jarostaw Hermaszewski: Financial situation of a commune vs. local elec-
tions. Introduction to the StUAY .........ccoviririiii i
Elzbieta Janton-Drozdowska, Maria Majewska: The impact of globaliza-
tion on a higher specialization level in international exchange of goods...
Tomasz Jasinski, Agnieszka Scianowska: Banks’ possibilities of influencing
macroeconomic growth by the use of neural network systems in the credit
FISK CONIOL ...

23

36

48

61

72

82

94
107

117

128

141

153
162

173

183

194

206
217

227

239



10 Spis tresci

Renata Jedlinska: Investment attractiveness of Poland — selected issues ...... 263
Andrzej Jedruchniewicz: Inflation as a target of monetary policy of NBP ... 275
Michal Jurek: Use of duration and convexity analysis in interest rate risk

TNANAZEINIENE 11ttt ieveesteesteeesteeesibeessbeestbeesbe e s be e e sbbeesbbeesbbeessbeesnbeessbeeenseeeens 286
Stawomir Kalinowski: The role of the controlled experiment in the method-

010ZY OF ECONOMY ....c.viviiiiiiiitiiiie e 298
Teresa Kaminska: Economic activity structure of foreign direct investment

ANd fINANCIAL CTISIS ..iuveiiiiiiieie et 310
Renata Karkowska: The impact of macroeconomic and systemic factors on

the global HQUIAILY . ..c.veviiiieie e 322
Anna Kasprzak-Czelej: Determinants of economic growth ...........c.cccocvennenne 333

Krzysztof Kil, Radostaw Slusarczyk: The analysis of influence of the ECB
interest rates’ policy on a stability of bank sectors in selected countries of

the eurozone — conclusions from the CriSis........cccocvvriviriiiiiiiiiinii i 347
Iwona Kowalska: Development of research in the field of economics of edu-

cation within the paradigm of interdisciplinarity of science ............ccevuue.. 357
Ryszard Kowalski: The dilemmas of interventionism in times of crisis ........ 369
Jakub Kraciuk: Financial crises in the light of behavioural economics......... 379
Hanna Kruk: Sustainable development in the Baltic Sea Region based on

chosen indices in years 2005-2010 ........cccvirierinininiene e 390

Kazimierz W. Krupa, Irmina Jeleniewska-Korzela, Wojciech Krupa: In-
tellectual capital as an accelerator of the new economy (correlation tables,

KEY €MPLOYEES) ...vivviiiiiieiiieiie i 400
Anna Krzysztofek: Norms and standards of social responsibility in enter-

PTASES wrveenteresteeteest sttt et e r st e e e s bt b e s bt e Rt s et E et n e R Rt r e nr e reen e renre s 412
Krzysztof Kubiak: Transactions in the flow of knowledge in the light of new

INSHIULIONAl ECOMOMICS ...vvivviriiiie e 422

Pawel Kulpaka: M. Friedman’s permanent consumption model and Keynes-
ian consumption functions — empirical verification of selected theories on

the example 0f CZECh........coooviiiiiiii e 433
Justyna Lukomska-Szarek, Marta Wléka: The role of management control

in management process of local self-government units.............cccoceeveeneenne 444
Natalia Mankowska: Institutional competitiveness — selected methodologi-

CAL ISSUES 1.ttt ettt ettt ettt sb ettt e e b e bt e sbeesaeesreennee 456

Joanna Mesjasz, Martyna Michalak: Understanding the engagement by
management adepts — a chance or a limitation for contemporary business 468
Jerzy Mieszaniec: Non-technological innovations in the industrial enter-

Prises Of MININE SECTOT.....viiiviiiiiiiieie ittt 480
Aneta Mikula: Poverty of rural areas in the European Union member states —
demography and 1abor Market ..........cccveviiriiiiiiiii 491

Grazyna Musialik, Rafal Musialik: Public value and legitimacy ................. 499



Spis tresci

11

Janusz Myszczyszyn: Use of social savings concept in defining the role of
railway sector on the economic growth in Germany in the early twentieth
COMTUTY eriiiiiiiiiiiiiiiii e e e e

Aleksandra Nacewska-Twardowska: Changes in trade policy of the Euro-
pean Union at the beginning of the twenty-first century ...........cc.cecveevennene

Anna Niewiadomska: Extending the period of professional activity of the
elderly iNPOIANG .........ocveiee e

Mariusz Nyk: Average salary and the situation on the labour market — case of
10dZ VOIvOdESHIP ..ot

Monika Pasternak-Malicka: Reasons form migration of Poles from Subcar-
pathian Voivodeship in the context of the economic crisis caused by the
SUDPICIMIC CTISIS +uvvvviariiieseetistesite st sttt ettt e e bt b nr b b e bt esnene e

Jacek Pera: Construction of a new regulatory architecture in Europe as an
element of financial instability risk management — post-crisis solutions.
Attempt of assessment and implications for Poland.............c.cccocerinnnnnn.

Renata Peciak: Crises in the economy in the interpretation of Jean-Baptiste
Y ettt Rt r e r e

Czestawa Pilarska: The contemporary economic crisis and foreign direct in-
vestment inflow into Poland ...........ccceeiiiiiiii

Elzbieta Pohulak-Zoledowska: Innovations in science and their financial
SOUICES ...vavsresreseesesseese e ese e st et se e s e et e b r e ne e e e bt e b e n s et e bt e bt b e e e b e e bt ren e enes

Adriana Politaj: State aid for subsidizing of employment in Poland and in
selected countries of the European Union ............ccocvvcvvininiencnesceinennenn

Marcin Ratajczak: Responsible business in the context of economic benefits
gained on the example of agribusiness eNterprises........covvvvvrrrvrrrvrnrveenens

Magdalena Re¢kas: Fertility rate in the European Union states and factors
influencing the rate — review of selected SUTVEYS .......ccccvviiiiiiriinicniininns

Wlodzimierz Rudny: Solution-based business models............cccccviiiiiiinnns

Krzysztof Rutkiewicz: State aid for Research & Development & Innovation
activities of enterprises in the European Union’s competition policy in the
PEriod 2004-2010......ccciiiiiiiiiiie e

Katarzyna Skrzeszewska: Competitiveness of the Baltic Region countries in
the context of international rankings ..........c.coccveevriiiieiienienie e

Tadeusz Sporek: Evolution and perspectives of BRICS group in the global
S1e10) 110110 TSP TR T TP RSO PP

Aleksander Surdej: Investments in VET programmes: framework for an eco-
NOMIC ANALYSIS .vviivviiiiiiiiiie ittt b e sbe e saeeeees

Piotr Szajner: The impact of exchange rated volatility on the competitiveness
of Polish food sector on international markets ...........cccccevvveiiiniiiicninnnns

Stanistaw Slusarczyk, Piotr Slusarczyk, Radostaw Slusarczyk: The prob-
lem of efficacy and effectiveness in the formulating and implementing of
strategy decision Making ProCeSS ........ceveririeriineriniierie s

512

523

535

546

558

572

583

600

616

627

637

652

662

674

683

694

705

715



12 Spis tresci

Sylwia Talar, Joanna Kos-Labedowicz: Polish Internet economy — current
state and fUtUre PerSPECIVES .......veivviireerieeriesie et
Monika Utzig: Households’ financial assets and economic prospect..............
Agnieszka Walega: Income inequality in the context of accession of Poland
to the European UnION ..........ccoveriiiieeeneseee e
Grzegorz Walega: Impact of economic slowdown on households’ debt in
POIANG ... s
Grazyna Wegrzyn: Employment forms in the European Union — current
TTENAS. ...
Barbara Wieliczko: State aid in the European Union in the period of the cur-
TENE CIISIS...viiiiiic s
Artur Wilezynski: The impact of opportunity costs on farms profitability.....
Renata Wojciechowska: Linguistic ambiguities of contemporary economics
Jaroslaw Wojciechowski: Evolution of free market concept in social teach-
ing of the Catholic Church..........cccccoiiiiiiiinii
Agnieszka Wojewddzka-Wiewiorska: The significance of local action
groups in formation of social capital in rural areas ...........ccccccoevvevrivernrnnne
Grazyna Wolska: Ethical codes as a tool of correct relations between a firm
AN & CONMSUIMEGT ..vevviiivieiteesie et steesteesbe et et sbe e sbeesbe et e e sbeesbeesbeesbeesbeesbeenbeens
Joanna Wozniak-Holecka, Mateusz Grajek, Karolina Sobczyk, Kamila
Mazgaj-Krzak, Tomasz Holecki: Marketing of OTC medicines in Pol-
and on the example of television advertising ..........c.ccevveereerieeriieriecniennens
Gabriela Wronowska: Expectations of employers towards graduates of uni-
versities in Poland as an example of barriers to enter the labor market ....
Anna Wziatek-Kubiak, Marek Peczkowski: Sources and barriers of per-
sistence of innovation of Polish manufacturing companies .............cc......
Alfreda Zachorowska, Agnieszka Tylec: Institutional structure of the labor
market in Poland ..........cccoviiiiiiii
Malgorzata Zielenkiewicz: Convergence of the countries in terms of social
welfare in the process of European integration ...........ccooeevevvenervnieernnnenn
Mariusz Zielinski: Demography and economically active population vs. the
level of unemployment in the European Union..........cccocvvvieicninceiennnn
Jerzy Zyzynski: Economy as a consistent system of money flows vs. the is-
sue of fiscal pact rationNality ...........ceeveeiieiieiie e

765
777
789
801
812
822
833
843

852

860

871

883

894

906

916



PRACE NAUKOWE UNIWERSYTETU EKONOMICZNEGO WE WROCLAWIU
RESEARCH PAPERS OF WROCLAW UNIVERSITY OF ECONOMICS nr 305+ 2013

Ekonomia ISSN 1899-3192

Joanna Wozniak-Holecka, Mateusz Grajek, Karolina Sobczyk,

Kamila Mazgaj-Krzak, Tomasz Holecki
Slaski Uniwersytet Medyczny w Katowicach

EKONOMICZNO-SPOLECZNE KONSEKWENCJE
REKLAMY W SEGMENCIE LEKOW OTC

Streszczenie: Nadrzednym celem reklam lekéw OTC (over the counter) jest zwigkszanie
popytu. W tym celu producenci wykorzystuja roznorodne techniki pozyskiwania klientow.
Zwigkszanie sprzedazy farmaceutykéw bez recepty nie wywiera jednak jednoznacznego
wplywu na zdrowotnos$¢ populacji. Skuteczna reklama, glownie telewizyjna, najczesciej de-
cyduje o wyborze preparatoéw OTC, co obcigza indywidualnych nabywcow oraz przesuwa ka-
naly przeplywu $rodkow finansowych ze strony publicznej na prywatna. Poniewaz zjawisko
samoleczenia staje si¢ istotng alternatywa dla profesjonalnych procedur medycznych, nalezy
zastanowi¢ si¢ w naukowo ustrukturyzowany sposob nad wszelkimi konsekwencjami tych
ogolnoeuropejskich trendow.

Stowa kluczowe: ekonomia, marketing, reklama, rynek lekow OTC, samoleczenie.

1. Wstep

Reklamg wedtug definicji nazywamy bezosobows, odptatna, adresowang do maso-
wego odbiorcy forme przekazywania informacji rynkowych, ktére prezentuja i jed-
nocze$nie popieraja okreslong oferte sprzedazy'. Reklama moze promowaé wiele
produktéw i ustug, jednak jej celem jest zawsze przekona¢ o zaletach produktu, wy-
wola¢ w odbiorcy zainteresowanie i eskalowac¢ pragnienie posiadania lub konsump-
cjiz. Skuteczno$¢ reklamy, bedaca stopniem realizacji celéw, jakie nadawca chce
osiggnaé za jej pomoca, staje si¢ w efekcie miarg sterowania popytem?. A zatem
reklama jest rodzajem informacji potaczonej z komunikatem perswazyjnym i ma na
celu przekonanie nas do nabycia czy korzystania z okre§lonych towaréw czy ustug
lub popierania okreslonych spraw. Jako nadrzedzie marketingowe zwigkszajace po-

! Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (DzU 1993 nr 7, poz. 34).
2 European Convention of Transfrontier Television (ETS Nr 132, art. 2, pkt f).
3 Kodeks etyki reklamy, ,Rada Reklamy”, Warszawa 2008.
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pyt jest obecna rowniez na rynku lekow OTC (over the counter — czyli wydawanych
bez przepisania przez lekarza)®.

W polskim prawodawstwie omawiane kwestie okreslone sg w ustawie ,,Prawo
farmaceutyczne”, ktora szczegdtowo definiuje reklame produktow leczniczych oraz
jej rodzaje, a takze zawiera szereg zakazow i nakazéw w odniesieniu do tego typu
dziatan®. Ponadto Rozporzadzeniem Ministra Zdrowia w sprawie reklamy produk-
tow leczniczych® doktadnie sprecyzowano warunki i formy prowadzenia kampanii
wraz ze sposobem przekazywania niezbednych informacji.

Jak wynika z danych firmy StarLink, warto$¢ rynku reklamowego w Polsce
w 2012 r. wyniosta ok. 7 mld PLN, co stanowi 5-procentowy spadek w poréwnaniu
z rokiem 2011. Udziat klas mediéw w rynku reklamowym zostat podzielony pomig-
dzy: telewizje (51,6%), Internet (18,6%), magazyny (8,1%), radio (7,7%), dzienniki
(6,2%), reklamy typu ,,outdoor” (6,1%) oraz kino (1,6%). W stosunku do roku po-
przedniego udziat telewizji zmalat o 5,6%, natomiast udziat Internetu i kin w ryn-
ku reklamowym wzrdst odpowiednio o 8,7 i 11,2%. Pozostate media odnotowaty
ujemna dynamike. Na opisany stan rzeczy zdecydowanie wptynat kryzys w sektorze
produktéw szybko zbywalnych — FMCG (np. artykuly spozywcze, srodki czysto-
sciowe, alkohol, tyton) oraz spowolnienie gospodarcze w branzy farmaceutycznej
i finansowej. Sektor FMCG odnotowat ponad 12-procentowy spadek wydatkow
reklamowych, podczas gdy pozostate sektory tacznie ograniczyty dziatania promo-
cyjne jedynie o 2,6%. Pozytywny wplyw na rynek reklamy miat handel, ktérego
wydatki niemalze doré6wnuja branzy telekomunikacyjnej, a w szczeg6lnosci branze
RTV i AGD oraz turystyka i rekreacja’.

Najnowszy raport firmy PMR donosi, ze rozwdj rynku lekéw OTC latach 2012-
-2014 osiagnie $rednioroczne tempo rozwoju i wynosi¢ bedzie 3%. W 2011 r. war-
tos¢ rynku produktéw OTC w Polsce (apteczny i pozaapteczny kanat dystrybucji)
wzrosta 0 5% do wartosci 7,9 mld PLN. Przewiduje sig, ze dynamika wzrostu sprze-
dazy w latach nastgpnych bedzie nizsza niz w 2011 r., lecz pomimo to segment
bedzie notowat dodatnie dynamiki, w przeciwienstwie do sprzedazy lekéw refundo-
wanych. Wptyw na taki stan rzeczy beda miaty rowniez zapisy ustawy refundacyjne;j
z dnia 12 maja 2011 roku®, ktora weszta w zycie 1 stycznia 2012 r. Aktualne dane
wykazuja, ze Srednioroczna warto$¢ segmentu lekéw wydawanych bez recepty wy-
nosita 8,2 mld PLN. Ponadto prognozuje sie¢, ze warto$¢ rynku lekow OTC w Polsce

4J. Kruszewski, A. Miller, R. Ratynfiski, Leki OTC (over the counter) w alergologii — samoleczenie
chorob alergicznych, ,,Alergia” 2004, 2.

5 Ustawa z dn. 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (DzU 2008, nr 45, poz. 27).

6 Rozporzadzenie z dnia 21 listopada 2008 roku w sprawie reklamy produktéw leczniczych (DzU
08.210.1327).

" Raport o rynku mediow i reklamy, StarLink — eksperci w mediach 2012: http://www.starlink.pl/,
Eksperci-w-mediach/5/1/all/Raporty.html [dostep: 20.03.13 r.].

8 Ustawa z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekéw, Srodkow spozywezych specjalnego przeznacze-
nia Zywieniowego oraz wyrobow medycznych (DzU 2011 nr 122 poz. 696).
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w roku 2013 wzrosnie do 8,4 mld PLN, aby nastepnie osiagna¢ putap sprzedazy na
poziomie 8,6 mld PLN w roku 2014°,

Specjalisci z Sektora Badan Rynku Medycznego TNS OBOP wysuwaja wnio-
sek, ze rynek lekow bez recepty to jeden z najszybciej rozwijajacych sie rynkow
w Polsce. Notuje si¢ tu nadal dynamiczne wzrosty. Z roku na rok wartos¢ sprzedazy
aptecznej OTC rosnie o kilka procent, a Polska staje si¢ jednym z krajow o najwiek-
szej konsumpcji lekow na jednego mieszkanca'.

Celem opracowania jest ilosciowa analiza telewizyjnych reklam produktow far-
maceutycznych ze szczegdlnym uwzglednieniem lekéw typu OTC, a takze poréw-
nanie otrzymanych wynikéw pomiedzy publicznym i prywatnym nadawca w dwoch
kluczowych dla branzy farmaceutycznej okresach: jesiennym oraz wiosennym. Isto-
ta badania byto stwierdzenie, jaki procent reklam telewizyjnych stanowig preparaty
rynku OTC oraz jaki jest stosunek grupy docelowej wobec tego typu przedsiewzigc.

2. Material i metody

Badaniem kwestionariuszowym na grupie losowo dobranych respondentow objeto
populacje 400 o0sob stale zamieszkujacych wojewodztwo $laskie. W celu realizacji
zatlozonego celu przeanalizowano odpowiedzi na pytania dotyczace stosunku re-
spondenta do reklam lekow OTC oraz opinii na temat wptywu tego typu informacji
na zakup lekéw bez recepty.

Ponadto przeprowadzono analiz¢ ilosciowa reklam telewizyjnych (w stacjach
publicznych i prywatnych) w dniach powszednich i wolnych od pracy. Analizie pod-
legaly wszystkie reklamy telewizyjne, aczkolwiek przy uwzglednianiu reklam le-
kéw nie brano pod uwage suplementéw diety, ktore zgodnie z prawem Unii Europej-
skiej kwalifikowane sg jako $rodki spozywcze!l. Przy przygotowaniu bazy danych
i opracowaniu wynikow koncowych postuzono si¢ programem MS Excel 2010.
Dane z badania zostaly zakodowane jako zmienne jako$ciowe w skali nominalne;j,
a nastepnie dokonano analizy statystycznej w srodowisku Statistica 10.

3. Wyniki badan

Struktura ptci ankietowanych osob ksztattowata si¢ nastepujaco: 3% ogotu — kobiety;
Vi 0gbhu — mezezyzni. Wiekszos¢ z ankietowanych posiadata wyksztalcenie $rednie

® Rynek produktow OTC w Polsce 2012. Prognozy rozwoju na lata 2012-2014., Farmacja i rynek
medyczny, 2012: http://www.ekonomia24.pl/artykul/930247 html?print=tak&p=0 [dostep: 20.03.13 r.].

1" M. Michalik, H. Mruk, B. Pilarczyk, Marketing strategiczny na rynku farmaceutycznym, ,,Ofi-
cyna Ekonomiczna”, Krakéw 2005.

! Directive 2002/46/EC of the European parliament and of the council of 10 June 2002 on the
approximation of the laws of the member states relating to food supplements (DzU L 183 z 12.7.2002,
s. 51).
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(81%). Wyksztalceniem wyzszym legitymowato si¢ 14% respondentdow, pozostali
respondenci posiadali wyksztatcenie podstawowe badz zawodowe.

Wedtug ankietowanych najwiekszy wptyw na zakup lekow bez recepty ma nie-
watpliwie reklama telewizyjna — az 87% badanych. Pozostate 13% przypisuje ten
wplyw innym mediom (7% reklamie prasowej, 5% radiowej i jedynie 1% bierze
pod uwage reklamy internetowe). W subiektywnej ocenie wptywu reklam na zakup
leku ponad potowa badanych uwaza, ze maja one $redni wptyw na zakup lekow
bez recepty, o matym wplywie w tym zakresie wypowiada si¢ 45% badanych. Po-
nadto analiza statystyczna dowiodla, ze dla 60% badanych reklamy lekow OTC sa
obojetne i nie wzbudzaja w nich zadnych konkretnych odczué. 36% ankietowanych
przyznaje, ze reklamy te sa dla nich denerwujace, a jedynie 4% uwaza je za zabaw-
ne. Wedtug 57% ankietowanych reklamy lekow OTC sg potrzebne, jednak az z nich
43% uwaza, ze jest ich stanowczo za duzo i nalezaloby zredukowac ich liczbe. We-
dhug 29% reklamy te sg absolutnie zbedne w telewizji. Zdania na ten temat nie ma
14% o0s6b bioracych udziat w badaniu.
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Reklamy lekéw OTC zajmuja drugie miejsce w kategorii wykorzystania czasu
antenowego. Jest to Srednio 18% cato$ci przekazu. Wyjatkiem sg weekendy w te-
lewizji publicznej, gdzie leki OTC sa emitowane w rowniej mierze z produktami
spozywczymi (po 20%). Pozostale miejsca zajmujg kazdorazowo produkty kosme-
tyczne (m.in. produkty zwigzane z problemem cery tradzikowej, kremy przeciw-
zmarszczkowe, balsamy do ciata, perfumy réznych producentow, zestawy do ma-
kijazu) oraz ustugi telekomunikacyjne popularnych operatoréw sieci komérkowych
i telefonii stacjonarnych (srednio po 13% ogdtu reklam). Do kategorii ,,pozostate”
zostaly zaliczone odpowiednio takie informacje, jak reklamy: bankow, produktéw
czystosciowych, czasopism, supermarketéw, samochodow i artykuléw gospodar-
stwa domowego — ktorych udziat procentowy w badaniu wahat si¢ miedzy 1 a 9%
(rys. 1-4).

Dodatkowo w sezonie jesienno-zimowym najczesciej reklamowanymi w tele-
wizji preparatami typu OTC byly farmaceutyki zwigzane z przezigbieniem (27%),
leki przeciwbdlowe (24%) oraz gastryczne (22%). Dla sezonu wiosenno-letniego
obserwuje si¢ istotna przewage lekéw przeciwbolowych (31%) nad pozostalymi
dwoma rodzajami wymienionymi powyzej (odpowiednio: 8 i 23%). Preparaty za-
lecane w zwigzku z problemami kostno-stawowymi w obu okresach cechowaty si¢
19-procentowg emisja. Nie obserwuje si¢ jednak wyraznej przewagi procentowej dla
konkretnego rodzaju w poszczegdlne dni tygodnia (rys. 5).
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Rys. 5. Procentowy udziat reklam lekow OTC roznego typu

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Ze wzgledu na fakt, ze badanie nie obejmowato suplementow diety, nie ocenio-
no tutaj sezonowosci emisji reklam takich produktow, jak: tran, witaminy i mineraty,
suplementy wspomagajgce opalanie czy tez odchudzanie.

4. Dyskusja

Przeprowadzone badanie pozwolito oszacowac procent reklam telewizyjnych po-
swieconych lekom wydawanym bez recepty, a takze oceni¢ stosunek grupy badaw-
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czej do tego typu przekazu reklamowego. W wyniku kwerendy literaturowej usta-
lono natomiast, jak niewiele jest w polskim pismiennictwie artykutdow naukowych
o podlozu badawczo-analitycznym, zwigzanych z poruszang tematyky. Pierwsza
z prac opisujaca podobng kwesti¢ jest badanie Wéjtowicz-Chomicz i Borzgckiego,
w ktorym przebadano grupe 150 studentow pod katem stosowania przeciwbolowych
lekow bez recepty. Okoto 86% respondentdow potwierdzito stosowanie lekow prze-
ciwbolowych OTC w ciagu ostatniego miesigca. Dowiedziono, ze 80% ankietowa-
nych studentéw dawkowalto leki zgodnie z zaleceniami producenta, natomiast az
20% przyjmowato je wedtug wlasnego uznania. Prawie 75% zazywalo leki OTC,
poniewaz nie mialo czasu na wizyte u lekarza. Pozostali uwazali dolegliwos$ci za
zbyt blahe, aby udac si¢ z nimi do specjalisty. Reklama byta istotnym czynnikiem
decydujacym o zakupie leku dla 24% respondentow!'2.

Z kolei badanie Chmiel-Perzynskiej i in. (319 respondentdow) dotyczace moty-
wow zakupu lekow OTC dowiodlo, Ze uczestnicy badania w 8,8% kierujg si¢ w wy-
borze leku promocja cenowa, 6,7% reklama, 5,2% spontaniczng decyzja, natomiast
3,1% konsultacja z lekarzem. Dobor Zrodet informacji o leku ksztaltowal si¢ na-
stepujaco: 49,0% farmaceuta, 17,0% rodzina, 11,9% przyjaciele, 11,3% reklamy
i ulotki, 6,8% lekarze. Badacze podjeli si¢ rowniez oceny wplywu reklamy na zakup
srodkéw OTC w opinii respondentéw. Dla 18% ankietowanych nie ma on znaczenia.
Odsetek 50% respondentow opowiada si¢ za matym lub bardzo malym wptywem
reklamy, natomiast 31% za duzym badz bardzo duzym. Wigkszo$¢ respondentow
(75,5%) uwaza pomyst wprowadzenia zakazu reklamy lekow OTC za dziatanie
btedne®.

Hartman i in. przeprowadzili sondaz na 131 osobach z wojewodztwa $laskie-
go, w ramach ktorego badali uzyteczno$¢ reklam w doborze leku na przezigbienie.
Wedtug uzyskanych danych w przypadku 64,2% badanych reklama pomogta w wy-
borze leku tego typu. Deklarowana czestos¢ zakupu lekow OTC na przezigbienie,
znanych ankietowanym z reklamy, ksztattowata si¢ nastgpujaco: 15,3% czgsto lub
bardzo czgsto; 48,9% rzadko lub bardzo rzadko; 35,9% nigdy. Ponadto wykryto
istotnie statystyczng zalezno$¢ miedzy zakupem leku pod wptywem reklamy a ptcig
— kobiety czesciej kupowaty leki OTC pod wptywem reklam (75,7%) niz megzczyz-
ni. Podobna zalezno$¢ zostala zaobserwowana pomig¢dzy wplywem reklamy a po-
ziomem wyksztatcenia. Czesciej kupujacymi leki OTC pod wpltywem reklam sg
osoby z wyksztatceniem $rednim Iub wyzszym niz respondenci z wyksztatlceniem
podstawowym lub zawodowym'.

12 K. Wojtowicz-Chomicz, A. Borzecki, Stosowanie lekow przeciwbolowych z grupy OTC przez
studentow Wydziatu Lekarskiego UM w Lublinie, ,,Family Medicine & Primary Care Review” 2011, 2.

13 1. Chmiel-Perzynska i in., Rozpowszechnienie stosowania produktéw OTC w praktyce lekarza
rodzinnego, ,,Family Medicine & Primary Care Review” 2010, 3.

¥ M. Hartman i in., Influence of advertising on the assortment of OTC cold medications, “Annales
Academiae Medicae Silesiensis” 2012, 3.
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Rozpatrujac medyczny oraz etyczny sens reklamy lekow, stwierdzi¢ nalezy,
ze ma ona $cisty zwigzek ze zjawiskiem samoleczenia. Reklama sprzyja tego typu
zachowaniom, propaguje i poglebia je. W rzeczywisto$ci samoleczenie wydaje si¢
stusznym wyborem w wielu mato powaznych schorzeniach, ktore nie sprawiaja pro-
blemu przy autodiagnozie'®. Oprocz tego stanowi rowniez pomoc w budowaniu po-
lityki zdrowotnej panstwa, zwtaszcza w sytuacji utrudnionego dostepu do swiadczen
medycznych. Tym samym ogranicza liczbe $srodkdéw finansowych przeznaczanych
przez publicznego ptatnika na konsultacje medyczne oraz refundowane farmaceuty-
ki. Z drugiej jednak strony niezdiagnozowane jak dotad sg konsekwencje medyczne,
spoteczne i finansowe zwlekania z rozpoczeciem profesjonalnego procesu leczenia
w sytuacji, gdy dziatajace objawowo leki typu OTC ttumig symptomy choroby. Sro-
dowisko pracownikow ochrony zdrowia sygnalizuje problem nasilajacego si¢ zjawi-
ska zwigzanego z p6znym zglaszaniem choroby, a to w oczywisty sposob wptywa na
pogorszenie rokowan zdrowotnych oraz podwyzszenie kosztow terapii.

5. Podsumowanie

Rynek farmaceutyczny w Polsce jest jednym z najdynamiczniej rozwijajacych si¢
obszarow gospodarczych. Naktady na reklam¢ w tej branzy sa znaczace, a konku-
rencja duza. Producenci i dystrybutorzy lekéw szukaja przerdznych sposoboéw na
zachecenie pacjenta/klienta do zakupu swojego produktu.

Kluczowym kanatem dystrybucji informacji jest nadal telewizja, a leki OTC na-
leza do najczesciej reklamowanych produktow, znajdujac si¢ na drugim miejscu,
zaraz po produktach spozywczych (18% wszystkich emitowanych reklam). Respon-
denci zgodnie przyznaja, ze reklama telewizyjna w najwigkszej mierze decyduje
o zakupie lekow OTC i jest najbardziej skuteczng wsrod medialnych form wptywu
na konsumenta.

W obliczu rzadkich, a ponadto rozproszonych danych zwigzanych ze zjawi-
skiem reklamy i konsumpcji lekow dystrybuowanych bez recepty nalezy zachowac
szczegolng rozwage w stosowaniu sgdow wartoSciujacych zwigzanych z tym seg-
mentem rynku ochrony zdrowia. W szczegdlnosci rowniez dlatego, ze konsekwen-
cje finansowe, zdrowotne i epidemiologiczne moga okazac¢ si¢ bardzo zré6znicowane
w przypadku poszczegolnych podmiotow i grup spotecznych, w ujeciu makro- i mi-
kroekonomicznym, a takze ze wzgledu na krotka Iub dlugg perspektywe czasowa.

15 D. Cianciara, Reklama lekéw kierowana do publicznej wiadomosci w Polsce — aspekty prawne,
etyczne, zdrowotne i spoteczne, ,,Przeglad Epidemiologiczny” 2004, 58.
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MARKETING OF OTC MEDICINES IN POLAND
ON THE EXAMPLE OF TELEVISION ADVERTISING

Summary: The main purpose of OTC advertising is to increase the demand for this phar-
maceuticals. For this purpose, drug makers use a variety of techniques to acquire customers.
The aim of the study is an analysis of television advertising and the assessment of consum-
ers attitudes to advertising of drugs without a prescription. The material and methods are
data obtained from the questionnaire survey conducted among 412 people from Silesia and
quantitative analysis of television advertising. The results of the study demonstrate that OTC
drugs are the second-order category of television advertising (18% of all ads). In conclusion
the authors show that television advertising uses our subconsciousness and often determines
the choice of OTC products, which causes that more private and less public money is spent.

Keywords: economics, marketing, television, advertisement, OTC drug market, self-medi-
cation.



