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Gospodarka turystyczna w regionie ISSN 1899-3192
Rynek turystyczny — wspotczesne trendy, problemy i perspektywy jego rozwoju

Agata Balinska

Szkota Glowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

KONKURENCYJNOSC POLSKI WSCHODNIEJ
JAKO DESTYNACJI TURYSTYCZNEJ

W OCENIE SLUCHACZY

UNIWERSYTETU TRZECIEGO WIEKU SGGW

Streszczenie: W artykule podjgto probe analizy konkurencyjnosci Polski Wschodniej jako
obszaru recepcji turystycznej. Dla zrealizowania zatozen badawczych dokonano syntetycz-
nego przegladu literatury oraz zaprezentowano wyniki badan ankietowych przeprowadzone
wirod turystow — seniorow. W ocenie respondentéw przewaga konkurencyjna analizowane-
go obszaru opiera si¢ na walorach turystycznych, co jest niewystarczajace dla prawidlowego
rozwoju funkcji turystycznej tego terenu.

Stowa kluczowe: Polska Wschodnia, seniorzy, agroturystyka,

1. Wstep

Polska Wschodnia kojarzy si¢ zwykle z peryferiami i zapdznieniem gospodarczym.
Termin zostatl upowszechniony dzigki Programowi Operacyjnemu Rozwoj Polski
Wschodniej 2007-2013'. W programie tym przeznaczono réwniez $rodki na roz-
woj funkcji turystycznej, w ramach piatej osi priorytetowej ,,Zréwnowazony roz-
woj potencjatu turystycznego opartego o warunki naturalne” przewidziano dwa
dziatania, tj. V.1. Promowanie zréwnowazonego rozwoju turystyki oraz V.2. Trasy
rowerowe. W programie realizowano liczne projekty, rbwniez w zakresie kreowa-
nia pozytywnego wizerunku (w tym turystycznego) Polski Wschodniej wérod spo-
leczenstwa. Obejmowaly one przede wszystkim kampanie telewizyjne, prasowe,
»outdoorowe” oraz liczne imprezy plenerowe (np. program Pigkny Wschod). Dzia-
lania w zakresie intensyfikacji gospodarki turystycznej obejmuja gtéwnie wsparcie
przedsiebiorstw turystycznych oraz kreowanie marki regionu.

Przedmiotem zainteresowan badawczych w niniejszym opracowaniu jest kon-
kurencyjnos$¢ turystyczna trzech wojewodztw lezacych w bezposrednim sgsiedz-

' Na potrzeby PO RPW do obszaru Polski Wschodniej zaliczono wojewddztwa: podlaskie, lubel-
skie, podkarpackie §wigtokrzyskie i warminsko-mazurskie.
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twie wschodniej granicy Polski (podlaskie, lubelskie i podkarpackie)®. Obszar ten
ma wiele cech wspolnych, np. rolniczy charakter, niska gesto$¢ zaludnienia, rela-
tywnie niski poziom rozwoju gospodarczego. Jego cecha wspolng jest rowniez
peryferyjnos¢ nie tylko w sensie gospodarczym, ale i przestrzennym. Stan rozwoju
funkcji turystycznej jest na tyle staby, Zze obszar ten nie jest klasyfikowany jako
region turystyczny, a o poziomie rozwoju gospodarki turystycznej §wiadczy niska
warto$¢ glownych wskaznikéw: 1) Baretje’a i Deferta dla wojewodztw: podlaskie-
go — 0,96, lubelskiego — 0,97, podkarpackiego — 1,07; 2) Charvata: podlaskiego —
76,0, lubelskiego — 74,9, podkarpackiego — 97,9 [Balinska 2012].

Celem badan jest rozpoznanie konkurencyjnosci Polski Wschodniej jako ob-
szaru recepcji turystycznej w ocenie stuchaczy Uniwersytetu Trzeciego Wieku
dziatajagcego przy SGGW. U podstaw wyboru senioréw jako segmentu odbiorcow
leglo zatozenie, Zze chetniej korzystaja oni z ofert spokojnego wypoczynku, np.
w ramach turystyki wiejskiej. Z uwagi na rolniczy charakter badanego obszaru
wiodacym rodzajem jest wlasnie turystyka wiejska. Nie bez znaczenia byt tez fakt,
ze udziat osob w wieku 60 lat i wigcej w spoteczenstwie wcigz ros$nie i w przyszto-
$ci bedzie to jeden z gtdéwnych segmentoéw turystyki [Semkow 2010]. Odbiorcy ci
zostali rowniez uwzglednieni w polityce UE (np. program Travel Senior).

W badaniach przyjeto nastepujace zatozenia:

1) Polska Wschodnia kojarzy si¢ objetym badaniami seniorom z przygranicz-
nym polozeniem oraz zapdznieniem gospodarczym:;

2) stuchacze Uniwersytetu Trzeciego Wieku przy SGGW chetnie korzystaja
z ofert agroturystycznych, dlatego tez region Polski Wschodniej jest dla nich atrak-
cyjnym miejscem do wypoczynku.

Przyjete w opracowaniu problemy badawcze zostaly sformutowane w postaci
nastepujacych pytan:

1. Jaka jest czestotliwos¢ wyjazdow turystycznych seniorow?

2. Jakie sa gtowne przestanki wyjazdow turystycznych?

3. Ktoére migjsca oraz formy zakwaterowania sg preferowane?

4. 7Z czym respondentom kojarzy si¢ Polska Wschodnia?

5. Co w ocenie respondentow jest potencjalnym zrodtem przewag konkuren-
cyjnych Polski Wschodniej w zakresie turystyki?

Badania przeprowadzono w$rdd stuchaczy Uniwersytetu Trzeciego wieku dzia-
fajacego przy SGGW w Warszawie w roku 2012. Doboér respondentow byt celo-
wy”, przyjeto bowiem zatozenie, ze stuchacze Uniwersytetu Trzeciego Wieku sa
bardziej mobilni i otwarci na $wiat, a zatem w wickszym stopniu uczestnicza
w wyjazdach turystycznych niz ich réwiesnicy niekorzystajacy z takich zajec.

2 W dalszej czesci artykutu termin Polska Wschodnia bedzie uzywany w odniesieniu do wymie-
nionych trzech wojewddztw.

3 Z uwagi na kryterium doboru proby uzyskane wyniki obrazuja tylko badang probe i nie moga
shuzy¢ do uogdlnien na calg populacje polskich seniorow.
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2. Konkurencyjno$¢ destynacji turystycznej

Konkurencyjnos$¢ analizowana jest w odniesieniu do réznych pozioméw, poczgw-
szy od kraju, a nawet zwigzkéw krajow (np. UE), poprzez sektory gospodarki,
przedsiebiorstwa, na pojedynczym produkcie konczac. W zaleznosci od przyjetego
poziomu termin ten jest nieco inaczej definiowany, inne sg czynniki i miary konku-
rencyjnosci. W niniejszym artykule przedmiotem zainteresowan badawczych jest
konkurencyjno$¢ regionu, zwykle definiowana jako ,,zdolno$¢ regionu do konku-
rowania z innymi regionami, do zapewnienia trwalego ekonomicznego wzrostu
i rozwoju, wlaczajac zdolnos¢ przyciagania i utrzymania produktywnego kapitatu,
kreowania talentow, jak réwniez bycie innowacyjnym w szerokim sensie tego sto-
wa” [Lazniewska, Gorynia (red.) 2012]. Podawane w literaturze definicje opieraja si¢
na réznych aspektach, na co zwracaja uwage m.in. £. Nawrot i P. Zmyslony [2009].

Region Polski Wschodniej mozna potraktowaé w kategoriach destynacji tury-
stycznej. W literaturze istnieje wiele definicji konkurencyjnosci destynacji tury-
stycznej, m.in. ,,zdolno$¢ destynacji do zachowania lub poprawy w czasie swojej
pozycji rynkowej” [d’Hartserre 2000]. Wedtug innej definicji ,,konkurencyjnosé
destynacji turystycznej jest pojeciem wielowymiarowym i wiaze si¢ zarowno z kon-
kurencyjnoscig firm sektora turystycznego, atrakcyjnoscia destynacji dla turystow,
konkurencyjno$cia otoczenia ekonomicznego oraz spotecznego i kulturowego”
[Analiza przewag... 2003]. Takie pojmowanie konkurencyjnosci koresponduje
z terminem atrakcyjnos¢. Jak zauwaza M. Pietrzykowski, dopuszczalne jest za-
mienne stosowanie tych termindéw, co oznacza, ze konkurencyjno$¢ mozemy defi-
niowac¢ jako ,,wyraz atrakcyjno$ci produktow i uslug wytwarzanych w regionie
z analogicznymi produktami i ustugami w innych regionach” [Gorynia, Lazniew-
ska (red.) 2010] — takie rozumienie przyjeto w niniejszym opracowaniu.

Konkurencyjno$¢ regionu zalezy od wizerunku, jaki region potrafi tworzy¢
o sobie, swych walorach i cechach ludnos$ci [Nawrot 2008]. Regiony turystyczne
konkurujg gtéwnie o turystow. Dziatania w tym zakresie prowadzg zaréwno przed-
sigbiorcy (pojedynczo, w ramach grup kapitalowych, klastrow), wladze regionalne
oraz organizacje (regionalne organizacje turystyczne, lokalne grupy dzialania).
W niniejszych badaniach konkurencyjno$¢ regionu potraktowana zostata jako ce-
cha relatywna, ktora ,,zaklada pewien typ relacji, taczacej obiekt, o ktérym co$
orzekamy, z innymi obiektami. Ujmujac [...] jeszcze doktadniej nalezatoby zali-
czy¢ konkurencyjnosé¢ do tej kategorii cech relatywnych, ktéra jest okreslana jako
wlasnosci poréwnawcze” [Gorynia, Lazniewska (red.) 2010]. Interesuje nas wigc
konkurencyjno$¢ w sensie statycznym, czyli ocena zdolnosci konkurencyjnej ob-
szaru w danym czasie.

Konkurencyjno$¢ obszaru recepcji turystycznej w ocenie turystow jest zwigza-
na z jego wizerunkiem. Jak wspomniano, Polska Wschodnia nie jest klasyfikowana
jako region turystyczny, mozna jg jednak analizowa¢ w kontekScie obszaru recep-
cji turystycznej (ORT). ,,W definicjach popytowych ORT jest funkcja wyborow
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dokonywanych przez turystow” [Zemta 2008]. Jak zauwaza M. Zemta, nie jest to
tylko istniejacy realnie twor, ale przede wszystkim wytwor swiadomosci realnych
i potencjalnych uczestnikow ruchu turystycznego, oparty na ich wyobrazeniu
o miejscu docelowym. Tu pojawia si¢ termin wizerunek, definiowany jako ,,postac¢
stworzona przez turyst¢ na wlasny uzytek, nasladujgca podobienstwo prawdziwego
miejsca. Wizerunek odzwierciedla swoiste uproszczenie wielu wspomnien i infor-
macji, jakie konsument posiada o ORT” [Zemta 2008]. Inaczej méwiac, wizerunek
jest zestawem skojarzen uporzadkowanych w okre§lony sposob [Urbanek 2002].
Jak podkresla G. Urbanek, skojarzenia sg dla konsumenta skrocong informacja
o produkcie, a co za tym idzie — podstawa wyboru danej oferty [Urbanek 2002].
Sita skojarzen ma tez decydujacy wptyw na uzyskanie przewagi konkurencyjne;j.
Zdaniem A. Niezgody, ,,czynnikiem decydujacym o uzyskaniu przewagi konku-
rencyjnej jest uznanie przez potencjalnych turystow okre$lonego miejsca jako
atrakcyjnego z punktu widzenia realizacji potrzeb turystycznych” [LaZniewska,
Gorynia (red.) 2012].

Przewaga konkurencyjna wielu regionéw peryferyjnych opiera si¢ na pojedyn-
czych zasobach lub ich prostej konfiguracji [Nawarot, Zmy$lony 2009]. Mozemy
przyjac, ze te proste zasoby to gtdowne sktadniki potencjatu turystycznego, czyli
walory turystyczne. Analiza potencjatu turystycznego Polski Wschodniej byta wie-
lokrotnie podnoszona w literaturze przedmiotu [Balinska, Sikorska-Wolak 2009;
Wieckowski 2010, Kozak 2009]. Z uwagi na ograniczenia obj¢tosciowe oraz luzny
zwiagzek z problematyka badan, zostata ona tu pominigta. Warto zwrdci¢ jednak
uwagge na nowy paradygmat rozwoju turystki, proponowany m.in. przez M. Kozaka
[2009], zaktadajacy, ze walory turystyczne nie sg warunkiem wystarczajgcym roz-
woju turystyki.

3. Polska Wschodnia w ocenie respondentow

3.1. Charakterystyka respondentow

Badaniom poddano tacznie 173 osoby, z czego 69,4% stanowity kobiety. Nie-
znacznie przewazaty (52,6%) osoby w wieku 55-65 lat. Wyksztalcenie wyzsze
miato 57,8% respondentow, Srednie i zasadnicze 33,5%, podstawowe 8,7%. Zde-
cydowana wigkszos$¢ (61,8%) to emeryci. Co trzeci byl aktywny zawodowo 1 pra-
cowal w pelnym (33,5%) lub niepelnym (1,2%) wymiarze godzin. Tylko 5% ankie-
towanych to rencisci. Na aktywnos$¢ turystyczng istotny wplyw ma miejsce za-
mieszkania. Wsrod badanych najwickszy udziat (56,1%) miaty osoby mieszkajace
w miescie powyzej 500 tys. mieszkancéw (w tym przypadku w Warszawie),
w dalszej kolejnosci osoby mieszkajace na wsi — 20,2%, w miastach od 10 do 100
tys. mieszkancow — 15%, w miastach od 100 do 500 tys. — 6,4%, w miastach do
10 tys. — 2,3%. Stosunkowy duzy udzial mieszkajacych na wsi byt zwigzany z in-
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tensywnym rozwojem budownictwa na przylegajacych do duzych miast wsiach
1 migracjg z osiedli miejskich na wies.

Zdecydowana wigkszo$¢ (64,2%) badanych pozostawata w zwigzkach matzen-
skich. Pozostale byly samotne, najczg¢sciej na skutek $mierci wspoimalzonka
(23,7%), rzadko rozwodu (4,6%), albo nie zatozyly rodziny. Do$¢ zréznicowana
byta wiclkos¢ gospodarstw domowych respondentow: najwigkszy udzial miaty
gospodarstwa dwuosobowe (37%), w dalszej kolejnosci: jednoosobowe (28,3%),
trzyosobowe (14,4%), czteroosobowe (11,6%) oraz minimum pig¢cioosobowe
(8,7%).

3.2. Aktywno$¢ turystyczna respondentéw

Wszyscy respondenci zadeklarowali aktywnos$¢ turystyczng, cho¢ byta ona zrdzni-
cowana, co zaprezentowano na rys. 1.

kilka razy w miesigcu ] 1,7 ‘ ‘
kilka razy w roku ] 48
raz w roku 1 | | 30,1
raz na kilka lat 1 ! ! 20,2
0 1I0 2I0 30 40 50 60

%

Rys. 1. Czestotliwos¢ wyjazdow turystycznych respondentéw

Zrodlo: badania wiasne.

Niemal potowa wyjezdza kilka razy w roku, a tylko co piaty raz na kilka lat.
Duza aktywnos¢ turystyczna jest wynikiem doboru proby badawcze;j.

Respondenci deklarowali wyjazdy przede wszystkim za granice (rys. 2), gtow-
nie do Hiszpanii, na Stowacje, do Niemiec. Co pigty respondent wybieral na miej-
sce wypoczynku wilasng dziatke rekreacyjng w poblizu miasta. Odpowiedzi nieco
odbiegaja od stereotypu dziatkowca seniora, ktory kazdg wolna chwile poswigca na
uprawe warzyw i kwiatow. Co ciekawe, czgstotliwo$¢ wyjazdoéw nie jest jednak
uzalezniona od kierunku wyjazdu (wspotczynnik Pearsona na poziomie 0,08).

Najbardziej preferowang pora roku na wyjazdy turystyczne byto oczywiscie lato,
ktére wybrata ponad potowa (59,6%) respondentow, tylko 3,5% deklarowata wyjaz-
dy w okresie zimowym, a co pigty w jesienno-wiosennym. Pomimo ze wigkszos¢
badanych moze swobodnie dysponowaé swoim czasem, najbardziej popularne sa
wyjazdy weekendowe (45,0%), a w dalszej kolejnosci w dni powszednie (37,6%)
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oraz $wiateczne (17,5%). Preferowane sa wyjazdy dlugookresowe, minimum 5 dni
(66,5% badanych, z tego 83,5% do maksimum 14 dni).

gory

morze

wsie

dziatka w poblizu miasta

miasta

zagranica 34,1

0 10 20 30 40

Rys. 2. Miejsca realizacji wyjazdow turystycznych

Zrodto: badania whasne; respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.

Wazng determinanta popytu turystycznego jest poziom dochodéw, glownie
fundusz konsumpcji swobodnej. Respondentéw zapytano, jaka cze$¢ dochodow
asygnuja na wyjazdy turystyczne. Najwigcej (37,6%) przeznacza na turystyke
5-10% swoich dochodéw, niemal co trzeci (31,8%) 10-20%, ponad jedna piata
(22%) — nie wiecej niz 5%, a tylko 8,7% — wigcej niz 20% dochodow. Poziom
wydatkow realnych moze by¢ bardzo zréznicowany, co wynika z wielkosci rodzi-
ny i, co za tym idzie, kosztow utrzymania, sytuacji zawodowej (cze$¢ responden-
tow jest aktywna zawodowo) oraz rozpigtoSci w wysokosci swiadczen emerytal-
nych. Nie znaleziono statystycznie istotnej zaleznoséci pomigdzy udziatem docho-
dow przeznaczanych na turystyke a sytuacja zawodows, wielko$cia rodziny czy
miejscem wyjazdow turystycznych.
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Rys. 3. Deklarowane powody wyjazdow turystycznych

Zrodto: badania wiasne; respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.
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Glowne cele wyjazdoéw turystycznych to odpoczynek i poznanie nowych
miejsc (rys. 3). W kategorii ,,inne” znalazly si¢: chg¢ odwiedzenia rodziny, kontak-
ty z wnukami oraz cele religijne.

Przedmiotem zainteresowan badawczych byly rowniez preferencje responden-
tow w zakresie form zakwaterowania (rys. 4).

inne

motel

kemping

gospodarstwo agroturystyczne
sanatorium

pokoje goscinne

goscina u rodziny/znajomych

pensjonat

hotel

%

Rys. 4. Preferowane przez respondentow formy zakwaterowania

Zrédlo: badania whasne; respondenci mogli wskaza¢ wigcej niz jedna odpowiedz.

Wysoka pozycja, jaka wsrod najczesciej wybieranych form zakwaterowania za-
jat hotel, wynika z korzystania przez respondentow z pakietoéw biur podrozy (siega
po nie 30,6% badanych). Tylko co dziesigty wybierat oferty gospodarstw agrotury-
stycznych. Gtownym kryterium wyboru miejsca zakwaterowania, niezaleznie od
jego formy, byla cena, na ktorg wskazato az 63,6% respondentow. Dla niemal co
trzeciego (28,3%) istotne znaczenie miat standard, dla niemal co piatego (22,5%) —
stan zdrowia, dla 10,4% — opinie rodziny i znajomych; 6,4% zdalo si¢ przy wybo-
rze na rekomendacj¢ pracownika biura podrézy.

Glownym $rodkiem transportu byt samochdd (37,6%) i samolot (30,6%), co
jest zwigzane z preferowaniem zagranicznych destynacji i ofert biur podrozy. Sto-
sunkowo czgsto wybierany byl transport publiczny: autobusowy (27,2%) i kolejo-
wy (7,5%), gtdbwnie w celu wyjazdow do rodziny, na dzialki i do sanatoriow.

Ponad potowa respondentdéw (61,8%) nie miata do§wiadczen w korzystaniu z
ofert agroturystycznych. Jako powody podawali: niech¢¢ do kontaktu z wsig
(30,8%), brak oferty odpowiadajacej oczekiwaniom (28%), posiadanie rodziny na
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wsi (17,8%), wiejskie pochodzenie (16,8%) oraz obecne zamieszkiwanie na wsi
(6,5%). Z grupy badanych, ktérzy korzystali z ofert gospodarstw agroturystycz-
nych (38,2%), tylko 22,7% robila to regularnie, z czego czterech na pigciu wyjez-
dzato do zaprzyjaznionego gospodarstwa agroturystycznego. Niemal potowa (47%)
korzystata z agroturystyki kilkakrotnie, a pozostali tylko raz (w tej grupie znalazto
si¢ 6 0sob niezadowolonych z takiego pobytu).

3.3. Polska Wschodnia w percepcji respondentéow

Polska Wschodnia kojarzy si¢ respondentom nie tylko ze stabym rozwojem gospo-
darki, ale przede wszystkim z czystym powietrzem i kuchnig kresowg (rys. 5).
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granica panstwa

kuchnia kresowa
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czyste srodowisko 40,5

50

Rys. 5. Skojarzenia respondentéw z terminem ,,Polska Wschodnia”

Zrédlo: badania whasne; respondenci mogli wskaza¢ wigcej niz jedna odpowiedz.

W przypadku co czwartego badany obszar kojarzyt si¢ charakterystycznym
sposobem mowienia oraz z granicg panstwa, ktora moze by¢ zaréwno destynacja
turystyczng czy atrakcja turystyczna, jak i bariera rozwoju turystyki [ Wieckowski
2010]. Tylko jeden na 10 ankietowanych deklarowat relatywnie czeste (raz na kilka
lat) wyjazdy do Polski Wschodniej, a co trzeci bywat tam sporadycznie (rys. 6).
Zaskakujaco wysoki (44%) byt udziat osob, ktore nigdy nie byly na tym terenie —
cze$¢ z nich (11,6%) rozwazala taka mozliwos¢, ale uznata, Ze jest za mato atrak-
cyjny.
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Bywam tam raz w roku

Nigdy tam nie byta/em ale rozwazam
mozliwosc wyjazdu

Bylam/em tam tylko raz

Jezdzg tam kilka razy w roku

Inne kierunki s dla mnie bardziej atrakcyjne

Nigdy nie rozwazata/em mozliwo$¢ wyjazdu
tam

Jezdze tam raz na kilka lat

Rys. 6. Znajomo$¢ Polski Wschodniej przez respondentow

Zrodto: badania wiasne.

Przedmiotem zainteresowan byly takze powody, ktore sklonity respondentow
do wyjazdu na badany obszar. Ich zr6znicowanie ukazano na rys. 7.
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namowa rodziny/znajomych

przyroda

cheé zobaczenia czego$ nowego

Rys. 7. Powody wyjazdu na teren Polski Wschodniej (N =97)

Zrodto: badania wiasne; respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.

Gléwnym powodem byto poszukiwanie czegos nowego, wazny byt tez kontakt
z przyroda i kultura, a stosunkowo niewielki wptyw mialy niskie ceny.
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4. Podsumowanie

W opinii respondentéw pozycja konkurencyjna Polski Wschodniej jako destynacji
turystycznej jest stosunkowo niska. Jej wizerunek opiera si¢ na walorach przyrod-
niczych 1 kulturowych, a wigc gldéwnych skladnikéw potencjatu turystycznego,
szczegodlnie waznych przy realizacji alternatywnych form turystyki, w tym wiej-
skiej 1 agroturystyki. Co ciekawe, tylko co 10 respondent korzystat z ofert gospo-
darstw agroturystycznych, a znakomita wigkszos¢ uznata je za mato atrakcyjne,
cho¢ nigdy z nich nie korzystata. Pomimo Ze zaprezentowane wyniki odnosza si¢
tylko do badanej proby i nie stanowig podstawy do formutowania uogodlnien, to
pozwalaja na spostrzezenia stanowiace punkt wyjscia do dalszych badan. Istnieje
rowniez potrzeba doskonalenia realizowanych na tym terenie produktow. Skoja-
rzenia z przyroda i kultura to zbyt mato, by skutecznie zainteresowaé turystow.
Potencjalnym zrodtem przewag konkurencyjnych Polski Wschodniej jest nadal
niewielka popularno$¢ tego terenu wsrod turystow. Ciekawe propozycje czasu
wolnego poparte skuteczna promocja powinny przyczyni¢ si¢ do wickszego zainte-
resowania turystow ta czescia kraju. W ocenie autorki istnieje tez potrzeba cyklicz-
nych badan oczekiwan roéznych grup turystow, ktére pozwolg na poprawe konku-
rencyjnosci Polski Wschodniej jako destynacji turystyczne;j.
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COMPETITIVENESS OF EASTERN POLAND AS A TOURIST
DESTINATION IN THE OPINION OF STUDENTS

OF THE UNIVERSITY OF THE THIRD AGE

OF WARSAW UNIVERSITY OF LIFE SCIENCES

Summary: The paper analyzes the competitiveness of eastern Poland problems as a tourist
destination area. For the success of the research, there was a synthetic review of the litera-
ture and presentation of results of surveys conducted among tourists — seniors. According to
the respondents the competitive advantage of the area is based on tourist values, which is in-
sufficient for proper tourism development of the area.

Keywords: Eastern Poland, seniors, agritourism.





