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Rynek turystyczny — wspotczesne trendy, problemy i perspektywy jego rozwoju

Miroslaw Januszewski

Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa im. Angeliusa Silesiusa w Watbrzychu

ZROZNICOWANIE AKTYWNOSCI TURYSTYCZNEJ
MLODZIEZY UCZACEJ SIE
W POWIECIE WALBRZYSKIM

Streszczenie: Badania uczestnictwa w turystyce sa w Polsce dobrze rozwinigte, brakuje
jednak analiz oceniajacych to zjawisko na poziomach regionalnym i lokalnym. Niedoskona-
o$¢ metodologiczna, roznorodnos¢ podejsé¢ i fragmentarycznos$¢ badan ograniczaja porow-
nania i nie pozwalaja na wykorzystanie ich wynikow w praktyce gospodarczej. Celem arty-
kutu jest charakterystyka aktywnosci turystycznej miodziezy uczacej si¢ powiatu watbrzy-
skiego. Wykorzystujac metode wywiadu kwestionariuszowego, poddano w nim analizie sile
oddzialywania czynnikéw motywujacych mtodych watbrzyszan do aktywnosci turystyczne;.

Stlowa kluczowe: aktywno$¢ turystyczna, czynniki aktywno$ci w turystyce motywy tu-
rystyki.

1. Wstep

W ostatnim potwieczu turystyka stata si¢ waznym dziatem gospodarki §wiatowe;.
Postgpujace zmiany w systemie spoteczno-gospodarczym Polski spowodowaty, ze
mozliwos¢ konsumpcji turystycznej dotyczy coraz szerszej grupy osob, ktére stop-
niowo realizowaly swoje potrzeby na rynku turystycznym. Dynamiczne zmiany
zachodzgce na tym rynku wskazuja potrzebe analizy zrodet ruchu turystycznego
w miejscu zamieszkania turysty. Charakterystyka uczestnikow ruchu turystycznego
moze ulatwi¢ dostosowanie oferowanego produktu do potrzeb potencjalnych kon-
sumentow.

Celem artykutu jest charakterystyka aktywnosci turystycznej mtodziezy ucza-
cej sie powiatu waltbrzyskiego. Do jego realizacji zastosowano badania ankietowe,
ktoérymi objeto mtodziez w wieku od 16 do 24 lat, uczaca si¢ w walbrzyskich szko-
fach érednich i wyzszych. Na podstawie otrzymanych wynikéw wyznaczono
wspotczynnik aktywnosci netto i brutto oraz dokonano analizy motywdw charakte-
ryzujacych uczestnictwo w ruchu turystycznym tej grupy ludnosci.
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2. Istota aktywnoSci turystycznej

Aktywno$¢ jest dzialalnos$cia, zdolnoscig albo sktonnoscig do dziatania, jest swoi-
sta energia zwiazang z czynem [Radziewicz-Winnicki 2008, s. 28]. Wedlug
W. Alejziaka aktywno$¢ jednostki nalezy rozumie¢ jako pewne kontinuum zawarte
pomiedzy zespotem zachowan nakierowanych na zmiany w otoczeniu i w sobie a
biernym poddaniem si¢ wplywowi otoczenia i ewentualnie zachodzacym w nim
zmian oraz konserwatyzmem wewnetrznym [Alejziak 2012, s. 16]. Z kolei J. Fen-
czyn uwaza, ze aktywnos$¢ podejmowana jest przez podmiot w efekcie istnienia u
niego zaktywizowanych potrzeb oraz wzbudzonych przez nie motywow. Ma ona
na celu realizacje motywow, a przez nig zaspokojenie potrzeb [Alejziak 2012,
s. 17].

Czlowiek w swoim zachowaniu i dziatalno$ci przejawia wiele réoznych form
aktywnosci, zaspokajajacych réznorodne potrzeby wywotane catg gama motywow.
Jedng z nich jest uprawianie turystyki, czyli najogoélniej rzecz ujmujac, uczestnic-
two w turystyce. Trudno jest ustali¢ jednolitg liste motywow uprawiania turystyki.
Wynika to m.in. z faktu, iz decyzje podjecia podrézy sg zwykle bardzo ztozone,
cho¢ przewaznie jeden z motywow dominuje. Struktura motywacji turystycznych
ma charakter dynamiczny, co wynika z warunkow zycia, osobowosci, doswiadczen
i przezy¢ zdobytych w poprzednich podrozach itp. Mozna jednak wyr6zni¢ pod-
stawowe, powtarzajace si¢ motywy: wypoczynkowy i zdrowotny, poznawczy,
zmiany, religijny, stuzbowy [Gotembski (red.) 2002, s. 40-41].

Warto zwrdci¢ uwage, ze zjawiska zachodzace w turystyce sag wynikiem aktywno-
$ci czterech grup podmiotow, dzigki ktorym powstajg cztery rodzaje procesow:

1) aktywno$¢ turystow, ktorej odpowiada uprawianie turystyki;

2) aktywno$¢ o0sob organizujacych imprezy turystyczne lub wspdluczestnicza-
cych w ich organizacji, ktorej odpowiada organizowanie uprawiania turystyki;

3) aktywno$¢ ustugodawcow, ktorej odpowiada Swiadczenie ushug turystom;

4) aktywno$¢ tworcow bazy materialnej turystyki, ktérej odpowiada tworzenie
elementow sktadowych bazy materialnej turystyki [Alejziak 2012, s. 21].

Wigkszos¢ teoretykow sprowadza aktywno$¢ turystyczng do badan popytu tu-
rystycznego, obrazowanego ruchem turystycznym, jako wyznacznika szerszego
pojecia, jakim jest konsumpcja turystyczna. Stad przez aktywno$¢ turystyczng jed-
nostki/osoby nalezy rozumie¢ catoksztalt czynno$ci zwiazanych z przygotowaniem
si¢ do turystyki, jej uprawianiem oraz réznymi formami przezywania [Lopacinski
1988, s. 116]. Aktywnos¢ turystyczna jest procesem, ktory zaczyna si¢ dtugo przed
wyjazdem oraz trwa zwykle jeszcze pewien czas po powrocie. W zwiagzku z tym
mozna w nim wyrdzni¢ cztery podstawowe etapy [Alejziak 2011, s. 7]:

— powstanie i spostrzeganie okre§lonych potrzeb, ktore w powigzaniu z moty-
wami przeksztatcaja si¢ w cele wyjazdow, generujac aktywno$¢ turystyczna;

— gromadzenie informacji i podejmowanie decyzji o podjeciu aktywnos$ci tury-
stycznej;
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— uczestnictwo w turystyce (wyjazd — pobyt — powrot);
— zachowania zwigzane z uczestnictwem w turystyce, ktore nastepuja po powro-
cie z wyjazdu.

Badania nad popytem turystycznym zdominowane zostaly przez metody ilo-
sciowe, co potwierdzajg obserwacje M. Mendenhalla, S.F. Witta oraz C. Lima [por.
Mendenhall i in. 1993, s. 146-133; Witt, Witt 1995, s. 447-475; Lim 2007, s. 835-
849]. Dlatego w ostatnich latach w polu dyskusji nad badaniami zjawisk turystycz-
nych znalazly si¢ metodologie oraz badania szczegotowe, w tym analiza czynni-
kéw warunkujacych popyt turystyczny. Nalezy podkreslic, ze w badaniach aktyw-
nos$ci turystycznej najczesciej stosuje si¢ metody ilosciowe. Dla oszacowania roz-
miaré6w oraz charakterystyki aktywnosci turystycznej korzysta si¢ z badan ankie-
towych prowadzonych w miejscu zamieszkania turysty, ktore pozwalaja okresli¢
liczbe mieszkancoéw danego obszaru uczestniczacych w wyjazdach turystycznych
oraz liczbe zrealizowanych podrozy [Niezgoda, Zmyslony 2003, s. 178]. Badania
reprezentacyjne stanowia zrodto danych, ktére sg niezbedne do wyznaczenia
wskaznikéw aktywnosci turystycznej netto i brutto [Wodejko 1997, s. 79]. Stopa
aktywnosci turystycznej, nazywanej rowniez aktywnos$cig turystyczng netto, ozna-
cza udzial osob wyjezdzajacych przynajmniej raz w roku w ogoélnej liczbie Iudno-
$ci, natomiast wskaznik aktywnosci turystycznej brutto odnosi si¢ do tacznej liczby
podrozy w stosunku do liczby ludno$ci. W Europie najbardziej aktywnymi tury-
stycznie narodowosciami sa mieszkancy Niemiec i krajéw skandynawskich (glow-
nie Finlandii, Norwegii i Szwecji), a takze Hiszpanii, Szwajcarii i Holandii, w kto-
rych stopa aktywnosci turystycznej przekracza 75% [Alejziak 2012, s. 94-95].

W Polsce badania uczestnictwa mieszkancow kraju w miejscu ich zamieszka-
nia corocznie przeprowadzat Instytut Turystyki' na zlecenie Departamentu Tury-
styki Ministerstwa Sportu 1 Turystyki w ramach Rzadowego Programu Badan Sta-
tystycznych Statystyki Publicznej, na grupie prawie 5 tys. os6b powyzej 15 roku
zycia. Ich celem bylo okreslenie skali uczestnictwa Polakéw w turystyce, charakte-
rystyka wyjazdow w danym roku oraz analiza zmian i tendencji aktywnosci tury-
stycznej. Od 1999 do 2011 r. aktywno$¢ turystyczna Polakow systematycznie ma-
lata, z 63% do 43%. W 2012 r. nastapil nieodnotowany dotad duzy wzrost, do po-
ziomu 51% [Laciak 2000, s. 15; Krajowe i zagraniczne... 2013]. Trudno w chwili
obecnej szacowac, czy jest to zapowiedz tendencji wzrostowej, czy tylko jednora-
zowy incydent statystyczny.

Nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze chociaz ludno$¢ danego kraju/regionu pre-
zentuje zréznicowana aktywnos$¢ turystyczng pod wzgledem czgstosci wyjazdow,
struktury ruchu, celow podrdézowania, to zestaw czynnikoéw, ktore na popyt wpty-
waja, jest niezmienny. Wérod determinant popytu najczes$ciej wymienia si¢ czyn-
niki ekonomiczne, demograficzne, geograficzne, prawno-polityczne, spoteczne

! Instytut Turystyki zostat w 2007 r. przeksztatcony w Instytut Turystyki Sp. z 0.0. i nadal pro-
wadzi badania nad uczestnictwem Polakéw w turystyce.



106 Mirostaw Januszewski

oraz psychologiczne lub sprowadza si¢ je do dwdch rodzajow: zewngtrzne 1 we-
wnetrzne. World Tourism Organization (UNWTO) zalicza czynniki aktywnosci
turystycznej do trzech gléwnych grup: ekonomicznych, spoteczno-psycholo-
gicznych i podazowych. Badania nad wptywem poszczegdlnych uwarunkowan
wptywajacych na decyzje konsumpcyjne w turystyce sa czesto prowadzone, jednak
ze wzgledu na wieloaspektowos¢ zjawiska turystyki trudno je uznaé za wystarcza-

jace.

3. Powiat walbrzyski jako zrdédlo zasilania ruchu turystycznego

Walbrzych, glowne miasto powiatu watbrzyskiego, liczy 120 tys. mieszkancow
i jest drugim pod wzgledem wielkosci miastem na Dolnym Slasku. Dynamiczny
rozwd6j od poczatku XX w. zawdzigczat gérnictwu wegla kamiennego. Ten dobry
dla rozwoju miasta okres trwat do poczatku lat 90. Decyzja o likwidacji zaglgbia
weglowego spowodowala catkowita zmiane struktury funkcjonalnej miasta oraz
zapoczatkowala wiele problemow spotecznych. Walbrzych, a wraz z nim caty po-
wiat, odbudowuje swoj potencjal gospodarczy, ale wciaz nie osiagnal poziomu
z czasOw dzialania przemyshu wegla kamiennego. Miasto zachowato funkcje prze-
mystowo-ustugowa z wiodacymi sektorami, takimi jak: motoryzacja, przemyst
ceramiczny oraz handel. W tab. 1 zaprezentowano podstawowe informacje demo-
graficzne i sytuacje¢ na rynku pracy w powiecie watbrzyskim.

Tabela 1. Charakterystyka ludnosci i sytuacji na rynku pracy w powiecie watbrzyskim

Wyszczegolnienie 2003 2011
Ludno$¢ ogdtem (tys.) 189,8 179,5
Ludno$¢ mieszkajaca w miastach (%) 89,5 88,8
Ludnos$¢ w wieku 15-24 lata (%) 27,7 19,0
Wskaznik obciazenia demograficznego* 57,2 54,8
Przyrost naturalny na 1000 mieszkancoéw =37 -45
Saldo migracji —664,0 —628,0
Pracujacy (tys.) 35,6
Stopa bezrobocia rejestrowanego w (%) 30,0 19,1

* Wskaznik obcigzenia demograficznego to ludno$¢ w wieku nieprodukcyjnym na 100 oséb

w wieku produkcyjnym.

Zrédto: dane GUS [www.stat.gov.pl].

Powiat waltbrzyski to takze miejsce atrakcyjne turystycznie, co wynika z jego
polozenia w obrebie Sudetow Srodkowych (Géry Watbrzyskie, Kamienne i Sowie
oraz Pogorze Waltbrzyskie), bezposredniej granicy z Republika Czeska oraz wyste-
powania licznych waloréw naturalnych, np. wod leczniczych. Powiat charakteryzu-


http://www.stat.gov.pl/
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je bogactwo obiektow zabytkowych o duzym znaczeniu artystycznym i historycz-
nym, z najbardziej reprezentatywnymi zamkiem Ksigz w Waltbrzychu, zamkiem
Grodno w Zagorzu Slaskim oraz zabytkowym kompleksem urbanistycznym
uzdrowiska w Szczawnie-Zdroju.

Mieszkancy powiatu majg duze mozliwosci uprawiania wielu form rekreacji w
bliskosci miegjsca stalego zamieszkania, stad ich doswiadczenia i predyspozycje
powinny mie¢ wptyw na aktywnos¢ turystyczng i zachowania nabywcze na rynku
turystycznym.

4. Aktywnos¢ turystyczna mlodziezy uczacej si¢
powiatu walbrzyskiego

Ankietowe badania uczestnictwa przeprowadzone w lutym i marcu 2013 r. wsrod
mtodziezy uczacej si¢ powiatu walbrzyskiego dotyczyly wszystkich wyjazdow
turystycznych, to znaczy wyjazdow potaczonych co najmniej z jednym noclegiem
poza miejscem zamieszkania. Badaniem aktywnosci turystycznej objgto 159 osob
w wieku 15-24 lata, z czego 15% grupe stanowili uczniowie szkot $rednich, a po-
zostalg studenci watbrzyskich uczelni. W celu zapewnienia reprezentatywnosci
proby empirycznej wykorzystano dobor celowy, w ktérym zachowano strukture
populacji badanej, zgodna z populacja generalna pod wzgledem plci, wieku i miej-
sca zamieszkania, gdyz az 83% mtodziezy uczacej si¢ wywodzi si¢ ze srodowisk
miejskich.

Na podstawie badan ustalono stan aktywno$ci turystycznej w latach 2010-2012
mtodziezy uczacej sie, co odzwierciedlaja wskazniki aktywnosci turystycznej (zob.
tab. 2).

Tabela 2. Wskazniki aktywnosci turystycznej mtodziezy uczacej si¢ w powiecie watbrzyskim

Wyszczegolnienie Aktywno$¢ turystyczna netto Aktywno$¢ turystyczna brutto
2010 r. 71,3 151,5
2011 r. 74,2 151,6
2012 . 75,5 156,6

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze poziom obu wskaznikéw aktywnosci tury-
stycznej wykazuje tendencje rosnaca. Znaczna czes$¢ badanych (41,5%) wyjezdzata
w celach turystycznych kilka razy w roku. Dlatego postanowiono poréwnaé ak-
tywno$¢ turystyczng badanej populacji z aktywnoscig przecigtnego Polaka. W tym
celu za pomocg indeksu Hudmana (bedacego relacja aktywnosci turystycznej brut-
to mieszkancow danego kraju i aktywnosci turystycznej brutto mieszkancow bada-
nego regionu; wigcej na ten temat: [Alejziak 2010, s. 131]) wyliczono, iz rocznie
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liczba podrozy przypadajgca na mtodego mieszkanca powiatu watbrzyskiego byta
prawie o 26% wigksza niz przecigtnego mtodego Polaka [pordwnanie na podsta-
wie: Laciak 2011].

Nalezy podkresli¢, ze rokrocznie blisko 25% respondentéw nie wyjezdzato w
celach turystycznych poza miejsce statego zameldowania. Wedlug badan Instytutu
Turystyki najczeséciej wymieniang przyczyng nieuczestniczenia w ruchu turystycz-
nym sg wzgledy ekonomiczne. Wérod mtodziezy uczacej si¢ z powiatu watbrzy-
skiego 43% deklarowato dochody na cztonka rodziny do 1000 zt, co niewatpliwie
ograniczato mozliwosci realizacji potrzeb turystycznych.

Mieszkancy powiatu watbrzyskiego najchetniej wyjezdzali w celach turystycz-
nych ze znajomymi. Taki rodzaj wypoczynku preferowato 65% badanych.
Réwniez wielu byto zwolennikow wyjazdow z partnerem (46,5%) oraz z rodzing
(38%). Rzadko natomiast korzystali z wyjazdow grupowych zorganizowanych
przez szkoty, biura podrézy i inne organizacje (4,5%). Mlodzi walbrzyszanie, tak
jak wickszos¢ Polakow w ich wieku, najchetniej korzystali z przerwy wakacyjne;j.
Najbardziej popularnym miesigcem byt lipiec, w dalszej kolejnosci sierpien,
czerwiec 1 wrzesien. Mimo zamieszkania w poblizu waznych osrodkow nar-
ciarskich mlodziez z powiatu walbrzyskiego w niewielkim stopniu (8%) prze-
bywata w nich dtuzej niz kilkanascie godzin i rzadko korzystala z miejsc
noclegowych. Blisko$¢ gor wzglgdem miejsca zamieszkania bardziej zachecata do
rekreacji sobotnio-niedzielnej niz turystyki. Wsrod miesiecy zimowych najczgsciej
preferowany byt luty, co niewatpliwie wynikalo z przerwy migdzysemestralne;j.

Badana mlodziez zdecydowanie preferowata wyjazdy dlugoterminowe. Ponad
55% wyjezdzajacych w celach turystycznych przebywato poza miejscem
zamieszkania od czterech dni do tygodnia. Licznych zwolennikoéw (34,5%) miaty
wyjazdy dwutygodniowe i niewielu (8,8%) wyjazdy trwajace dluzej niz dwa
tygodnie. Podroze krotkookresowe wybierato prawie 28% respondentow.

Analizie poddano kierunki podrézy turystycznych. Zdecydowana wigkszosé
badanych (72,3%) wypoczywata nad morzem, w dalszej kolejnosci w gorach
(38%). Znacznie mniejsza popularnoscia cieszyly si¢ miasta (19,5%) i wie$
(15,7%). Pobyt za granica zyskal przychylnos¢ co trzeciego badanego. Najczgsciej
preferowali oni kraje basenu Morza Srodziemnego (Egipt, Chorwacja, Turcja) oraz
panstwa sasiadujgce z Polska, gtownie Czechy i Slowacje. Na miejsce noclegu
respondenci wybierali gtéwnie pensjonat (41,5%), nocleg u rodziny i znajomych
(34%), ewentualnie hotel (29%). Wybierajac si¢ w podroz turystyczna, najchetniej
korzystali z prywatnego samochodu (63,5%), znacznie rzadziej z kolei i przejaz-
dow autokarowych (odpowiednio 38% i 31%). Coraz wigksza popularnoscia cie-
szyt si¢ samolot (wybral go co piagty badany). Rezerwujac/kupujac pakiet tury-
styczny lub poszczegdlne ustugi turystyczne, ankietowani sugerowali si¢ obecno-
$cig ustugodawcy w Internecie (wyszukiwarke internetowa stosowato ponad 50%
respondentéw), ze stron www producenta ustug turystycznych korzystato 27%
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badanych, a strona internetowego biura podrozy przyczynita si¢ do zakupu u 11%
badanych.

Przebadano takze wydatki turystyczne, jakie poniesli respondenci w 2012 r.
Przecigtnie kazdy uczestnik ruchu turystycznego ponidst roczne koszty na cele
turystyczne w wysokosci ok. 1850 zt. Interesowano si¢ rowniez motywami, jakimi
kierowali si¢ ankietowani przy wyborze miejsca wypoczynku (zob. rys. 1).

inne 8,2
zwiedzanie 35,9
uczestnictwo w imprezach sportowo-.. 15,7
odwiedziny znajomych i krewnych 34
zdrowotny 6,9
wypoczynkowy 76,7
0 20 40 60 80 100

%
Rys. 1. Motywy wyjazdow turystycznych

Zroédlo: opracowanie wlasne.

Prezentowane wyniki pokazuja, ze gtownym celem wyjazdow byt wypoczy-
nek, w dalszej kolejnosci zwiedzanie oraz odwiedziny znajomych i krewnych. Na
podkreslenie zastluguje fakt, ze motyw zdrowotny dla grupy miodych ludzi nie
nalezat do priorytetow.

Aktywno$¢ turystyczna jest motywowana wieloma czynnikami, ktore roznicuja
jej poziom i strukture, zatem zostaty one poddane szczegdtowej analizie. Zbyt duza
liczba czynnikéw, ktore wptywaja na cel uczestnictwa w ruchu turystycznym, wy-
musita dokonanie wyboru tych, ktore zdaniem autora majg istotny wptyw na mo-
tywy aktywno$ci mtodziezy na rynku turystycznym. Wybrane motywy podzielono
na trzy grupy: czynniki wewnetrzne, czynniki zewnetrzne zwigzane z regionem
docelowym podrézy oraz inne czynniki zewnetrzne. W badaniu zastosowano skalg
Stapela, w ktorej bieguny skali majg wartosci od —4 do +4. Wartosci ujemne
czynnika §wiadcza o negatywnym jego wplywie na uczestnictwo w turystyce,
a dodatnie o oddziatywaniu pozytywnym [Walesiak 1996, s. 32-33] (zob. rys. 2-4).

Za wazne motywy wewnetrzne decydujace o uczestnictwie w turystyce
respondenci uznali mozliwos¢ relaksu (Sredni wptyw tego czynnika w skali od
—4 do +4 wyni6st 3,2) oraz mozliwos¢ doswiadczenia niezwyktych przygod (2,4).
Uznano réwniez, ze che¢ odmiany (2,2) i mozliwo$¢ nawigzywania nowych
interakcji spotecznych (1,8) to rowniez czynniki, ktore motywaty ich do podrozy.
Natomiast prestiz uczestnictwa w ruchu turystycznym przestal mie¢ jakikolwiek
wplyw na mtodziez uczaca si¢, ktora uznala ten czynnik za obojetny. Mato istotna
okazata si¢ rowniez egomania — respondenci stwierdzili, Zze turystyka nie
przyczynita si¢ do doskonalenia ich osobowosci.
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sita oddzialywania czynnika
Rys. 2. Motywy wewngtrzne determinujace aktywno$¢ turystyczna

3,25

Zroédto: opracowanie wlasne.

Rysunek 3 prezentuje czynniki wynikajace z wyposazenia regionu docelowego
w takie elementy produktu turystycznego, ktére motywuja do podrozy. Za
najwazniejsze czynniki uznali klimat (2,4) 1 go$cinnos¢ miejscowej ludnosci (1,6).
W grupie zmiennych przyjetych do badania znalazly si¢ rowniez takie czynniki,
ktore ankietowani okreslili jako demotywujace do uczestnictwa w turystyce. Za-
liczy¢ do nich mozna m.in. zagrozenie przestepczoscig i terroryzmem (—0,8),
zagrozenie groznymi chorobami (-0,7) oraz zanieczyszczenie $rodowiska natu-

zagrozenia przestepczos¢ia, té
zagrozenie groznymi 3
zanieczyszczenie srodowjiska natufalneg
?,39
goscinno$¢ ludnosci miejscowe;j
bezpiecZenstwo tyrystow 1,47
zapewnienie mobilnosci w rqgionie
dostepnos¢ komunikagyjng do fegionu
stopien zagospodarowanfia turystylcznego
jakos¢ walordw turystylcznych
réznorodno$¢ walorgw turystylcznych

1,49
1,47

-1,0 -0,5 0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0

sita oddzialywania czynnika

Rys. 3. Motywy zewngtrzne zwigzane z regionem docelowym podrdzy determinujace
aktywno$¢ turystyczna

Zrodto: opracowanie wlasne.
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ralnego (—0,2). Na podstawie przeprowadzonych badan mozna rowniez odniesé¢
wrazenie, ze mlodzi ludzie poszukiwali silnych doznan i sposobow na wzrost
adrenaliny. Nie powinien wigc dziwi¢ tak niewielki wptyw na decyzje o uczest-
nictwie w ruchu turystycznym milodziezy przy zagrozeniu przestgpczoscia
i torroryzmem.

Zidentyfikowano tez inne motywy wplywajace na decyzje o uczestnictwie
w turystyce. Za najistotniejsze miodziez watbrzyska uznata czas wolny (2,5%)
i stosunek do podrdézy turystycznych (2,1%). Ostatni czynnik wynikal z cech
osobowosciowych czlowieka, m.in. z trudnosci w podejmowaniu decyzji, poczucia
obnizonej warto$ci, niewlasciwego nastawienia wobec estetyki wtasnego ciala,
niskiego poziomu samokontroli lub matej mobilnosci wewnetrznej. Za czynnik
nieistotny uznano obowiazki rodzinne, gdyz w grupie badanych tylko 2%
przyznawato si¢ do zatozenia wiasnej rodziny.

obowiazki rodzinne | 0,53
obcigzenie praca ] 0,97
stosunek do podrézy turystycznych ] 2,11
czas wolny ] | | 2,52
zasoby finansowe, ktéorymi dysponujesz ] ! 1,51
0,0 1:0 2,0 3,0

sita oddzialywania czynnika

Rys. 4. Inne motywy zewngtrzne determinujgce aktywnosc¢ turystyczna

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Nalezy zaznaczy¢, ze analiza czynnikow motywujacych podréze nie jest zada-
niem prostym, pomimo bogatej literatury przedmiotu w tym zakresie. Niestety,
niewiele jest typologii, ktore stanowityby probe wyjasnienia mechanizmow ksztat-
towania si¢ aktywnosci turystycznej. W badaniu traktowano rozlaczny wpltyw po-
szczegdlnych czynnikdw na aktywno$¢ turystyczng. Jednak warto zaznaczy¢, ze
czesto dziataty one wspdlnie 1 wzajemnie si¢ przenikaty.

5. Podsumowanie

Kazdy czlowiek posiada okreslone potrzeby, ktore stara si¢ w miar¢ swoich moz-
liwos$ci zaspokoi€. Jedng z nich jest podrozowanie w celach turystycznych. Potrze-
by w tym zakresie zglasza rowniez mtodziez uczaca si¢. Z przeprowadzonych ba-
dan wynika, ze zdecydowana wickszo$¢ respondentdw wyjezdza w celach tury-
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stycznych. Stopa aktywnosci dla tej grupy ksztaltuje si¢ na poziomie 75% i nie-
znacznie wzrasta. Na podstawie wskaznika aktywnos$ci brutto mozna stwierdzi¢, ze
mtodzi, aktywni turystycznie walbrzyszanie wyjezdzaja w roku przecigtnie 1,5
razy. Poréwnujac te wyniki z badaniami na probie ogoélnopolskiej, nalezy dostrzec
wyzsza aktywno$¢ miodziezy walbrzyskiej niz mlodziezy z innych czesci Polski.
Przeprowadzone badania nad aktywnoscig turystyczng mtlodziezy uczacej si¢
z powiatu walbrzyskiego pozwalaja stwierdzi¢, ze badani najwigksze zaintereso-
wanie wykazywali krajowymi wyjazdami w celach wypoczynkowych. Jednak dla
co czwartego badanego turystyka w dalszym ciggu pozostawata niedostgpnym
luksusem.

Wyodrebnienie i identyfikacja sity oddziatywania czynnikéw motywujacych do
aktywnosci turystycznej byla proba wyjasnienia zachowan mlodych watbrzyszan
na rynku turystycznym.
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TOURISM ACTIVITIES DIVERSIFICATION
OF THE LEARNING YOUTH IN WALBRZYSKI DISTRICT

Summary: The research referring to the participation in tourism is well developed in
Poland, however, the analyses assessing this phenomenon at regional and local level are still
missing. Methodological imperfections, diversification of approaches and fragmentation
of research reduce the scope of comparison and do not allow for taking advantage of their
results in economic practice. The objective of the hereby paper is to characterize tourism
oriented activities of the learning youth in Walbrzyski district. The paper, by means of
questionnaire interviews, analyses the power of influence exerted by motivating factors
which stimulate young people from Watbrzych to be active in tourism.

Keywords: tourism activity, factors of activity in tourism, tourism motives.





