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Rynek turystyczny — wspotczesne trendy, problemy i perspektywy jego rozwoju

Magdalena Mackowiak, Anna Jeczmyk

Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

STRATEGIA HANDS-ON ACTIVITY

W TURYSTYCE WIEJSKIEJ

I1JEJ WYKORZYSTANIE W TWORZENIU
EDUKACYJNYCH PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH

Streszczenie: Turystyka jest formg aktywnoSci podejmowana w kontekscie zaspokajania
réznorodnych potrzeb czlowieka. W zaleznosci od obszaru destynacji turystycznej pozwala
realizowa¢ m.in. cele wypoczynkowe, poznawcze, zdrowotne, biznesowe czy religijne. Ar-
tykut ma charakter przegladowy. Jego celem jest przedstawienie roli, jakg moze odgrywac
turystyka wiejska jako forma wspomagania procesu edukacyjnego. Autorki pragng w ujeciu
teoretycznym i empirycznym wskaza¢ mozliwosci wykorzystania potencjatu obszarow wiej-
skich w tworzeniu produktoéw turystycznych pozwalajacych na aktywne poznawanie kultury
materialnej i niematerialnej tych terenow.

Stowa kluczowe: turystyka wiejska, edukacyjny produkt turystyczny, aktywne uczestnic-
two.

1. Wstep

Turystyka to jeden z najstarszych przyktadow aktywnosci ludzi. Cele wyjazdow
turystycznych zmieniaty si¢ na przestrzeni wiekdéw, rozna byla ich hierarchia
i struktura, zalezna zaré6wno od czynnikéw otoczenia (warunki i poziom Zzycia,
swiadomos$¢ spoteczna), jak i od stanu rozwoju turystyki (zasoby infrastruktury,
poziom zagospodarowania) [Golembski (red.) 2002]. Turystyka w swojej naturze jest
zjawiskiem interdyscyplinarnym. Podejmowane w konteks$cie jej rozwoju problemy
i zagadnienia dotycza réznorodnych aspektéw, m.in. ekonomicznych, organizacyj-
no-prawnych, spoteczno-kulturowych i przyrodniczych. Ze wzgledu jednak na
fakt, ze od najdawniejszych czasow do podrozowania sktaniata ludzi ciekawos$¢
$wiata oraz potrzeba przezy¢ duchowych i poznawczych, w rozwazaniach teore-
tycznych wazne miejsce zajmujg takze zagadnienia dotyczace wartosci edukacyj-
nych turystyki i jej miejsca w procesie dydaktycznym [Turos 2001].

Bardzo ogo6lnie brzmigca teza, ze turystyka rozwija umyst i poszerza horyzonty
[Smith, Jenner 1997], pozwala stwierdzi¢, ze funkcja edukacyjna dotyczy wszel-
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kich form tej aktywnosci, niezaleznie od motywu jej podejmowania'. Skutkiem
podrozy turystycznych jest bowiem mozliwo$¢ poznania kraju i $wiata, ciekawych
ludzi, zabytkow, historii wiasnego kraju i innych narodéow, obcych kultur, osobli-
wosci przyrody [Gotembski 2002]. Co wazne, bezposrednie poznanie przewyzsza
swoja wartos$cig wszelkie opisy i relacje, pozostawia niezatarte i niezapomniane
wrazenia, rozwija i ksztalci cztowieka, rozbudza nowe potrzeby.

Mozliwosci realizacji idei wielostronnej i wieloaspektowej edukacji istnieja
takze w turystyce wiejskiej. Odrdzniajace ja od innych form turystyki cechy,
a wigc lokalizacja, funkcja, skala, charakter i wielorakos$¢ [Lane 1992], wyznaczaja
obszar, a raczej obszary jej oddziatywan edukacyjnych.

Niniejszy artykul ma charakter przegladowy, jego celem jest wskazanie mozli-
wosci wykorzystania potencjatu obszarow wiejskich w tworzeniu edukacyjnych
produktdéw turystycznych, z wykorzystaniem strategii hands-on activity.

2. Funkcja edukacyjna turystyki wiejskiej

Turysta korzystajacy z oferty turystyki wiejskiej wchodzi w kontakt ze srodowi-
skiem zaréwno spotecznym i kulturowym, jak i przyrodniczym. Produkty turystyki
wiejskiej sg bowiem sposobem eksponowania dziedzictwa materialnego i niemate-
rialnego tych terenow, ich wartosci ekologicznych, tradycji i zachowan spotecz-
nych. Osoby wypoczywajace na wsi w sposob bardziej lub mniej §wiadomy, czyn-
ny lub bierny mogg wigc poszerza¢ swoja wiedzg i umieje¢tnosci. W procesie edu-
kacyjnym, ktory niewatpliwie zachodzi w turystyce wiejskiej, najwigksze znacze-
nie ma aspekt poznawczy, wychowawczy, edukacji kulturowej oraz ksztalttowania
swiadomosci ekologicznej [Sikorska-Wolak 2007].

Dla turystow przybywajacych na wie§ najwazniejszym wyr6znikiem regionu
sg dziedzictwo kulturowe i $rodowisko przyrodnicze. Mozliwo$¢ podziwiania za-
chowanych zabytkéw architektury, poznanie legend i przypowiesci ludowych,
uczestnictwo w tradycyjnym wiejskim zyciu jest waznym elementem decydujgcym
o wyborze konkretnej oferty turystycznej. Oczekiwania go$ci dotyczace atrakcji
ukazujacych tradycyjng kulturg wiejska stanowia bodziec dla organizatorow tury-
styki wiejskiej do kultywowania i ochrony dziedzictwa kulturowego. Umiejetnie
wykorzystane i eksponowane walory kulturowe regionu dostarczaja odwiedzaja-
cym niezapomnianych wrazen, stajac si¢ bezcenng autoreklama.

Turystyka wiejska potggujac refleksyjny stosunek do kultury, zaréwno ludzi ja
prezentujacych, jak i korzystajacych z jej uroku, samoistnie uczestniczy w czynnej
ochronie dziedzictwa kulturowego [Piotrowski, Idziak 2001]. W duzej mierze mo-

! Nalezy jednak podkresli¢, ze funkcja edukacyjna turystyki nie jest jednoznaczna z terminem tu-
rystyka edukacyjna, w ktorej doswiadczenie uczenia si¢ jest celem nadrzednym podjecia aktywnosci
zardwno przez grupy, jak i przez turystow indywidualnych [por. Rodger 1998, s. 28-31; Williams
2010].
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ze takze przyczynia¢ si¢ do ksztaltowania preferowanych postaw spotecznych:
$wiadomosci ekologicznej oraz wrazliwosci na problemy $rodowiska naturalnego
[Guzik 2005]. Wiele wsi polskich polozonych jest na obszarach cennych z punktu
widzenia przyrodniczego i krajobrazowego (w tym rowniez lesnych, szczeg6lnie
predestynowanych do realizacji funkcji edukacyjnej [Bhuiyan i in. 2010]). Wdra-
zanie na tych terenach rozwigzan stuzacych ochronie przyrody (zarowno w skali
indywidualnych gospodarstw, jak i w gminach) oraz prezentowanie turystom do-
brych praktyk w zakresie uzytkowania srodowiska i dbatosci o nie, sprzyja rozpo-
wszechnianiu wlasciwych wzorcow, zachowan i idei.

Wykorzystanie potencjatu obszaro6w wiejskich w tworzeniu produktow tury-
stycznych pozwala zatem na przekazywanie turystom tre$ci edukacyjnych zwigza-
nych m. in. poznaniem regionu, gminy, wsi; poznaniem stylu zycia i pracy rolnika;
procesem produkcji i pozyskiwania zywnosci; przygotowaniem potraw regional-
nych, poznaniem obrzgdow, zwyczajow, tradycji, rzemiosla, r¢kodzieta oraz
ksztattowania witasciwych postaw w zakresie ochrony przyrody i krajobrazu [Je-
drysiak 2010].

3. Strategia hands-on activity w turystyce wiejskiej
a efekt edukacyjny

Turystyka jest najbardziej uniwersalnym systemem edukacyjnym, w ktorym

uczestniczg ludzie w r6znym wieku, o r6znym poziomie wyksztatcenia, potrzebach

i zainteresowaniach, statusie zawodowym i spolecznym [Sikorska-Wolak 2007].

Z jednej strony jest ona no$nikiem okre$lonych wartosci, z drugiej umozliwia ich

poznanie nie tylko przez bezposrednig obserwacj¢ i przyswajanie, ale tez odkrywa-

nie, dzialanie i przezywanie. Zaangazowanie emocjonalne jest nieodtagcznym ele-
mentem poznania rowniez w turystyce wiejskiej. Stad coraz czgsciej odwoluja sie do
niego pomystodawcy i1 tworcy produktow oferowanych turystom, wykorzystujac
przy ich realizacji interpretacj¢ dziedzictwa, w ktdrej najwicksza wage przywiazuje
si¢ do zastosowania roznorodnych i aktywnych form prezentacji, odniesienia do
czynnikoOw zachgcajacych turystow do aktywnosci i objasniajacych przekazywane
tresci, a takze pozwalajacych przyswaja¢ nowe informacje w przyjemny sposéb [La-

ne 1999].

Odpowiednia interpretacja dziedzictwa opiera si¢ na sze$ciu zasadach, zwa-

nych od nazwiska ich autora zasadami Tildena [1977]:

e interpretacja musi by¢ prowokacyjna — wiadomos¢ musi by¢ ciekawa, wy-
ro6zni¢ si¢ sposrod wielu innych dostarczonych w ofercie, stymulowac zaintere-
sowanie, motywowa¢ do akcji i uksztaltowania wtasnej opinii;

e interpretacja powinna byé¢ odkrywcza — odbiorcy powinni dowiedzie¢ si¢ o
nowych faktach, ktére pobudza zainteresowanie, a nawet ich zaskocza;
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e interpretacja powinna dotykaé rzeczy nienamacalnych — musi si¢ zaymowac
tym, co jest doswiadczane przez odbiorce, lub czyms, czego uprzednio do-
$wiadczyl;

e gléwnym celem interpretacji nie jest instrukcja, lecz prowokacja — wigze
si¢ to z odejsciem od tradycyjnej formy informowania, schematycznej, prze-
petionej tre$cig i faktami, ktore nie zostang zarejestrowane i1 zapamigtane
przez odbiorce;

e interpretacja musi odzwierciedla¢ calo§¢ — musi przedstawi¢ fakty interesu-
jace, ale tez prawdziwe, i jej przekaz musi by¢ tak skonstruowany, by wskazy-
wal, ze dana informacja nie jest jedyng cieckawa w tym zakresie tematycznym,
i zachgcal do dalszych dociekan, poszukiwan, a tym samym korzystania z po-
szerzonych wariantow oferty turystycznej, powrotu w to samo miejsce badz po-
lecenia oferty znajomym,;

e interpretacja powinna by¢ dostosowana do odbiorcy — adresowana do dzieci
musi by¢ mniej przesycona informacja niz do dorostych, ale musi posiada¢ ten
sam szkielet informacyjny i wydzwigk: wymaga to innych metod i dziatan oraz
osobnego programu.

W tworzeniu produktu turystyki wiejskiej nalezy zatem pamigtac, ze kazde
miejsce ma histori¢ wartg opowiedzenia, a osobisty kontakt mieszkancow z tury-
stami jest znaczacym atutem. Zastosowanie technik interpretacyjnych powinno
umozliwia¢ odwiedzajagcym dany region zrozumienie jego przesztosci, specyfiki
1 wartosci, a dokonanie przez organizatorow turystyki odpowiedniej selekcji wyko-
rzystywanych materiatow moze wpltywaé na zachowania gosci, zachecaé ich do
odwiedzania poszczegolnych miegjsc

Jednym z niezbgdnych elementéw warunkujacych powodzenie realizacji inter-
pretacji dziedzictwa jest zastosowanie strategii hands-on activity’. Niezaleznie
bowiem od przyjetego kryterium segmentacji rynku oraz rodzaju produktu spraw-
dza si¢ Konfucjanska zasada: powiedz mi — a zapomng, pokaz mi — a zapamigtam,
pozwol mi zrobi¢ — a zrozumiem. Zastosowanie strategii hands-on activity w tury-
styce wiejskiej, sprzyjajace realizacji jej funkcji edukacyjnej, wigze si¢ z aktyw-
nym udzialem turysty w poznawaniu i odkrywaniu miejsca recepcji, zrozumieniu
jego specyfiki 1 wartosci. Moze dotyczy¢ samodzielnego wykonania lub empirycz-
nego poznania zasad funkcjonowania itp. Podstawowym zadaniem strategii hands-
-on jest pobudza¢ do myslenia i dziatania, dajgc turyscie roznorodne doznania, ktore
powoduja, ze dana oferta staje si¢ w pelni zrozumiata i satysfakcjonujgca dla od-
wiedzajacego. Ma on $wiadomos¢, ze czas poswigcony na zwiedzanie, zobaczenie
zostal efektywnie i przyjemnie wykorzystany, co moze zacheci¢ do ponownego
przyjazdu lub do refleksji [Caulton 1998].

2 Aktywny, osobisty udziat, zaangazowanie, uczestniczenie w sposob bezposredni, praktyczny.
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Aby strategia hands-on mogla sta¢ si¢ elementem wzbogacajacym wiejskie
produkty turystyczne, lokalna spoteczno$¢ powinna zrozumie¢, ze jej codzienno$¢
moze by¢ atrakcyjna dla odwiedzajacych, a odpowiednia interpretacja dziedzictwa,
zaangazowanie w program jego rozpoznania, sklasyfikowania, oceny i prezentacji
moze przyczyni¢ si¢ do aktywizacji gospodarczej terenu, a takze do ochrony i po-
pularyzacji majatku kulturowego i przyrodniczego obszaru [Guide... 2000]. Reali-
zacja strategii hands-on opiera si¢ bowiem na wykorzystaniu miejscowej wiedzy,
doswiadczenia i sity roboczej oraz wzmocnieniu poczucia dumy wsrdéd mieszkan-
cow, pobudza tez wzrost wydatkéw na lokalne produkty i ushugi.

Zastosowanie strategii hands-on activity w tworzeniu produktow turystyki
wiejskiej umozliwia uczestnikom skorzystanie z nich w najbardziej pozadanej z
punktu widzenia edukacyjnego formie. Efektywna i wartoSciowa dla turysty jest
bowiem jedynie podroz satysfakcjonujaca go, wzbogacajaca, $miata i umozliwiaja-
ca uczenie sie przez doswiadczenie [Ritche 2003]°.

4. Strategia hands-on activity w produktach turystyki wiejskiej —
studia przypadkow

,Kraina Legend Swietokrzyskich”

Produkt turystyczny ,Kraina Legend Swictokrzyskich” funkcjonuje na obszarze
gminy Bielany, potozonej malowniczo wéréd pasm Goér Swietokrzyskich
[http://www.bieliny.pl/asp/pl_start.asp?typ=14&sub=167&menu=173&strona].
Produkt oparty jest na powigzaniu waloréw przyrodniczych regionu (urozmaicona
rzezba terenu, malowniczy krajobraz, polozenie w obszarze przyrody chronionej)
oraz zasoboéw dziedzictwa kulturowego (gwary $wietokrzyskiej, magii i wierzen
ludowych, bogactwa historycznego).

,Kraina Legend Swietokrzyskich” opiera si¢ na wykorzystaniu idei gry tere-
nowej, ktéora wymaga od uczestnikéw zaangazowania i wspotpracy w grupie. La-
czy przygode i nauke z zabawag. Jest to rodzaj gry strategicznej, przeniesionej
z wirtualnego $§wiata do rzeczywistosci, ktorej scenariusze dopasowane sg do wie-
ku i oczekiwan uczestnikow. Trasy tych gier maja zazwyczaj od 2 do 3 km i wioda
przez malownicze zakatki Gor Swictokrzyskich, mroczne i tajemnicze ostepy lesne
oraz niespotykane plenery $wictokrzyskich pasiakow. Uczestnicy zabawy tworza
grupy, tzw. plemiona, ktore rywalizujg o zwycigstwo. Na starcie kazda z grup do-
staje mape, ktéra ma doprowadzi¢ do celu podrozy. Na trasie gracze spotykaja
ozywione postaci z legend i podan (przebrani mieszkancy): mnichéw, pigkne cza-
rownice rzucajgce uroki na me¢zczyzn, madre zielarki udzielajace rad, jak pokonac

3 REAL Travel — akronim angielskich stow: Rewarding, Enriching, Adventuresome, Learning
experience.
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czyhajace wokol niebezpieczenstwa, oraz wiele innych postaci znanych z kultury
wczesnostowianskiej. Gry maja charakter integracyjno-edukacyjny. Dzigki intere-
sujgcym dialogom i pomystom scenarzystoOw gracze poznaja historie i legendy
zwigzane z postaciami, a atrakcyjne gry i zabawy zespotowe oraz ,,misje do spet-
nienia” integruja grupy i pozwalajg im si¢ dobrze bawi¢ [Dabek 2009].

Ekomuzeum Rzemiosia w Dobkowie

Ekomuzeum Rzemiosta w Dobkowie to muzeum bez murdéw, w ktdérym nie ma
nietykalnych eksponatoéw, a ludzie i przedmioty daja si¢ pozna¢ w ich naturalnym
otoczeniu. Obejmuje ono wie§ Dobkoéw polozong w Krainie Wygastych Wulka-
néw, na granicy GoOr 1 Pogoérza Kaczawskiego w Sudetach Zachodnich
[http://www.ekomuzeum.info/index.html]. Punktem wyjscia do stworzenia tego
typu muzeum byl potencjat przyrodniczo-kulturowy wsi Dobkow, typowej sudec-
kiej wsi fancuchowej z zachowanym uktadem architektoniczno-osadniczym. Wigk-
szo$¢ domoéw posiada ponad 100-letnia histori¢ i indywidualny charakter, ktory
odzwierciedla jednoczesénie strukture spoteczng [Rozpedowski 2009].

Ekomuzeum w Dobkowie tworza punkty ekomuzealne, w tym pracownie ce-
ramikow 1 rekodzielnikéw wraz z galeriami prac artystycznych, gospodarstwa rol-
ne i pasieczne, obiekty noclegowe, wypozyczalnie rowerow 1 sklep z produktami
lokalnymi. Wszystkie obiekty sg ogdlnie dostepne dla turystow, a punkty ekomu-
zealne otwarte przez caly rok. W pracowniach artystycznych mozna zobaczy¢ au-
tentyczny warsztat, warunki pracy artystow rzemieslnikow, metody, jakimi si¢
postuguja, oraz uczestniczy¢ w warsztatach. Gospodarstwa pasieczne przystoso-
wane s3 do zwiedzania, prezentujg prace pszczelarza i produkty pszczele, takie jak
miody i miody pitne wytwarzane wedtug XIX-wiecznych receptur, chtodniki mio-
dowe, $wiece. Gospodarstwa agroturystyczne oferuja wysokiej jakoSci miejsca
zakwaterowania oraz liczne ustugi dodatkowe [Kmita-Dziasek 2012]. Sztandarowsa
imprezg proponowang turystom sg odbywajace si¢ od 2005 r. ,,Kaczawskie Warsz-
taty Artystyczne” [http://www.ekomuzeum.info/index.html].

Formalne funkcjonowanie Ekomuzeum jest oparte na strukturach Stowarzysze-
nia Dobkoéw, ktore zrzesza mieszkancow miejscowosci, nalezy do sieci ekomuze-
ow w Polsce 1 jest cztonkiem Dolnoslaskiej Sieci Ekomuzeow.

»MValopolska Wie$ dla Dzieci”

»Matopolska Wie$ dla Dzieci” to szlak, na ktorym znajduje si¢ 16 gospodarstw
agroturystycznych z terenu Podhala, Beskidu Niskiego i Beskidu Sadeckiego, a
kazde z nich dysponuje specjalng oferta przygotowana pod katem najmtodszych
turystow (tab. 1).
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Tabela 1. Hands-on activity w gospodarstwach agroturystycznych na szlaku
,,Matopolska Wies dla Dzieci”

Gospodarstwo

Oferta dla dzieci

1

2

,»We Mtynie”

Mozliwo$¢ samodzielnego zrywania owocOw i warzyw, nauka samodzielnego
ich mycia i wykorzystania w przyrzadzaniu positkow, konfitur; mozliwosé
przygladania si¢ pracy gospodarzy, wykonywania drobnych czynnosci gospo-
darskich, opieki nad matymi zwierzgtami; karmienie kur, zbieranie jaj, podgla-
danie zycia pszczol, zbieranie i suszenie ziot, zaktadanie zielnikow, konkursy
plastyczne, nauka wyplatania wiankow, lepienie z gliny, malowanie na szkle,
nauka haftu.

,Skotnica”

»Zagroda Jurajska”: zalozona w czeresniowo-§liwkowym sadzie z linami, ktad-
kami linowymi i wigwamem; poznawanie zwierzat gospodarskich, opieka nad
nimi, zywienie, przygladanie si¢ uprawie warzyw, nauka wykonywania kwiatow
z bibuly, wyplatania wiankow; bajki przy ognisku, konkursy plastyczne, pokazy
wypieku chleba i ciastek, wspdlne spacery.

»Szczesliwa
Trzynastka”

»Wielka przygoda na malej wsi”: poznawanie zwyczajow i tradycji gospodar-
stwa wiejskiego, uczestnictwo w pokazie dawnych narze¢dzi rolniczych, wypieku
chleba, podptomykow, ziemniaczanych talarkéw; pielggnacja i karmienie zwie-
rzat; poznawanie legend, bajek i opowiesci o historii i przyrodzie regionu i
»Szczesliwej Trzynastki”.

,-JLopusze”

»Wioska Lesnych Ludzi”: plac zabaw, $ciezka przyrodniczo-rekreacyjna ,,Dziki
Trakt”; ,,Krasnalowa Sala” wypelniona grami i zabawkami; ,,Skarby Ziotowego
Wzgobrza” — warsztaty edukacyjno-artystyczne, zabawy tematyczne ,,Niezte
Ziotko”, ,,Potencjal mozliwosci”, gry i zabawy z roznych zakatkow $wiata,
zajecia artystyczne ,,Lopuszanskie Okienka”, tworzenie trwatych pamiatek z
wakacji; wieczorne ,,Spotkania z bajka”, rozmowy i opowiesci o historii i przy-
rodzie regionu, wypatrywanie Ziotowego Dziadka, ,,Dzikie Wyprawy” przyrod-
nicze, malowanie obrazu na sztalugach.

,.Bialy Jelen”

,,U nas same rarytasy”: zajecia edukacyjne w skansenie zagrody karpackiej,
pokaz pieczenia chleba ,,0d ziarenka do bochenka”, piesze wyprawy w glab
lasu, grzybobranie, piknik; ,,Lesne podchody” — szukanie skarbu, lepienie

z gliny, malowanie na sztalugach, tworzenie kolazy, gry i zabawy sportowe,
zajecia rytmiczne i muzyczne, nauka tafca, karmienie zwierzat, opowiadanie
bajek, grillowanie w szalasie, leSne wyprawy konne.

,,Domek pod
Rézami”

»Spotkanie z przesztoscia” — pokaz przygotowania zaczynu na chleb, zwiedzenie
Zaklinacza, pieczenie chleba, ognisko.

,,Chata
na Podlesiu”

,»Czas na naturg”: oprowadzanie dzieci po gospodarstwie ekologicznym, zapo-
znanie z zasadami zdrowego odzywiania, karmienie zwierzat, przygladanie si¢
pracom polowym, wycieczki do lasu $ciezka edukacyjna, poznawanie legend
i historii £uznej, gry i zabawy, konkursy plastyczne.

,U Grzegorza” | ,.Barwy wakacyjnej przygody”: gry i zabawy, wyprawy na farme zwierzeca
(dojenie koz, karmienie koni i kur, jazda na kucyku), wyprawy na lake, zajecia
artystyczne, zabawy ruchowe z chustg, zdobywanie dyplomu matego ekologa,
ogniska, bale przebierancow.

,,Orle Gniazdo” | ,,Tajemnice Rycerskiego Wzgorza”: odwiedziny ruin zamku w Rytrze, poznanie

legend Szlaku Bursztynowego, bajkowej postaci Rogasia, poznanie gospodar-
stwa (karmienie zwierzat, podgladanie prac polowych), spacery po lesie, udziat
w przygotowaniu i pieczeniu chleba oraz podptomykoéw, zajecia plastyczne.
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1 2
,.-Eko — Latka” ,Eko-Latka spelnia marzenia dzieci”: poznanie gospodarstwa ekologicznego,
karmienie zwierzat, wycieczki do lasu, zwiedzanie kapliczek, wyprawa na 1aki,
wykonanie zielnikow, wieczory bajek, pokaz pieczenia chleba i wykonania
przetwordw, lepienie pierogow, konkursy malowania i wyplatania wiankow,
zabawy z psem Sabg i kotem Rudkiem.
,,Owieczka” »Tradycyjna goralska wie$ dla matych gospodarzy”: imprezy okolicznos$ciowe
z okazji Bozego Narodzenia, Swigt Wielkanocnych, Majowki; w ofercie
réwniez m.in.: uczestnictwo w pracach gospodarskich (karmienie zwierzat,
wyrdb masla, pieczenie chleba, przygotowanie przetwordw, ktore dzieci zabiera-
ja do domu, gry i zabawy, zwiedzanie okolicznych zabytkdéw, wycieczki do lasu,
minizoo, dzieci biora udzial w konkursach plastycznych i zdobywaja dyplomy
,Dojarza”, ,,Gospodarza Kurnika”, ,,Najlepszego Gospodarza”.
,,U Haliny” W programie dla dzieci przygotowano m.in. wycieczke do lasu w poszukiwaniu
krasnoludkéw i lesnych dziadkow, opowiadanie bajek i legend przy ognisku, gry
i zabawy zespotowe, konkursy rysunkowe.
,Jodetka” »Weekend na lonie natury”: poznawanie gospodarstwa i okolicy, karmienie
zwierzat, zbieranie jajek, wycieczki do lasu (zbieranie runa lesnego), w zimie
jazda na sankach i zabawy na $niegu.
~Adamcykowka” | ,,Bajkowe wspomnienia z gor”: poznawanie tajemnic gospodarstwa, karmienie
zwierzat i opieka nad nimi, zwiedzanie ogrodu, wycieczki po okolicy, gry
i zabawy, promocja zdrowego trybu zycia, konkursy rysunkowe i goralskie
bajania przy ognisku.
,-Akiko” Gimnastyka japonska, ,,Radio Taiso”, nauka piosenek japonskich, japonskie
i goralskie ,,Karaoke”, nauka kaligrafii japonskiej ,,Szuji”, zwyczaje ,,Gyogi”,
uktadanie kwiatow i dekoracja stotow ,,Ikebana” oraz tradycyjne gry i zabawy
dzieci ,,Asobi”.
,,U Kazika” Oferta zabaw i wycieczek, na ktora sktadaja si¢ m.in.: opowiesci o tradycjach
i zwyczajach, wycieczki do lasu, gry i zabawy na $wiezym powietrzu, wycieczki
nad rzekg, poszukiwanie zlotej rybki, zabawy w $wietlicy, konkursy.

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie [Malopolska Wies dla Dzieci... 2010].

5. Podsumowanie

Turystyka wiejska jest niekonwencjonalng formg edukacji. Uprawiana przez zr6z-
nicowanych pod wieloma wzgledami odbiorcow, pozwala taczy¢ nauke z zabawa,
relaksem 1 aktywnoscig fizyczng. Wypoczywajac, uczestnicy sa jednoczes$nie
wdrazani do zdobywania r6znorodnego doswiadczenia w bezposrednim kontakcie
z przyroda. Podstawowe tresci edukacyjne w turystce wiejskiej zwigzane sa z war-
tosciami kulturowymi i przyrodniczymi tych obszarow.

Na efektywno$¢ przekazu i przyswajanie informacji przez turystow wplywa
niewatpliwie sposob prezentacji. Budowanie produktow turystycznych na obsza-
rach wiejskich z wykorzystaniem zatozen strategii hands-on actvity, opartej na
aktywnym i emocjonalnym zaangazowaniu odbiorcy, nie tylko podnosi atrakcyj-
no$¢ oferty, ale rowniez decyduje o skuteczno$¢ procesu edukacyjnego.
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THE STRATEGY OF HANDS-ON ACTIVITY
IN RURAL TOURISM AND ITS USE IN CREATING TOURISM
EDUCATIONAL PRODUCTS

Summary: Tourism is a form of activity undertaken to satisfy different human’s needs.
According to tourism destination area it allows to accomplish various aims, for instance:
leisure, exploration, health, business or religion. The aim of this article is to show the role
of rural tourism in supporting educational process. The authors want to show the theoretical
and empirical aspect of using rural areas potential in creating tourism products which actively
allow to familiarize with material and not-material culture of these areas.

Keywords: rural tourism, educational tourism product, hands-on-activity.





