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FUNKCJA TURYSTYCZNA
POLSKICH MAKROREGIONOW

W ASPEKCIE SPOLECZNO-EKONOMICZNYM
PIERWSZEJ DEKADY CZL.ONKOSTWA W UE

TOURIST FUNCTION OF POLISH MACRO-REGIONS
IN THE SOCIO-ECONOMIC TERMS

OF THE FIRST DECADE

OF POLISH MEMBERSHIP IN THE EU

DOI: 10.15611/pn.2015.379.01

Streszczenie: W 2014 r. uptyngto 10 lat od momentu, kiedy Polska wstapita do Unii Europe;j-
skiej. Daje to podstawe do czynienia pewnych ocen mijajacej dekady w réznych aspektach,
np. odnosnie do polskich regionéow i ich kondycji spoteczno-gospodarczej czy turystyczne;j.
W artykule zaprezentowano wyniki badan przeprowadzonych na publikowanych danych
wtornych, ktére pozwolity zauwazy¢, ze poziom rozwoju funkcji turystycznej 6 polskich ma-
kroregionow ulegal zmianom w czasie (lata 2005-2012). Najwyzszy osiagnal makroregion
potudniowy, najnizszy — wschodni. Analogicznie rzecz si¢ ma odnosnie do poziomu rozwoju
spoteczno-gospodarczego makroregionow. Najwyzsze wartosci w tym wzgledzie odnotowa-
no w makroregionie centralnym, najnizsze — we wschodnim. We wszystkich badanych ma-
kroregionach istnieje dodatnia, silna zalezno$¢ pomig¢dzy rozwojem turystyki a rozwojem
spoteczno-gospodarczym regionu. Najsilniejsze zalezno$ci zanotowane zostaly w makrore-
gionach: centralnym, pétnocno-zachodnim i wschodnim.

Stowa kluczowe: funkcja turystyczna, makroregiony, Unia Europejska, rozwoj spoteczno-
-gospodarczy.

Summary: Ten-year presence of Poland in the European Union allows to conduct an
evaluation with reference to a socio-economic and tourist condition of Polish regions. The
research based on published secondary data indicates that the level of tourist function
development and the level of socio-economic development of six Polish macro-regions have
undergone transformations in the process of time (from 2005 to 2012). In all analysed macro-
regions a positive strong dependence between the growth of tourism and socio-economic
development of the region has been proven.

Keywords: tourist function of regions, macro-regions, the European Union, socio-economic
development.



14 Agata Niemczyk, Tomasz Zactona

1. Wstep

W 2014 1. uptyneto 10 lat od momentu, kiedy Polska wstapita do Unii Europejskie;j.
Daje to podstawe do czynienia pewnych ocen mijajacej dekady w rdéznych aspek-
tach, np. odnosnie do polskich regionéw i ich kondycji spoteczno-gospodarczej czy
turystycznej. W tym kontekscie zadano nastepujace pytania:

1. Czy po roku 2004 wzrost poziom rozwoju funkcji turystycznej oraz poziom
rozwoju spoteczno-gospodarczego polskich makroregionéw? Czy stabe makrore-
giony dogonity ,,lider6w”, tj. czy zmniejszyt si¢ dystans miedzy najmocniejszymi
a najstabszymi makroregionami?

2. W ktoérym z badanych makroregioné6w odnotowuje si¢ najsilniejsza zaleznos$¢
miedzy rozwojem turystyki (liczonym przy wykorzystaniu wskaznika syntetyczne-
go poziomu rozwoju funkcji turystycznej) a rozwojem spoteczno-gospodarczym
(liczonym przy wykorzystaniu wskaznika syntetycznego poziomu rozwoju spoteczno-
-gospodarczego)?

3. Czy zmiany poziomu rozwoju funkcji turystycznej regionu, jakie ujawnity sie
w badanym okresie w poszczegdlnych makroregionach, sa wspotmierne do zmian roz-
woju spoteczno-gospodarczego tych obszardw (np. czy zachowana jest rola lidera)?

Majac na uwadze powyzsze kwestie, sprecyzowano cel artykutu, ktorym jest
wykazanie zalezno$ci pomigdzy rozwojem turystyki a rozwojem spoteczno-gospo-
darczym regionu. Tak okreslony cel glowny pozwolit na okreslenie nastgpujacych
celow szczegotowych: 1) zbudowanie wskaznikow: funkcji turystycznej i rozwoju
spoteczno-gospodarczego polskich makroregionéw; 2) zidentyfikowanie kierunku
i sity zalezno$ci pomiedzy funkcjg turystyczng polskich makroregiondw a pozio-
mem ich rozwoju spoteczno-gospodarczego.

Realizacji celow oraz rozwigzaniu problemoéw badawczych postuzyta kwerenda
literatury przedmiotu' oraz wyniki badan wtasnych przeprowadzonych na publiko-
wanych danych GUS. Dostepnos¢ tych ostatnich wyznaczyta zakres czasowy bada-
nia, ktory przypadt na lata 2005-2012.

2. Integracja Polski z UE — nowe okolicznosci funkcjonowania
podmiotow rynkowych

Przystapienie Polski do Unii Europejskiej wykreowalo nowe okoliczno$ci funkcjo-
nowania wszystkich podmiotow rynkowych, zaréwno tych o charakterze komercyj-
nym, jak i tych o charakterze nieckomercyjnym. Wérod nich wskaza¢ mozna regiony,
ktére w obliczu silnej konkurencji walczg o swoich klientow; w pierwszej kolejnosci
— mieszkancow, dalej inwestorow, ale rowniez turystow. Dla kazdego z nich jednost-

' Wymogi co do objetosci artykutu sprawity, ze cze$é teoretyczng ograniczono do niezbednego
minimum na rzecz analiz statystycznych.
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ki przestrzenne tworzg stosowne produkty, pozwalajgce na jak najlepsze zaspokoje-
nie potrzeb swych odbiorcéw. Chodzi o to, zeby adresaci dziatan JST mogli by¢
usatysfakcjonowani z konsumpcji oferowanych produktow. I tak mieszkancy danej
jednostki przestrzennej winni odczuwac¢ zadowolenie z warunkéw zycia oferowa-
nych na danym terenie; wszelkie dziatania podejmowane w danym regionie powin-
ny skutkowa¢ satysfakcja mieszkancow, tj. poprawa ich jakosci zycia.

Nie budzi zadnej watpliwosci fakt, ze przystapienie Polski do UE w swoich za-
tozeniach miato przyczyni¢ si¢ do poprawy warunkow zycia mieszkancoéw naszego
kraju. W artykule 3. traktatu z Maastricht w$rod celow Unii wymienione sg m.in.:
ujednolicenie struktury gospodarczej krajow cztonkowskich, wyréwnanie rozwoju
gospodarczego regiondw oraz polepszenie standardéw zycia. O ile postulaty te zo-
rientowane s3 na wyrownywanie roznic mi¢dzy panstwami — cztonkami UE, to staty
si¢ one inspiracja do postawienia pytania, czy integracja europejska zmniejszyta
dystanse standardow zycia na poziomie mezo w Polsce? Kazdy region chcac popra-
wi¢ warunki zycia swoich mieszkancow, podejmuje szereg roznych przedsiewzigé
w roznych obszarach spoteczno-gospodarczych, w tym réwniez w zakresie rozwoju
turystyki. O jej roli w tym wzgledzie traktuja kolejne watki podjete w niniejszym
artykule.

3. Funkcja turystyczna regionow
w aspekcie spolecznym i ekonomicznym

W obecnych czasach turystyka staje si¢ jedng z najwigkszych i najbardziej dyna-
micznych branz na $wiecie. W skali §wiata w 2013 r. wygenerowata ona ok. 9%
$wiatowego dochodu narodowego; w Polsce wskaznik ten stanowil 5,3% PKB
[http://www.wttc.org].

Znaczenie rozwoju turystyki w regionie jest niezaprzeczalne. Otdz rozwoj ruchu
turystycznego aktywizuje lokalng gospodarke poprzez to, ze naptywa do niej kapitat,
rozwijajg si¢ mate i §rednie przedsicbiorstwa, powstaja nowe miejsca pracy, lokalne
firmy notuja wyzsze obroty, zwickszaja si¢ dochody miejscowej ludnosci, a do bu-
dzetu wptywaja wyzsze podatki. Rola tego sektora jest tym wigksza, ze kreuje on tez
dodatkowg dzialalno$¢ gospodarczg (a tym samym zatrudnienie), pobudzajac ko-
niunktur¢ w innych sektorach (np. w budownictwie, przemysle, rolnictwie) [Niem-
czyk, Seweryn 2008]. W rezultacie rozwoj turystyki moze skutkowac¢ bogaceniem
si¢ przedsigbiorstw, samorzadow i lokalnej spotecznosci. W tym kontekscie funkcje
turystyczng regiondéw mozna rozpatrywaé w wielu aspektach, m.in. w aspekcie spo-
tecznym, jako czynnik poprawy jako$ci zycia mieszkancow, oraz w aspekcie ekono-
micznym, jako czynnik aktywizacji lokalnej gospodarki [Gotembski (red.) 2011].
Z tej racji poszukiwanie wzajemnej zaleznosci pomiedzy funkcja turystyczng pol-
skich makroregionéw a poziomem ich rozwoju spoteczno-gospodarczego wydaje
si¢ zasadne.
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4. Podstawy formalne badania

Jednym z podstawowych zagadnien podj¢tych w niniejszym artykule jest funkcja
turystyczna — rozumiana jako ,,dziatalno$¢ spoleczno-ekonomiczna obszaru, ktora
jest skierowana na obstuge turystow, i ktorag dany obszar spelnia w systemie gospo-
darki narodowej” [Matczak 1989]. Za obszar (region) uznaje si¢ obszar o cechach na
tyle charakterystycznych, ze pozwalajg one na wydzielenie go z wigkszego teryto-
rium. Delimitacja regionow jest prowadzona z wykorzystaniem réznych kryteriow;
wérod nich wymieniane jest zaproponowane przez UE kryterium statystyczne, zgod-
nie z ktérym przestrzen europejska podzielona jest na tzw. NUTS-y. W polskich
warunkach NUTS 1 odpowiada poziomowi makroregionéw. Jednostki NUTS 1,
jest ich 6, istnieja w Polsce od listopada 2005 r. i to one stanowia obiekty badania
podjetego w niniejszym artykule.

Innym pojeciem, ktére wymaga zdefiniowania, jest rozwoj spoteczno-gospodar-
czy. Pod tym terminem rozumie si¢ proces pozytywnych ilo§ciowo-jakosciowych
zmian w sferze wszelkiej dzialalno$ci gospodarczej, kulturowej i spolecznej oraz
stosunkow spoteczno-produkcyjnych i polityczno-ustrojowych danego spoteczen-
stwa w ujeciu czasowym i przestrzennym [Kupiec 1995].

Diagnoza rozwoju funkcji turystycznej oraz rozwoju spoteczno-gospodarczego
wybranych makroregioné6w wymaga zgromadzenia danych liczbowych w kolejnych
okresach w badanym przedziale czasowym. Zatdézmy, ze badanie dotyczy n okresow.
Zarejestrowane dane statystyczne mozna w tym przypadku przedstawi¢ w formie
kostki danych. O$ x przedstawia wymiar obiektow, 0§ y — wymiar zmiennych, a 0$
t—wymiar czasu. W podjetej analizie bada si¢ £ zmiennych diagnostycznych rozpatry-
wanych w m obiektach w n okresach. Dowolna liczba w kostce danych jest oznaczona
przez xfj, gdzie: i = 1, 2..., m (numer badanego obiektu-makroregionu), j = 1, 2..., k
(numer cechy statystycznej opisujacej funkcje turystyczna/rozwdj spoteczno-gospo-
darczy), t=1,2..., n (moment obserwacji). Jest to wigc warto$¢ j-tej zmiennej diagno-
stycznej, zaobserwowana w i-tym obiekcie w ~tym momencie [Zelia$ (red.) 2000].

Do wyznaczenia funkcji turystycznej jednostek terytorialnych stosuje si¢ rézne
mierniki, zarowno o charakterze popytowym, jak i podazowym; naleza do nich:
a) wskaznik funkcji turystycznej miejscowosci Baretje’a i Deferta, b) wskaznik
intensywnosci ruchu turystycznego wedlug Schneidera, ¢) wskaznik gestosci bazy
noclegowej, d) wskaznik rozwoju bazy noclegowej, e) wskaznik intensywnosci ru-
chu turystycznego wedtug Charvata, f) wskaznik wykorzystania pojemnosci bazy
noclegowej, g) wskaznik gestosci ruchu turystycznego Deferta. To one staty sie pod-
stawag wyznaczenia wskaznika syntetycznego rozwoju funkcji turystycznej wybra-
nych do analizy makroregionow.

Z kolei do obliczenia wskaznika syntetycznego rozwoju spoteczno-gospodar-
czego makroregionow wykorzystano ostatecznie? 30 zmiennych: zmienne opisujace

2 Zbidr cech diagnostycznych w pierwszej kolejnosci determinowata merytoryczna wazno$¢ oraz do-
stepno$¢ danych statystycznych. Ostateczny zbior cech diagnostycznych ustalony zostat poprzez eliminacje
cech statystycznych: wysoko z soba skorelowanych (przyjeto warto$¢ wspoétczynnika korelacji rowna badz
wyzsza 0,85), o malej zmiennosci (przyj¢to warto$¢ wspolczynnika zmiennosci nizszg badz roéwna 10).
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rozwdj ludnosciowy: X, — przyrost naturalny na 1 tys. ludnosci; X, — zgony niemow-
Iat na 1 tys. urodzen zywych; X, — ludnos¢ w wieku nieprodukcyjnym (przed- i po-
produkcyjnym) na 100 osob w wieku produkcyjnym; X, — saldo migracji statych;
dostepnos¢ ustug zdrowotnych: X, —liczba ludnosci na 16zko w szpitalach ogélnych;
X, — liczba ludnosci na lekarza; X, — liczba ludnosci na lekarza dentyste; dostgpnosé
ustug wychowawczych i oswiatowych: X, — odsetek dzieci w wieku 3-6 lat objetych
wychowaniem przedszkolnym; X —liczba uczniow szkot podstawowych na oddziat;
X,, — studenci na 10 tys. ludnosci wieku 19-24 lata; dostgpnos¢ ustug kulturalnych:
X,, — wypozyczenia na 1 czytelnika w woluminach; X , — liczba ludnosci na 1 miej-
sce w teatrach 1 instytucjach muzycznych; X, — liczba ludno$ci na 1 miejsce w ki-
nach statych; warunki pracy i bezpieczenstwa spolecznego: X,, — przecigtne mie-
sigczne wynagrodzenie brutto w gospodarce narodowej w PLN; X . — stopa
bezrobocia (rejestrowanego) w %; X, — osoby korzystajgce ze Swiadczen pomocy
spotecznej na 10 tys. ludnosci; X, — przestgpstwa stwierdzone na 100 tys. ludnosci;
warunki mieszkaniowe: X , — przecigtna powierzchnia uzytkowa mieszkania na
1 osobg; X, — mieszkania na wsi wyposazone w fazienke w % ogdtu mieszkan;
transport i tgcznosé: X, — drogi o twardej nawierzchni na 100 km* X — drogi
o twardej nawierzchni na 10 tys. ludnosci; .X,, — linie kolejowe ogdtem na 100 km?;
X,, — samochody osobowe na 1000 ludnosci; X,, — telefoniczne tgcza gtéwne na
1000 Iudnosci; rozwdj gospodarczy: X — osoby fizyczne prowadzace dziatalnos¢
gospodarczg na 100 osob w wieku produkcyjnym; X . — nakfady inwestycyjne na
1 mieszkafica w zt; X, — naktady na B+R na 1 mieszkafica w zt; X, — warto$¢ brutto
srodkoéw trwatych na 1 mieszkanca w zt; stan i ochrona srodowiska: X,, — ludnos¢
obstugiwana przez oczyszczalnie sciekow w % ogotu ludnosci; X — odpady wytwo-
rzone w ciggu roku na 1 km?.

W przyjetym do analizy zbiorze cech diagnostycznych moga znajdowac sie
wielko$ci majace rozny kierunek wptywu na badane zjawisko. W celu uzyskania
porownywalno$ci wyjsciowych zmiennych stosuje si¢ procedure tzw. normalizacji.
W prowadzonych w niniejszym artykule badaniach zastosowano normalizacje¢ opar-
ta na przeksztatceniach ilorazowych, przyjmujac propozycje D. Strahl [1998].

5. Analiza ksztaltowania si¢ funkcji turystycznej
oraz poziomu rozwoju spoleczno-gospodarczego
makroregionéow w Polsce w latach 2005-2012

Stosowne obliczenia wykonane na danych empirycznych pozyskanych z publikowa-
nych danych GUS, tj. z Banku Danych Lokalnych oraz z Rocznikéw Statystycznych
Wojewodztw GUS, pozwolily na wyliczenie wskaznika syntetycznego poziomu roz-
woju funkgcji turystycznej badanych makroregionow w Polsce, w latach 2005-2012.
Szczegdtowe dane zawiera rysunek 1. Na jego podstawie wnioskuje si¢, ze regio-
nem-liderem w zakresie funkcji turystycznej jest region potudniowy, na przeciwle-
gtym koncu uplasowat si¢ makroregion wschodni. W calym analizowanym okresie
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najwigksze tempo zmian rozwoju funkcji turystycznej (mierzone $rednig geome-
tryczng tancuchowych indeksow dynamiki) odnotowano w makroregionie central-
nym 3,96% (por. rys. 3). Bylo ono o 1,2 p.p. wigksze niz Srednioroczne tempo zmian
dla wszystkich badanych makroregiondéw. Z kolei najnizsze wskazniki w tym wzgle-
dzie odnotowano w makroregionie pétnocno-zachodnim (2,10%).
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Rys. 1. Wskaznik syntetyczny poziomu rozwoju funkcji turystycznej makroregiondw w Polsce
w latach 2005-2012

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Rys. 2. Wskaznik syntetyczny poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego makroregionow w Polsce
w latach 2005-2012

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Rys. 3. Srednioroczne tempo zmian poziomu rozwoju funkcji turystycznej i rozwoju spoleczno-
-gospodarczego polskich makroregionéow w latach 2005-2012 (mapy, dla zachowania ich czytelno$ci,
opisano tylko warto§ciami skrajnymi)

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Natomiast biorgc pod uwage wskaznik syntetyczny poziomu rozwoju spotecz-
no-gospodarczego makroregionow w Polsce w latach 2005-2012 (por. rys. 2), za-
uwaza si¢ rosngcg dynamike tegoz po 2009 r. Podobnie jak w wypadku funkcji tury-
stycznej, regionem najstabszym pod wzgledem rozwoju spoteczno-gospodarczego
okazat si¢ makroregion wschodni. Inaczej rzecz si¢ ma odnosnie do lidera. W tym
wypadku czotowe miejsce w rankingu zajat makroregion centralny. Srednioroczne
tempo zmian poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego dla tego makroregionu
wyniosto 2,14% (por. rys. 3) i byto wyzsze o 0,54 p.p. od najnizszego, jaki zanoto-
wano w makroregionie pétnocno-zachodnim, i 0 0,19 p.p. od $redniorocznego tempa
zmian dla wszystkich badanych makroregionéw.

Analizujac zaleznosci pomiedzy poziomem rozwoju funkcji turystycznej
a poziomem rozwoju spoteczno-gospodarczego polskich makroregionow w latach
2005-2012 (por. rys. 4), mozna odnotowac najsilniejszg ich skale odnosnie do ma-
kroregionow: centralnego, potnocno-zachodniego i wschodniego. Dowodzi to ist-
nienia duzej zalezno$ci (wspolczynnik korelacji liniowej Pearsona wahat si¢ od
0,989 do 0,932) pomiegdzy rozwojem turystyki a rozwojem spoteczno-gospodarczym
wymienionych obszarow.

6. Dyskusja

W kontekscie przedstawionych analiz nalezy w pierwszej kolejnosci podkresli¢
wplyw kryzysu gospodarczego 2008-2010 na badane zjawiska. Jesli chodzi o wskaz-
nik syntetyczny funkcji turystycznej, to wyraznie wida¢, ze w 2009 r. (pierwszy rok
kryzysu gospodarczego XXI wieku) nastapito obnizenie tegoz w wickszosci bada-
nych makroregionéw (z wyjatkiem makroregionu poludniowego). Potwierdzity to
rowniez wczesniejsze badania autorow [Niemczyk, Zactona 2013, s. 11-20]. Rok
p6zniej wskaznik ten we wszystkich badanych makroregionach byt juz wyzszy lub
podobny do tego z 2009 r. (wyjatek stanowit makroregion poéinocny). Wzrosty
wskaznikéw w kolejnych latach dato si¢ juz zaobserwowaé we wszystkich makrore-
gionach 1 nawet druga fala kryzysu w 2011 r. nie obnizyta ich wartosci, a progres
w 2012 r. byl, jak mozna domniemywac¢, rowniez konsekwencja organizowanych
w Polsce Mistrzostw Europy w Pitce Noznej (taki stan rzeczy formutowali autorzy
we wspomnianej wczesniej publikacji). Niemniej jednak wzrost dystans miedzy
warto$ciami wskaznika syntetycznego poziomu rozwoju funkcji turystycznej w re-
gionie 0 najwyzszym poziomie w tym wzgledzie a regionem najstabszym: o ile
w 2005 r. wynosit 0,36, to w 2012 r. juz 0,42. Rolg lidera w rankingu wszystkich
makroregionow odgrywat makroregion potudniowy, dla ktéorego w catym analizo-
wanym okresie $rednioroczne tempo zmian rozwoju funkcji turystycznej wyniosto
2,69% 1, jak wspominano, nie byto ono najwigksze.

Analizujac z kolei wskaznik syntetyczny poziomu rozwoju spoteczno-gospodar-
czego makroregionow w Polsce w latach 2005-2012, odnotowac trzeba trzy jego
wyrazne skupiska. Pierwsze reprezentuje zdecydowany lider rozwoju spoteczno-go-
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spodarczego — makroregion centralny. Na przeciwleglym koncu pod omawianym
wzgledem uplasowat si¢ makroregion wschodni. Pomigdzy nimi zgrupowaly si¢ po-
dobne do siebie, jesli chodzi o poziom rozwoju spoteczno-gospodarczego, pozostate
makroregiony (inaczej niz w sytuacji opisanej wyzej odnosnie do wskaznika funkcji
turystycznej). Charakterystyczna jest analogiczna, jak wskaznika opisanego wyzej,
,reakcja” wskaznika syntetycznego poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego na
kryzys gospodarczy, zarowno w odniesieniu do pierwszej, jak i drugiej fali kryzysu.
Niestety, w ciggu osmiu lat wzrost dystans miedzy warto§ciami wskaznika syntetycz-
nego poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego w regionie 0 najwyzszym poziomie
w tym wzgledzie a regionem najstabszym: z 0,14 w 2005 r. do 0,17 w 2012 1.

W tym $wietle poszukiwanie makroregionéw, w odniesieniu do ktérych odnoto-
wuje si¢ najsilniejsza zalezno$¢ migdzy rozwojem turystyki a rozwojem spoteczno-
-gospodarczym, pozwolito wytoni¢ makroregion centralny, ale rowniez, co warto
podkresli¢ — wschodni. Poniewaz rozwazania prowadzone sg przez pryzmat konse-
kwencji funkcjonowania Polski w strukturach unijnych, nalezaloby zwrdci¢ uwage
na owa silng zalezno$¢ odnosnie do makroregionu wschodniego. Wsparcie w fundu-
szach unijnych tego obszaru poprawito warunki zycia jego mieszkancow, ale row-
niez warunki uprawiania turystyki na jego terenie. Tym samym opisane zjawiska
silnie na siebie oddzialtywaty. Wspotczynnik korelacji liniowej w tym wypadku wy-
nioést 0,932. Mozna si¢ tylko zastanawiaé, jakie konsekwencje dla opisanych wskaz-
nikow spowoduje sytuacja polityczna na Wschodzie w latach 2014-2015. To wiasnie
makroregion wschodni jest azylem dla uchodzcéw z Ukrainy. Tak sformutowany
problem sktania do podjecia kolejnych badan w tym zakresie.

Na zakonczenie warto jeszcze odnotowa¢ najmniejsze $rednioroczne tempo
zmian rozwoju funkcji turystycznej i rozwoju spoteczno-gospodarczego w makrore-
gionie poéinocno-zachodnim. Mimo niskiego tempa zmian zaobserwowano tu wyso-
ki, ksztattujacy si¢ na poziomie 0,933, wspotczynnik korelacji liniowej pomigdzy
badanymi zjawiskami. Potwierdzit on tym samym silng zalezno$¢ pomig¢dzy rozwo-
jem turystyki a rozwojem spoteczno-gospodarczym na tym obszarze.

7. Zakonczenie

Przeprowadzone rozwazania upowazniaja do nastgpujacych wnioskow, pozwalaja-
cych rowniez na realizacj¢ przyjetego celu oraz rozwigzanie sformutowanych pro-
blemow badawczych:

1. Poziom rozwoju funkcji turystycznej i poziom rozwoju spoleczno-gospodar-
czego badanych regionow ulegaty zmianom w czasie (2005-2012). Najwyzszy osig-
gnagl odpowiednio makroregion potudniowy i centralny, najnizszy (w obu wypad-
kach) — wschodni.

2. Powigkszyt si¢ dystans migdzy wartosciami wskaznika syntetycznego zarow-
no poziomu rozwoju funkcji turystycznej, jak i poziom rozwoju spoleczno-gospo-
darczego w regionie o najwyzszym i najnizszym poziomie w tym wzgledzie.
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3. W okresie o$miu lat najwigksze tempo zmian rozwoju funkcji turystycznej
1 rozwoju spoteczno-gospodarczego odnotowano w makroregionie centralnym.

4. We wszystkich badanych makroregionach istnieje dodatnia, silna (tylko w ma-
kroregionie potudniowo-zachodnim stosunkowo stabsza) zalezno$¢ pomiedzy roz-
wojem turystyki a rozwojem spoteczno-gospodarczym regionu.

W $wietle przedstawionych wnioskoéw interesujace bedzie zweryfikowanie opi-
sanych zaleznosci na poziomie wojewodztw. Mniejsze obszary mogg wykazywaé
znacznie wigksze zréznicowanie pod omawianym wzgledem. Ponadto uwzglednia-
jac konflikt wschodni, mozna sprobowaé¢ sformutowac teze o pogarszajacych sie
w drugiej dekadzie cztonkostwa w UE warunkach zycia mieszkancow makroregionu
wschodniego. Naptyw obcokrajowcow ze Wschodu to z jednej strony popyt na ryn-
ku krajowym, ale z drugiej — co wydaje si¢ zdecydowanie wazniejsze — silna konku-
rencja na rynku pracy. | taka teze do dalszej weryfikacji, w konteks$cie zaleznosci
pomiedzy rozwojem turystyki a rozwojem spoteczno-gospodarczym na tym obsza-
rze, formutujg autorzy niniejszego artykutu.
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