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ROZWOJ TURYSTYKI SPORTOWEJ W KRAKOWIE
DEVELOPMENT OF SPORTS TOURISM IN CRACOW

DOI: 10.15611/pn.2015.379.08

Streszczenie: Organizacja okre§lonych wydarzen sportowych pozwala zar6wno miastom, jak
i regionom nie tylko zaprezentowaé swoja oferte¢ kulturowa, turystyczng i sportowa, ale
i przyciaga¢ nowe, bardziej atrakcyjne grupy docelowe turystow oraz niwelowac skutki sezo-
nowosci ruchu turystycznego. Do podstawowych korzysci ptynacych z rozwoju turystyki
sportowej nalezg m.in.: poprawa infrastruktury (nie tylko sportowej), zwigkszenie liczby tu-
rystow, promocja i marketing docelowy, korzysci ekonomiczne. Biorac pod uwage powyzsze,
w niniejszym artykule podjeto probg odpowiedzi na pytanie, na ile miasto Krakow przygoto-
wane jest do rozwoju nowego markowego produktu — turystyki sportowej. Natomiast celem
artykutu jest analiza mozliwosci rozwoju turystyki sportowej w Krakowie. Dokonana zosta-
nie ona w oparciu o badanie potencjatu sportowego miasta Krakowa (infrastruktura, imprezy
sportowe) i analize¢ dokumentu wyznaczajacego gtowne cele rozwoju turystki w miescie,
tj. Strategi¢ Rozwoju Turystyki w Krakowie na lata 2014-2020.

Stowa kluczowe: Krakow, potencjal sportowy, turystyka sportowa.

Summary: The organization of sports events allows cities and regions to present their cultural,
tourism and sports offers. It also helps to attract new target groups of tourists and to mitigate
seasonality in tourism traffic. Basic benefits of sports tourism development include, inter
alia: improvement of infrastructure (not only sports infrastructure), increase in the number of
tourists, target marketing and economic benefits. Given the above, the article aims to aswer
the question to what extent the city of Cracow is prepared to develop a new market product,
i.e. sport tourism. The article aims to analyse the possibilities of sports development
in Cracow. The analysis is going to be based on a study of sports potential of the city of
Cracow (infrastructure, sports events) as well as on the analysis of the document designating
the main objectives of the city’s tourism development, i.e. Tourism Development Strategy in
2014-2020.

Keywords: Cracow, sports potential, sports tourism.



88 Zbigniew Miazek, Ewa Wszendybyt-Skulska

1. Wstep

W celu zwigkszenia konkurencyjno$ci miasta, ktore chcg aspirowa¢ do miana tury-
stycznych, muszg utworzy¢ zestaw unikatowych wartosci i doswiadczen, ktore tury-
$ci zapamictaja, zabiorg z sobg i1 przekazg informacje o nich swoim przyjaciotom
i rodzinom. Turys$ci chcg poszerza¢ swoje horyzonty, wzbogaca¢ swoja wiedze an-
gazujac sie¢ w konkretne dziatania [Peri¢ 2010]. W nowoczesnej polityce regionalne;j
wladze samorzadowe musza uwzglednia¢ podejscie marketingowe oraz kierowac
si¢ zasadami konkurencyjno$ci [Szafranek 2010]. Imprezy sportowe, zwigzane
z nimi pozytywne emocje, obecno$¢ w mediach sg sposobem na ksztattowanie pozy-
tywnego wizerunku zaréwno turystycznego, jak i sportowego miast i regiondw
[Bosiacki, Sniadek 2012]. Jako przyklad mozna wskaza¢ choéby Puchar Swiata
w Skokach Narciarskich w Zakopanem, ktory rokrocznie przyciaga najlepsze druzy-
ny $wiata, kibicow, ktorzy cheg przyjezdza¢ do miejsca, w ktorym si¢ dobrze bawia,
odpoczywaja i poznaja polska kulture.

Pamigta¢ nalezy jednak, Zze imprezy sportowe wymagaja nowoczesnej infra-
struktury sportowej, rekreacyjnej i turystycznej, ktore zwigkszaja atrakcyjnos$c
miast. Wystarczy tylko wspomnie¢ Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej EURO
2012, ktore odbyty si¢ w Polsce, i kryteria, jakimi kierowala si¢ UEFA przy wyborze
miast, w ktorych toczyly si¢ rozgrywki, a poszczegolne druzyny wybieraly swoje
centra pobytowe.

Sport i turystyka sg coraz czesciej postrzegane jako determinanty konkurencyj-
no$ci miast i regiondw, a powstajagca w nich nowoczesna infrastruktura oraz organi-
zowanie duzych imprez sportowych rangi krajowej i miedzynarodowej sg tym, co
pozwala na rozwdj turystyki sportowej [Bosiacki, Sniadek 2012]. Mimo iz polskie
miasta i regiony od niedawna w swoich dziataniach marketingowych wykorzystuja
sport w promocji turystycznej [Bednarczyk, Marczutajtis-Walczak 2013], to samo
polaczenie sportu i turystyki nie jest nowoscig. Wrecz mozna stwierdzi€, iz sg one
z sobg $cisle spokrewnionymi zjawiskami spotecznymi, na co wskazuje w swoich

e N e N
{ Turystyka sportowa ‘]

= | > g
3 z
5 < | z
=)
]

— ~———

Rys. 1. Model zalezno$ci pomigdzy sportem i turystyka
Zrédto: [Hadzik 2014, za: Standeven, DeKnop 1999].
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opracowaniach wielu autoréow [Turco et al. 2002; Keller 2002; Kowalczyk 2008;

Toman, Borzyszkowski 2012; Hadzik 2014].

Zardwno sport, jak i turystyka staty si¢ kotem napedowym wzrostu spotecznego
rozwoju gospodarczego o ogromnym potencjale [Lenartowicz 2001; Toman,
Borzyszkowski 2012]. Nalezy réwniez zauwazyc¢, ze sport i jego elementy moga
zdywersyfikowaé produkt turystyczny oraz wpltynaé na jego innowacyjnosé, czego
efektem moze by¢ [Marciszewska 2010]: wzrost satysfakcji turystow, wyzszy po-
ziom zysku z dziatalnosci gospodarczej podmiotow, zwigkszenie udziatu w rynku,
kreacja nowego wizerunku, wzrost atrakcyjnosci oferty turystyczne;.

Motywy uczestnictwa w sporcie sg liczne i zr6znicowane, dlatego aby rozwijac
turystyke sportowa, trzeba je systematycznie bada¢ i uwaznie analizowacé, tak by
moc dostosowywac 1 udoskonala¢ oferowany produkt turystyki sportowej. M. Weed
i C. Bull [2004] wskazuja pig¢ form turystyki sportowe;j:

turystyka z elementami sportowymi — w tym przypadku turystyka, ktora obej-

muje sport, jako dziatalno$¢ uzupetniajgca czgsto moze by¢ turystyka sportowa

W najprostszej i niezorganizowanej formie;

— sportowy udzial w turystyce — najbardziej oczywista kategoria turystyki sporto-
wej, w ktorej sport, dyscyplina sportowa, stanowi gtowny cel wyjazdu;

— trening sportowy — obejmuje sportowa podroz turystyczng, gdzie gtownym ce-
lem jest trening, szkolenie zarowno poczatkujacych, jak i zaawansowanych
Sportowcow;

— imprezy sportowe — odnosza si¢ do turystyki, w ktorej gtownym celem podrozy
jest udzial w imprezie sportowej, albo jako uczestnik, albo jako widz;

— luksusowa turystyka sportowa — nie jest okre$lona przez odniesienie do sporto-
wego udzialu w turystyce, ale raczej do jakosci obiektow hotelarskich i urza-
dzen, ustug, jakie na ich terenie si¢ znajduja i z jakich korzysta podczas pobytu
turysta.

Z powyzszej klasyfikacji wynika, iz turystyka sportowa moze by¢ rozwijana na
obszarach miejskich. Nowoczesna infrastruktura, odbywajace si¢ w danym miescie
imprezy sportowe moga i czgsto stanowig gtdéwny motyw przyjazdu do okre$lonych
destynacji [Kowalczyk 2008]. Moga rowniez stanowi¢ oferte uzupetniajaca dla wie-
lu innych form turystyki, np. wypoczynkowej czy biznesowej. Krakow jest miastem,
ktory ma juz wyraznie okreslony charakter na turystycznej mapie Polski i §wiata, co
jednak nie oznacza, ze jego oferta, cho¢ atrakcyjna, nie powinna ulec rozszerzeniu
wlasnie o turystyke sportowa.

2. Miejsce turystyki sportowej w Strategii Rozwoju Turystyki
w Krakowie

Turystyka stanowi dla Krakowa kluczowa gataz gospodarki. Dzieje si¢ tak dzieki
wzrastajagcemu popytowi na produkt turystyczny, jaki oferuje Krakow (9 900 000
turystow odwiedzito Krakow w 2014 r. o0 650 000 wiecej niz w roku 2013), a w za-
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sadzie roznorodno$¢ i ztozonos¢ tego produktu. Oferta turystyczna miasta Krakowa
wcigz ulega rozszerzeniu i udoskonaleniu. Krakow przez lata kojarzony byt z zabyt-
kami, bogatym dziedzictwem kulturowym i historycznym, ale jak wiadomo, w cza-
sach wzrastajgcych wymagan konsumentow nie moze to stanowic jedynej podstawy
oferowanego przez miasto produktu turystycznego.

Wizja Krakowa nakre§lona w Strategii Rozwoju Turystyki w Krakowie na lata
2014-2020 wprost wskazuje role, jaka sport i imprezy sportowe majg odegrac
w rozwoju oferty turystycznej miasta Krakowa: ,,Krakdw jest rozpoznawalny w skali
europejskiej, jako miasto festiwali 1 wielkich wydarzen, oferujac przez caty rok im-
prezy kulturalne i sportowe, w tym o randze §wiatowej, skutecznie pozyskujac wy-
darzenia wysokiej rangi” [Strategia Rozwoju Turystyki w Krakowie]. W Strategii
wymienionych zostato 17 produktéw turystycznych miasta, a wérod niz produkt
,,Krakow na sportowo”, co pokazuje, jak wazng forma dla dalszego rozwoju turysty-
ki w miescie staje si¢ wtasnie turystyka sportowa. Ponadto w czterech z pieciu wska-
zanych w Strategii priorytetach odnalez¢ mozna zadania, ktore bezposrednio odno-
szg si¢ do turystyki sportowej. W priorytecie I ,,Nowoczesna przestrzen turystyczna
miasta” zdefiniowano zadanie 1.1.2. Rozbudowa infrastruktury sportowej miasta.
Celem tego zadania jest rozbudowa infrastruktury sportowej miasta Krakowa,
z uwzglednieniem obiektow umozliwiajacych organizacje migdzynarodowych, mega-
wydarzen sportowych. W priorytecie Il ,,Konkurencyjne produkty turystyczne”
wskazano dwa zadania bezposrednio odnoszace si¢ do turystyki sportowej, zwraca-
jac jednoczesnie uwage na istotne cechy, jakie powinien posiada¢ produkt turystycz-
ny, aby mozna bylo okresli¢c go mianem konkurencyjnego: by¢ unikalny, celowy,
zréznicowany i odpowiedniej jakosci. Pierwsze z tych zadan (II 1.4. , Krakow mia-
stem wydarzen sportowych o zasiegu miedzynarodowym”) za cel stawia ,,organiza-
cje w miescie duzych wydarzen sportowych i budowe wizerunku Krakowa jako
miejsca organizacji imprez o co najmniej europejskim zasiggu”. Zadanie to ma by¢
realizowane poza wysokim sezonem turystycznym. Podobne zalozenia przyjeto
rowniez w drugim z wczesniej wspomnianych zadan zdefiniowanych w ramach
priorytetu II ,, Konkurencyjne produkty turystyczne” (zadanie II 3.4. Aktywny wypo-
czynek w miescie o kazdej porze roku). Przy czym zadanie drugie podkresla dodat-
kowo koniczno$¢ budowy oferty uzupetniajacej miasta nastawionej na aktywne spe-
dzanie czasu wolnego w miescie. W priorytecie IV ,,Programowanie komunikacji
z rynkiem turystycznym” wskazano konieczno$¢ kreowania wizerunku turystycznego
Krakowa jako miasta festiwali 1 znaczacych wydarzen (w tym rowniez sportowych)
— zadanie IV.1.1. Natomiast w priorytecie V zatytulowanym ,,Sieci partnerstw tury-
stycznych” dostrzezono konieczno$¢ wzmocnienia sieci wspotpracy migdzy branza
turystyczng a biznesem, kulturg i sportem. W tym zadaniu wskazano réwniez ko-
nieczno$¢ rozwijania wspOlpracy z partnerami biznesowymi w celu pozyskiwania
dla miasta duzych imprez sportowych i zapewnienia ich wlasciwego bezpieczenstwa
[Strategia Rozwoju Turystyki w Krakowie; Zawartka 2014].
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Wtadze miasta, jak wida¢ z analizy Strategii Rozwoju Turystyki w Krakowie na
lata 2014-2020, dostrzegaja szanse, jakie daje turystyka sportowa, ktéra moze przy-
nie$¢ miastu wymierne korzysci, 1 zamierzajag wykorzysta¢ swoj potencjal, ktory
wcigz si¢ zwigksza. Krakdw, mimo iz jest najlepiej rozpoznawalnym miastem Polski
na $wiecie dzigeki bogatym tradycjom historycznym i kulturalnym (Atrakcyjnosé
Polski i polskich miast BBC 2006), wciaz stara si¢ udoskonalac i rozszerza¢ swoja
oferte turystyczng o nowe produkty. Jest to podyktowane potrzeba utrzymania pozy-
tywnego wizerunku miasta jako atrakcyjnego turystycznie, systematycznego zwigk-
szania ruchu turystycznego, wydtuzenia pobytow turystow w miescie, a tym samym
zwigkszenia ich wydatkow.

3. Potencjal sportowy Krakowa

Infrastruktura sportowo-rekreacyjna Krakowa jest rozbudowana i zréznicowana,

sktada si¢ m.in. z 43 boisk sportowych, 11 orlikéw, 8 stadiondw, 10 hal sportowych,

22 sal sportowych i sitowni, 9 ptywalni (w tym 7 krytych), 8 obiektow sportu i rekre-

acji wodnej, 17 kortow tenisowych, 3 stadnin/o$rodkéw jezdzieckich, 3 strzelnic/

torow tuczniczych. Infrastrukture sportowo-rekreacyjng wzbogacaja ponadto liczne
sale 1 boiska przyszkolne, osrodki bedace w gestii krakowskich uczelni wyzszych,
nowoczesne, prywatne centra sportu i rekreacji o charakterze komercyjnym [Obiek-
ty sportowe Krakowa 2012]. Na potencjat sportowy Krakowa sktadajg si¢ rowniez
imprezy sportowe, ktorych kazdego roku w Krakowie odbywa si¢ coraz wigcej. Na

state juz w kalendarz imprez wpisaty si¢ [Filipowicz 2014]:

— Cracovia Maraton, organizowany od 2002 r. pod hastem ,,Z historia w tle”, pro-
wadzi przez najpickniejsze zakatki starego Krakowa (co doceniajg sami mara-
tonczycy). Jest to najbardziej migdzynarodowy sposréd wszystkich polskich
maratonow, z najwicksza frekwencja uczestnikow z zagranicy — w dotychczaso-
wych jego edycjach goscili biegacze z 55 krajow;

— Miedzynarodowe Otwarte Mistrzostwa Krakowa w Biegu Gorskim — Bieg
Trzech Kopcow to impreza, ktorej uczestnicy majg do pokonania 13-kilometro-
wa tras¢ pomigdzy trzema krakowskimi kopcami — Krakusa, Ko$ciuszki i Pit-
sudskiego. Na trasie mozna si¢ przekonaé, ze Krakéw oferuje nie tylko zabytki
i nowoczesng infrastrukture, ale rowniez urzekajace krajobrazy i naturalng przy-
rodg. Jest to jedyny w Polsce bieg gorski, ktory prowadzi przez centrum duzego
miasta;

— Skandia Maraton Lang Team;

— Tour de Pologne — juz od 2008 r. Krakow jest gospodarzem ostatniego etapu
i zakonczenia Tour de Pologne. I tak tez bedzie co najmniej do 2018 r., co wyni-
ka z porozumienia, jakie miasto Krakow zawarto z Lang Team;

— Grand Prix w Siatkdwce Plazowej — turnieje organizowane cyklicznie od 2008;
dobre opinie $rodowiska siatkarskiego zaowocowaly przyznaniem miastu
w 2014 r. finatowej imprezy Mistrzostw Polski w Siatkowce Plazowe;.
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Wszystkie te imprezy przyciagaja co roku coraz wigksza liczbe uczestnikow
1 kibicéw. Tylko w ostatniej 13. edycji Cracovia Maraton w 2014 r. wystartowato
ponad 5500 biegaczy, ktorym towarzyszyto bardzo szerokie grono kibicéw zgroma-
dzonych na catej trasie. Imprezg biegowa, ktora rowniez cieszy si¢ w Krakowie co-
raz wigksza popularnoscia, zarowno wsrod uczestnikow, jak i kibicow, jest Bieg
Trzech Kopcow. W 2014 1. po raz pierwszy liczba uczestnikow tej imprezy przekro-
czyta 2000. Podobny rekord jesli chodzi o liczbe uczestnikow, odnotowat Skandia
Maraton Lang Team — ponad 2000 amatorow gorskich rowerow. Tour de Pologne
gromadzi co roku miliony kibicow na trasie w catym kraju. Krakow, gdzie odbywa
si¢ finat imprezy, jest pokazywany w trakcie transmisji telewizyjnych, ktore przeka-
zywane sg do 59 krajow, a Rynek Gtoéwny miasta zapetniony jest thumem kibicow.

Coraz czgs$ciej imprezy sportowe rangi migdzynarodowej organizowane sg row-
niez w Osrodku Sportu i Rekreacji KOLNA, dysponujacym basenem, halg sportowa
czy mozliwoscig organizacji raftingu na torze kajakarstwa gorskiego; wsrod nich
m.in. Mistrzostwa Europy w Kajakarstwie Slalomowym czy Puchar Europy Junio-
row. Obie imprezy cieszyty si¢ ogromng popularnoscig zaréwno wsrod zawodnikow,
jak i kibicow (ok. 4500). Podobnej frekwencji organizatorzy spodziewaja si¢ na pla-
nowanych na czerwiec 2015 r. zawodach Pucharu Swiata.

Do kalendarza imprez sportowych w 2014 r. dotaczyta nowa, PZU Cracovia Pét-
maraton Krolewski. W 1. edycji tej imprezy wystartowato ponad 3700 zawodnikow.

Dzigki nowo oddanej do uzytku (czerwiec 2014) najwigkszej i najnowoczesniej-
szej w Europie hali sportowo-widowiskowej Tauron Arena Krakow zwigkszyt swoj
potencjat sportowy. FIVB Mistrzostwa Swiata w Siatkdwce Mezczyzn Polska 2014,
mecz Ligi Swiatowej Polska—Brazylia, XII Memorial Huberta Jerzego Wagnera,
spotkanie Marcin Gortat Team kontra reprezentacja Wojska Polskiego (final Marcin
Gortat Camp 2014), gala boksu zawodowego z walka wieczoru Tomasz Adamek—
Artur Szpilka to najwigksze imprezy, jakie tylko w drugiej potowie 2014 r. odbyly
si¢ w tym obiekcie. Kazda z nich odbywata si¢ przy pelnej widowni, liczacej od
11 554 do 18 000 miejsc w zaleznos$ci od rodzaju imprezy. Hala widowiskowo-spor-
towa Tauron Arena Krakow cieszy si¢ ogromng popularnosciag wérod organizatorow
imprez sportowych réznej rangi i roznych dyscyplin sportowych, co powoduje, ze
kalendarz na rok 2015 i lata nastgpne jest rozbudowany (m.in. mecz tenisowy grupy
$wiatowej Fed Cup by BNP Paribas Polska—Rosja, Mistrzostwa Swiata Dywizji 1A
w hokeju na lodzie, mecz towarzyski reprezentacji Polski w pilce recznej mezczyzn,
mecz ligi §wiatowej polskich mistrzow $wiata, kolejna odstona Marcin Gortat
Camp).

Jak wigc wida¢, potencjat sportowy Krakowa, wcigz jest rozbudowywany i mo-
dernizowany, pozwala dostrzec mozliwos$ci rozwoju w nim turystki sportowej. Do-
datkowymi determinantami warunkujgcymi ten rozwoj sg: zréoznicowana i wysokiej
jakosci infrastruktura turystyczna (szczegodlnie noclegowa i gastronomiczna) oraz
weciaz udoskonalana dostgpno$¢ komunikacyjna miasta (m.in. rozbudowa lotniska,
szlaki rowerowe).
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4. Z.akonczenie

Przedstawiona w niniejszym artykule problematyka mozliwosci rozwoju turystyki
sportowej w Krakowie wskazuje duzy potencjal, jakim dysponuje i ktory wcigz
rozwija miasto. Krakow, mimo iz jest najch¢tniej odwiedzanym miastem w Polsce
zarowno przez turystow krajowych, jak i zagranicznych, to zdaje sobie sprawe
z koniecznosci doskonalenia swojej oferty turystycznej poprzez jej rozbudowe i dy-
wersyfikacj¢. Czerpige przyktady z innych duzych miast europejskich czy amery-
kanskich, wtadze Krakowa dostrzegly szansg¢ na przyciagniecie nowego segmentu
rynku turystycznego zainteresowanego sportem. Wprawdzie dotychczas prowadzo-
ne analizy ruchu turystycznego w Krakowie pokazuja, ze turysci, dla ktorych gtow-
nym motywem przyjazdu jest sport, stanowig maty odsetek wsrod ogotu, to jednak
daje si¢ zauwazy¢ w tym wzgledzie systematyczny wzrost. Nie jest on moze duzy,
jednak i dotychczasowa oferta sportowa miasta do 2014 r. nie byla imponujaca.
Ponadto coraz czgsciej cel sportowy jest podawany przez turystow jako uzupekniaja-
cy, co rowniez stanowi pozytywny sygnal, ze warto zainteresowac si¢ rozwijaniem
turystyki sportowej w miescie, szczegdlnie zwracajac uwage na wspomniane korzy-
$ci, jakie miasto dzigki temu moze osiggnac.

Analizujac jedynie imprezy sportowe, jakie odbywaty si¢ w Krakowie tylko
w ostatnim roku, mozna zaobserwowac, ze Krakow coraz czgsciej odwiedzaja z jed-
nej strony uczestnicy masowych imprez biegowych czy kolarskich, a z drugiej kibi-
ce sportu zawodowego. Jesli doda¢ do tego infrastrukture sportowo-rekreacyjng oraz
przedsiewzigcia, jakie zostaty wskazane w Strategii Rozwoju Turystyki w Krakowie
na lata 2014-2020, mozna stwierdzi¢, ze szanse rozwoju turystyki sportowej w tym
miescie sg duze.
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