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PERSPEKTYWY ROZWOJU
AGLOMERACJI GORNOSLASKIEJ
NA PODSTAWIE SEKTORA GOSPODARKI KREATYWNEJ

Streszczenie: W artykule przedstawiono rozwoj miasta i aglomeracji, gospodarke kreatywna i jej efek-
ty rozwojowe w miescie i aglomeracji, jak rowniez wplyw kultury wysokiej i przemystu muzycznego
na rozwdj Katowic.
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1. Rozwéj miasta i aglomeracji.
Roznorodnos¢ ujeé i perspektyw

Holistyczne podejscie do rozwoju miast i aglomeracji wymaga zastosowania roz-

norodnych ujg¢ i1 perspektyw. Z jednej strony jest to definiowanie rozwoju miast

(tab. 1):

* rozwoju iloSciowego opisujacego rosnacg liczbe firm pracujacych,

* rozwoju jako$ciowego opisujacego korzystne zmiany jakosciowe dotyczace
zwlaszcza jakosci przestrzeni i jako$ci zycia,

*  rozwoju wewngtrznego obejmujacego pomnazanie kapitaldéw réznego typu i po-
lepszanie sytuacji ekonomicznej, spotecznej i sSrodowiskowe;j itd.

* rozwoju zewngtrznego wskazujacego na specjalizacjg funkcjonalna i ,,eksporto-
wa’, na wzmacnianie pozycji konkurencyjnej i polepszanie wizerunku.

Takie wieloaspektowe definiowanie rozwoju miasta pozwala na syntetyczne
opisywanie i objasnianie zmieniajacej si¢ (w tym rosnacej) wielkosci 1 rangi miast.
Jest to jednak definiowanie rozwoju aglomeracji jako:

* rozwoju horyzontalnego, na ktory sktadaja si¢ r6znego rodzaju udogodnienia
i korzysci aglomeracyjne, a takze roznicowanie sig struktury przestrzennej aglo-
meracji i rozkladu przestrzennego miast,

* rozwoju wertykalnego manifestujacego si¢ przez progresywne zmiany struktury
sektorowej, przeplywy migdzygateziowe i nowe skupienia firm i instytucji oraz
proces terytorializacji duzych przedsigbiorstw,

55



56

Andrzej Klasik, Adam Drobniak, Krzysztof Wrana

Tabela 1. Rozwo6j miasta i aglomeracji. Roznorodno$¢ ujec i perspektyw

Rozwoj miasta

Rozwoj aglomeracji

Rozwdj ilosciowy: wzrost liczby firm,
pracujacych i mieszkancéw w miescie, rozwoj
przedsigbiorczo$ci lokalnej i naptyw inwestoréw
zewngtrznych, wzrost dochodéw mieszkancoéw

i dochodow wiasnych miasta

Rozwdj jako$ciowy: polepszanie sig jakosci
przestrzeni, w tym przestrzeni publicznych
miasta, polepszanie si¢ jakos$ci zycia w miescie
(warunkéw spotecznych, kulturalnych

i srodowiskowych)

Rozwéj horyzontalny: rozwoj udogodnien
zewngtrznych (technicznych, spotecznych

i informacyjnych) dla ludzi i firm, rozwdj
korzysci aglomeracyjnych (lokalizacyjnych,
urbanizacyjnych i klasteringowych),
roéznicowanie si¢ pozycji miast i przemystow
w aglomeracji. Rdzeniowe miasta i rdzeniowe
przemysty kreatywne

Rozwoj wertykalny: rozwoj
wewnatrzsektorowy aglomeracji (stadium
industrialne i postindustrialne), rozwaj
migdzysektorowy aglomeracji (przeptywy input-
-output i klastry firm i instytucji)

Rozwoj wewnetrzny: rozwdj potencjatu
endogenicznego, pomnazanie kapitatow
miasta (ludzkiego, kulturowego, spotecznego,
ekonomicznego i instytucjonalnego), wzrost
intensywnosci zabudowy, polepszanie

sig sytuacji ekonomicznej, spoteczne;j

i srodowiskowej miasta, wzrost spojnosci
gospodarczej, spotecznej i terytorialnej miasta,
wzrost atrakcyjno$ci miasta do zamieszkania,
do podejmowania pracy i prowadzenia biznesu,
do spedzania czasu wolnego

Rozwdéj zewnetrzny: rozwdj

terytorium i promienia oddziatywania miasta,
intensyfikacja specjalizacji funkcjonalnej/
dywersyfikacja struktury funkcjonalnej, wzrost
bazy ,,eksportowe]” miasta, wzmacnianie

si¢ pozycji konkurencyjnej, w szczegdlnosci
konkurencyjno$ci ekonomicznej miasta,
polepszanie si¢ wizerunku i marki miasta

Ujecie syntetyczne: wzrost wielkosci i rangi
miasta

Rozwdj restrukturyzacyjny: przeksztalcenia
w strefie weztowej i strefie zewngtrzne;j
(rewitalizacja terenow i obiektow
poprzemystowych, dzielnic kryzysowych

i centrOw miast) przeksztatcenia w strefie
zewngtrznej (suburbanizacja i delokalizacja
inwestycji), przemiana kulturowa, tozsamosci
i stylu zycia mieszkancow aglomeracji

Rozwdj globalizacyjny: metropolizacja
aglomeracji miejskiej (wytwarzanie si¢
zespotu 1 obszaru metropolitalnego)

rozwoj metropolitalnych produktow (dobr

i ushug) o zasiggu i znaczeniu regionalnym,
narodowym, europejskim i globalnym, rozwoj
globalnych bizneséw w zespole i na obszarze
metropolitalnym przez mariaz instytucji
nauki i kultury ze §rodowiskami biznesu

oraz przez fuzje sztuki, technologii i biznesu,
migdzyregionalne i migdzynarodowe przeplywy
urbanizujace idei, ludzi i inwestycji, rozwoj
komunikacji migdzykulturowe;j

Zrodto: opracowanie wlasne.

* rozwdj restrukturyzacyjny obejmujacy przebudowe bazy ekonomicznej, procesy
kreacyjne i innowacyjne, procesy schytkowe i likwidacyjne oraz przebudowe
duzych uktadéw funkcjonalno-przestrzennych,

* rozw0j globalizacyjny, ktory znamionuja procesy metropolizacji przez rozwoj
funkcji, aktywnosci, instytucji i produktow o zasiggu i znaczeniu mig¢dzynaro-

dowym, zwlaszcza globalnym.
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2. Gospodarka kreatywna i jej efekty rozwojowe w mieScie
i aglomeracji
Gospodarka kreatywna to zbior dziatalnosci opartych wspoétczesnie na réznych for-
mach wlasnosci intelektualnej i na nowych technologiach informacyjno-komunikacyj-
nych (tab. 2). Jest to gospodarka, w ktorej strategiczna rola przypada w najwigkszym
stopniu i1 zakresie sektorowi nauki i sektorowi kultury. Indywidualna kreatywnos¢
1 intelektualny input naukowcow i artystow oraz technologie cyfrowe, medialne

Tabela 2. Gospodarka kreatywna i jej efekty rozwojowe w miescie i aglomeracji

Istota gospodarki kreatywnej (IP + ICT)

Rodzaje generowanych efektow

Gospodarka oparta na:

nauce i kulturze, ludziach kreatywnych
zawodow (,, klasie kreatywne;j”), lokalnych
srodowiskach kreatywnych, indywidualne;j
kreatywnosci i réznych formach wlasnosci
intelektualnej (,,intelektualny input”) oraz
na cyfrowych technologiach informacyjnych
i komunikacyjnych

Gospodarka zlozona z:

przemystoéw kreatywnych, przemystow
kulturalnych i przemystéw technologicznych,
przemystoéw rdzeniowych i peryferyjnych, z
firm zarzadzajacych kapitatem intelektualnym
i komercjalizujacych innowacje bedace
skalkulowanymi nowos$ciami

Efekty ekonomiczno-finansowe:
— wzrost udziatu gospodarki kreatywnej

w wytwarzaniu warto$ci dodanej, tworzeniu
nowych miejsc pracy oraz w wymianie
migdzynarodowe;j

rekompozycja tradycyjnej struktury
przemystowo-ushugowej miast i aglomeracji
bedaca efektem wyodrebniania si¢ sektora
gospodarki i przemystow kreatywnych

nowe aglomeracyjne i metropolitalne produkty
i rynki, atrakcyjne przestrzenie publiczne,
nowe powierzchnie parkowe i inkubacyjne dla
inwestoréw i firm, nowe oferty rezydencjalne,
w tym rynek loftow

nowe funkcje i dziatalno$ci biznesowe,
inwestorzy zewngtrzni dywersyfikujacy
struktury gospodarcze oraz naukowcy i artysci
jako startersi nowej gospodarki

Gospodarka metropolitalna:
multimedialnej komunikacji spotecznej

i multimodalnej tacznosci transportowe;j,
regionalnych i narodowych, europejskich

i globalnych sieci kreatywnych miast,
metropolitalnych przeptywow urbanizujacych
i globalnego aliansu na rzecz réznorodnosci
kulturalne;j

Efekty spoteczno-kulturowe:
— odnowa dzielnic przemystowych i kolonii

robotniczych, rewitalizacja starowek miast
oraz powstawanie nowych miejsc centralnych
w miastach aglomeracji

rewitalizacja spoteczna dzielnic kryzysowych
i $srodowisk zmarginalizowanych za
posrednictwem srodowisk i wydarzen
artystycznych i kulturalnych

innowacyjna i modernizacyjna przemiana
tradycji spoteczno-zawodowych i tozsamosci
kulturowej w aglomeracji miejsko-
-przemystowej pod wplywem gospodarki
kreatywnej

Zrodto: opracowanie wlasne.
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1 szeroko rozumiany dizajning stanowia czynniki napgdowe gospodarki kreatywne;.
Sercem sektora gospodarki kreatywnej sa przemysly kreatywne i komercjalizowane
innowacje. Gospodarka kreatywna ma charakter gospodarki metropolitalnej. Tworza
ja nowe aglomeracyjne i metropolitalne funkcje, dziatalno$ci i produkty. To obszary
metropolitalne stanowia jej najbardziej atrakcyjne podglebie.

Gospodarka kreatywna daje efekty polegajace na rosnacym udziale w wytwa-
rzaniu produktu krajowego, rozwoju przedsigbiorczos$ci intelektualnej i tworzeniu
nowych miejsc pracy, a takze na wzroscie wymiany migdzynarodowej, w tym
wplywow z eksportu. Dzigki sektorowi gospodarki kreatywnej procesy innowacyjne
przenikaja do przetworstwa przemystowego i sektora ustug. Nastepuje rekompo-
zycja tradycyjnej struktury gospodarczej miast i aglomeracji. Odnosi si¢ to jednak
przede wszystkim do obszaréw metropolitalnych. Waznymi grupami efektéw sekto-
ra gospodarki kreatywnej sa efekty spoteczno-kulturowe, ktére przejawiaja gtdéwnie
w dziedzinie odnowy miast i ich rewitalizacji spotecznej, a takze w modernizacyjnej
przemianie tozsamosci kulturowe;.

3. Rozwdj miast i aglomeracji oparty na gospodarce kreatywnej.
Ramowy schemat koncepcyjny

Ramowy schemat koncepcyjny rozwoju miast i aglomeracji oparty na sektorze go-
spodarki kreatywnej oraz na jego oddzialywaniu na sektor przetworczy i sektor ustug
zawiera cztery fundamentalne sktadowe (rys. 1).

Metropolizacja aglomeracji miejskiej.
Metropolitalne dzialalnosci strategiczne

Koncepcja miast rdzeniowych aglomeracji i ich rdzeniowych przemystéw kreatywnych

Rozwdj miast i aglomeracji bazujacy na sektorze kultury i sektorze nauki

Gospodarka kreatywna, przemysty kreatywne i ich potencjaty:
innowacyjny, ekonomiczny i komercyjny

Rys. 1. Rozwoj miast i aglomeracji oparty na gospodarce kreatywnej. Ramowy schemat koncepcji
Zrodto: opracowanie wiasne.
Pierwsza sktadowa koncentruje si¢ na procesie metropolizacji duzych miast i ze-

spotow migejskich oraz na przeksztatcaniu aglomeracji miejskich i obszaréw zurba-
nizowanych w obszary metropolitalne.
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Druga sktadowa operacjonalizuje i wdraza koncepcj¢ miast rdzeniowych aglo-
meracji miejskich i ich rdzeniowych przemystow kreatywnych. Rdzeniowe miasta
aglomeracji i rdzeniowe przemysty kreatywne wprowadzaja do schematu koncep-
cyjnego procesy internacjonalizacji i sieciowania.

Trzecia sktadowa waloryzuje potencjat kreatywny, naukowo-badawczy i kultu-
ralno-artystyczny, wiazac go z globalnym rozwojem technologicznym, a takze z in-
nowacjami technologicznymi wewnatrz rdzeniowych miast i rdzeniowych przemy-
stow kreatywnych.

Czwarta sktadowa koncentruje si¢ na lancuchach podazowych i tancuchach
kreowania warto$ci w przemystach kreatywnych. W tej finalnej sktadowej anali-
zie poddaje si¢ z jednej strony trendy rozwojowe, ktorym podlegaja te przemysty,
a z drugiej — czynniki napedowe ksztattujace popyt i model konsumpcji produktow
tworzonych, produkowanych (i reprodukowanych) sprzedawanych i dystrybuowa-
nych przez te przemysty.

4. Wplyw kultury wysokiej i przemystu muzycznego
na rozwoj Katowic

4.1. Kultura wysoka w Katowicach — przedsig¢biorczos$¢ i rynek pracy

Okreslenie wplywu kultury wysokiej na rozwoj przedsigbiorczosci oraz rynku pra-
cy zostato wstgpnie dokonane przez zidentyfikowanie liczby podmiotow (instytu-
cji edukacyjnych, panstwowych i samorzadowych instytucji kultury, stowarzyszen,
podmiotéw gospodarczych) dziatajacych w tym sektorze w Katowicach (por. tab. 3).
Wedtug szacunkéw odnoszacych si¢ do podmiotow kultury wysokiej dziatajacych
w Katowicach ich liczbe (okoto 74) nalezy uzna¢ za niewielka — przyktadowo w po-
rownaniu z liczba wszystkich podmiotoéw dziatajacych w ramach sekcji 92.3. Dzia-
talnos¢ artystyczna i rozrywkowa pozostata funkcjonujacych w miescie (1323 pod-
mioty)".

Podmioty te jednak stanowia w wielu przypadkach sektor rdzeniowy dla roz-
woju przemystow kreatywnych i tworza produkty, tj.: imprezy i wydarzenia o naj-
wigkszym ponadregionalnym, a czgsto migdzynarodowym oddziatywaniu. Imprez
i wydarzen kultury wysokiej zwiazanej z filmem, literatura, teatrem, muzyka, pla-
styka, fotografiag odbywa si¢ w miescie ok. 260 w ciagu roku, przy czym najwigcej
zwiazanych jest z muzyka (okoto 36%), nastgpnie z teatrem (okoto 32%) oraz z li-
teratura (okoto 18%).

! Na podstawie danych GUS dla sekcji PKD 92.3 (2005 r.).
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Tabela 3. Kultura wysoka w Katowicach — liczba podmiotow, imprez i wydarzen o zasiggu co najmnie;j
regionalnym (szacunki)

Kategoria Film Literatura Teatr Muzyka . Plastyka Razem
i fotografia
Podmioty
Instytucje
edukacyjne 1 2 2 13 3 21
Instytucje
kultury 6 3 6 11 8 34
Stowarzyszenia
zwigzane
z kultura 1 3 6 8 1 19
Razem 8 8 14 32 12 74
Struktura (%) 11 11 19 43 16 100
Aktywno$é
Imprezy
i wydarzenia
0 zasiggu
co najmniej
regionalnym 10 46 84 93 27 260
Struktura (%) 4 18 32 36 10 100

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie informacji zamieszczonych na: www.wydawca.com.pl; wol-
niartysci.pl; www.polmic.pl; www.infomusic.pl; music.myspace.com; operismedia.pl; www.
pora.pl/katowice/kluby; www.esil.pl; www.firmymuzyczne.pl; www.firmy.net; www.sile-
siakultura.pl; www.festivalinfo.pl (2.06.2009).

Tabela 4. Szacunek wielkosci zatrudnienia w kulturze wysokiej w Katowicach

. Liczba NaJ.CZQSCIeJ . Przy] Qt}.j Szacunkowa
Rodzaj ., wystepujacy przedziat w kalkulacjach .
. .. podmiotow S , . liczba
instytucji zatrudnienia $rodek przedzialu .
razem . zatrudnionych
(od-do) zatrudnienia

Instytucje
edukacyjne 21 10-49 30 630
Instytucje kultury 34 10-49 30 1020
Stowarzyszenia
zwiazane z kultura 19 1-9 5 95
Razem 74 - - 1745
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Zrodto: opracowanie wiasne z wykorzystaniem danych WUS Katowice.
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Wstepne szacunki wielkosci zatrudnienia generowanego przez kulture wysoka
(por. tab. 4) wskazuja, iz podmioty prowadzace tego rodzaju dziatalno$¢ daja okoto
1750 miejsc pracy, co w porownaniu z katowickim potencjalem miejsc pracy (tj.
155 tys.) stanowi zaledwie 1,1% ich catkowitej liczby.

4.2. Przemysl muzyczny w Katowicach
— przedsigbiorczo$¢ i rynek pracy

Z punktu widzenia tancucha wartosci przemyst muzyczny mozna podzieli¢ na trzy

zasadnicze grupy podmiotéw; sg nimi:

e tworcy muzyki obejmujacy: autorow piosenek, instytucje edukacyjne oraz in-
stytucje kultury wysokiej zwigzane z muzyka, zespoty muzyczne — muzykow;

* producenci, dystrybutorzy muzyki, organizatorzy imprez i wydarzen mu-
zycznych obejmujacy: towcow talentow, dystrybutoréw muzycznych, stowarzy-
szenia zwigzane z muzyka, sklepy muzyczne, specjalistow od mediow zespotu
muzycznego — muzyka, menedzera zespotu muzycznego — muzyka, PR-owcow
zespotu muzycznego — muzyka, kierownika produkcji, producenta i inzyniera
dzwigku, studia nagran, wydawcow — wytwornie fonograficzne (muzyczne),
organizatoréw koncertow — agencje artystyczne zwiazane z muzyka, agentow
specjalizujacych si¢ w organizacji koncertéw, obstuge techniczna koncertow,
producentdw i serwis instrumentdw muzycznych, kluby muzyczne, specjalistow
zespolu muzycznego — muzyka od radia i TV,

* podmioty Swiadczace uslugi uzupelniajace, w tym: dziennikarze muzyczni,
firmy tworzace produkty promocyjne (np. agencje reklamowe), firmy tworza-
ce no$niki nagran, przemyst wideo (teledyski, nagrania koncertow), kancelarie
prawne, ksiggowi, firmy zajmujace si¢ logistyka zespotdow muzycznych — mu-
zyka, szkoty tanca.

Wigkszo$¢ z wymienionych podmiotow zorganizowana jest w formie dziatalno-
$ci gospodarczej osob fizycznych, spotek cywilnych oraz handlowych. Dokonujac
wstepnych szacunkow liczebnosci oraz zatrudnienia wsrdd podmiotow dziatajacych
w przemys$le muzycznym (por. tab. 5), nalezy zwroci¢ uwagg, iz dla wielu z nich dane
tego rodzaju sa niedostgpne (takze na poziomie PKD). Dotyczy to w szczegodlnosci:
lowcow talentow, specjalistéw od nowych mediéw, menedzeréw muzycznych, PR-
-owcow zespotu muzycznego — muzyka, kierownikéw produkcji muzycznej, produ-
centow 1 inzynierdw dzwigku, agentdw od organizacji koncertow, specjalistow od
radia i TV, firm zajmujacych si¢ logistyka wykonawcoéw — muzykow czy tez ksig-
gowych obstugujacych zespoty muzyczne — muzykow. Klasyfikacja PKD dotyczaca
wymienionych podmiotow objeta jest kategoria Dziafalnosé artystyczna i rozryw-
kowa pozostata lub tez w ogole nie wiaze si¢ w sposob bezposredni z muzyka, jak
w przypadku firm ksiggowych czy tez firm organizujacych logistyke.

Na podstawie dokonanego zestawienia mozna stwierdzi¢, ze szacunkowa wiel-
ko$¢ zatrudnienia generowanego przez przemyst muzyczny w Katowicach wynosi
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Tabela 5. Szacunek liczby podmiotow i wielkos$ci zatrudnienia w przemysle muzycznym

w Katowicach

Najczgsciej Przyjety
Liczba wystepujacy | w kalkulacjach | Szacunkowa
Rodzaj podmiotu . przedziat srodek liczba
podmiotow .. . .
zatrudnienia | przedzialu | zatrudnionych
(od ... do) | zatrudnienia

1 2 3 4 5
Autorzy piosenek b.d. - - -
Instytucje edukacyjne i instytucje
kultury 24 10-49 30 720
Zespoty muzyczne/muzycy 47 1-9 5 235
Razem (1) — twoércy muzyki 71 - - 955
Lowcy talentow b.d. - - -
Dystrybutorzy muzyczni 5 1-9 5 25
Specjalisci od nowych mediow b.d. - - -
Menedzer muzyczny b.d. - - -
PR-owcy b.d. - - -
Kierownik produkcji b.d. - - -
Producent i inzynier dzwigku b.d. - - -
Studia nagran 8 1-9 5 40
Wydawcy — wytwornie fonograficzne
(muzyczne) 3 1-9 5 15
Organizator koncertow, agencje
artystyczne 11 1-9 5 55
Agent od koncertéw (zespotu/muzyka) b.d. - - -
Obsluga techniczna koncertow 6 1-9 5 30
Producenci/naprawa sprzgtu
muzycznego 13 1-9 5 65
Specjalisci od radia i TV b.d. - — -
Kluby muzyczne 38 1-9 5 190
Sklepy muzyczne 19 1-9 5 95
Stowarzyszenia zwigzane z muzyka 8 1-9 5 40
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1 2 3 4 5

Razem (2) — producenci, dystrybutorzy
muzyki oraz organizatorzy imprez

i wydarzen muzycznych 111 - - 555
Przemyst wideo 70 1-9 5 350
Firmy tworzace produkty promocyjne 482 1-9 5 2410
Szkoty tanca 5 1-9 5 25
Kancelarie prawne (zwiazane z obstuga

muzykow) 17 1-9 5 85
Ksiggowi (obstugujacy przemyst

muzyczny) b.d. - - -
Firmy tworzace no$niki nagran b.d. - - -

Firmy zajmujace si¢ logistyka zespolow

muzycznych — muzyka b.d. - — —

Dziennikarze muzyczni 20 - 1 20
Razem (3) 594 - - 2890
Razem (1) + (2) + (3) 776 - - 4400

Zrédlo opracowanie wilasne na podstawie: www.wydawca.com.pl; wolniartysci.pl; www.polmic.pl;
www.infomusic.pl; www.music.myspace.com; www.operismedia.pl; www.pora.pl/katowice/
kluby; www.esil.pl; www.firmymuzyczne.pl; www.firmy.net; www.silesiakultura.pl; www.
festivalinfo.pl;

okoto 4,4 tys. miejsc pracy, co w poréwnaniu z katowickim potencjalem miejsc pracy
(tj. 155 tys.) daje udziat na poziomie ok. 2,8%. Wydaje si¢ jednak, iz uwzglednienie
w szacunkach brakujacych informacji o liczebnosci firm i generowanym przez nie
zatrudnieniu umozliwitoby oszacowanie — zblizonej do rzeczywistej — liczby miejsc
pracy w Katowicach zwiazanych z przemyslem muzycznym na okoto 9,0 tys., co
stanowitoby okoto 6% lokalnego potencjatu zatrudnienia. W takim wymiarze skala
przemystu muzycznego bytaby znaczna z punktu widzenia branzowe;j struktury go-
spodarki miasta.

Na uwage zasluguje uwidoczniona dysproporcja w liczebnosci i wielkosci za-
trudnienia miedzy grupa 1. (tworcy muzyki) a grupa 2. (producenci, dystrybutorzy
muzyki oraz organizatorzy imprez i wydarzen muzycznych) na niekorzys¢ drugiej
z wyroznionych grup. Tworcy muzyki rozumiani jako: autorzy piosenek, instytucje
edukacyjne oraz instytucje kultury wysokiej zwiazane z muzyka, a takze zespoty
muzyczne — muzycy, pomimo zdecydowanie mniejszej liczebnos$ci, tworza wigksza
liczbg miejsc pracy, gtdownie za sprawg instytucji kultury i instytucji edukacyjnych
zwiazanych z muzyka. Wiaze si¢ to niewatpliwie z brakiem bezposredniego komer-
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cyjnego charakteru ich dziatalnosci i z ich finansowaniem ze $rodkéw publicznych.
W porownaniu z instytucjami kultury i instytucji edukacyjnych producenci, dystry-
butorzy muzyki, a takze organizatorzy imprez i wydarzen muzycznych, mimo iz
stanowia grupg liczebniejsza, przyczyniaja sig¢ do tworzenia mniejszej liczby miejsc
pracy, co moze by¢ skutkiem zdecydowanie bardziej komercyjnego charakteru ich
dziatalnosci i rynkowych zrodet dochodéw. Opisana dysproporcja $wiadczy takze
o stabym poziomie rozwoju (pod wzgledem liczebno$ci i generowanego zatrudnie-
nia) podmiotow komercyjnych dzialajacych w branzy muzycznej, np. takich jak:
dystrybutorzy muzyczni, studia nagran, wydawcy — wytwornie fonograficzne czy
tez obstluga techniczna koncertow.

Pomimo bardzo dobrze rozwinigtego potencjalu kultury wysokiej zwiazanej
z muzyka (tj. licznych instytucji edukacyjnych i instytucji kultury) nie znajduje on
adekwatnego przetozenia na poziom rozwoju przemystu muzycznego w Katowicach
(w rozumieniu liczebno$ci i zatrudnienia generowanego przez producentow, dys-
trybutoréw muzyki oraz organizatoréw imprez i wydarzen muzycznych), przez co
mozna go uzna¢ za niezadowalajacy.

4.3. Inwestycje publiczne w dziedzinie kultury wysokiej
i przemystu muzycznego w Katowicach

Wielkos¢ inwestycji publicznych ponoszonych przez miasto Katowice w dziedzinie
kultury w latach 2000-2009 charakteryzowata si¢ duza zmienno$cia. Przyktadowo
w latach 2000-2003 wydatki inwestycyjne zwiazane z kultura ksztaltowaly si¢ na
poziomie zaledwie kilkuset tysigcy ztotych (okoto 300-380 tys. zt), co stanowito po-
nizej 0,5% catkowitej kwoty wydatkow inwestycyjnych miasta. Znaczny wzrost wy-
datkow inwestycyjnych w dziedzinie kultury nastapit dopiero w 2005 r. (21,9 mlin zt)
1 byt zwiazany gtéwnie z budowa koputy na rondzie generata J. Zigtka (obecnie jest
to rondo sztuki). W roku 2009 planowane wydatki zwigzane z realizacja inwestycji
publicznych w dziedzinie kultury wyniosty ponad 44,3 min zl, co stanowilo okoto
9,5% wielkosci wydatkow inwestycyjnych.

Zgodnie z planami inwestycyjnymi miasta to wtasnie w latach 2009-2015 nastapi
najwigkszy wzrost wydatkow publicznych zwiazanych z projektami infrastruktural-
nymi (kubaturowymi) dotyczacymi kultury. Przewiduje sig, iz we wskazanym okre-
sie instytucje miejskie i zewngtrzne (tj. Muzeum Slaskie, Uniwersytet Slaski wraz
z Akademia Ekonomiczna, Akademia Sztuk Pigknych, Filharmonia Slaska) tacznie
wydadza na ten cel ponad 1 mld zt. Do najwigkszych inwestycji w tym zakresie nale-
zy zaliczyé: nowa siedzibe Muzeum Slaskiego, nowy budynek Narodowej Orkiestry
Symfonicznej Polskiego Radia, Migdzynarodowe Centrum Kongresowe, moderni-
zacj¢ obiektu SPODEK. Projekty zwiazane z muzyka i przemystem muzycznym
beda stanowity okolo 40% publicznych wydatkéw inwestycyjnych. Szczegotowe
informacje na temat inwestycji publicznych w dziedzinie kultury wysokiej i przemy-
stu muzycznego zaprezentowano w tab. 6.
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Tabela 6. Inwestycje publiczne w dziedzinie kultury wysokiej i przemystu muzycznego w Katowicach
w latach 2009-2015

Nazwa zadania Koszt Udziat (%)

Inwestycje miejskie

MDK Zawodzie-Bogucice 8 581 690 0,8
MDK Koszutka-Dab 7 681 720 0,8
Plac Wolnosci 12 21906 260 22
Muzeum Historii Katowic — Serce Nikiszowca 3913313 0,4
Narodowa Orkiestra Symfoniczna Polskiego Radia 163 000 002 16,1
Patac Mtodziezy 43 692 000 43
Spodek 102 615 698 10,1
Migdzynarodowe Centrum Kongresowe 188 520 389 18,6
GCK 57 500 000 5,7
Razem inwestycje miejskie 597 411 072 59,0

Inwestycje zewngtrzne

Muzeum Slaskie 240 000 000 23,7
Biblioteka US i AE 72 320 000 7,1
Nowy Wydziat Radia i Telewizji US 24 000 000 24
Obiekty dydaktyczne i kulturalne ASP 50 000 000 4,9
Filharmonia Slaska 29 500 000 2,9
Razem inwestycje zewnetrzne 415 820 000 41,0
Razem 1013 231 072 100,0
— W tym inwestycje zwigzane z muzyka 396 307 700 39,1

Zrodho: opracowano na podstawie danych wewnetrznych Urzedu Miasta Katowice, Wydziat Rozwoju
Miasta.

4.4. Wplyw kultury wysokiej i przemystu muzycznego
na procesy rewitalizacji Katowic

Realizacja inwestycji publicznych zwigzanych z kultura wysoka, w tym z prze-
mystem muzycznym, wpisuje si¢, aczkolwiek w odmiennym stopniu, w procesy
rewitalizacji Srodmiescia Katowic, a takze dzielnic sasiednich. Z punktu widze-
nia rewitalizacji obszar Srédmiescia zostal zdelimitowany na pieé¢ nastepujacych
stref: I — rondo—Rynek, II — kwartat Dworcowa—Mariacka, III — dworzec PKP, IV
— kampus US, V — Pawla—Wodna—Goérnicza (por. rys. 2). Strefa szosta, tj. VI —
MCK-NOSPR—Muzeum Slaskie, obejmuje tereny zlokalizowane w dzielnicy bez-
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posrednio sasiadujacej ze Srédmiesciem, tj. Koszutka. W jej ramach planowane sa
najwigksze (z punktu widzenia wielko$ci nakladow inwestycyjnych) inwestycje 1a-
czace sig z kultura wysoka, ktore obejmuja: modernizacje obiektu SPODEK, nowa
siedzib¢ Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia, nowa siedzibg Mu-
zeum Slaskiego oraz Migdzynarodowe Centrum Konferencyjne. Nalezy nadmienié,
iz obszar lokalizacji tych inwestycji stanowi w wigkszosci teren zdegradowany po
dziatalno$ci bylej Kopalni Katowice.

Rys. 2. Obszary rewitalizacji Srodmiescia Katowic

Zrédto: dane Urzedu Miasta Katowice.

W odniesieniu do strefy IV wptyw inwestycji publicznych zwiazanych z kul-
tura realizowanych w pozostatych strefach rewitalizacji Srédmiescia nalezy uznaé
za relatywnie mniejszy. Niemniej pojawiaja si¢ tego rodzaju przedsigwzigcia, jak
chociazby — dla strefy I — funkcjonujace juz obecnie rondo sztuki czy tez planowa-
ne zagospodarowanie zachodniej pierzei alei W. Korfantego obejmujace elementy
przestrzeni publicznych tworzacych warunki do rozwoju dziatalnosci kulturalnej
i obiekty kubaturowe o charakterze kulturalnym (teatr).

Inwestycje zwiazane z kultura, w szczego6lnosci z rozwojem instytucji edukacyj-
nych, przewidziane sq takze dla strefy IV, tj. kampusu Uniwersytetu Slaskiego, gdzie
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planuje si¢ lokalizacje wspélnej biblioteki US i Akademii Ekonomicznej. W przy-
padku pozostatych stref zrealizowane badz tez planowane dziatania nie maja obec-
nie bezposredniego powiazania z kultura wysoka i z przemystem muzycznym.

4.5. Produkty metropolitalne kultury wysokiej
i przemystlu muzycznego

Identyfikacja produktow metropolitalnych kultury wysokiej i przemystu muzyczne-
go zostala dokonana na podstawie dwdch zasadniczych kryteriow, z ktdrych pierwsze
odnosilo si¢ do co najmniej krajowego (najlepiej migdzynarodowego) oddziatywa-
nia danego produktu kultury lub przemystu muzycznego (tj. wydarzenia, imprezy),
za$ drugie — do jego potencjalu komercyjnego’. Oba kryteria byty traktowane za-
roéwno lacznie, jak i rozlacznie. W tabeli 7. zaprezentowano zestawienie produktow
metropolitalnych kultury wysokiej i przemyshu muzycznego w Katowicach.

Tabela 7. Kultura wysoka i przemyst muzyczny w Katowicach — produkty metropolitalne

legfuzri;a Wydarzenie, impreza Zasigg oddzialywania

Muzyka Koncerty Narodowej Orkiestry Symfonicznej Europa, Azja, Ameryka Pn.
Polskiego Radia w Katowicach iPd.
Rawa Blues Festival Europa, USA
Koncerty Filharmonii Slaskiej Europa, Ameryka Pn.
Slaski Festiwal Jazzowy Europa, USA
Migdzynarodowy Festiwal Harfowy Europa
Migdzynarodowy Festiwal Mtodych Laureatow Europa Srodkowa
Konkurséw Muzycznych
Mayday Festiwal Europa Srodkowa
Metalmania Europa Srodkowa

Teatr Migdzynarodowy Festiwal Teatrow A’PART Europa, Ameryka Pd.
Migdzynarodowy Festiwal Teatrow Lalek Europa Srodkowa
Letni Ogrod Teatralny Europa
Ogodlnopolski Festiwal Sztuki Rezyserskiej Polska
LInterpretacje”

Film Festiwal Filmow Kultowych Polska

Zrodlo: opracowanie wlasne.

2 Oba kryteria byty traktowane zarowno tacznie, jak i roztacznie, np. Rawa Blues Festival spetnia
oba kryteria rbwnoczesnie, za$ np. Migedzynarodowy Festiwal Teatrow Lalek spelnia glownie kryte-
rium zasiggu oddziatywania.
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Podobnie jak w przypadku badania liczebno$ci instytucji (podmiotow) zwiaza-
nych z kultura wysoka oraz ich aktywno$ci — w rozumieniu organizowanych imprez
i wydarzen kulturalnych — najwiecej produktéw metropolitalnych zwiazanych jest
z muzyka i przemystem muzycznym. W zasadzie kazdy ze wskazanych produktow
w dziedzinie muzyki spetnia kryterium ponadregionalnego oddzialywania i cechu-
je sig¢ znacznym potencjatem komercyjnym. W odniesieniu do dwoch pozostatych
dziedzin kultury, tj. teatru i filmu, liczbg produktéw metropolitalnych nalezy uznac
za matla, ich zakres oddzialywania za§ — za ograniczony wylacznie do krajowe-
go. W grupie produktow metropolitalnych nie sa reprezentowane takie dziedziny
kultury, jak: literatura, plastyka, fotografia. Niekorzystnie wyglada takze porow-
nanie liczby zidentyfikowanych produktow metropolitalnych zwiazanych z kultura
wysoka 1 przemystem muzycznym (tj. 13) z aktywnoscia katowickich instytucji
1 podmiotéw dziatajacych w tych sektorach mierzona liczba wydarzen i imprez
o0 znaczeniu ponadregionalnym (260).

5. Znaczenie przemyslow kreatywnych
dla rozwoju miasta Bytomia

Bytom nalezy do tych miast aglomeracji gornoslaskiej, ktére w ostatnich kilkuna-
stu latach w najwigkszym stopniu zostaly dotknigte przez konsekwencje proceséw
transformacji spoteczno-gospodarczej. Skutki tych procesow odcisnety swoje pigtno
na wielu ptaszczyznach. Na pierwszy plan wysuwaja si¢ problemy gospodarcze wy-
wierajace silnie negatywny wplyw na inne sfery rozwoju Bytomia. W$rod najwaz-
niejszych problemow gospodarczych miasta wskazac nalezy:

» destabilizacje rynku pracy, ktora jest skutkiem wystepowania razacych dyspro-
porcji migdzy tempem ksztattowania si¢ nowej gospodarki, powstawania nowych
podmiotéw gospodarczych i nowych miejsc pracy a tempem redukcji ,,starej”
gospodarki, upadkiem duzych przedsigbiorstw przemyshu cigzkiego z sektora
publicznego i postgpujaca w $lad za tym likwidacja miejsc pracy;

» likwidacje glownych przedsigbiorstw tworzacych baz¢ ekonomiczna miasta oraz
decydujacych o funkcjonowaniu lokalnej sieci kooperacyjnej, a w konsekwen-
cji zdestabilizowanie catej struktury gospodarczej i stworzenie problemow dla
przedsigbiorstw okotogdrniczych i1 okotohutniczych;

» utratg warto$ci lokalnych zasobow pracy spowodowang niedostosowaniem kwa-
lifikacji pracownikéw zwalnianych z przemystu cigzkiego do wymagan rynku
pracy;

* niska atrakcyjno$¢ inwestycyjna znacznej czgsci obiektow i terendw poprzemy-
stowych zwiazana m.in. z utrudnieniami w opracowaniu i we wdrozeniu spdjnej
koncepcji rewitalizacji ze wzgledu na rozproszenie praw wtasnosci;

* relatywnie niski poziom przedsigbiorczosci mieszkancow Bytomia, zwlaszcza
na tle innych miast aglomeracji gérnoslaskie;j;
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+ zdewastowanie infrastruktury technicznej bedace wynikiem zaniedban i szkod
gorniczych;

* nieatrakcyjny wizerunek miasta, na ktoéry duzy wplyw ma dewastacja obiektow
— zwlaszcza zlokalizowanych w centrum miasta — 1 znaczne zanieczyszczenie
srodowiska;

* utrate potencjatu demograficznego wynikajaca z ujemnego przyrostu naturalne-
go i ujemnego salda migracji, co doprowadzilo w ostatnich 10. latach do spadku
liczby mieszkancow Bytomia o okoto 20 tys. osdb; tempo tego procesu maleje,
ale jego charakter pozostaje niezmieniony;

* pojawienie si¢ dzielnic kryzysowych, o wysokim poziomie bezrobocia i kon-
centracji patologii spotecznych; zjawisko to dotyczy glownie dzielnic, ktorych
mieszkancy byli zwigzani z likwidowanymi kopalniami i hutami.

Poszukujac nowych mozliwos$ci dla rozwoju Bytomia, warto zwroci¢ uwage na
potencjal kulturalny miasta. Rozwdj przemystow kultury nie doprowadzi oczywi-
$cie do zrekompensowania utraty miejsc pracy w tradycyjnych dla Bytomia bran-
zach, ale moze stanowi¢ istotny impuls do odrodzenia miasta tak na ptaszczyznie
gospodarczej, jak i spotecznej. Funkcje kulturalne staja si¢ juz teraz czynnikiem
wplywajacym na zmiang wizerunku miasta i sprzyjaja wzmocnieniu jego pozycji
w otoczeniu regionalnym. Realizacja tego kierunku nie jest jednak tatwa, a Bytom,
mimo wielu atutow, musi si¢ uporac takze z duza liczba barier i problemoéw. Zaliczy¢
do nich nalezy:

» utrwalony, stereotypowy, nieatrakcyjny wizerunek miasta, ktore nie kojarzy si¢
odbiorcy z aktywnosciami kulturalnymi, w szczego6lnosci z wyspecjalizowany-
mi dziatalno$ciami zwigzanymi z kulturg muzyczng oraz z organizacja widowisk
scenicznych i plenerowych,

* mala atrakcyjno$¢ Bytomia dla ludzi kultury spoza miasta, ktora utrudnia przy-
ciaganie artystow i personalne wzmacnianie zespotow instytucji kultury,

* brak dzielnic bohemy, osiedli koncentrujacych ludzi kultury, a takze brak oferty
mieszkaniowej dla tworcow, ktora wykorzystywalaby zabytki Srodmiescia i wa-
lory dzielnic robotniczych,

* niski poziom komercjalizacji dziatan kulturalnych przejawiajacy si¢ w stabej
korelacji migdzy rozwojem kultury i funkcjonowaniem $rodowisk tworczych
a rozwojem przemystow kultury,

* pozostajaca na relatywnie niskim poziomie — w stosunku do mozliwosci — inten-
sywnos$¢ wspotpracy migdzy istniejacymi w miescie instytucjami kultury a pla-
cowkami edukacyjnymi,

* ograniczony lokalny popyt na produkty kultury wynikajacy z niskiego poziomu
dochodéw mieszkancow Bytomia.

Pozadany wplyw przemystow kultury na rozwoj Bytomia zostal zaprezentowa-
ny w tab. 8. przy uwzglednieniu szesciu kluczowych dla miasta problemow: zdegra-
dowanej przestrzeni miasta, niskiej konkurencyjnosci struktury gospodarczej, malej
biznesowej atrakcyjnos$ci, nieatrakcyjnego srodowiska zycia, niskiego poziomu ko-
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mercyjnego wykorzystania potencjatu kreatywnego miasta oraz relatywnie niskiej
pozycji miasta w aglomeracji gornoslaskie;j.

Tabela 8. Wplyw przemystow kultury na rozwéj Bytomia

Problem rozwoju

Rola przemystow kultury w rozwigzywaniu problemu

Proces rozwoju

mig¢dzysektorowej

miasta
Zdegradowana Wykorzystywanie dziedzictwa kulturowego Rewitalizacja
przestrzen miasta i wyjatkowych cech przestrzeni poprzemystowych dla

rozwoju oferty kulturalnej

Niska Wzbogacanie lokalnych débr i ustug o wartosci Restrukturyzacja
konkurencyjnos$c intelektualne podwyzszajace konkurencyjnos¢ rynkowa
struktury
gospodarczej miasta
Mata biznesowa Dostarczanie kreatywnych korzysci zewngtrznych Partnerstwo
atrakcyjno$¢ miasta | opierajacych sig na potencjalnych sieciach kooperacji | lokalne

pozycja miasta
w aglomeracji
gornoslaskiej

wyr6znikow wzmacniajacych pozycjg i rangg miasta
w aglomeracji gornoslaskiej oraz tworzacych nowy
wizerunek Bytomia

Nieatrakcyjne Wzbogacenie oferty spedzania wolnego czasu Jakos$¢ zycia
srodowisko zycia o elementy atrakcyjne dla klasy kreatywnej

Niski poziom Stworzenie miejsc pracy dla kapitatu ludzkiego nowej | Rozwoj
komercyjnego generacji endogeniczny
wykorzystania

potencjatu

kreatywnego miasta

Relatywnie niska Stworzenie przestrzennych i funkcjonalnych Metropolizacja

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wsrod dziatalnoscei kulturalnych o najwyzszym potencjale rozwojowym 1 ko-
mercyjnym w Bytomiu nalezy zwrdci¢ uwage na wydarzenia sceniczne i plenerowe.
Specyfika miasta i podejmowane dotychczas dziatania pozwalaja dokonaé podziatu
tych wydarzen na takie segmenty, jak:

1. Wydarzenia w obiektach instytucji kultury, w tym kultura wysoka.

2. Kulturalne, rozrywkowe i sportowo-rekreacyjne wydarzenia plenerowe na te-
renach poprzemystowych.

3. Widowiska kulturalno-rozrywkowe w obiektach poprzemystowych.

4. Kulturalno-rozrywkowe wydarzenia w Srodmiesciu Bytomia.

5. Widowiska sportowe i rozrywkowe w obiektach sportowych.

6. Amatorska aktywno$¢ kulturalna w dzielnicach miasta.

W odniesieniu do kazdego z nich miasto ma inne predyspozycje rozwojowe. Kaz-
dy z wymienionych segmentéw cechuje tez odmienny potencjat komercjalizacji.
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Warto zwrdci¢ uwage na to, ze cz¢$¢ wyrdznionych segmentéw sprzyja two-
rzeniu swoistej rownowagi miedzy dziataniami zorientowanymi na pielggnowanie
dziedzictwa kulturalnego miasta z rownoczesnym rozwojem kultury wspolczesne;.
Zadaniem tej ostatniej jest kreowanie nowych wartosci, nawiazywanie do aktual-
nych probleméw spotecznych, komentowanie wspotczesnego swiata. Ten kierunek
dziatalnos$ci jest bardzo wyraznie widoczny w Bytomiu, gdzie np. takie instytucje
sektora kultury, jak Slaski Teatr Tanca Wspolczesnego i Galeria Kronika, naleza do
najwazniejszych placowek sztuki wspotczesnej w kraju.

W kolejnych tabelach (tab. 9-14) zaprezentowano czynniki decydujace o mozli-
wosciach rozwoju konkretnego segmentu oraz perspektywy komercjalizacji, a co za
tym idzie — oddziatywania na przebudowg struktury gospodarczej miasta i poprawe
sytuacji na lokalnym rynku pracy. Nalezy zaznaczy¢, ze w kazdym z analizowanych
segmentow Bytom moze zaja¢ wysoka pozycj¢ konkurencyjna wynikajaca zarowno
z jego specyficznych zasobow, jak i posiadanych do§wiadczen.

Analiza wyrdznionych segmentéw w uktadzie dwu kryteriow przedstawiona na
rys. 3. wskazuje, ze dla rozwoju czterech sposrod szesciu wzigtych pod uwage seg-
mentéw Bytom ma istotne, wyrozniajace si¢ potencjaty. Sa nimi (w kolejnosci sity
potencjatéw miasta):

* wydarzenia w obiektach instytucji kultury, w tym kultura wysoka,

*  widowiska kulturalno-rozrywkowe w obiektach poprzemystowych,

* kulturalne, rozrywkowe i sportowo-rekreacyjne wydarzenia plenerowe na tere-
nach poprzemystowych,

«  kulturalno-rozrywkowe wydarzenia w Srédmiesciu Bytomia.

Na potencjaly te sktada si¢ przede wszystkim atrakcyjno$¢ i wyjatkowosé
miejsc, ktorymi dysponuje Bytom. Unikatowa zabudowa secesyjna centrum miasta
oraz liczne niezle zachowane kolonie robotnicze badz bgdace w gorszym stanie, ale
bardzo oryginalne zabytki przemystowe tworza dla analizowanych wydarzen nieco-
dzienna scenerig. Imprezy organizowane w takich przestrzeniach sa niepowtarzalne
i moga stanowi¢ duza atrakcjg o randze ponadregionalne;.

Nieco gorzej nalezy oceni¢ potencjaly miasta w rozwijaniu segmentow Wido-
wiska sportowe i rozrywkowe w obiektach sportowych oraz Amatorska aktywnos¢
kulturalna w dzielnicach miasta. Na taka oceng rzutuje gtownie stan infrastruktury
miasta. Szczegodlnie dotyczy to obiektow sportowych, ktore nie spetniaja kryteriow
umozliwiajacych rozgrywanie zawodow sportowych o randze migdzynarodowe;j,
a nawet z trudem spelniaja wymagania stawiane rozgrywkom krajowym. Brakuje
zwlaszcza obiektow wielofunkcyjnych, w ktoérych mozliwa bytaby organizacja wi-
dowisk zaro6wno sportowych, jak i kulturalnych i rozrywkowych.

Oceniajac potencjal komercyjny wyréznionych segmentéw, nalezy zauwazyc,
ze obecnie funkcje kulturalne sa w znacznej czgs$ci wylaczone z pelnego dzialania
mechanizmu rynkowego. Do zajgcia przez te dziatalnos$ci naleznej roli w strukturze
gospodarczej miasta pozostata jeszcze daleka droga. Niemniej kilka segmentow roz-
wijajacych si¢ w miescie wykazuje duzy potencjat komercjalizacji. Przede wszyst-
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Tabela 9. Perspektywy rozwoju segmentu Wydarzenia w obiektach instytucji kultury, w tym kultura wysoka

Potencjat miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

Komercyjny potencjat segmentu

+

+

* Silne instytucje kultury w miescie

* Szkolnictwo muzyczne i baletowe
na réznych poziomach

» Kontakty instytucji kultury
Z otoczeniem

* Markowe imprezy kulturalne
(baletowe i muzyczne)

* staby wizerunek miasta i

aglomeracji gornoslaskiej jako
miejsca kultury wysokiej
braki infrastrukturalne — brak
wielkich sal widowiskowych,
ograniczone techniczne
mozliwosci realizacji
nowoczesnych spektakli

unikatowo$¢, a co za tym idzie —
wysoka konkurencyjnos¢ produktow
opartych na kulturze wysokiej
mozliwosci ksztaltowania produktu
elitarnego majacego wysoka jakos¢
duzy prestiz produktow,

w tym efekt zaspokojenia potrzeb
snobistycznych

sponsoringowy potencjat kultury
wysokiej

* relatywnie ograniczona liczba
odbiorcow

» wysokie koszty realizowania
wydarzen z zakresu kultury
wysokiej obnizajace
atrakcyjno$¢ ekonomiczna
segmentu

Zrodto: opracowanie wlasne.

Tabela 10. Perspektywy rozwoju segmentu Kulturalne, rozrywkowe i sportowo-rekreacyjne wydarzenia plenerowe na terenach poprzemystowych

Potencjat miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

Komercyjny potencjat segmentu

+

+

» Doswiadczenia w
wykorzystywaniu terenow
poprzemystowych na cele
sportowo-rekreacyjne (np.
Dolomity — sportowa dolina),

 Imprezy plenerowe organizowane
przez Opere Slaska

* Sporty ekstremalne na terenach
poprzemystowych (np. turbogolf)

* dysproporcja pomigdzy

skala dostgpnych terenow
poprzemystowych w miescie

a podejmowanymi dziataniami
kulturalnymi

stabe zaawansowanie
procesow rewitalizacji

niski poziom dostosowania
terendw do potrzeb widowisk

unikatowo$¢ produktu — mozliwos¢
realizacji wydarzen

w niekonwencjonalnej scenerii
rosnaca popularno$¢ wydarzen

w niekonwencjonalnej scenerii
potencjalnie duza liczba
uczestnikow wydarzen
r6znorodnos¢ mozliwych do
realizacji wydarzen

* wysokie koszty realizacji
wielkich widowisk na
»trudnych” terenach, w tym
koniecznos$¢ podejmowania
nadzwyczajnych srodkow
na rzecz zapewnienia
bezpieczenstwa uczestnikow

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Tabela 11. Perspektywy rozwoju segmentu Widowiska kulturalno-rozrywkowe w obiektach poprzemystowych

Potencjat miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

Komercyjny potencjat segmentu

+

=+

* Duza aktywnos¢ bytomskich
instytucji sektora kultury
w poszukiwaniu nowych
przestrzeni dla swojej aktywnosci
* Obiekty poprzemystowe
o wyjatkowej warto$ci
architektonicznej i historycznej

« zly stan wigkszos$ci obiektow
poprzemystowych

* stabe zaawansowanie
procesow rewitalizacji

unikatowos¢ produktu — mozliwos¢
realizacji wydarzen

w niekonwencjonalnej scenerii
rosnaca popularno$¢ wydarzen

w niekonwencjonalnej scenerii
réznorodnos¢ mozliwych do
realizacji wydarzen

* ograniczenia techniczne
i wysokie koszty realizacji
widowisk w nietypowych
obiektach

Zrodto: opracowanie wlasne.

Tabela 12. Perspektywy rozwoju segmentu Kulturalno-rozrywkowe wydarzenia w Srodmiesciu Bytomia

Potencjat miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

Komercyjny potencjat segmentu

+

+

* Cykliczne wydarzenia kulturalne
realizowane od wielu lat
w Srodmieéciu przez instytucje
kultury

+ Sredniowieczny uktad
urbanistyczny centrum miasta
i liczne zabytkowe obiekty

« zaniedbanie Srodmiescia,
zdewastowane obiekty, niski
poziom estetyki, negatywne
oddziatywanie szkod
gorniczych

atrakcyjnos$¢ strefy centralnej
miasta dla przedsigbiorstw
dziatajacych w sektorze kultury
mozliwosci rozwoju
towarzyszacych dziatalnosci
gospodarczych (np. gastronomia)
koncentracja odbiorcow w centrum
miasta

 oczekiwania odbiorcéw na
wydarzenia w centrum miasta
niewymagajace zakupu biletow

Zrbdto: opracowanie wiasne.
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Tabela 13. Perspektywy rozwoju segmentu Widowiska sportowe i rozrywkowe w obiektach sportowych

Potencjat miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

Komercyjny potencjat segmentu

+

+

* Sportowe tradycje miasta,
kluby sportowe o wyrobionej
marce, rozwinigte szkolenie
mlodziezy

* Rozne dyscypliny sportu
rozwijane w miescie

* niski standard obiektow
sportowych, w szczegolnosci
niedostosowanie obiektow do
standardow umozliwiajacych
organizowanie wielkich imprez
migdzynarodowych

* brak doswiadczen
w wykorzystywaniu obiektow
sportowych na cele kulturalne
i rozrywkowe

dynamiczny wzrost liczby widzow
na imprezach sportowych
lojalno$¢ odbiorcow — wiernosé
kibicow barwom klubowym
mozliwos$¢ organizowania imprez
o wysokich cenach biletow
sponsoringowy potencjat sportu

wysokie koszty organizacji
wielkich imprez sportowych

duza konkurencja migdzy miastami
ubiegajacymi si¢ o organizacj¢
imprez sportowych

konieczno$¢ rozwijania
infrastruktury towarzyszacej

koszt zapewniania bezpieczenstwa

Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 14. Perspektywy rozwoju segmentu Amatorska aktywnos¢ kulturalna w dzielnicach miasta

Potencjal miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

Komercyjny potencjat segmentu

+

+

w dzielnicach

organizowane w dzielnicach

 Tradycje dzielnic i wysoki stopien
utozsamiania mieszkancéw z dzielnicami
* Duze nasycenie w obiekty kulturalne

 Tradycyjne, cykliczne i dorazne imprezy

» Zaangazowanie instytucji sektora kultury
w organizacjg imprez dzielnicowych

 standard obiektow

poprawy

w dzielnicach

kulturalnych w dzielnicach
wymagajacy radykalnej

¢ duze zainteresowanie

w sasiedztwie

 kryzysowe zjawiska spoleczne |¢ mozliwos$¢ rozwoju drobnej

gastronomii w otoczeniu
wydarzen

spotecznosci dzielnicowych
wydarzeniami organizowanymi

 mala atrakcyjnos¢ rynku
zbytu, oczekiwania
mieszkancoOw na imprezy
darmowe

 male zainteresowanie
odbiorcow zewngtrznych
wydarzeniami
dzielnicowymi

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Perspektywy rozwoju aglomeracji gornoslaskie;j...

1. Wydarzenia w obiektach instytucji
kultury, w tym kultura wysoka.

2. Kulturalne, rozrywkowe
i sportowo-rekreacyjne wydarzenia
plenerowe na terenach
poprzemystowych.

3. Widowiska kulturalno-rozrywkowe
w obiektach poprzemystowych.

4. Kulturalno-rozrywkowe wydarzenia
w Srodmiesciu Bytomia.

5. Widowiska sportowe
i rozrywkowe w obiektach sportowych.

Komercyjny potencjat segmentu

6. Amatorska aktywno$¢ kulturalna
w dzielnicach miasta.

(4)

Potencjat miasta predestynujacy do rozwoju segmentu

\ 4

Rys. 3. Perspektywy rozwoju segmentow przemystow kultury w Bytomiu — podsumowanie

Zrodto: opracowanie wiasne.

kim sa to widowiska sportowe i rozrywkowe w obiektach sportowych, a w nieco
mniejszym stopniu — kulturalne, rozrywkowe i sportowo-rekreacyjne wydarzenia
plenerowe na terenach poprzemystowych oraz widowiska kulturalno-rozrywkowe
w obiektach poprzemystowych. Pozostate trzy segmenty maja mniejszy potencjat
komercjalizacji, ale ich rozwdj jest wazny dla spetniania innych celow miasta.

Rozwoj kultury wysokiej stanowi podstawe rozwoju innych segmentdéw, wyda-
rzenia organizowane w centrum miasta wptywaja na wizerunek miasta, amatorska
aktywno$¢ kulturalna jest za§ wazna z punktu widzenia ksztalttowania spojnosci spo-
tecznej 1 zacie$niania zwiazkow mieszkancow z miastem.

Analiza mozliwo$ci rozwoju wyroznionych segmentow wskazuje, ze obejmuja
one dziatalnos$ci, ktore z punktu widzenia sytuacji miasta i tendencji rynkowych sa
realne, a ponadto dobrze skorelowane z preferowanymi kierunkami rozwoju By-
tomia. Przemysty kultury moga pozytywnie wptyna¢ na zmiang opinii o miescie
1 nawet jezeli efekty ich rozwoju nie beda przektadaly si¢ bezposrednio na wzrost za-
moznos$ci miasta czy powstawanie nowych miejsc pracy, to beda zwigkszatly atrak-
cyjnos$¢ mieszkaniowa i inwestycyjna Bytomia.
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PROSPECTS OF DEVELOPMENT
OF UPPER SILESIAN AGGLOMERATIONS
ON THE BASIS OF CREATIVE ECONOMY SECTOR

Summary: The article presents the evolution of city and agglomeration, creative economy and devel-
opment effects in city and agglomeration, as well as the influence of high culture and music industry on
the development of the city of Katowice.



