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Streszczenie: Glownym celem pracy bylo przedstawienie mozliwosci wykorzystania wie-
dzy tradycyjnej i lokalnej w kreowaniu nowego modelu rozwoju gospodarki zywnosciowe;.
Produkty ekologiczne, regionalne i tradycyjne wpisuja si¢ w pojecie ekoinnowacji, czgsto
mimo ich znanych wtasciwosci. Powrot do rozwiagzan zapomnianych, czgsto ignorowanych,
charakteryzujacych si¢ jednak najwyzsza jakoscig zdrowotna i biologiczna, nawiazuje do my-
$lenia okre$lanego jako ekoinnowacyjnos¢. Celem takich dziatan jest zagwarantowanie bez-
pieczenstwa zywnos$ciowego i suwerennosci zywnosciowej. Mieszkancy Europy doskonale
zdaja sobie sprawe, ze umiejetno$¢ potaczenia tradycji zwigzanej z wytwarzaniem zywnosci
metodami tradycyjnymi i lokalnymi przynosi korzysci wszystkim ogniwom ich wytwarza-
nia, a przede wszystkim producentom i punktom gastronomicznym. Poznanie wyjatkowego
smaku produktéw tradycyjnych procentuje wspaniatymi doznaniami, ktére odtwarzamy dla
wielu konsumentow.

Stowa kluczowe: ekoinnowacje, zywnos¢, produkty ekologiczne, regionalne, tradycyjne.

Summary: The main goal of this paper was to present the possibilities of using traditional
and local knowledge in creating a new model for the food economy de- velopment. Organic,
regional and traditional food fit into the concept of innova- tion, often in spite of its known
properties. Going back to often ignored, forgotten solutions, but at the same time character-
ized by the highest quality and biological care, refers to the thinking known as eco-innova-
tion. The aim of such actions is to ensure food security and food sovereignty. The Europeans
are aware of the fact that using traditional and local methods brings advantages to links in
their production and above all, to manufacturers and eating establishments. Understanding the
unique taste of traditional products is great experience that is recreated for many consumers.
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Odkrycie nowego dania wigkszym jest szczesciem dla ludzkosci,
niz odkrycie nowej gwiazdy

Anthelme Brillat-Savarin

1. Wstep

Gwaltowny i ciggle przys$pieszajacy postep techniczno-technologiczny nie zawsze
przynosi pozytywne rezultaty. O ile zasadniczo jego dzielem sa znakomite rozwigza-
nia w obszarach — przyktadowo — przemystu lotniczego, motoryzacji, w informaty-
ce, to jednak jego wplyw na jakos$¢ biologiczng i zdrowotna produktéw zywnoscio-
wych na ogot okazal si¢ negatywny, czesto zgubny. Mechanizmy ekonomii skali,
powszechna eksternalizacja kosztow, praktykowane szczegdlnie przez korporacje,
przyczynity si¢ do dominacji na rynkach $wiatowych produktéw bardzo niskiej ja-
kosci, ujednoliconych pod wzgledem smaku i zapachu (cech organoleptycznych),
wygladu i — co najwazniejsze — pozbawionych czesto nawet podstawowych wartosci
odzywczych, natomiast pelnych syntetycznych dodatkow, z ktorych wiele wptywa
negatywnie na zdrowie cztowieka. Zywnosé taka bywa potocznie nazywana $mie-
ciowym jedzeniem, zywnoscig masowego razenia itd., wazny jest jednak fakt tak
samo negatywnej, naukowej oceny jej jakosci (o ile tylko jest ona uczciwa, niespon-
sorowana przez korporacje). W tym temacie ukazalo si¢ bardzo wiele publikacji
ksigzkowych, ktore uzyskaly §wiatowy rozglos, przyktadowo [Bakan 2005; Smith
2003; Robin 2008; Caparrds 2016].

Kwintesencja wypowiedzi wymienionych, jak i wielu innych autoréw jest na-
ukowo udowodniony fakt — nie kazda innowacja nam stuzy, a na rynku pojawiajg si¢
1 takie (szczegolnie w gospodarce zywnosciowej), ktore rujnujg nasze zdrowie, cza-
sami tez odbieraja zycie. Gospodarka zywnos$ciowa zboczyta w §lepy zaulek. Rezul-
tatem takiego modelu sg problemy ekonomiczne i spoteczne na obszarach wiejskich,
coraz wicksze ktopoty zdrowotne konsumentow takiej zywnos$ci, w tym ,,epidemia”
nowotworow. M. Caparros cytuje tytut znakomitej ksigzki R. Patel [2012] Stuffed
and Starved — napchani i glodni. Jest to zarazem wyrazony tylko dwoma stowami
obraz dzisiejszej gospodarki zywnos$ciowej, obraz btednie rozumianych innowacji
produktowych, procesowych, produktowych, marketingowych i organizacyjnych.
Jezeli tak btednie rozumiane innowacje w produkcji, przetworstwie 1 dystrybucji
zywnosci dajg negatywny rezultat potwierdzony naukowo, zapewne nalezy co$ zmie-
ni¢. By¢ moze najlepsza drogg bedzie przynajmniej czgsciowy powrot do rozwigzan
naturalnych, zapomnianych, cz¢sto ignorowanych i nawet $wiadomie poprzez kon-
kurencj¢ wySmiewanych — do rzeczywistej jakosci zdrowotnej i biologicznej tego,
co musimy konsumowac¢. Tak rozumiana gospodarka zywno$ciowa oznacza chegcé
i umiejetnos¢ kreowania ekoinnowacji, ktore moga by¢ powrotem do rozwiazan ja-
kosciowo najlepszych, ale tez w petni rynkowych, niejednokrotnie przez nadanie im
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nowych funkcji. Swiatowa literatura z tego zakresu jest bardzo uboga (oczywiscie
tylko wtedy, gdy taczy pojecie ekoinnowacji z powrotem do naturalnych rozwigzan),
obejmuje jedna pozycje¢ [Cannarella, Piccini 2011]. W ujgciu regionalnym dla wo-
jewodztwa podkarpackiego problem ten opisano w pracy S. Dziedzic i L. Wozniaka
[2013]. Celem niniejszej pracy jest ukazanie stanu i mozliwosci rozwoju produktow
ekologicznych, regionalnych i tradycyjnych w produkcji i przetworstwie zywnosci
jako drogi powrotu do uczciwego rynku produktéw zywnosciowych najwyzszej ja-
kosci biologicznej, zdrowotnej, smakowe;j.

Idea taka zostata przedstawiona w pracy C. Verde [2015], w ktorej autor ukazat
model rozwoju ,,ziclonego” biznesu, skutkujagcego mniejszym wplywem negatyw-
nym na $rodowisko niz dominujgcego obecnie. ,,Ziclony” biznes jest motorem in-
nowacji ekologicznych, redukuje zuzycie zasobdw, wytwarzanie odpadow i zwigza-
nych z nimi kosztéw réznego typu, a jednoczesnie poprawia zycie i zdrowie catych
spotecznosci. Autor wykazal, ze model ten tworzy warto$¢ ekonomiczng, spoteczng
i srodowiskowa, pozwala na osiagnigcie przewagi konkurencyjne;j.

Inni autorzy [Mirabella, Castellani, Sala 2014] nawiazuja do teorii 1 praktyki
cyklu zycia produktu, okreslonego mianem ,,0d kotyski do kotyski”, zmierzajacego
do modelu pozbawionego odpadoéw. Zasada ta jest glownym motorem wielu ekoin-
nowacji, takze w gospodarce zywnosciowej, koncentruje si¢ tez na petnym i pozba-
wionym ryzyka wykorzystaniu odpadéw pochodzacych z produkcji zywnosci.

Sagarra-Ofa i in. [2011] zwracaja uwage na problemy wykorzystania sposobow
certyfikacji w przemysle spozywczym, bedacym w wielu krajach najwazniejszym
generatorem produktu krajowego brutto. Wyniki badan tych autorow wykazaly za-
razem, ze prosrodowiskowo ukierunkowane firmy sg w stanie stworzy¢ przewage
konkurencyjna poprzez wdrozenie narzedzi ekozarzadzania.

Wozniak, Dziedzic, Ostasz [2013] podkreslaja, ze przemyst spozywczy jest chy-
ba najlepszym dowodem na to, ze nie kazda innowacja nam stuzy. Korporacyjny
model gospodarki zywno$ciowej doprowadzit do utraty bezpieczenstwa zywnoscio-
wego 1 suwerenno$ci zywnosciowej. Wykonane badania wykazaly, ze prawie sto
procent dorostych respondentow byto zdecydowanie przeciw wykorzystaniu w pro-
dukcji zywnosci innowacji o charakterze modyfikacji genetycznej, natomiast jed-
noznacznie pozytywnie wypowiedziato si¢ za powrotem do rozwigzan naturalnych.

Naukowa literatura dostarcza wigc dowodow na konieczno$¢ i mozliwo$¢ zmian
modelu gospodarki zywnosciowej w kierunku rozwigzan o charakterze ekoinnowa-
cji. Takie rozwigzania nie stajg w sprzecznosci nawet z oficjalng definicjg innowacji,
wedhug ktorej sa to takze istotnie zmienione produkty, procesy i rozwigzania w za-
kresie zarzadzania i marketingu. Wzor takich ekoinnowacji dostarcza szczeg6lnie
wiedza tradycyjna i lokalna, ale rowniez szersze wykorzystanie tego, co oferuje nam
natura, poprzez wykorzystanie biomimetyki (bioniki, biomimikry).

Wiedza, jak stwierdza P.F. Drucker, nie jest jedynym czynnikiem wytworczym,
uzupehiajacym tradycyjne czynniki: ziemig, prace i kapital. Wiedza, wedtug Druc-
kera, nadaje spoteczenstwu zupetnie nowy, oryginalny charakter [Drucker 1999].
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Ale wiedza to tez tradycja i dziedzictwo kulinarne. To potaczenie zdobytych umie-
jetnosci, wyuczonych, z informacjami i doswiadczeniami ptynacymi od naszych
przodkow, pozostawionymi czesto na dnie starych szaf czy w umystach starszych
osob. Tak okreslana wiedza nabywa szczego6lnego znaczenia na rynku produktow
zywnosciowych. W tym przypadku do$¢ czgsto spotykamy si¢ z przeswiadczeniem,
ze im przepis starszy, tym produkt finalny jest lepszy jakosciowo i smakowo.

Wiedze ksztattujemy takze w terazniejszosci, ale wiedza przekazywana staje si¢
podwalinami pod wiedz¢ nowa, bedaca efektem myslenia i do§wiadczen nalezacych
do wspoélnoty ludzi [McDermott 1999].

Mieszkancy Europy doskonale zdaja sobie sprawe, ze umiejetnos¢ potaczenia
tradycji zwigzanej z wytwarzaniem zywno$ci metodami tradycyjnymi przynosi
korzys$ci wszystkim ogniwom ich wytwarzania, a przede wszystkim producentom
i punktom gastronomicznym. Poznanie wyjatkowego smaku produktow tradycyj-
nych procentuje wspaniatymi doznaniami, ktére odtwarzamy dla wielu konsumen-
tow; czesto jest to smak zapomniany lub w ogdle nieznany. Rolnictwo oparte na
produktach roslinnych i zwierzgcych wytworzonych bez syntetycznej chemii do-
starcza coraz modniejszych obecnie i co bardzo wazne — zdrowszych produktow,
dostarczajacych cztowiekowi niezbednych do zycia sktadnikow pokarmowych. Nie
sa one oparte na popularnych fast foodach, dostarczanych przez zadnych zyskow
producentow, kosztem zdrowia ich konsumentow.

Calkiem inaczej wyglada sytuacja — przyktadowo — w restauracjach sieci McDo-
nald’s, gdzie ,,aby smak, wyglad i zapach frytek byt taki sam we wszystkich re-
stauracjach sieci na catym §wiecie, McDonald’s zmienit ten klasyczny amerykanski
przysmak w chemiczny potprodukt. To juz bardziej plastik niz jedzenie” [Spurlock
2007].

Jako$¢ zywnosci ma istotne znaczenie dla zdrowia czlowieka, gdyz w duzym
stopniu wplywa na jako$¢ zycia, koszty opieki zdrowotnej oraz wydajno$¢ wykony-
wanych zadan. A gléwne zadania, stojace przed polityka zapewnienia konsumentom
zywnosci wysokiej jakosci, dotycza [Sawicki 2011]:

» kreowania polityki zdrowego zywienia,

* pobudzania popytu na zdrowa zywnos¢,

* stosowania lokalnych systeméw zywnosciowych, opartych na produktach do-
starczanych na lokalne rynki, w ktorych tancuch dostaw od producenta do kon-
sumenta jest bardzo krotki, a wiec wyroby zachowuja swoje wartosci,

* rynkoéw globalnych, ktore sg kierunkiem nieograniczonego popytu na produkty
niszowe,

*  kontroli jako$ci zywnosci,

* odpowiedniego znakowania i etykietowania produktow,

*  wykluczenia skutkow stosowania szkodliwych dla zdrowia zwigzkow, w tym
wyeliminowanie GMO.

Europejski system jakosci zywno$ci wyr6zniajg trzy grupy produktow [MODR
2013]:
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» produkty tradycyjne, ktorych jako$¢ wynika ze specjalnego sktadu i sposobu
wytwarzania; pochodzg one z konkretnego kraju lub regionu,

» produkty regionalne znanego pochodzenia, ktérych wszystkie lub co najmniej
jedna faza wytwarzania maja miejscowy charakter,

* produkty ekologiczne, wytwarzane systemem gospodarowania, ktory wyklu-
cza stosowanie syntetycznych nawozow mineralnych, pestycydow, regulatorow
wzrostu, syntetycznych dodatkow paszowych.

Jako$¢ zywnosci istotnie wptywa na stan naszego zdrowia. Historia pokazuje, ze
juz w dawnych czasach poszukiwano specyficznych produktéw i potraw o szczegol-
nych wlasciwosciach smakowych i zdrowotnych dla cztowieka. Pierwsze rekopisy
z zebranymi przepisami kulinarnymi pochodzg z Chin, gdzie tradycja i sztuka spo-
rzadzania potraw pojawita si¢ juz w starozytnosci.

Ekoinnowacyjnos¢ omawianych kategorii produktéw mozna analizowac i defi-
niowa¢ w wielu aspektach. Zgodnie ze wszystkimi definicjami ekoinnowacji, sg to
rozwigzania (w tym produkty i procesy), ktorych zasadniczym lub jednym z celow
kreowania jest ochrona $rodowiska przyrodniczego, jego poprawa lub zachowanie
dobrej jakosci. W przypadku produktéw zywnosciowych pojawia si¢ jednak drugi,
rownie wazny, bezposredni aspekt — ochrona zdrowia cztowieka. W ten sposob eko-
innowacyjne produkty zywnosciowe okazuja si¢ bardzo wazne dla kazdego — bez
wyjatku — cztowieka. Ekoinnowacyjno$¢ moze polega¢ takze na znacznie szerszym
wykorzystaniu zjawiska biomimetyki — natura podsuwa nam wiele skutecznych roz-
wigzan tak w produkcji, jak i1 przetworstwie zywnosci, o ktorych wiemy, ze shuza
srodowisku i konsumentom. Ekoinnowacje sg wszechobecne w naturze. Produkty
rolnictwa ekologicznego (takze technologie produkcji) moga w znacznie wigkszym
zakresie wykorzystywa¢ zapomniane lub nieodkryte zastosowania mikroorgani-
zmoéw, ale takze polega¢ — przyktadowo — na wzmacnianiu odpornosci roslin na
choroby. Produkty regionalne i tradycyjne to oczywiscie stare rozwigzania, jednak
dzisiaj moga by¢ otrzymywane w bardziej przemyslany sposéb, a na czoto moga
si¢ wysuwa¢ ekoinnowacje organizacyjne (w produkcji zywnosci i przetworstwie),
jak 1 marketingowe, zwickszajace zakres wiedzy o produktach, kreujace nowe
lub rozszerzajace dotychczasowe rynki zywnosci najwyzszej jakosci biologicznej
i zdrowotnej. Przyktadem ekoinnowacji bazujacych na zasobach naturalnych mikro-
organizmow sa otwarte innowacje stuzace produkcji w pelni biodegradowalnych,
catkowicie bezpiecznych dla srodowiska naturalnego, najnowszej generacji ,,two-
rzyw sztucznych”.

2. Specyfika produktow regionalnych i tradycyjnych

Ekologiczna i tradycyjna zdrowa zywno$¢ staja si¢ coraz bardziej istotne, pomimo
(niestety w dalszym ciggu) wyzszych cen. Z danych Unii Europejskiej wynika, ze
w 2014 1. obszary upraw tradycyjnych i ekologicznych stanowity 5,6% powierzchni
przeznaczonych pod uprawy. Ma to swoje odzwierciedlenie w programie EkoEuro-
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pa —jakosé i tradycja, promujacym zywno$¢ pochodzaca z panstw UE, takze z Pol-

ski, w ktorej Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcoéw i Producentow Ekologicz-

nych ,,Polska Ekologia” wspolpracuje z najlepszymi osrodkami naukowymi w tym
zakresie w kraju. Produkty te sa promowane Certyfikatem Rolnictwa Ekologicznego

1 s oznakowane Euro-lisciem, charakteryzujacym produkty o wyjatkowym smaku

i jakosci [EcoEuropa 2016].

W Europie wystepuje takze sie¢ Regionalne Dziedzictwo Kulinarne, ktorej celem
jest propagowanie zywnosci regionalnej i tradycyjnej oraz rozwdj regiondw szczy-
cacych si¢ takimi tradycjami. Znajduje to odzwierciedlenie w rozwoju regionow
szczegolnie nastawionych na turystyke, ochrong srodowiska i zdrowy tryb zycia.

Jakos¢ produktow zywnosciowych odgrywa w polityce panstw Unii Europej-
skiej istotng role, takze w zakresie ochrony produktow i potraw wykazujacych si¢
wysoka jako$cig oraz tradycja i oryginalnoscia lokalna produkcji. Polityka jakosci
potwierdzona odpowiednim certyfikatem i oznakowaniem produktéw rolno-spo-
zywcezych, pochodzacych ze szczegdlnych regionow produkceji i przetworstwa, jest
waznym elementem polityki jakosci we Wspolnocie, ksztattujacym zrownowazony
rozwoéj obszaréw wiejskich. Jest to szczegdlnie wazne w polityce zatrudnienia na
obszarach wiejskich, gdyz produkcja wyrobow regionalnych i tradycyjnych jest za-
zwyczaj bardziej czasochtonna i wymaga wigkszych naktadoéw pracy.

Produkcja wyrobow regionalnych i tradycyjnych jest usankcjonowana od-
powiednimi przepisami zawartymi w dyrektywach UE. W szczegdlnosci sa one
uwzglednione w [Jakosé... 2016]:

* rozporzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia
21 listopada 2012 r. w sprawie systemow jakos$ci produktéw rolnych i srodkow
spozywczych,

* rozporzadzeniu delegowanym Komisji (UE) nr 664/2014 z dnia 18 grudnia
2013 r. uzupehiajgcym rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 1151/2012 w odniesieniu do ustanowienia symboli unijnych dotyczacych
chronionych nazw pochodzenia, chronionych oznaczen geograficznych i gwa-
rantowanych tradycyjnych specjalnosci oraz w odniesieniu do niektorych zasad
dotyczacych pochodzenia paszy i surowcow, niektorych przepisow procedural-
nych i niektorych dodatkowych przepisow przejsciowych (Dz. Urz. UE L 179
7 19.6.2014, s. 17),

* rozporzadzeniu wykonawczym Komisji (UE) nr 668/2014 z dnia 13 czerwca
2014 r. ustanawiajacym zasady stosowania rozporzadzenia Parlamentu Europe;j-
skiego i Rady (UE) nr 1151/2012 w sprawie systemow jakos$ci produktéw rol-
nych i §rodkow spozywczych (Dz. Urz. UE L 179 z 19.6.2014).

W Polsce jednostka nadzorujaca rejestr produktow tradycyjnych i regionalnych
jest Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, ktére w odpowiednich przepisach usta-
wy okresla:

» zasady oceny wnioskOw o rejestracje nazw, oznaczen geograficznych i gwaran-
towanych tradycyjnych wartosci,
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» warunki ochrony nazw produktéw rolnych i §rodkéw spozywczych na gruncie
krajowym, przed rejestracja na szczeblu UE,

» zasady kontroli produktow rolnych i srodkéw spozywczych charakteryzujacym
si¢ chroniong nazwa pochodzenia i oznaczeniem geograficznym, gwarantujaca
tradycje i regionalizm,

* warunki prowadzenia listy produktow tradycyjnych i sankcje karne dla produ-
centow podrabiajacych te produkty.

Oprocz systemu prawnego UE dotyczacego ram prawnych produktoéw tradycyj-
nych, w Polsce wystepuje takze Lista Produktow Tradycyjnych zawarta w Ustawie
z dnia 17 grudnia 2004 1. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow rol-
nych i srodkow spozywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz.U. z 2005, nr 10,
poz. 68, oraz z 2008, nr 171, poz. 1056, nr 216, poz. 1368 i jej nowelizacja z dnia
6 stycznia 2009 r. [Jakos¢...2016].

Polityka prowadzona przez UE, dotyczaca bezpieczenstwa zywno$ci we wszyst-
kich ogniwach tancucha wytworczego i sprzedazy, ma za zdanie zagwarantowaé
wykorzystanie bezpiecznej i pozywnej zywnos$ci oraz dostarczanie jasnych infor-
macji na temat pochodzenia, zawartosci i etykietowania. UE, w celu zagwaranto-
wania konsumentom odpowiedniej ochrony, wymaga réwniez spetnienia zasad do-
tyczacych uwarunkowan stosowania pestycydow, suplementow zywnosciowych,
barwnikow, antybiotykéw i hormonow, dodawania do zywnosci substancji takich
jak konserwanty i §rodki aromatyzujace, stosowania produktow majacych kontakt
ze $rodkami spozywczymi, np. opakowan plastikowych, etykietowania sktadnikow
zywnosci, ktore moga powodowac reakcje alergiczne, stosowania na etykietach
sformutowan takich jak ,,produkt o niskiej zawartosci thuszczu” czy ,,produkt bogaty
w blonnik™ [Europa 2016].

O znaczacej pozycji rynku produktéw regionalnych i tradycyjnych przesadzaja
gtéwnie ich wartosci smakowe, wysoka jakos¢ i specyfika asortymentowa [Dzie-
mianowicz, Peszat, Charkiewicz (red.) 2015].

Uwage na wielorakie znaczenie produktow tradycyjnych oraz sposobow ich
przetwarzania zwrocili Francuzi, ktorzy juz w latach 30. XX wieku doprowadzili do
wlaczenia na poziom europejski ustawodawstwa zwigzanego z ochrong praw wy-
tworczych dotyczacych produkcji win z poszczegolnych regionéw Francji. Wpro-
wadzenie tych innowacji marketingowych, zwigzanych z ochrong tradycyjno$ci
i regionalizacji produkcji, uznaje si¢ za poczatek inicjatywy zwigzanej z ochrong
produkcji wyrobow regionalnych i tradycyjnych przed niezgodnym z prawem przy-
wlaszczaniem nazwy produktow i potraw zastrzezonych dla konkretnych regionow.
W duzym stopniu wiaze si¢ to takze z rozwojem obszaréw wiejskich, a gtownie
ich konkretnych rejonow, ktérych wizerunek jest potwierdzony i chroniony przez
UE. We wspotczesnej UE obserwujemy, ze mieszkancy poszczegdlnych regiondw
przywigzuja coraz wigkszg wage do przynalezno$ci do ,,matych ojczyzn”, wpisujac
si¢ na state do mapy obszaréw tworzacych i promujgcych odpowiednig jako$é, ory-
ginalnos¢ 1 niepowtarzalnos¢ specyficznego miejsca, stajac si¢ takze ich wizytowka
i marka.
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Produktami tradycyjnymi okresla si¢ wyroby o wyjatkowej jakosci i wlasciwo-
sciach wynikajacych z tradycyjnych sposobow wytwarzania, bedacych wyrazem
dziedzictwa kulturowego i tozsamosci lokalnej, oraz przy zachowaniu zasady, ze
sposob produkeji jest wykorzystywany od ponad 25 Iat.

Produkty tradycyjne wyrdzniaja si¢ specyficznym, oryginalnym charakterem ze
wzgledu na cechy, ktore wyraznie odrézniajg je od innych. W duzej mierze dotyczy
to cech organoleptycznych, bezposrednio odczuwanych przez konsumentoéw. Roz-
porzadzenie definiuje produkt regionalny jako:

» pochodzacy z wyraznie oznaczonego regionu,

* jakos¢ jest wyznaczona przez charakterystyczne cechy, okreslone renoma przy-
pisang temu regionowi geograficznemu,

* jego pochodzenie oraz przetwarzanie sg specyficzne dla okreslonego obszaru
geograficznego.

Definicja ta wyraznie podkresla, ze tradycja, specyficzny charakter tych produk-
tow odnosi si¢ jednoczes$nie do produktow samych w sobie, jak tez do miejsca ich
wytworzenia. Tradycja jest wigc zawsze przypisana do regionu i konkretnych grup
producentow. Dlatego tez nie mozna méwic o globalnych produktach tradycyjnych
[Newerli-Guz, Rybowska 2015].

Lista Produktéw Tradycyjnych przyczynia si¢ do:

* propagowania informacji dotyczacych wytwarzania produktow tradycyjnych,

* stworzenia producentom wyrobow tradycyjnych mozliwosci ubiegania si¢ o do-
step do obowigzujacych i prawnie uregulowanych wymagan produkcyjnych,

» zwigkszenia wiedzy konsumentow o tradycyjnej zywnosci,

* zamieszczenia na liScie wpisanych wyrobow, a nie producentow [MODR 2013].

Zgodnie z postanowieniami UE wprowadzono takze pojecie ,,produkt gorski”,
scisle nawigzujace do specyfiki produktow regionalnych, ktéry zgodnie z art. 31 roz-
porzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 oraz rozporzadze-
nia Komisji (UE) nr 665/2014 z dnia 11 marca 2014 r., bedacego uzupetnieniem do
wczesniej wspomnianego rozporzadzenia, ustala doktadne zasady stosowania okre-
slenia ,,produkt gorski”, w celu podkreslenia jego wiarygodno$ci i autentycznosci.

UE wprowadzita takze nazewnictwo ,,nowa zywnos¢”, ktore ukazuje istote i zna-
czenie zywno$ci innowacyjnej, ktora nie bylty wytwarzana i spozywana na znaczng
skale przed rokiem 1997 [Europa 2016]. Nowa innowacyjna zywno$¢ ma jednak
spelnia¢ warunki i wymagania zywnos$ci bezpiecznej dla europejskich konsumen-
tow. Za nowg zywnos$¢ uznaje si¢ produkty zywnosciowe nowo opracowane lub
wytworzone w oparciu o innowacyjne systemy produkcji oraz zywno$¢ tradycyjna
spozywang poza obszarem UE.

W catej UE, w dziedzinie produktéw rolno-spozywczych, zarejestrowanych
byto w 2012 r. ponad 1200 produktoéw, z czego okoto 250 gatunkéw miegs swiezych
i przetworzonych, 200 gatunkow sera, 100 rodzajow oliw i thuszczow i 30 gatunkow
piwa. Najwiecej zarejestrowanych produktow tradycyjnych pochodzi z Hiszpanii,
Francji, Grecji, Wtoch i Portugalii. Kraje te zarejestrowaty ponad 700 produktéw
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i wraz z Niemcami dostarczajg na rynki unijne blisko 80% certyfikowanej zywno$ci
[DOOR 2014].

3. Produkty regionalne i tradycyjne w Polsce

Z badan A. Dabrowskiej [2015] wynika, ze polski konsument w duzym stopniu
zwraca uwaga na fakt, ze produkty regionalne i tradycyjne sg zdrowsze od maso-
wych produkowanych przez swiatowe koncerny. Na tak postawione pytanie w ba-
daniach A. Dabrowskiej 2% odpowiedziato, ze nie, 14% — ze raczej nie, 51% — ze
raczej tak, a 33% — ze zdecydowanie tak.

W Polsce w roku 2015 na liscie Ministerstwa znajdowaly si¢ 1554 produkty
i potrawy zaliczane do tradycyjnych, a przoduja w nich produkty pochodzace z wo-
jewodztw: podkarpackiego — 208, pomorskiego i matopolskiego po 174 oraz lubel-
skiego — 159 (tab. 1).

Tabela 1. Liczba produktow zywnosciowych regionalnych i tradycyjnych wedtug danych MRiRW
w2015 r.
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Dolnoslaskie 4 8 3 4 8 1 6 6 6 46
Kujawsko-pomorskie 5 8 6 14 1 1 16 12 4 - | 67
Lubelskie 51 23 3 13 38 6 8 | 34 | 27 | 2 |159
Lodzkie 3 27 1 16 21 2 3 12 10 - 95
Lubuskie 6 9 4 6 9 1 4 4 14 1 58
Matopolskie 11 52 6 14 | 34 1 5 31 15 5 (174
Mazowieckie 3 30 2 10 4 6 11 12 4 86
Opolskie 3 10 2 12 2 3 15 2 4 62
Podkarpackie 17 | 71 2 46 2 3 | 45 13 - | 208
Podlaskie 10 12 2 10 2 3 11 3 3 61
Pomorskie 3 27 17 14 29 5 3 53 18 5 | 174
Slaskie 12 12 5 9 | 32 2 3 56 1 [138
Swigtokrzyskie 2 |19 6 | 13 | 13 4 3 7 1| 72
Warminsko-mazurskie 3 13 - 1 3 - 3 - - 25
Wielkopolskie 6 | 33 1 5 6 2 | 20 10 | 2| 92
Zachodniopomorskie - 3 6 7 - 9 3 3 - 37

Zrodto: [Produkty...].
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Niestety, w Polsce zywnos¢ tradycyjna jest postrzegana jako droga, co powo-
duje, ze czesto jest ona wyznacznikiem dobrobytu i zamoznosci, niedostgpnym dla
ogo6tu spoteczenstwa.

Obecnie na liscie europejskiej produktéw tradycyjnych i regionalnych znajduje
si¢ 36 produktow pochodzenia polskiego (m.in. bryndza podhalanska i oscypek),
a kolejne oczekuja na rejestracje [Wilczynska 2015]. Na liscie produktow zaliczo-
nych do grupy Jakos¢ i Tradycja znajduja si¢ wytacznie te, ktore charakteryzuja si¢
tradycyjnym sktadem Iub tradycyjng metoda wytwarzania, o szczegolnych warto-
$ciach jakosci i oryginalnym charakterze [Produkty... 2016].

Wiele produktow regionalnych i tradycyjnych, poprzez nadanie im nowych
funkcji, nawigzuje do pojecia ekoinnowacyjnosci.

4. Z.akonczenie

Wiedza tradycyjna, regionalna i lokalna moze by¢ znaczacym zrodtem ekoinnowacji,
ktére w obecnej perspektywie Unii Europejskiej, przypadajacej na lata 2014-2020, sa
posrednio badz bezposrednio wskazywane (obok innych ,,zielonych” koncepcji, jak
choc¢by ekonomia cyrkulacyjna) jako fundament, na ktorym opiera¢ nalezy rozwoj
lokalny, regionalny, a nawet krajowy. Podobna role moze odegra¢ wykorzystanie bio-
mimetyki w gospodarce zywnoS$ciowej, ktora wymaga radykalnych zmian, powr6t do
wyrobodw najwyzszej jakosci zdrowotnej i biologicznej (takze smakowej) wydaje si¢
by¢ najlepsza drogg rozwoju ekonomicznego obszaréw wiejskich, zachowania jakosci
srodowiska, bezpieczenstwa zywnos$ciowego i suwerennosci zywnosciowej. Nadanie
takiej nowej funkcji technologiom i wyrobom odpowiada teorii ekoinnowacji, a takze
wymaganiom wspolczesnych konsumentow.
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