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Wstep

W artykutach zawartych w niniejszym numerze Prac Naukowych Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu ukazano nowe obszary zastosowan badan marketin-
gowych 1 wskazano na zwigkszajace si¢ potrzeby informacyjne rdéznego typu pod-
miotéow decyzyjnych na wspolczesnym rynku oraz na wzrost znaczenia badan mar-
ketingowych w zarzadzaniu.

Autorzy artykutow umieszczonych w prezentowanej publikacji wskazuja na dy-
lematy pomiaru jakosci zycia w relacji do zdrowia i zwigzane z tym implikacje dla
badan marketingowych. Zaprezentowana zostata rowniez kategoria §wiadomosci
ekologicznej klientow w aspekcie jej pomiaru. Ponadto przedmiotem rozwazan sg
metody i techniki badan marketingowych wykorzystywanych w kreowaniu innowa-
cji na rynku zywnosci funkcjonalnej. Wskazano takze na trudnosci w pozyskiwaniu
informacji od konsumentéw w przypadku innowacyjnych produktow zywnoscio-
wych. Autorzy prezentuja réwniez wyniki badania motywdw uprawiania sportu
i rekreacji ruchowe;j.

Odnoszac si¢ do wymiaréw migdzynarodowych, Autorzy poddaja empirycznej
weryfikacji koncepcje A. Riesa i L. Ries. Uzyskane wyniki badan miedzynarodo-
wych w tym zakresie istotnie wzbogacaja dyskusje nad tozsamoscia nauk o zarza-
dzaniu. Autorzy, ktorych artykuly opublikowane sa w niniejszym zbiorze, prowadza
rozwazania migdzy innymi w kontek$cie ekwiwalencji w badaniach marketingo-
wych oraz problematyki akulturacji.

Artykuty dotycza rowniez takich kwestii, jak: pomiar dziatan marketingowych,
warto$¢ marki, postawy konsumentéw wobec marek nostalgicznych oraz jawne
i ukryte postawy nabywcoéw wobec marek nalezacych do producentow oraz do po-
$rednikow handlowych. Prezentowane sg takze wyniki przeprowadzonych badan,
dotyczacych satysfakcji klientow centrow handlowych, ktdre stanowity podstawe do
opracowania modelu o charakterze przyczynowo-skutkowym.

Przedmiotem rozwazan sg takze reakcje na dynamicznie ustalane ceny oraz
wplyw stylow podejmowania decyzji zakupowych na zachowania konsumentow
w symulowanej sytuacji zakupowej wymagajacej postuzenia si¢ porownywarka ce-
nowg. Omawiany jest rowniez problem braku zgodno$ci pomigdzy deklaracjami
a rzeczywistym nabywaniem artykutow marek wtasnych sieci handlowych. Proble-
matyka prezentowana w niniejszym tomie obejmuje miedzy innymi badania patolo-
gii w zachowaniach konsumentdéw na rynku, ktore maja nie tylko istotne znaczenie
teoriopoznawcze, ale takze wazne walory aplikacyjne. W oparciu o rozwazania teo-
retyczno-empiryczne przedstawiana jest rola i1 udziat dzieci w decyzjach zakupo-
wych gospodarstw domowych.



8 Wstep

Kolejne artykuty, w ktorych prezentowane sg wyniki badan empirycznych, doty-
cza roli pracownikow w procesie ksztattowania partnerskich relacji pomiedzy przed-
sigbiorstwem a organizacjg pozarzadows, a takze sposobu postrzegania przez na-
bywcéw indywidualnych polskich przedsiebiorstw rodzinnych i ich oferty.

Nastepne artykuly ujete w niniejszym zbiorze dotycza badan marketingowych
w zarzadzaniu klastrami oraz relacji pomigdzy satysfakcja mieszkancow miast
z ustug $§wiadczonych przez administracj¢ samorzagdowa a odczuwang przez nich
jakoscia zycia. Ukazane zostaty takze mozliwo$ci wykorzystania badan marketin-
gowych w sektorze publicznym, prowadzonych na potrzeby komunikacji z odbior-
cami. Przedmiotem rozwazan sg rowniez skale do pomiaru postaw, stosowane
w badaniach wizerunku polityka.

Autorami artykutow umieszczonych w prezentowanym numerze sg pracownicy
wiodacych uczelni ekonomicznych w Polsce, a takze wydziatlow ekonomicznych
1 zarzgdzania uniwersytetow oraz politechnik.

Przekazujac niniejszy numer czasopisma, wyrazamy przekonanie, ze wyniki ba-
dan i analiz prezentowane w artykulach bedg interesujgce zaréwno dla pracownikéw
naukowych, jak i menedzeréw oraz pracownikow agencji badawczych.

Krystyna Mazurek-t.opacinska, Magdalena Sobocinska





