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Streszczenie: Celem artykulu jest prezentacja postaw studentow krajow V4 wobec pieniedzy.
Najpierw przedstawiona jest analiza teoretyczna stosunku do pieniedzy i postaw wobec pie-
nigdzy. Badania empiryczne wykonano w uczelniach czterech krajow V4: w Polsce (w Kato-
wicach), Czechach (w Otomuncu i Ostrawie), Stowacji (w Nitrze), na Wegrzech (w Godol-
lo), w ramach grantu wyszehradzkiego. Przeprowadzono lacznie 1556 ankiet audytoryjnych.
Analiza materiatu empirycznego skupia si¢ na takich zagadnieniach, jak: znaczenie pieniedzy
w zyciu studentow oraz wydawanie/oszczedzanie pieniedzy. W trakcie analizy przedstawiono
wyniki poszczegélnych grup narodowych oraz poréwnania migdzy nimi. Zaprezentowano
wspoélne postawy wobec pienigdzy studentdow krajow V4, istniejace réznice migdzy nimi,
a takze typy postaw.

Stowa kluczowe: postawy, studenci, pieniadze, oszczgdzanie, wydawanie pieni¢dzy.

Summary: The aim of this article is the presentation of attitudes towards money of students
from V4 countries. Firstly, the theoretical analysis of attitudes towards money will be pre-
sented. The empirical research was conducted in the universities in four V4 countries, in
Poland in Katowice, in the Czech Republic in Olomouc and Ostrava, in Slovakia in Nitra
and in Hungary in Godollo within Visegrad Grant. About 400 audit surveys were completed
in each country, jointly 1556. The analysis of empirical research focuses on such issues as:
importance of money in students life and spending-saving money. During the analysis the
results of each nation group and also the comparisons between them were presented. In the
conclusion common attitudes towards money represented by students from V4 countries and
the differences were showed. Types of attitudes were also presented.
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1. Wstep

Pienigdze sa rzecza, z ktora stykamy si¢ podczas calego naszego zycia. Sg uzywane
prawie codziennie. We wspolczesnym swiecie petnig funkcje nie tylko wymiany fi-
nansowej, ale rowniez emocjonalng. Posiadanie pieniedzy zwiazane jest z prestizem
spotecznym, wolnoscia, bezpieczenstwem, mozliwoscia spedzania czasu wolnego
zgodnie z upodobaniami itp.

Na takie funkcje zwracat uwage klasyk socjologii Georg Simmmel [Simmel,
1997, s. 210]. Simmel w pieniadzu widzial przede wszystkim miernik wartosci. Jest
on tworem spotecznym, wynikiem splotu ludzkich dziatan, ktory zyskuje powtarzal-
nos$¢ i staje si¢ doskonaltym narzgdziem w zyciu spotecznym [Simmel 1997, s. 212].
Klasyk socjologii wskazuje rowniez na bezosobowos$¢ pienigdza, poniewaz pozwala
na usunigcie osobistego zaangazowania z relacji mi¢dzyludzkich. W oparciu o po-
glady Simmela zostaly opracowane obszary socjologicznego myslenia o pienigdzu.
Sa to: istota pienigdza, jego funkcje i cechy, spoteczne warunki istnienia i rozwoju
pieniadza, spoteczne konsekwencje funkcjonowania pienigdza, postrzeganie pienia-
dza, postawy wobec pienigdza, uzywanie pieniadza w roznych sytuacjach spotecz-
nych i wzory gospodarowania nim.

Artykul ma na celu odpowiedz, jakie postawy wobec pienigdzy przyjmujg mto-
dzi ludzie (studenci) z krajow Grupy Wyszehradzkiej. Analiza empiryczna oparta
jest na przeprowadzonych w okresie kwiecien 2015-listopad 2016 badaniach so-
cjologicznychodbywajacych si¢ w ramach Visegrad Standard Grant: The economic
awareness of the young generation of Visegrad countries. Badania przeprowadzono
w uczelniach czterech krajow V4: Polski, Czech, Stowacji, Wegier.

2. Stosunek do pieniedzy oraz preferowane postawy —
analiza teoretyczna

Samo pojecie pieniadza i jego funkcji zostato omdwione na gruncie ekonomii [Mi-
lewski 1993; Dach 1998; Mishkin 2002]. Pieniadz w gospodarce towarowo-pieni¢z-
nej spetnia okreslone funkcje, jak: miernik warto$ci, srodek cyrkulacji, srodek tezau-
ryzacji i Srodek ptatniczy [Dach 1998, s. 22]. Ze wzgledu na fakt, ze spetnia rowniez
funkcje spoteczne, interesujg si¢ nim psychologowie i socjologowie [Borcuch 2010,
s. 98]. Kazda transakcja pieni¢zna obejmuje szerokie otoczenie spoleczne i wyma-
ga zaufania [Gorniak 2000; Kuzniarz 2006]. Obejmuje kontrahentéw oraz mecha-
nizmy spoteczno-instytucjonalne zapewniajgce sprawnos¢ funkcjonowania sytemu
platniczego. Jest ona nazywana przez jednego z badaczy skrotem spoleczenstwa
[Kuzniarz 2006, s. 73]. Jednak najcze$ciej analizowanym w socjologii i psychologii
tematem badawczym jest postrzeganie pienigdza oraz postaw wobec pienigdza [Bor-
cuch 1998; Partycki 2004; Tyszka, Zaleskiewicz 2004; Kuzniar 2006; Goszczynska,
Gornik-Durose 2010; Wasowicz-Kiryto 2013; Gasiorowska, 2014]. Te teoretyczne
zagadnienia bedg przedmiotem zaprezentowanej w artykule analizy.
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Waznym zagadnieniem podlegajacym badaniom byt stosunek do pienigdzy
[Tang, Gilbert 1995; Tyszka, Zaleskiewicz 2004, s. 182-183]. Analiza doprowadzita
do wyodrebnienia pigciu wymiarow okreslajacych stosunek cztowieka do pienigdza.
Pierwszym z nich jest wladza i prestiz. Odzwierciedla on sklonnos$¢ do uzywania
pieniedzy w celu wywierania wrazenia na innych ludziach oraz traktowania pienie-
dzy jako miary osiggnietego sukcesu. Drugi to powstrzymywanie si¢ od wydawania
pieniedzy. Ten czynnik odzwierciedla ostrozne wydawanie pieniedzy i nieche¢ do
ich pochopnego wydawania. Nastepny wymiar to nieufno$¢, ktoéra wskazuje skton-
nos$¢ do spostrzegania sytuacji zwigzanych z pieniedzmi jako podejrzanych i skta-
niajacych do nieuczciwosci, oraz jakos¢, ktora dotyczy wydawania pieniedzy w jak
najbardziej rozsadny sposob. Ostatni z czynnikéw okreslajacych stosunek do pie-
nigdzy to niepokoj, ktory wskazuje, ze pienigdze sg przyczyna Igku i negatywnych
emocji.

W badaniach nad postawami wobec pieniedzy z reguly ich autorzy starajg si¢
wyro6znié profile lub typy postaw. Sg one przydatne do podejmowanych dalszych ba-
dan, aby dokona¢ poréwnan i weryfikacji. W badaniach, ktore byty przeprowadzone
na gruncie polskim, wyrdzniono cztery nastgpujace profile: niespokojni wielbicie-
le, negujacy znaczenie pienigdza, refleksyjni zarzadcy i niezaangazowani hedonisci
[Gasiorowska 2014, s. 62-70]. Niespokojni wielbiciele charakteryzuja si¢ bardzo
wysokim poziomem przekonania o wladzy wynikajacej z posiadania pieniedzy.
Najsilniej ze wszystkich profili odczuwaja awersje do zobowigzan finansowych.
Osoby negujace znaczenie pienigdza charakteryzuja si¢ niskim lub przecigtnym po-
ziomem wszystkich sktadnikow postaw wobec pienigdzy. Sa to osoby wycofujace
si¢ z wszelkich sytuacji zwigzanych z pieniedzmi. Refleksyjni zarzadcy to osoby
podchodzace do pieniedzy w sposdb bardziej instrumentalny niz emocjonalny, sku-
piajacy sie na efektywnym zarzadzaniu swoimi zasobami. Niezaangazowani hedoni-
$ci to osoby charakteryzujace si¢ wywazonymi sadami na temat pieniedzy, traktuja
pieniadze instrumentalnie, nastawieni sa na wydawanie ich na swoje przyjemnosci
[Gasiorowska 2014, s. 110-111]. Badania psychologiczne i socjologiczne wykazuja,
ze postawy wobec pieniedzy zalezg od cech spoteczno-demograficznych, w ktérych
wiek odgrywa zasadniczg rolg. Osoby najmlodsze czerpia wigksza przyjemnosc
z wydawania pieniedzy i w mniejszym stopniu mysla o ich oszczedzaniu [W3aso-
wicz-Kiryto 2013, s. 201-211; Warneryd 2010, s. 530-562]. Mtodsi respondenci,
posiadajacy rodziny, majacy przed sobg dtuzszy przewidywany czas zycia, czgsciej
niz starsi dostrzegaja sens oszczgdzania. Podobnie jest w przypadku kredytow i po-
zyczek — ich optacalnos¢ widzg przede wszystkim mtlodsi respondenci.

Przedstawione koncepcje teoretyczne i badania sg z pewnos$cig przydatne w na-
szej analizie empirycznej i bedg wykorzystane przy ich weryfikacji. Sytuacja mlo-
dych ludzi jest jednak odmienna ze wzgledu na odmienne od starszych warunki
socjalizacji ekonomicznej, ktore odbywaty si¢ w gospodarce rynkowej [Kowalczuk
2014]. Wplywa ono réwniez na postawy wobec pienigdzy. Dlatego konieczne bedzie
skonstruowanie wtasnych typow postaw wobec pieniedzy.
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3. Metodologiczne podstawy badan

Badania empiryczne byly przeprowadzone w Polsce w Katowicach (Uniwersytet
Ekonomiczny, Uniwersytet Slaski, Politechnika Slaska), na Stowacji w Nitrze (Uni-
wersytet Konstantina Filozofa i Uniwersytet Rolniczy), w Czechach w Olomuncu
(Uniwersytet im. Palackeho), na Wegrzech w Godollo koto Budapesztu (Uniwersy-
tet Szent Istvan). W kazdym kraju dobrano grupy studenckie do badan i przeprowa-
dzono badania technikg ankiety audytoryjnej. Najczesciej badani byli studentami 11
stopnia studiow zroznicowanych kierunkow: nauk spotecznych, humanistycznych,
ekonomicznych, technicznych, przyrodniczych, medycznych. Ankiety zrealizowali
pracownicy uczestniczacy w grancie. W kazdym z krajow przeprowadzono okoto
400 ankiet, tacznie 1556. Zebrany materiat empiryczny zostat zakodowany i opraco-
wany statystycznie z zastosowaniem programu SPSS.

4. Znaczenie pieniedzy w zZyciu studentow

Dalsza analiza dotyczaca stosunku do pienigdzy i postaw wobec nich przeprowadzo-
na bedzie na podstawie odpowiedzi na dwa pytania: ,,Z ktorym z ponizszych zdan
dotyczacych stosunku do pieniedzy si¢ zgadzasz?’, ,,Jaki jest Twoj poglad dotyczacy
znaczenia pieniedzy w Twoim zyciu?”. W pierwszym z pytan respondenci mieli za
zadanie ustosunkowanie si¢ do trzech szczegdétowych twierdzen dotyczacych po-
staw wobec pieniedzy (tab. 1), w drugim — do 3 twierdzen (tab. 2). Byly cztery moz-
liwosci odpowiedzi: od ,,zdecydowanie tak” do ,,zdecydowanie nie”, a takze pigta
— ,trudno powiedziec”.

Z pierwszym z twierdzen — ,,pieniadze szczgscia nie daja” — zdecydowanie zga-
dza si¢ lub raczej si¢ zgadza prawie potowa Polakow, Stowakoéw i Wegrow. Wy-
stepuja jednak roznice, gdy przeanalizujemy szczegoétowe odpowiedzi. Odpowiedz
»zdecydowanie tak” wybierali najczesciej Wegrzy (16,9%), a najrzadziej — Czesi
(12,5%). Réznica w wyborach to okoto 5%. Natomiast odpowiedz ,,raczej tak’ naj-
czesciej wybierali Czesi (52,3%), a najrzadziej Stowacy (52,3%). Réznica wynosi
wiec 23,1%. Mozna stad wysnu¢ wniosek, ze najbardziej zgadzaja si¢ z tym twier-
dzeniem Wegrzy, a najmniej — Stowacy. Czesi nalezg do tych, ktorzy nie wyrazaja
tak zdecydowanego stanowiska, raczej si¢ zgadzajac lub si¢ nie zgadzajac. Polacy
z kolei w swoich pogladach zblizeni s3 do Wegrow, ale stabiej akcentuja poparcie
dla tego twierdzenia. Takg interpretacj¢ wynikéw potwierdza analiza odpowiedzi
niepotwierdzajacych twierdzenia. Najbardziej zdecydowanie sprzeciwiaja si¢ temu
twierdzeniu studenci polscy (21,3% odpowiedzi ,,zdecydowanie nie”), a najstabiej —
czescy (7,2%). Studenci stowaccy 1 wegierscy wykazuja ambiwalentny stosunek do
tego twierdzenia. Wyniki odpowiedzi na to pytanie nie sg tak jednoznaczne. Mozna
jednak sformulowa¢ pewne uogolnienia. Polacy sa grupa narodowa, ktora najcze-
$ciej zaprzecza temu twierdzeniu. Oznacza to, ze 1/5 z nich uwaza, ze pieniadze
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Tabela 1. Z ktorym z ponizszych zdan dotyczacych stosunku do pieniedzy si¢ zgadzasz?
(% odpowiedzi)

Narodowos¢ Zdecydowanie Raczej tak | Raczej nie Zdecyd.owanie Trgdnc? ,
tak nie powiedzie¢
1. Pienigdze szczg$cia nie daja
Polacy (N = 400) 13,5 35,0 25,8 21,3 4.4
Czesi (N =400) 12,5 52,3 23,5 7,2 4,5
Stowacy (N = 387) 14,0 29,2 37,0 16,4 33
Wegrzy (N =368) 16,9 32,8 33,1 15,3 1,9
2. Jest w zyciu wiele rzeczy znacznie wazniejszych od pienigdzy
Polacy 56,0 36,0 4,7 1,3 2,0
Czesi 54,5 36,3 7,5 0,5 1,2
Stowacy 64,1 28,2 59 1,0 0,8
Wegrzy 56,6 33,6 5,5 2,7 1,6
3. Nie potrafi¢ spedzi¢ wolnego czasu, jak nie mam pieniedzy

Polacy 0,8 7,5 322 55,0 45
Czesi 7,5 323 45,5 11,5 32
Stowacy 2.7 15,5 38,0 41,1 2,7
Wegrzy 44,3 41,8 9,3 2,7 1,9

Zrodlo: opracowanie wlasne.

jednak potrzebne sa do szczegscia. Podobne wyniki zostaty osiggniete w badaniach
CBOS [Falgcka 2013, s. 11]. Nastepna grupa narodowa, ktora silniej akcentuje, ze
pienigdze sg potrzebne do szczgscia, sg Stowacy, a nastepnie Wegrzy. Czesi w naj-
wigkszym stopniu wykazuja postawy negatywne badz ambiwalentne wobec tego
stwierdzenia. Takie postawy wytlumaczy¢ mozna faktem, Zze spoteczenstwa bied-
niejsze beda przywigzywac wicksza wage do pieniedzy niz spoteczenstwo bogatsze,
jakim sg Czesi.

Nastepne uwzglednione w badaniu twierdzenie brzmialo: ,,Jest w zyciu wiele
rzeczy znacznie wazniejszych od pienigdzy”. Zdecydowana wigkszos¢ badanych
studentow zdecydowanie zgadza si¢ z takim twierdzeniem. Jest to podobny wynik
do osiagnigtego w badaniach CBOS [Falecka 2013, s. 11]. Réznice w odpowie-
dziach Polakow, Czechow i Wegréw nie sg duze. Najbardziej zgadzaja sie z takim
twierdzeniem Stowacy (64,1% odpowiedzi ,,zdecydowanie tak™), nastgpnie Wegrzy
(56,6%) 1 Polacy (56,0%). Nieco mniej zdecydowanie akceptuja to twierdzenie Cze-
si (54,5%). Zdecydowany brak akceptacji jest na poziomie od 2,7% (Wegrzy) do
0,5% (Czesi).

Niespodzianke przyniosty odpowiedzi na twierdzenie: ,,Nie potrafie spedzi¢
wolnego czasu, jak nie mam pieniedzy”. W badaniach CBOS pieniadze nie sa po-
trzebne wigkszosci mtodym Polakom, aby spedzi¢ wolny czas, chociaz potrzeba ich
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posiadania ro$nie wraz z wiekiem [Falecka 2013, s. 12]. Najmlodsza grupa wickowa
(badani do 24 lat) w zdecydowanej wiekszosci nie zgadzata si¢ z takim twierdzeniem.
Nasze badania wykazaly podobne wyniki, jesli chodzi o studentow polskich (55,0%
odpowiedzi ,,zdecydowanie nie” i 32,2% odpowiedzi ,,raczej nie”’) oraz studentow sto-
wackich (41,% ,,zdecydowanie nie” i 38,0% ,,raczej nie”). Studenci czescy w mnigj
zdecydowany sposob sprzeciwiaja si¢ takiemu twierdzeniu (11,5% ,,zdecydowanie
tak™), natomiast prawie potowa (45,5%) odpowiedziata, Ze raczej si¢ nie zgadza. Na-
tomiast najwigkszym zaskoczeniem sg poglady studentow wegierskich, poniewaz
w zdecydowanej wigkszos$ci popieraja to twierdzenie (44,3% ,,zdecydowanie tak”,
41,8% ,raczej tak”). Konkludujac, mozna stwierdzi¢, ze studenci czescy, ktorzy zyja
w bogatszym kraju, i studenci wegierscy, pochodzacy z duzego miasta, nie akceptuja
takiej sytuacji, ze bez pienigdzy mozna spedza¢ wolny czas. Potrzeba posiadania pie-
niedzy przyjemnego spedzenia czasu rosnie wraz z zamoznoscia spoleczenstwa.

Drugie z pytan dotyczy juz konkretnych sytuacji i wyborow w codziennym zy-
ciu studentéw. Sg one wskaznikowe dla zachowan i stosunku wobec pieniedzy. Te
pytania miaty nie tylko zdiagnozowac¢ $swiadomos$¢ studentow, ale rowniez konkret-
ne konsumpcyjne zachowania. Studentom zostato zadane pytanie: ,,Jaki jest Twoj
poglad dotyczacy znaczenia pienigdzy w Twoim zyciu?” Podane byly trzy twierdze-
nia (wyréznione w tab. 2). Tak jak w poprzednim pytaniu nalezato si¢ ustosunkowac
1 wybra¢ mozliwo$¢ od ,,zdecydowanie tak” do ,,zdecydowanie nie”.

Tabela 2. Jaki jest Twoj poglad dotyczacy znaczenia pienigdzy w Twoim zyciu? (% odpowiedzi)

Narodowos¢ Zdecydowanie Raczej tak | Raczej nie Zdecyd.owanie Trgdnq ,
tak nie powiedzie¢
1. Czuje si¢ gorszy, gdy nie mam tego, co majg moi znajomi
Polacy (N =400) 2,5 12,8 473 35,3 2,1
Czesi (N =400) 1,8 20,3 54,8 18,5 4,6
Stowacy (N =387) 5,7 19,6 48,1 25,3 1,3
Wegrzy (N = 368) 12,3 31,4 34,8 17,8 3,9
2. Trzeba wydawa¢ duzo pieniedzy, aby mie¢ szacunek ludzi i imponowac im
Polacy 1,3 3,0 27,8 67,3 0,6
Czesi 0,8 4,0 37,0 54,0 4,2
Stowacy 1,6 4,7 32,0 60,5 1,2
Wegrzy 10,9 24,6 38,0 23,5 3,0
3. Jak kto$ nie ma pieni¢dzy, to znaczy, ze jest niezaradny

Polacy 1,8 12,0 35,5 443 6,4
Czesi 1,8 7,5 38,5 42,3 10,0
Stowacy 2,1 59 23,0 65,4 3,6
Wegrzy 8,5 16,1 38,3 29,8 7,3

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Analizujac pierwsze z wymienionych twierdzen: ,,Czuj¢ si¢ gorszy, gdy nie mam
tego, co majg moi znajomi”, zauwazamy, ze zdecydowana wigkszos$¢ studentow nie
zgadza si¢ z takim twierdzeniem (tacznie odpowiedzi: ,,zdecydowanie nie” i ,,ra-
czej nie”). Dotyczy to szczegolnie studentéw polskich (82,6%), czeskich (73,3%)
i stowackich (73,4%). Natomiast tylko potowa Wegrow udzielita takiej odpowiedzi
(52,6%). Jesli chodzi o odpowiedz ,,zdecydowanie nie”, to udzielili jej najczesciej
studenci polscy (35,3%), a najrzadziej — studenci wegierscy (17,8%). Studenci we-
gierscy zdecydowanie czegSciej zgadzajg si¢ z takim twierdzeniem, powyzej 40%
(odpowiedz: ,,zdecydowanie nie” i ,,raczej nie” (43,7%)). Sposrod studentéw pol-
skich takiej odpowiedzi udzielito tylko 15,3% badanyh, podobnie jak w badaniach
CBOS [Falecka 21013, s. 9]. Studenci wegierscy czesciej wigc odczuwaja presje,
aby mie¢ wigcej pieniedzy, poniewaz wtedy nie czujg si¢ gorsi niz inni. Jest to jeden
z przejawdw materialistycznego podejscia do zycia, cechujacy czgsciej mieszkan-
cow wielkich miast [Wasowicz-Kiryto 2013, s. 199-200].

Te odmienno$¢ w podejsciu do pienigdzy studentow wegierskich potwierdza
analiza nastgpnego twierdzenia: ,,Trzeba wydawa¢ duzo pienigdzy, aby mie¢ sza-
cunek ludzi i imponowac im”. Jest to twierdzenie wskazujace na prestizowe trakto-
wanie pieniedzy i konsumpcji. Z badan CBOS wynika, ze wigkszo$¢ badanych Po-
lakow nie zgadza si¢ z nim [Falecka 2013, s. 9]. Badania psychologiczne wykazaty,
ze osoby o niskiej samoocenie wierzg, ze pienigdze maja moc dawania sity, prestizu
i kontroli nad innymi, sg tez w stanie podnies¢ poczucie wtasnej wartosci [Ggsio-
rowska 2014, s. 200]. Studenci wegierscy najczesciej zgadzaja si¢ z teza, ze nalezy
wydawac duzo pieniedzy, aby imponowac ludziom. Takich oséb jest na Wegrzech
ponad 1/3, podczas gdy w innych krajach — tylko ponizej 6% (najmniej w Polsce
—4,3%). Wigcej niz 90% studentéw polskich, czeskich i stowackich nie zgadza sig¢
z takim twierdzeniem, a czyni tak tylko 61,5% studentéw wegierskich. Czyzby to
byl efekt zamieszkiwania w wielkim miescie, w stolicy? Tylko takim czynnikiem
badz specyfika kulturowa mozna sobie t¢ odmienno$¢ ttumaczy¢. Studenci polscy
rOwniez sa w przewazajacej mierze mieszkancami duzych miast, chociaz nie tak
wielkich jak Budapeszt.

Potwierdza to ustosunkowanie si¢ do twierdzenia trzeciego: ,,Jak kto§ nie ma
pieniedzy, to znaczy, ze jest niezaradny”. To twierdzenie potwierdza prawie Y4 stu-
dentéw wegierskich (24,6%) i tylko niespelna 8,0% studentéw stowackich, 10%
czeskich, a nieco wigcej (13,8%) polskich. Odpowiedzi ,,zdecydowanie tak” udzieli-
to 8,5% studentow wegierskich, a tylko 1,8% studentow polskich i czeskich. Studen-
ci wegierscy przywiazujg wiec wicksza wage do pieniedzy 1 uwazaja, ze te osoby,
ktore ich nie maja, same sg sobie winne.

Podsumowujac ten fragment analiz dotyczacych postaw wobec pieniedzy, moz-
na stwierdzi¢, ze wickszos¢ studentéw nie przywiazuje zbyt duzej wagi do pienie-
dzy. Dotyczy to w najwigkszym stopniu studentéw polskich i stowackich, ale takze
czeskich. Ci studenci nie oceniaja ludzi po tym, czy wydajg pienigdze, i nie czujg si¢
zle, gdy nie maja tych rzeczy, ktore posiadaja ich przyjaciele. Jednak sporej czeséci
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studentow nieplanowane zakupy sprawityby rados¢. Nie jest to nic niespodziewane-
g0, bo taka postawe reprezentuje czesto mtode pokolenie [Falgcka 2013, s. 9]. Nieco
inng postawe maja studenci wegierscy. Przywiazujg oni znacznie wickszg wage do
pienigdzy, co zwigzane jest z ocenianiem cztowieka po tym, czy ma i czy wydaje
pienigdze. Wegrzy wykazuja materialistyczne podejscie do zycia poprzez akcepto-
wanie postawy pokazujacej, ze brak czego$, co posiadajg inni, wplywa na poczucie
wlasnej wartosci.

5. Wydawanie/oszcz¢dzanie pieniedzy

Badania socjologiczne wykazuja, ze opinie w kwestii oszczgdzania w najwick-
szym stopniu determinuje sytuacja zyciowa badanych. Ostroznos¢ w wydawaniu
pienigdzy i oszczgdzanie cechujg osoby, ktére dokladnie planujg swoja finansowa
przysztos¢ i kontroluja sytuacje materialng. Badania psychologiczne wykazaty, ze
wyzszy dochdd przektada sie na wigksze zadowolenie z wilasnej sytuacji finanso-
wej 1 sktonno$¢ do inwestowania pieni¢dzy, natomiast nizszemu towarzysza silniej-
sze emocje zwigzane z ich wydawaniem [Wasowicz-Kiryto 2013, s. 202]. Osoby
mniej zamozne, odczuwajace braki w zaspokajaniu wielu biezacych potrzeb, sa
mniej sktonne do oszczedzania niz badani zamozniejsi [Badora 2012, Badora 2014;
Kowalczuk 2014; Swadzba 2011; Swadzba 2016]. Dlatego respondentom zadano
pytanie o sklonno$¢ do wydawania i oszczedzania pieniedzy. Przedstawiono czte-
ry twierdzenia stanowigce odrgbne pytania. Wyniki odpowiedzi studentéw polskich
oraz studentow pozostatych krajow V4 pokazuje tab. 3.

Analizujac poszczegdlne pytania, zauwaza sie, ze studenci krajow V4 sg wstrze-
migzliwi w wydawaniu pieniedzy. Zdecydowana wigkszo$¢ z nich (od 81,8% (We-
grzy) do 93,5% (Polacy)) nie zgadza si¢ ze stwierdzeniem 1, Ze oszczedzanie pie-
ni¢dzy nie ma sensu. Tylko kilka procent jest odmiennego zdania. Polscy studenci
najbardziej zdecydowanie popierajg takie stanowisko, w pordwnaniu ze studentami
z trzech innych krajow grupy V4. Mniej zdecydowani sa Wegrzy (15,7%) i Stowacy
(14,4%), ktorzy uwazaja, ze oszczedzanie pieniedzy nie ma sensu. Tu potwierdzaja
si¢ wnioski z analizy poprzednich odpowiedzi na pytania potwierdzajace, ze studen-
ci wegierscy znacznie chetniej niz polscy, czescy i stowaccy wydaja pieniadze.

Wobec tego, czy studenci sa zawsze tak konsekwentni w swoich wyborach?
Sprawdzajace bylo stanowisko wyrazone w twierdzeniu 2: ,,Wole oszczedzaé, niz
wyda¢ na swoje zachcianki”. Z badan socjologicznych wynika, ze mtodzi rzadziej
opowiadajg si¢ za oszczedzaniem [Badora 2012; Badora 2014]. Wyniki naszych ba-
dan wskazuja, ze zdecydowana wiekszos$¢ studentow zgodzila si¢ z tym twierdze-
niem. Lacznie ,,zdecydowanie tak” i ,raczej tak” odpowiedziato 64,8% Polakow,
56,7%, Czechow, 73,9% Stowakow i 75,3%, Wegrow. Jednak prawie 30% studen-
tow polskich nie zgadza si¢ z tym twierdzeniem. Podobna prawidtowo$¢ wystepuje
w odpowiedziach studentow innych narodowosci, najwigkszy odsetek u Czechow
(35,9% odpowiedzi), nastgpnie u Stowakow (24,5% odpowiedzi), a najmniejszy
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u Wegrow (21,4% odpowiedzi). Mozna to thumaczy¢ tym, ze teoretycznie studenci
sg zwolennikami oszczedzania, ale gdy przychodzi do odmawiania sobie drobnych
przyjemnosci i oszczedzania kosztem wiasnym, to dla czesci z nich nie jest to juz ta-
kie oczywiste. By¢ moze wynika to z faktu, ze studenci z reguly nie dysponuja zbyt
duzymi pienigdzmi i nie maja z czego oszczedzac, sa jednak do tej idei przekonani.
By¢ moze jest to jednak powszechniejsza tendencja; badania socjologiczne wykaza-
ty, ze wigkszos¢ Polakow deklaruje, ze ich rodziny nie maja zadnych oszczednosci
[Kowalczuk 2014].

Tabela 3. Jakie jest Twoje stanowisko dotyczace wydawania/oszcze¢dzania pieniedzy?

(% odpowiedzi)

Narodowos¢ Zdecyt(&iﬂ(zwame Raczej tak | Raczej nie Zdecy:i(;wame pog?e(ilnz(i)eé
1. Oszczedzanie pienigdzy nie ma sensu, lepiej je wydac na biezace potrzeby
Polacy (N = 400) 0,0 3,0 35,8 58,0 32
Czesi (N =400) 1,6 5,7 35,8 55,5 1.4
Stowacy (N =387) 2,8 11,6 43,4 40,6 1,6
Wegrzy (N = 368) 43 11,4 39,1 42,7 2,5
2. Wolg oszczedzaé, niz wydac na swoje zachcianki
Polacy 22,5 41,8 24,5 4,3 6,9
Czesi 8,0 48,7 30,9 4,9 7,5
Stowacy 25,6 473 20,9 3,6 2,6
Wegrzy 22,6 52,7 17,1 4,3 33
3. Jesli chee cos mie¢, kupuje i nie mysle, czy w tej chwili mogg sobie na to pozwoli¢
Polacy) 2,0 7,8 29,3 58,0 2,9
Czesi 0,3 6,9 46,4 41,5 4,9
Stowacy 4,1 12,1 33,3 49,1 1,4
Wegrzy 6,3 18,5 41,8 31,0 2.4
4. Zazwyczaj kupuje tylko to, co z gory zaplanowatem(-tam)
Polacy 15,8 58,5 18,8 33 3.9
Czesi 6,0 56,4 27,5 4.4 5,7
Stowacy 17,8 57,1 19,1 3,6 2,4
Wegrzy 17,7 45,7 253 7.9 3.4

Zrodto: opracowanie wiasne.

Nastepne twierdzenie dotyczy stosunku do impulsywnosci zakupow: ,,Jesli chee
cos$ mie¢, kupuje to i nie mysle, czy w tej chwili moge sobie na to pozwoli¢”. Zdecy-
dowana wigkszo$¢ studentow wszystkich analizowanych krajéow odrzuca taka teze
i do zakupoéw podchodzi racjonalnie. Szczegdlnie dotyczy to studentéw polskich
i czeskich. W wigkszym stopniu wykazuja taka postawe wobec zakupow studenci
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stowaccy (ponad 16%), a szczegdlnie studenci wegierscy (prawie 25%). Studenci
wegierscy wydajg sie wigc najbardziej bezrefleksyjni w swoich postawach wobec
wydawania pieni¢dzy. Kim sg wigc studenci, ktdrzy sa zwolennikami impulsywnych
zakupow? W Polsce do takich zakupow przyznaja sie studenci z rodzin o gorszych
warunkach w gospodarstwach domowych. Z drugiej strony w Polsce, a takze na
Wegrzech wystepuje roéwniez nadreprezentacja studentow z rodzin o najwyzszym
statusie materialnym.

Twierdzenie czwarte brzmi nastgpujaco: ,,Zazwyczaj kupuje tylko to, co z gory
zaplanowatem(-tam)”; jest ono przeciwstawieniem poprzedniego i dotyczy plano-
wania zakupow. Wigkszos¢ studentow, w tym Polacy, najczesciej kupuja to, co za-
planuja. Rzadziej to dotyczy studentow wegierskich i czeskich. Studenci wegier-
scy (30,3%) 1 czescy (31,5%) czesciej niz studenci polscy (22,1%) czy stowaccy
(22,7%) przyznaja, ze nie robig planowych zakupdw. Wiecej studentow wegierskich
niz pozostatych studentow krajow V4 reprezentuje taka postawe (7,9% odpowiedzi
»zdecydowanie nie”). Sposrod studentéw polskich nieco czesciej taka postawe re-
prezentuja ci, ktérym powodzi si¢ bardzo dobrze (34,6%), od tych, ktorych rodziny
zyja oszczednie (24,5%), czesciej s to kobiety (24,1%) niz mezczyzni (19,4%).

Podsumowujac, mozna wyciagna¢ nastepujace wnioski. Wickszos¢ badanych
studentow traktuje oszczedzanie jako warto$¢ i wykazuje wzgledem niej pozytywne
nastawienie. Studenci polscy sa oszczedni. Oszczedzanie jest dla nich pozytywna
wartos$cia, chociaz w praktyce nie zawsze udaje im si¢ oszczedzi¢. Chociaz brakuje
wiekszych znaczacych rdznic na tle pozostatych studentow z krajow V4 Polacy wy-
rozniaja si¢ pozytywna postawg w stosunku do oszcze¢dzania pienigdzy.

6. Zakonczenie

Pienigdze odgrywaja we wspotczesnym §wiecie duza role i spelniaja wiele funkc;ji.
Dla wielu ludzi stanowig warto$¢ psychologiczng i spoteczng. Mtode pokolenie V4
wychowane bylo juz w warunkach gospodarki rynkowej i miato okazj¢ poznac re-
alng warto$¢ pieniedzy. Cze$¢ studentow, dzigki podejmowaniu pracy w ciggu roku
akademickiego lub w czasie wakacji, ma okazje pozna¢ wartos¢ wtasnych pieni¢dzy
1 nimi dysponowac.

Wyniki badan wskazuja, ze studenci sg wstrzemig¢zliwi, jesli chodzi o wydawa-
nie pieni¢dzy, nie nadajg im zbyt wielkiej wartosci, ale tez maja $wiadomos¢, ze sa
konieczne do zycia. Uwazaja, ze pienigdze szczgécia nie dajg i sg inne wazniejsze
wartosci. Dla wigkszosci studentow krajow V4 pienigdze nie sg konieczne do tego,
by spedzi¢ milo czas wolny, chociaz cze$¢ badanach docenia ich warto$¢ w takiej
sytuacji. Badani mlodzi ludzie sa zwolennikami oszczedzania, chociaz lubia wydac
pienigdze na swoje zachcianki.

Powyzsze wnioski dotyczg ogodlnych wynikow. Pomiedzy studentami w po-
szczegblnych krajach zachodza roznice w stosunku do pieniedzy oraz w postawach
wobec pieniedzy. Najbardziej odmienni w swoich pogladach i zachowaniach sg We-
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grzy, chociaz mozna znalez¢ rowniez dominujace cechy w postawach pozostatych

studentéw krajow V4. Trudno jednak powiedzieé, czy to sa cechy narodowe, czy

wynikaja one réwniez z innych cech spoteczno-demograficznych. Na podstawie
przedstawionych analiz mozna wyr6zni¢ kilka charakterystycznych typow postaw:

e Zachwyceni — osoby dla ktorych pieniadze sa bardzo wazng wartoscig w zy-
ciu. Cz¢$¢ z nich uwaza, ze poprzez pienigdze osiaga si¢ szczgscie. Pienigdze
sa dla nich wazne réwniez dlatego, ze sa symbolem sukcesu, prestizu i powo-
dzenia w zyciu. Potwierdzeniem tego jest nie tylko ich posiadanie, ale rowniez
ich ostentacyjne wydawanie. Badania wykazaty, ze w kazdej grupie narodowe;j
mozna znalez¢ takie postawy, ale najczesciej reprezentuja je mtodzi Wegrzy,
nastepnie Czesi.

* Ceniacy — osoby, dla ktorych pienigdze sa wazng warto$cia, ale w umiarkowa-
nym stopniu. Doceniaja, ze dzigki pienigdzom mozna korzysta¢ z wielu dobr
i ustug, 1 dzigki temu mozna wygodnie zy¢. Mtodzi ludzie doswiadczaja war-
tosci pieniedzy dzieki temu, ze zyja we wzglednym dobrobycie. Jednak nie
uwazaja, ze tylko poprzez nie ocenia si¢ wartos$¢ cztowieka. Tego typu postawy
najczesciej reprezentuja Czesi, ale rowniez pewna czgs¢ Polakéw 1 Stowakow.

* Rozsadni — osoby, dla ktorych pieniadze sa umiarkowang wartoscig. Uwazaja,
Ze W zyciu wazne sg rowniez inne cele, a pienigdze szczescia nie daja, a takze
7e miarg oceny cztowieka nie sg pieniadze. Nie czujg si¢ zle, gdy nie majg rze-
czy, ktore posiadajg ich przyjaciele, a réwniez nie potrzebujg pieniedzy do przy-
jemnego spedzania wolnego czasu. Rozsadnie gospodaruja swoimi pieniedzmi.
Tego typu postawy sa reprezentowane najczesciej przez Polakow, a rowniez (na
drugim miejscu) przez Stowakow. Sg to studenci pochodzacy z nieco ubozszych
srodowisk.

* Sceptyczni — studenci, ktdrzy w nieznacznym stopniu uznaja pienigdze za war-
tos¢, uwazajac, ze sa w zyciu jeszcze inne wartosci. Pieniadze wedtug nich nie
decyduja o wartosci czlowieka i jego ocenie, ale dzigki nim mozna sobie w zy-
ciu pozwoli¢ na wigcej. Nie czujg si¢ zle dlatego, ze inni majg pieniadze. Tego
typu postawy mozna zaobserwowaé w kazdej grupie narodowej, ale najczesciej
wérod studentow stowackich, nastgpnie studentow polskich i w niewielkim od-
setku wsréd czeskich.

Badania wykazaly, ze postawy wobec pienigdzy zaleza do sytuacji materialnej
mtodych ludzi. Mtodziez wielkomiejska, z rodzin o wysokich dochodach, ma w du-
zym stopniu podejscie materialistyczne do zycia, bardziej ceni pienigdze oraz przez
ich pryzmat ocenia ludzi. Poniewaz do§wiadczyta juz wygodnego zycia dzigki posia-
daniu pieni¢dzy, pienigdze sg dla niej duzg wartoscia i deklaruje ich wykorzystanie
(spedzanie wolnego czasu, nieplanowane zakupy, uleganie swoim zachciankom).
Mtodziez pochodzaca z ubozszego srodowiska docenia réwniez wartos¢ pienigdzy,
ale jest to dla niej warto$¢ pozadana, bez ktorej mozna si¢ rowniez obej$¢. Mozna
stwierdzi¢, ze zaprezentowane typy postaw wobec pieniedzy wystepuja w kazdej
z grup narodowych krajow V4. Wynikaja one nie tyle ze specyfiki narodowej, ile
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z cech spoteczno-demograficznych badanych studentow. Inne postawy wobec pie-
niedzy bedzie reprezentowac bogatsza, wielkomiejska mtodziez, a inne — mtodziez
pochodzaca z ubozszych, matomiasteczkowych i wiejskich §rodowisk.
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