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Streszczenie:. Powszechnie uwaza sig, ze prasa, w szczegélnosci prasa drukowana, umiera.
Nie jest to jednak prawda. Zasigg czytelnictwa nigdy nie byt tak duzy. Zmienia si¢ zachowa-
nie odbiorcow — czytelnikow, ktorzy coraz czesciej siggaja po tytuly w wersji cyfrowej. Prasa
uznawana jest przez konsumentow za najbardziej wartosciowe zrodto informacji. Czytelnicy
sktonni sa coraz czgsciej czytaé tresci prasowe na nowych nosnikach, ale raczej nie chca za
to ptaci¢. Pojawienie si¢ nowych form przekazu ma takze negatywne skutki — powstato wiele
podmiotow, ktore swoj model biznesowy oparty na dystrybucji tresci sfinansowanych przez
wydawcow. Z tego uzytku wydawcy nie otrzymuja zadnego wynagrodzenia ani rekompensat.
Piractwo nigdy wczesniej nie byto tak powszechne, a przepisy prawa naduzywane i nadinter-
pretowywane w celu legitymizacji tego typu dziatan.

Stowa kluczowe: prasa, prawo prasowe, prawo autorskie, kolportaz, Internet.

Summary: It is widely believed that the press, in particular printed press, is “dying”. This,
however, is untrue. The scope of readership has never been so great. The publishing sector
is, however, undergoing certain changes. New channels of communication are appearing, and
the behaviour of recipients changes as well: they are now more likely to seek out digital ver-
sions. The press is considered by consumers to be the most valuable source of information.
Readers are more and more inclined to read press content on new devices, but rather do not
want to pay for it. The appearance of new media outlets has had negative outcomes as well;
for instance the increase of enterprises which base their business model on the distribution
of content financed by publishers. From this use publishers do not get any remuneration or
compensation. Piracy has never been so widespread, nor has the law been so widely “overin-
terpreted” and abused in order to legitimise those sorts of actions.
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Prasa tradycyjna i cyfrowa. Wybrane zagadnienia 201

1. Wstep

Nowe technologie komunikacyjne wywieraja znaczacy wptyw na spoteczenstwo, za-
checajac do zmiany zachowan, dotychczasowych przyzwyczajen, rytuatow oraz wy-
wolujac czgsto stany emocjonalne (Igkowe) zwigzane z tym, ze opanowanie nowych
technologii wymaga nowych kompetencji, wysitku i szczegdlnej, wzmozonej uwagi.
Zanim nowa technologia komunikacyjna stanie si¢ elementem codziennosci — sktadni-
kiem typowych praktyk zycia codziennego, wywotuje silne napigcia spoteczne i kultu-
rowe. Jest ona istotnym czynnikiem stratyfikujacym — dotychczasowe doswiadczenia
1 dawne umiejetnosci traca na znaczeniu, nowe natomiast staja si¢ podstawa nowego
stylu zycia. Pojawiajg si¢ nowe bariery dostgpu i w konsekwencji pewne, dotychczas
aktywne spotecznie i komunikacyjnie grupy spoteczne moga podlega¢ wykluczeniu.

W historii ludzko$ci pojawienie si¢ nowych narzedzi komunikacyjnych wy-
wotywato rewolucyjne zmiany. Wynalazek pisma zagrozit tradycji oralnej i tym
wszystkim, ktorzy byli jej straznikami, mistrzami [Goody 2006]. Wynalazek druku
zagrozit interesom skrybow i kopistow. Powstal miedzy innymi rynek prasy dru-
kowanej — medium przekazywania informacji, ksztaltowania opinii spotecznych,
kultury — rynek wymagajacy upowszechnienia umiejgtnosci czytania i standaryzacji
jezyka. Wynalazek telefonu istotnie wptynal na tzw. kulture epistolarng. Wynalazek
radia i telewizji wydawat si¢ zagraza¢ kulturze pisania i czytania, a telewizja miata
dodatkowo zabi¢ kino. Wraz z dalszym rozwojem technologii pojawia si¢ nowy ka-
nat komunikacji — Internet, a wraz z nim rodzi si¢ odregbny, wirtualny $wiat. Techno-
logia zaczyna towarzyszy¢ wszystkim czynno$ciom zyciowym, staje si¢ stopniowo
dla wigkszosci spoteczenstwa warunkiem sine qua non realizacji tych czynnosci.
Wydaje si¢, ze najnowsza technologia zdolna jest pochtona¢ przekaz mowiony, pisa-
ny (w tym takze ten cyfrowy), przekaz wizualny (telewizyjny) i wreszcie umozliwia
tworzenie odrebnych §wiatow rownolegtych. Pojawi¢ si¢ moga nowe rynki, spotecz-
nosci, kultury (szerzej: [Mucha (red.) 2010]).

Wigkszo$¢ katastroficznych przewidywan si¢ nie sprawdzita, radio i telewizja
nie wyeliminowaty kultury czytania i pisania, cho¢ niewatpliwie znacznie wplynety
na skal¢ i zakres kontaktu spoteczenstwa ze stowem drukowanym, na zmiany stylu
zycia oraz na zakres tego, co dzi§ nazywamy rynkiem informacji.

Obszar badan dotyczacy wptywu innowacji na zachowania spoteczne, w tym na
zachowania w zakresie technologii komunikowania si¢, jest niezwykle bogaty. W ni-
niejszym opracowaniu autorzy zajmg si¢ jedynie wybranymi elementami przemian
zachodzacych na rynku prasy — prasy tradycyjnej i cyfrowe;.

2. Prasa drukowana i cyfrowa

Prasa drukowana umiera i juz si¢ nie podniesie — taki poglad rozpowszechniany jest
od dobrych kilku lat (np. [Sikorski]). I cho¢ rzeczywiscie, czes¢ gazet upada, czgsé
przechodzi wylacznie do Internetu, a niektére zamykaja swoj darmowy kontent
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1 probuja udostgpnia¢ go za oplata, to nieprawdziwe jest stwierdzenie, jakoby prasa,
w szczegblnosci prasa drukowana, umierata. Jak pokazuja bowiem badania!, zasieg
czytelnictwa jeszcze nigdy nie byt tak duzy i w ciagu kilku najblizszych lat powinien
nawet wzrosna¢. Prasa zatem nie jest ginacym srodkiem masowego przekazu. Catly
sektor wydawniczy jednakze — tak jak i inne formy dziatalno$ci gospodarczej — pod-
lega zmianom i boryka si¢ z wieloma problemami. Tradycyjna prasa drukowana
w coraz wigkszym stopniu jest wypierana przez szybsze i nowoczesniejsze techno-
logie, w szczegdlnosci przez multimedia [Matlak 2004, s. 12]%

Prawda jest, Ze sytuacja ekonomiczna panujaca na rynku prasowym nie jest
sprzyjajaca. Na przestrzeni ostatnich lat znacznie zmalaty naktady. Wydawcy prasy
szacuja, ze naktad globalny prasy w Polsce w 2016 roku spadt do poziomu niespetna
1,7 mld egzemplarzy, co oznacza, ze w porownaniu z 2005 rokiem zmniejszyt si¢
prawie o potowg [Dzierzynska-Mielczarek 2017, s. 124]°. Powazny kryzys przezy-
wa takze jeden z najwigkszych kolporterow — Ruch, ktorego udziaty w rynku kolpor-
tazu prasy w 2016 roku spadty do 29,4%, co w poréwnaniu z 2010 rokiem (40,3%)
stanowi spadek o prawie 1/3%.

Sytuacje prasy utrudniaja takze uwarunkowania prawne, w szczego6lnosci te po-
chodzace z Unii Europejskiej, ktore Polska — jako panstwo cztonkowskie — zobo-
wigzana jest zaimplementowaé¢ do krajowego porzadku prawnego®. Dla przyktadu
wystarczy tu wymieni¢ najnowsze zmiany dyrektywy AVMS®, ktore wprost uprzy-
wilejowuja telewizje wzgledem innych srodkow spolecznego przekazu (w szcze-

! Badania pn.: ,,Diagnoza spotecznych zachowan czytelniczych w obrgbie prasy drukowanej i cy-
frowej. Nowe platformy dostgpu do tresci. Transformacja prasy”, przeprowadzone na zlecenie Izby
Wydawcow Prasy przez Millward Brown w pazdzierniku 2013 roku. Projekt zostal dofinansowany
przez Narodowe Centrum Kultury w ramach programu NCK — Kultura — Interwencje.

2 Autor stwierdza: ,,rozw0j technologiczny, a w szczegdlnosci coraz powszechniejsze wykorzysty-
wanie na duza skalg technologii cyfrowej, stwarza takze ogromne mozliwosci w odniesieniu do posze-
rzenia oferty ustug $wiadczonych przez elektroniczne $rodki masowego przekazu (np. radio, telewizjg,
prasg internetowa), bazujace na eksploatacji roznych dobr intelektualnych”.

3 W opracowaniu autorka przywotuje wiele interesujacych danych, pokazujacych dynamikg zmian
zachodzacych na rynku prasowym w ostatnim dziesigcioleciu.

4 Rownoczesnie maleje liczba punktow sprzedazy detalicznej, ktora skurczyta sig z 28,6 tys. do
18,5 tys. Przychody tez ostro spadty: z 4,1 mld zt w 2008 roku do 1,4 mld zt w 2016 roku. Przez lata
Ruch zasypywat stratg operacyjna wyprzedaza aktywow, kilkakrotnie siggat tez do kieszeni inwestora.
Spoétka deklaruje, ze poprawa sytuacji finansowej umozliwila jej sptate czgsci kredytu w Alior Banku
w szczytowym okresie wynoszacego 180 min z1, a teraz siggajacego 80 mln zt [Wierzchowska 2017].

5 Trzeba przy tym podkresli¢, iz przewazajaca cze$¢ regulacji (szacuje sie nawet, iz jest to co na-
jmniej 80%) powstaje wlasnie na poziomie Unii Europejskie;j.

6 Zob. [Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. ...,
s. 1]. Szeroko o tej dyrektywie — patrz m.in.: [Castendyk, Dommering, Scheuer 2008, s. 797-1005].
Najnowsze zmiany procedowane na poziomie UE zawiera raport Komisji Wolnosci Obywatelskich,
Sprawiedliwosci i Spraw Wewngtrznych Parlamentu Europejskiego (LIBE) przyjety 18 maja 2017
roku — wszystkie dokumenty z prac nad ta dyrektywa dostegpne sa na stronie Parlamentu Europejskiego
(www.europarl.europa.pl) — procedura 2016/0151(COD).
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g6lnosci kosztem prasy), poprzez znaczaca liberalizacje warunkéw zamieszczania
reklamy w telewizji. Chodzi tu m.in. o zniesienie zasady tzw. 12 minut — limitu
czasu reklamowego w telewizji, wynoszacego obecnie 12 minut czasu antenowego
na godzine. Zasadg zastgpiono ogdlnym dziennym limitem wynoszacym 20% czasu
antenowego w dwoch przedziatach czasowych — od godz. 6:00 do 18:00 oraz od
18:00 do 23:00. Zmiana — przy rownoczesnym zwickszeniu czestotliwosci blokow
reklamowych (mozliwos¢ prezentacji raz na 20 minut, zamiast — jak dotychczas —na
30 minut) oraz pozwolenia na szerokie lokowanie produktu (dotychczas dopuszczal-
ne tylko na zasadzie wyjatku, teraz tylko w wyjatkowych sytuacjach zakazane) — po-
zwoli zatem na zamieszczanie dluzszych blokoéw reklamowych w czasie najwiekszej
ogladalnosci, a tym samym na zwigkszenie udziatu telewizji w tzw. torcie rekla-
mowym’. Wérdéd wspomnianych, dyskryminujacych prase przepisow mozna takze
wymieni¢ wprowadzane kolejno dodatkowe obowiazki informacyjne w reklamie®
czy tez zagwarantowanie prawa do krotkich informacji’, ktore prowadza do przeno-
szenia naktadow reklamowych na inne $rodki komunikacji'®.

Wydawac¢ by si¢ moglo, iz wraz ze spadkiem naktadow oraz przychodow re-
klamowych prasy, a takze wobec pojawiania si¢ coraz nowszych kanatow telewizyj-
nych czy radiowych (dzigki nowoczesnym rozwigzaniom technologicznym znaczg-
co obnizyt si¢ tzw. prog dostepu do rynku medialnego) znaczenie prasy na catym
rynku mediéow maleje. Co chwile pojawiaja si¢ nowe programy, audycje, materiaty
audialne i audiowizualne. Te nowe kanaty sa jednak zazwyczaj wasko tematyczne,
specjalistyczne i — ze wzgledu na taki charakter — trafiaja do relatywnie waskiej
grupy odbiorcow. Tego typu tytutow nie brakuje takze na rynku prasowym. Moz-

7 Warto w tym miejscu zauwazy¢, iz w 2005 roku na reklam¢ w prasie wydawano prawie 30%
wszystkich §rodkow lokowanych w mediach, w 2015 roku ten udziat spadt do niespetna 10% p. Co
ciekawe, odwrot reklamodawcow od gazet i czasopism nastapil wczesniej niz samych czytelnikow
[Dzierzynska-Mielczarek 2017, s. 131].

8 Na przyktad konieczno$¢ zamieszczania informacji o zuzyciu energii oraz innych zasobow przez
produkty zwigzane z energia — por. w tym wzgledzie art. 4 pkt ¢ Dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady 2010/30/UE z dnia 19 maja 2010 r. w sprawie wskazania poprzez etykietowanie oraz standar-
dowe informacje o produkcie, zuzycia energii oraz innych zasoboéw przez produkty zwiagzane z energia
[Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/30/UE z dnia 19 maja 2010 r. ... ]. Dyrektywa,
uchylajac wezesniej obowiazujaca dyrektywe 92/75/EWG, rozszerzyta zakres stosowania tzw. etykiety
energetycznej, m.in. na takie produkty, jak opony czy okna. Obecnie proceduje si¢ takze dodatkowe
obowiazki informacyjne w reklamie opon, uregulowane dotychczas w Rozporzadzeniu Parlamentu
Europejskiego i Rady (WE) nr 1222/2009 z dnia 25 listopada 2009 r. w sprawie etykietowania opon
pod katem efektywnos$ci paliwowej i innych zasadniczych parametrow [Rozporzadzenie Parlamentu
Europejskiego i Rady (WE) nr 1222/2009 z dnia 25 listopada 2009 . ..., s. 46].

 Tego typu rozwiazania zostaty zaimplementowane do polskiej ustawy o radiofonii i telewizji
(Dz.U. 2011 nr 43, poz. 226) — odpowiednio w art. 17a 1 20c. Wigcej na temat lokowania produktu —
patrz: [Barta i in. 2008, s. 393-403].

10 Zwigzane jest to z faktem, ze reklama prasowa w tradycyjnych gazetach i czasopismach ma
charakter statyczny, podczas gdy w innych $rodkach masowego komunikowania — dynamiczny i tatwiej
mozna ukry¢ ewentualny negatywny przekaz, dotyczacy np. zuzycia energii czy emisji CO,.
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na tu jako przyktad wymieni¢ takie czasopisma, jak: ,,Endodoncja w Praktyce!,
»Kruszywa”'? czy ,, Kadry i Place w Administracji”"?. Rozwdj technologii i zwiazane
z nim pojawianie si¢ nowych kanaldow komunikacji nie pozostalo bez wplywu na
sektor wydawniczy. W ostatnim okresie praktycznie wszyscy wydawcy, ponoszac
znaczne naklady inwestycyjne, poszerzyli swoja tradycyjna ofert¢ o nosniki elek-
troniczne. Materiaty prasowe w coraz wigkszym stopniu czytane sa juz nie tylko
w wersji drukowanej czy na stronach internetowych (czg$ciowo ptatnych), ale takze
na telefonach komorkowych czy tabletach. Potwierdzaja to wyniki przytoczonych
na wstgpie badan zrealizowanych na zlecenie Izby Wydawcoéw Prasy przez Mill-
wardBrown przy wsparciu finansowym Narodowego Centrum Kultury',

Przechodzenie czytelnikow ze $wiata analogowego do cyfrowego wynika z kil-
ku czynnikow. Po pierwsze, zardwno prasa, jak i telewizja pod wzgledem roli, jaka
odgrywaja dla kondycji spoleczenstwa, wyraznie przewyzszaja Internet i radio.
W rankingu postrzegania mediow pod wzgledem sity ich kulturogennego oddziaty-
wania na odbiorcOw prasa zajmuje (zaraz po telewizji) druga pozycje, a w niektod-
rych grupach badanych jest najwyzej notowana'>.

Po drugie, prasa jest najbardziej wartosciowym zasobem tresci. Takie zdanie
wyrazita ponad potowa respondentow — dla 53% badanych zasobem tym jest prasa
(w wersji papierowej — 51%, w wersji cyfrowej — 2%), dla niecatej 1/3 respondentow
(32%) jest to telewizja, dla co siddmego badanego (12%) — Internet, a radio jest nim
dla 2%.

Po trzecie, wizerunek prasy ptatnej (tak drukowanej, jak i cyfrowej) w gronie czytel-
nikow i1 uzytkownikow Internetu, na tle bezptatnych zrodet tresci prasowych w formie
internetowych serwisow czy portali, pozostaje bardzo wyrazisty, spojny i pozytywny.
Oparty jest on — przede wszystkim —na cechach zwiagzanych z uznaniem i szacunkiem,
takich jak: autorytet, profesjonalizm, uczciwo$¢, wiarygodnos$é, inteligencja.

' Czasopismo specjalistyczne przeznaczone dla stomatologow i poswigcone — jak wskazuje sam
tytut — leczeniu kanatowemu zgb6ow; cena egzemplarza: 37,50 zt, naktad: 2000 egzemplarzy, wydawn-
ictwo: Elamed.

12 Cena egzemplarza: 30 zt, naktad: 5000 egzemplarzy, wydawnictwo: Elamed.

13 Miesigcznik skierowany do pracownikéw i kierownikow dziatow kadr jednostek administra-
cji publicznej, urzedow oraz instytucji panstwowych, a takze specjalistow BHP wszystkich jednostek
budzetowych; publikowane w miesigczniku artykuly wyjasniaja kwestie sporne i poruszaja aktualne
tematy pojawiajace si¢ w praktyce stosowania prawa pracy czy tez ustawy o pracownikach samorza-
dowych; cena egzemplarza w prenumeracie rocznej: 29 zI, naktad: 3000 egzemplarzy, wydawnictwo:
PRESSCOM.

14 Badania zrealizowano na drodze wywiadow kwestionariuszowych, na 1000-osobowej, ogolno-
polskiej probie, reprezentatywnej dla populacji czytelnikow prasy w roznych jej wersjach (platnej pra-
sy papierowej, ptatnej prasy cyfrowej i internetowych serwisow tytutow prasowych); proba skonstru-
owana w oparciu o dane pochodzace z cyklicznego badania PBC; dobér kwotowy — rodzaj czytanego
medium, segment czytanej prasy, czestotliwo$¢ czytania danego segmentu prasy, pte¢, wiek i wielkosé
miejscowosci zamieszkania.

15 Tak oceniaja prase badani z wyksztatceniem powyzej $redniego, respondenci w wieku 35-54 lat
oraz uzytkownicy nowych technologii.
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Po czwarte, prasa w wersji cyfrowej przez blisko potowe czytelnikow (47%)
postrzegana jest jako nowa forma, niekojarzaca si¢ z wersja drukowang. Prawdopo-
dobnie jest to bezposrednio zwigzane z nowymi no$nikami, ktére ceni si¢ gtdéwnie za
wygodeg'®. W strong tychze no$nikéw podazyt m.in. wydawca jednego z najbardziej
opiniotworczych tygodnikow w Polsce. Wydawca ten, pomimo wydawania co ty-
dzien okoto 110 tysiecy papierowych egzemplarzy'’, rozpoczat kilka lat temu nowy,
dziatajacy na zasadzie prenumeraty program pod nazwa ,,Polityka Cyfrowa”, ktory
gwarantuje dostep do wydan ,,Polityki”” na komputerze, smartfonie czy e-czytniku!s.
Odpowiednio poprowadzona akcja reklamowa przyniosta pozytywny skutek —,,Poli-
tyka” zostala liderem sprzedazy wydan elektronicznych wsrod tygodnikéw w lutym
2013 roku'®. Warto przy tym zauwazy¢, iz wydania tytutow prasowych na nowocze-
snych no$nikach nie stanowig jedynie zwyktego przeniesienia materiatu drukowa-
nego na platforme cyfrowa. Mutacje cyfrowe — tak, zgodnie z definicja przyjeta
przez Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy, nazywa si¢ te nowe wersje — oferujg duzo
bogatszg oferte — teksty czy reklamy uzupetnione sg o materiaty filmowe, dzwicko-
we czy animacje. Dodatkowo istnieja rdznorakie narzedzia pozwalajace zaznaczaé
fragmenty, tworzy¢ notatki itp. Jako przyktad mozna wskazac¢ ,,Puls Biznesu+”, kto-
ry —w odrdznieniu od wersji drukowanej pt. ,,Puls Biznesu” — zaprojektowany zostat
wylacznie na tablety. Poza interaktywnymi tre§ciami, zdjeciami, interaktywny cha-
rakter maja tez reklamy, co szczegdlnie doceniajg producenci samochodow. Uzywa-
jac odpowiedniego narzg¢dzia, pozwala si¢ czytelnikom oglada¢ modele z zewnatrz,
i wewnatrz — zajrze¢ mozna do bagaznika, silnika itp. [Fusiecki 2013].

Respondenci podkreslali takze, iz funkcja prasy jest swoiste porzadkowanie
informacji, wprowadzanie hierarchii, pozwalajace odbiorcom na zorientowanie
si¢, co w danym momencie jest wazne i jest przedmiotem dyskursu publicznego.
Zaistnienie jakiego$ wydarzenia na tamach prasy (papierowej lub elektronicznej)
podkresla mocniej range tego wydarzenia niz informacja o nim w ogdlnodostepne;j

16 Jak wynika z raportu ,, Dowody na skuteczno$¢ czasopism”, ktory opracowany zostal przez
Migdzynarodowa Federacje Wydawcow Czasopism (FIPP), gtéwnym powodem czytania elektronicz-
nych edycji czasopism jest fakt, ze dotarcie do artykutow jest tatwiejsze. Tak uwaza 70% czytelnikow
korzystajacych juz z tabletéw i e-czytnikow w USA (por.: [Lemanska 2012]).

17 Dane Zwiazku Kontroli i Dystrybucji Prasy za sierpien 2017 r., cyt. za: [https://www.polityka.pl/
opolityce/1724968,1 ,polityka-liderem-sprzedazy-w-sierpniu-2017.read].

18 Koszt prenumeraty to 4,43 zt tygodniowo w ofercie standard oraz 5,83 zt w wersji premium
(przy zakupie rocznym cena maleje odpowiednio do 3,82 zt oraz 5,08 zt); w ramach oferty czytelnik
otrzymuje nie tylko biezace, pelne wydanie tygodnika na kilkanascie godzin wczesniej niz pojawia si¢
on w sprzedazy w kiosku, ale takze m.in. dostep do ,,AudioPolityki,” zawierajacej 10 najciekawszych
artykutow w wersji audio, dostep do 60 tys. archiwalnych artykutow; szczegoty na stronie https://www.
polityka.pl/pelnewydanie/stronasprzedazowa/.

1" W 2014 roku najwyzsza sprzedaz wydan elektronicznych wérod tygodnikow opinii osiagneta
wlasnie ,,Polityka” — prawie 9 tys. (wzrost z poprzednim rokiem o 70%) mutacji cyfrowych, dane
ZKDP, cyt. za.: [http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-na-czele-e-wydan-tygodnikow-opinii-
wprost-ze-spadkiem-dane-za-2014-rok#].
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sieci internetowej. Prasa ponadto dostarcza — zdaniem respondentéw — poglebione
i zweryfikowane informacje, co w nattoku tresci dostgpnych w bezptatnych zrodtach
stanowi 0 znaczeniu prasy i jest nie do przecenienia. Prawdopodobnie wtasnie dla-
tego jedynie bardzo nieliczne osoby wsrod badanych dopuszczaja, ze w przysztosci
zrezygnuja w ogoble z lektury prasy w jej wydaniu tradycyjnym lub cyfrowym.

Zgodnie z deklaracjami badanych czytelnikow laczne zasiggi wszystkich praso-
wych grup tematycznych® stang si¢ szersze w wyniku popularyzowania si¢ wersji
cyfrowych. Periodykami, ktore wydaja si¢ dysponowaé najwigkszym potencjatem
w dobie transformacji na no$niki cyfrowe, sa tygodniki opinii. Wyraza si¢ to w wy-
sokim poziomie prognozowanego wzrostu zainteresowania czytaniem formy cyfro-
wej oraz w przewidywanym wzroscie lacznego zasiggu czytelnictwa tego rodzaju
tytutdw (z 30% do 46% w 2019 roku). Czasopisma tematyczne — wedle prognoz
czytelnikow — majq zwigkszy¢ laczny zasigg dzigki wersjom cyfrowym z 56% do
64%, gazety codzienne za$ — z 48% do 60%. Stosunkowo najbardziej odpornym na
zmiany w kierunku przechodzenia z formy papierowej na cyfrowa sa czasopisma
kobiece (prognozowany wzrost zasiegu z 57% do 61%).

Zwyczaje czytelnicze wersji cyfrowych prasy nie wskazuja jeszcze na pelne
wykorzystywanie mobilnego dostgpu do tresci w formie interaktywnej i wciaz sa
w fazie wzrostowej i sporego potencjatu czytelniczego. Odbiorcy najczesciej korzy-
staja z prasy cyfrowej w domu, na komputerach stacjonarnych lub laptopach. Row-
niez czytelnicy posiadajacy tablety czeSciej uzyskuja dostep do tresci prasowych
za pomoca komputera. Najczesciej wykorzystywana wersja elektroniczng prasy jest
wciaz format pdf, czyli replika wydania papierowego. Jest to forma obecnie naj-
bardziej rozpowszechniona, chociaz uzytkownicy sa coraz bardziej zainteresowa-
ni dostgpem do czytanych przez siebie tytulow rowniez w formie aplikacji. Wsrod
powoddw zainteresowania prasa cyfrowa badani wymieniali najczg$ciej tatwiejszy
dostep do tresci, najwigksza barierg¢ za$ stanowia techniczne ograniczenia. Pomi-
mo tak optymistycznych prognoz dla prasy cyfrowej potrzeba istnienia prasy w jej
tradycyjnej formie jest powszechnie podzielana — zdaniem 84% badanych bardzo
zle by sig stalo, gdyby prasa drukowana przestala si¢ ukazywac. Prawie potowa re-
spondentéw (46%) stwierdzita, iz prasa papierowa nigdy nie zniknie, gdyz nie da
si¢ jej zastapi¢ wydaniami cyfrowymi ani Internetem. Atutami prasy drukowanej sa
doznania zmystowe (zapach i dotyk papieru) oraz wygoda lektury, ktorych nie da si¢
na razie substytuowaé za pomoca technologii.

Tak dobre prognozy dla wersji cyfrowych nie przektadaja si¢ jednak nawet po-
srednio na wynik finansowy wydawcow. Dotychczas jedynie niecate 10% respon-
dentoéw kiedykolwiek kupito pras¢ w wersji cyfrowej, przy czym co szosty badany
(17%) okresla jako prawdopodobny zakup e-prasy w najblizszym okresie.

20°'W badaniu podzielono prase na cztery segmenty czytelnicze: dzienniki, tygodniki opinii, czaso-
pisma kobiece oraz czasopisma tematyczne.
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Te prognozy nie pozostaly bez wpltywu na strategie wydawcow. W wyniku roz-
nego rodzaju dziatan i inwestycji w nowe technologie ,,Gazeta Wyborcza” sprze-
dawana jest prawie w tym samym stopniu w wersji papierowej (we wrzesniu 2017
roku we wszystkich kanatach dystrybucji sprzedano ok. 120 tys. egzemplarzy), jak
i cyfrowej (110 tys. prenumeratorow cyfrowych)?!. Zdaniem Jerzego Wojcika — dy-
rektora wydawniczego ,,Gazety Wyborczej” — wersje drukowane nigdy nie znikng:
»Spadki czytelnictwa i sprzedazy papierowych wydan gazet sg faktem, nie zamie-
rzam z tym dyskutowac. Ale nie pozostawitbym grosza na przewidywania, ze za
pie¢, sze$¢ lat nie bedzie juz papierowych gazet. Na zakonczonych wlasnie Targach
Ksigzki we Frankfurcie wydawcy ze zdumieniem oglosili, ze sprzedaz e-bookow
mocno spada, a czytelnicy wracaja do tradycyjnych ksiazek, ktérych sprzedaz rosnie.
Amazon otwiera w Stanach [Zjednoczonych Ameryki Péinocnej — przyp. Autorow]|
ksiggarnie. Wszyscy narzekaja na spadek czytelnictwa ksigzek w Polsce, tymczasem
nasz kwartalnik «Ksigzki. Magazyn do Czytania» ma si¢ bardzo dobrze, znalazt rze-
sze wiernych czytelnikow i reklamodawcow. Byt czas gdy wieszczono koniec radia,
a tymczasem mamy jego niesamowity renesans. Ludzie chca stucha¢ w domu, w sa-
mochodzie, na sitowni, w ogrodzie. I Internet tylko pomogt w tym procesie. Mysle,
ze $wiat cyfrowy i analogowy bedg istnialy w mediach rownolegle, i to bardzo dtu-
go. To kwestia pokolen, a nie kilku lat (...). Podczas jednego z badan czytelniczka
przyznata, ze dla niej najbardziej mobilng gazetg sg... sobotnie wydania « Wysokich
Obcasow»: «Moge je wlozy¢ do torebki, p6js¢ na spacer, czyta¢ na lawce w parku,
nawet gdy nie ma wi-fi, moge pokaza¢ kolezance artykut albo zdjecie, no i nie ma
ryzyka, ze wysiadzie mi bateria w smartfonie»” [Gazeta Wyborcza..., s. 32-33].

Przedstawione wyniki ,,Gazety Wyborczej” i tak wysoka liczba ,,prenumerato-
row cyfrowych” moze by¢ interpretowana optymistycznie. Nie zmienia to jednak
faktu, iz w dalszym ciggu spora cz¢$¢ Polakow wcigz nie jest gotowa placic za tresci
1 woli szuka¢ wiadomos$ci w sieci i to pomimo watpliwej wiarygodnosci informacji
zawartych w Internecie®.

3. Internet — wyszukiwarki i agregatorzy tresci

Pojawienie si¢ nowych form przekazu przyniosto ze sobg takze negatywne skutki —
powstato wiele podmiotdw, ktore swoj model biznesowy oparty na dystrybucji tresci
sfinansowanych przez wydawcow. Nie ponoszac kosztow ich wytworzenia, zarabiajg
oni np. na reklamie, nie dzielac si¢ swoimi przychodami z posiadaczami praw do tre-
sci. Tego typu piractwo nigdy wczesniej nie byto tak powszechne, a przepisy prawa tak
czesto naduzywane i nadinterpretowywane w celu legitymizacji takich dziatan.

2l Dane za [Gazeta Wyborcza, ... s. 32].

22 W odréznieniu od przedstawionego powyzej wizerunku prasy ptatnej, internetowe portale infor-
macyjne (ale ,,nieprasowe”) okreslane zostaly przez respondentéw mianem niedoktadnych i niewiary-
godnych.
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Roéznego rodzaju posrednicy, tacy jak wyszukiwarki, portale hostingowe czy
spoteczno$ciowe, umozliwiaja uzytkownikom szybka, niekontrolowang (pomimo
istnienia odpowiednich narzedzi i metod technologicznych) i bezprawng wymiang
plikow, ktorych zawartos¢ jest zazwyczaj dostgpna takze w ofercie legalnej (rowniez
darmowej). Nalezy zauwazyc¢, iz tego typu portali jest bardzo duzo. Dla przyktadu
— ograniczajac sig tylko do sektora prasowego — polskie czasopisma lub pojedyncze
artykuly w postaci plikow *.pdf, *.rar itp. pojawiaja si¢ m.in. na takich portalach,
jak: wrzuta, wrzuéto, przeklejto, lansik, PEB, rapidshare, megashares, hotfile, me-
gaupload, darkwarez, chomikuj, megavideo, FaceBook. Tego typu posrednikow jest
w Polsce kilkuset, a w skali Europy — odpowiednio wigcej. Warto zatem podkresli¢
to, iz poza sprzedaza powierzchni reklamowej czy zwigkszonej predkosci transmi-
sji danych niektorzy posrednicy zadaja optat za pobieranie jakichkolwiek danych.
Na przyktad portal chomikuj.pl pobiera optaty za transfer przekraczajacy SOMB ty-
godniowo, za$ uzytkownikow, ktorzy generuja duzy transfer (czyli tych, ktorzy na
swoich kontach zamieszczaja, najcz¢sciej bezprawnie, cieszace si¢ duza popularno-
$cig dane — np. czasopisma, ksiazki, filmy), nagradza materialnie. Nie sposob nie
dojs¢ do wniosku, iz wtasciciel tego portalu z pelna swiadomoscia czerpie korzysci
finansowe z przesytanych za jego posrednictwem utwordéw. Problem z naruszeniami
praw wlasnosci intelektualnej, dokonywanymi przez Internet, polega na tym, iz sa to
zazwyczaj drobne naruszenia, ale ich masowo$¢ 1 powszechnos¢ doprowadza posia-
dacza praw do stalego pogorszenia jego sytuacji ekonomicznej i do ogromnych strat.

Wydawca polskiej wersji ,,Newsweeka” przeprowadzit badania skali tego typu
naruszen. Okazalo sig, iz wydanie tego tygodnika pojawialo si¢ na roznego rodzaju
nielegalnie dziatajacych portalach w ciagu kilku godzin po ukazaniu si¢ go na rynku
i bylo $ciggane prawie 30 000 razy (przy 6wczesnym naktadzie ok. 120 000 egzem-
plarzy).

Nalezy jeszcze zwroci¢ uwage na fakt, iz podmioty, ktére swoj model biznesowy
oparty na wykorzystywaniu bez zezwolenia cudzych tresci, probuja legitymizowac
swoja dziatalno$¢ przepisami o tzw. dozwolonym uzytku, w szczegélnosci powo-
huja sig¢ na przepisy art. 23 (dozwolony uzytek osobisty), art. 25 (prawo przedruku)
iart. 29 (prawo cytatu) ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Przyzna¢
bowiem trzeba, iz polski ustawodawca w bardzo szeroki i wielokrotnie niedostatecz-
nie precyzyjny, a wrecz niewlasciwy i nieprawidtowy sposob zaimplementowat do
polskiej ustawy odpowiednie dyrektywy wspolnotowe?.

3'W szczegdlno$ci niewlasciwie zostata zaimplementowana Dyrektywa Parlamentu Europejskie-
go i Rady 2001/29/WE z dnia 22 maja 2001 r. [Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2001/29/
WE z dnia 22 maja 2001 r. ..., s. 10], sprostowana w Dz. Urz. 2007, L 216, s. 24; Dz.Urz. 2010, L 263,
s. 15; Dz.Urz. 2011, L 33, s. 9. Odnosnie do tej regulacji: [Walter, von Lewinski (red.) 2010, s. 921-
-1141]; autorzy ci zauwazaja, ze ,,w procesie implementacji dyrektywy do ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, katalog dozwolonego uzytku zostal rozszerzony” (we wspolpr. z M. Barczew-
skim i M. Czajkowska-Dabrowska — s. 1123). Szerzej na temat wykorzystywania tre$ci w Internecie
[Wojtas 2012].
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Powyzszy problem zostal dostrzezony przez Komisje Europejska, ktora we
wrzesniu 2016 roku przedstawita projekt dyrektywy w sprawie praw autorskich
na jednolitym rynku cyfrowym (COM(2016) 593 final). Projekt przewiduje m.in.
wprowadzenie tzw. prawa pokrewnego dla wydawcy, a wigc prawo otrzymywania
wynagrodzenia, swoistej rekompensaty za cyfrowe wykorzystywanie tresci, kto-
rych powstanie sfinansowali wydawcy prasy. Regulacja jest caty czas procedowana
w Parlamencie Europejskim i Radzie Europejskiej i nie wiadomo na tym etapie, jakg
propozycja zakonczg si¢ te prace. Silne dziatania lobbingowe prowadza bowiem
oponenci przedstawionej propozycji, ktorzy — probujac wplynaé na decydentow —
postuguja sie czesto pozbawionymi rzeczowej argumentacji populistycznymi hasta-
mi, jakoby rozwigzanie to miato rzekomo zabi¢ Internet. W niniejszym opracowaniu
nie ma miejsca na szczegotowa analize projektu dyrektywy. Nalezy jednak zauwa-
zy¢, iz wspomniane dziatania i hasta szerzone przez podmioty, ktore odmawiajg wy-
dawcom prasy prawa, jakie posiadaja juz od lat nadawcy radiowi i telewizyjni oraz
producenci fono- i wideograméw (innymi slowy — producenci muzyki i filmow),
trafiaja na podatny grunt wsrdd indywidualnych uzytkownikow Internetu, ktorzy
— nie zdajac sobie sprawy, iz wspomniany projekt w ogole ich nie dotyczy i nie
zmienia ich sytuacji — chcg dalej moc za darmo korzysta¢ z materialow prasowych
dostepnych w sieci. Nie zdajg oni sobie takze sprawy z tego, iz pojecie ,,bezptatnie”
nie jest tozsame z wyrazeniem ,,za darmo”.

4. Bezplatnie nie znaczy za darmo

Popularny jest poglad, iz uzytkownicy Internetu nie beda chcieli ptaci¢ za cos, co
mogg uzyska¢ w sieci za darmo. Jest to kolejny mit. Do$§wiadczenia, zwlaszcza za-
chodnich wydawcow, i przedstawione w tym artykule wyniki badan udowadniaja, iz
niektorzy czytelnicy chcg ptaci¢ za dostep do tresci prasowych [Fura 2012, s. m4]*.
W tym miejscu nalezy przywota¢ przyktad globalnego dziennika ,,Financial Times”,
ktory jest okreslany mianem nawet ,,biblii finansistow”. Gazeta ta jako pierwsza
zamkneta tresci i dzi§ znajduje si¢ w zupelie innym miejscu niz wigkszo$¢ kon-
kurentow. Juz w 2001 roku przychody z cyfrowej sprzedazy tresci przewyzszyty
przychody z reklamy internetowej [Fura 2012, s. m5].

Podkresli¢ nalezy, iz w Internecie pojecie ,,bezptatnie” nie oznacza wcale ,,za
darmo”. Internet bowiem mozna poréwna¢ do rynku, na ktorym walcza ze soba do-
stawcy tresci z dostawcami dostgpu do tresci. Ci pierwsi to tworcy i reprezentujacy
ich wydawcy, drudzy — portale, wyszukiwarki i tym podobne serwisy. Dostawcy
tresci zyja — oczywiscie — ze sprzedazy tresci i1 sg zainteresowani tre$cig o wyso-
kiej jakosci 1 warto$ci. Tylko wtedy moga uzyska¢ za nie wysoka cene. Dostawcy
dostepu natomiast zyja z reklam dotaczonych do tresci; tres¢ jest zatem dla nich

2 Autor zauwaza: ,,cho¢ uzytkownicy deklaruja, ze nie zaplacg za tresci dostgpne w sieci, wy-
dawnictwa, ktére postawily na prenumerate cyfrowa, juz na niej zarabiaja”.
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jedynie ,,wabikiem” do reklam. ,,Model biznesowy «darmowe tresci za reklamy»
prowadzi do dwdch powaznych konsekwencji. Po pierwsze — do degradacji tresci,
a po drugie — do masowego naruszenia prywatnosci w celu personalizacji reklam”
[Cellary 2013]. Warto w tym miejscu przytoczy¢ wypowiedz Wojciecha Cellarego®,
wygloszona podczas Targow Ksiazki w 2012 roku w Warszawie, o tym, ze prawa
ekonomii nie znikaja w gospodarce opartej na wiedzy. ,,Na rynku kazdy powinien
placié, najlepiej sam, z wlasnych pienigdzy, za potrzebne mu produkty i ushugi. Jesli
na rynku kto$ dostaje co$ za darmo, to nie jest klientem, tylko produktem, ktory jest
wlasnie sprzedawany”?. Catkiem niedawno w mediach pojawita si¢ informacja, iz
badacze z Cambridge udowodnili, ze na podstawie tzw. lajkow z Facebooka moz-
na stwierdzi¢, jaki uzytkownik ma kolor skory, jakie poglady [Kalinowska 2013].
Tego typu ,,sprofilowanie” uzytkownika z powodzeniem wykorzystywane jest przez
rozne firmy i instytucje do wtasnych ekonomicznych celow. R6znym osobom ofe-
ruje si¢ ten sam towar po roéznej cenie, zaleznie od sity nabywczej, do ktérej zostat
przypisany. Za ten sam bilet lotniczy mozna zaptaci¢ inng ceng — dla kogos z USA
kupujacego go przy uzyciu wlasnego komputera bedzie on zapewne drozszy niz
dla uzytkownika kawiarenki internetowej w Tajlandii. Glosny byt ostatnio kazus
ksiggarni Amazon, ktora oferowata rozne ceny tych samych ksiazek w zaleznosci
od koszyka i historii zakupow danego klienta. W USA numer ubezpieczenia moze
by¢ wart nawet 240 dolarow, a historia wyszukiwanych stron WWW — podobnie jak
historia zdrowia — 57 dolaréw. Profilowanie moze mie¢ jeszcze jeden, negatywny
skutek dla konkretnego uzytkownika i — w efekcie — dla calego spoteczenstwa. Prze-
cietny uzytkownik Internetu nie wie, ze — w zaleznosci od profilu — wyszukiwarka,
np. Google, przedstawia r6zne informacje na to samo zapytanie. W ten sposob moze
dojs$¢ wreez do sprofilowania §wiatopogladu uzytkownika, zwtaszcza mtodego, kto-
rego nie tylko przypisuje si¢ do konkretnej kategorii, ale wrgez ksztattuje tak, by
stal si¢ odwzorowaniem tej kategorii [Siedlecka 2013]. Takiego niebezpieczenstwa
nie ma natomiast w przypadku czytelnikow prasy. Nawet jesli wydawcy posiadaja
pewne dane swoich czytelnikow, to nie s one ujawniane, bowiem podstawowgq za-
sada obowiazujaca w tym sektorze jest pozyskanie zaufania czytelnikow — zaufania,
ktorego ztamanie skonczytoby sig utrata odbiorcy.

5. Piractwo

Pomimo przedstawionych powyzej deklaracji czytelnikow o mozliwosci zakupu
w przysztosci wersji cyfrowych prasy (17% respondentdow), a takze przekonania,
iz tradycyjne wersje gazet i czasopism nigdy nie znikng (46% badanych), produ-

% Profesor, kierownik Katedry Technologii Informacyjnych na Uniwersytecie Ekonomicznym
w Poznaniu, cztonek Rady Informatyzacji przy ministrze administracji i cyfryzacji i Rady ds. Infor-
matyzacji Edukacji przy ministrze edukacji narodowe;j.

26 Cytaty pochodza z prezentacji pt.: ,,Wtasnos¢ intelektualna z perspektywy rynku pracy”.
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cenci tresci, w tym wydawcy prasy, stoja przed znaczacym problemem, jakim jest
coraz powszechniejsze nielegalne korzystanie z tresci. Problemowi piractwa zostat
poswiecony opublikowany w czerwcu 2017 roku raport firmy Deloitte pn.: ,,Pirac-
two w Internecie — straty dla kultury i gospodarki”. Raport powstatl na zlecenie Sto-
warzyszenia ,,Kreatywna Polska” 1 przedstawia analize wptywu zjawiska piractwa
internetowego na gospodarke Polski na wybranych rynkach kultury: telewizyjnym
i filmowym, muzycznym, ksigzkowym oraz prasowym?’.

Raport, bazujacy na reprezentatywnych badaniach rynkowych, przedstawia ska-
le piractwa, z jaka mamy do czynienia w Polsce. Okazuje si¢, iz co drugi internauta
w wieku 15-75 lat korzysta z nielegalnych zrodet tresci w Internecie. Prognozowana
catkowita wartos¢ pirackiej konsumpcji tresci z nielegalnych zrodet w Internecie
w latach 2017-2024 wyniesie prawie 30,5 mld zt. By uzmystowi¢ lepiej wysokos¢
tej sumy, autorzy raportu stwierdzaja, iz jest to kwota, ktéra pozwolitaby jednora-
zowo pokry¢ okoto 70% wartosci deficytu sektora publicznego za 2015 rok czy tez,
za ktorag mozna by wybudowac¢ okoto 730 km autostrad (to mniej wigcej odlegtosé
migdzy Rzeszowem i Berlinem).

Laczne roczne straty generowane w polskiej gospodarce (w 2016 roku) w wyni-
ku istnienia zjawiska piractwa tresci w Internecie na rynkach kreatywnych wyniosty
3 mld zt utraconego PKB, co stanowi kwote, ktdérg mozna by pokry¢ ok. 30% rocz-
nych wydatkéw Skarbu Panstwa na kulture i media za 2015 rok, czy tez za ktorg
kazdy Polak mogtby otrzymac 4 bilety do kina. Dla Skarbu Panstwa jest to strata
836 min zl, czyli kwota, za ktéra mozna by zbudowacé dwa Centra Nauki Kopernik
lub zasili¢ biblioteki 33 mln drukowanych ksigzek. Straty te oznaczajg takze utrate
27,5 tys. miejsc pracy, czyli tylu, ile pozwolitoby na catkowite zlikwidowanie bez-
robocia w Lodzi.

Dane zawarte w raporcie sg — autorzy niniejszego opracowania nie boja si¢ uzy¢
tego sformutowania — dramatyczne, a zjawisko piractwa, w przypadku braku pod-
jecia odpowiednich dziatan ze strony ustawodawcy, moze doprowadzi¢ do nieod-
wracalnych skutkow i zniszczenia calego sektora kreatywnego w Polsce. Nie mozna
bowiem zapomnie¢, iz producenci tresci, w tym wydawcy prasy, uzyskane dochody
reinwestujag w powstawanie nowych tresci, w omawianym tu przypadku — w po-
wstanie nowych, wartosciowych i wiarygodnych materiatow prasowych, tak wysoko
cenionych przez czytelnikow.

Wydaje sie takze, iz niezbedne sa prowadzone na szeroka skale dziatania edu-
kacyjne (i to juz na poczatku catego procesu edukacji), w przeciwnym razie nawet
najlepsze rozwigzania prawne nie pomoga zmieni¢ nastawienia obywateli — ich ci-
chego, ale powszechnego przyzwolenia na piractwo.

27 Raport w petnej wersji dostgpny jest na stronie internetowej kreatywnapolska.pl.
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6. Whnioski

1. Mimo ro6znego rodzaju trudnosci pojawiajacych si¢ w otoczeniu rynku praso-
wego prasa istnieje 1 ma si¢ nienajgorzej. Ze wzgledu na rozwoj nowych kanatow
komunikowania pojawiaja si¢ nowe no$niki i formy udostgpniania tresci prasowych.

2. Najnowsze badania wskazuja, iz konsumenci, a wlasciwie czytelnicy, coraz
chetniej korzystaja z nowych technologicznych rozwiazan, ale nie sa sktonni za to
placic.

3. W konsekwencji rozwija si¢ piractwo na niespotykana w innych krajach UE
skale, co przynosi ogromne straty zarowno dla tworcow, jak i wszystkich konsumen-
tow (podatnikow).

4. Realnym zagrozeniem nie tylko dla rynku prasowego, ale dla catego rynku
mediow jest brak regulacji prawnych z zakresu ochrony i efektywnej egzekucji praw
wlasnosci intelektualnej.

5. Wiele tytulow prasowych ma grupg wiernych czytelnikéw; zauwazalna jest
szczegblna wigz czytelnika z danym tytutem, wigz, ktora opiera si¢ na duzym zaufa-
niu czytelnika do danego tytutu.

Literatura

Barta J., Markiewicz R., Matlak A. (red.), 2008, Prawo mediow, wyd. 2, LexisNexis, Warszawa.

Castendyk O., Dommering E., Scheuer A., 2008, European Media Law, Kluwer Law international,
Austin.

Cellary W., 2013, Za darmowos¢ placi sie prywatnosciq, Gazeta Wyborcza, 12 kwietnia 2013, s. 14.

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2001/29/WE z dnia 22 maja 2001 r. w sprawie har-
monizacji niektorych aspektéw praw autorskich i pokrewnych w spoteczenstwie informacyjnym,
Dz. Urz. 2001, L 167.

Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordyna-
cji niektorych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ushug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustu-
gach medialnych), Dz.Urz. UE 2010, L 95.

Dzierzynska-Mielczarek J., 2017, Poziom konkurencji na rynku prasy w Polsce, Studia Medioznawcze,
z.4/2017,s. 121-134.

Fura M., 2012, Internauci jednak ptacq, Magazyn Dziennik Gazeta Prawna, 18-20 maja 2012, s. m4-m5.

Fusiecki J., 2013, Wiecej niz plus, Press, nr 7/2013, s. 46-48.

Gazeta Wyborcza, 21-22 pazdziernika 2017.

Goody J., 2006, Logika pisma a organizacja spoteczenstwa, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszaw-
skiego, Warszawa.

https://www.polityka.pl/opolityce/1724968, 1, polityka-liderem-sprzedazy-w-sierpniu-2017.read.

http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-na-czele-e-wydan-tygodnikow-opinii-wprost-ze-
spadkiem-dane-za-2014-rok#.

Kalinowska A., 2013, Niebezpieczne okruchy informacji, Rzeczpospolita, 13 marca 2013, s. A2.

Lemanska M., 2012, Tablety wzmacniajq magazyny, Rzeczpospolita, 17 grudnia 2012, s. B9.

Matlak A., 2004, Prawo autorskie w spoteczenstwie informacyjnym, Kantor Wydawniczy Zakamycze,
Krakow.



Prasa tradycyjna i cyfrowa. Wybrane zagadnienia 213

Mucha J. (red.), 2010, Nie tylko Internet. Nowe media, przyroda i ,,technologie spoteczne” a praktyki
kulturowe, Nomos, Krakow.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1222/2009 z dnia 25 listopada 2009 r.
w sprawie etykietowania opon pod katem efektywnosci paliwowej i innych zasadniczych parame-
trow, Dz.Urz. 2009 L 342.

Siedlecka E., 2013, Nie daj si¢ sprzeda¢ Facebookowi (rozmowa z K. Szymielewicz), Gazeta Wyborcza,
26-27.stycznia 2013, s. 22-23.

Sikorski M., Prasa drukowana umiera? Tak, bo nie ma dzisiaj sensu, http://antyweb.pl/papierowa-
prasa-umiera-tak-bo-nie-ma-dzisiaj-sensu/.

Walter M.M., S. von Lewinski S. (red.), 2010, European Copyright Law. A Commentary, Oxford.

Wierzchowska A., 2017, Igor Chalupec przejmuje Ruch, Puls Biznesu, 28 maja 2017, https://www.
pb.pl/igor-chalupec-przejmuje-ruch-862751 (dostep: 10.10.2017).

Wojtas J., 2012, Wykorzystywanie tresci prasowych przez portale internetowe i firmy monitorujgce
media — wybrane aspekty prawne, Studia Medioznawcze, 2/2012, s. 55-73.





