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Streszczenie: W artykule zidentyfikowano i zwrocono uwage na specyficzne elementy
produktu gospodarstw agroturystycznych zlokalizowanych w gminach wiejskich Pogorza
Izerskiego. Autorka omoéwita podstawowe uwarunkowania rozwoju produktu gospodarstw
agroturystycznych, jak réwniez mozliwosci ich wykorzystania w tworzeniu zr6znicowanej
i unikatowej oferty. Podkreslita, ze przyjecie charakterystycznych elementow $rodowiska
i kultury oraz wykorzystanie réznych aktywnosci gospodarstwa rolnego w ksztaltowaniu
sktadnikow oferty gospodarstw agroturystycznych oraz tworzenie komplementarnych i kom-
pleksowych produktow agroturystycznych pozwala na skuteczniejsze pozyskiwanie turysty
— goscia na konkurencyjnym rynku turystyki wiejskiej. Rozwazania uzupetniajg uwagi doty-
czagce mozliwosci wprowadzenia nowych ustug do oferty omawianych gospodarstw.

Stowa kluczowe: produkt agroturystyczny, elementy produktu agroturystycznego, czynniki
rozZwoju.

Summary: The article identifies and draws attention to specific product elements of agritour-
ism farms located in the rural communes of the Izerskie Foothills. The author discussed the
basic conditions for the product development of agritourism farms, as well as the possibilities
of their use in creating a diversified and unique offer. She emphasized that the adoption of
characteristic elements of the environment and culture and the use of different activities in
shaping the components of agritourism products and the creation of complementary and com-
prehensive offers allowed for more effective acquisition of a tourist on the competitive rural
tourism market. The considerations are supplemented by comments regarding the possibility
of introducing new services to the offer of the discussed farms.

Keywords: agritourism product, elements of an agritourism product, development factors.
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1. Wstep

Agroturystyka stanowi form¢ wypoczynku realizowanego na terenach wiejskich,

oparta na bazie noclegowej i gastronomicznej oraz aktywnos$ciach rekreacyjnych

zwigzanych z gospodarstwem rolnym [Sawicki, Mazurek-Kusiak 2010]. Petni ona
kilka funkcji w odniesieniu do gospodarstwa rolnego i obszaréw wiejskich, wsrod

ktérych na uwage zastuguje [Sikora 2014]:

» funkcja ekonomiczna — przejawia si¢ gtéwnie w tworzeniu dodatkowego docho-
du w gospodarstwie rolnym i powstawaniu nowych miejsc pracy (sezonowych,
jak tez poprzez rozwdj rzemiosta wiejskiego 1 ustug gastronomicznych),

* funkcja kulturowa — rozwoj agroturystyki popularyzuje i chroni od zapomnienia
wartos$ci kulturalne wsi, a jednocze$nie kultura inspiruje rozwdj oferty agrotu-
rystycznej,

» funkcja integracyjna — integracja migdzyludzka wynikajaca z obstugi gosci i na-
wigzywania relacji w trakcie wymiany ustug i informacji,

» funkcja poznawcza — realizuje funkcj¢ edukacyjng prowadzaca do poznania kul-
tury wsi, przyrody i pracy zwiazanej z rolnictwem.

W agroturystycznej bazie noclegowej dominuja podmioty okreslane jako mi-
kro- i mate o charakterze rodzinnym. Poréwnujac niepetne i trudno dostepne infor-
macje o omawianych obiektach w przekroju lat, nietatwo jest wskaza¢ jednoznacz-
nie ich liczbe w Polsce. Przyktadowo wedtug raportu GUS-u taczna liczba kwater
agroturystycznych w 2011 roku wyniosta 2981, a z pokojami go$cinnymi 8376
obiektow [Turystyka... 2013]. Z kolei wedlug opracowania sygnowanego przez
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi w 2006 roku byto 7450 gospodarstw,
w 2011 roku — 7852, a w 2014 roku — 8016 [Rolnictwo... 2015]. Dane z Banku
Danych Lokalnych GUS wskazuja, ze w Polsce w 2016 roku byly 802 obiek-
ty! petnigce funkcje kwater agroturystycznych. Celem artykutu jest identyfikacja
elementow produktu gospodarstw agroturystycznych zlokalizowanych w gmi-
nach wiejskich Pogoérza Izerskiego oraz analiza ich zréznicowania. Omoéwiono
podstawowe uwarunkowania rozwoju produktu gospodarstw agroturystycznych,
jak réwniez wskazano mozliwosci ich wykorzystania w tworzeniu zrdéznicowa-
nej 1 unikatowej oferty. Podkreslono, ze przyjecie charakterystycznych elementow
srodowiska 1 kultury oraz wykorzystanie pewnych aktywnos$ci gospodarstwa rol-
nego w ksztattowaniu zakresu oferty gospodarstw agroturystycznych oraz tworze-
nie komplementarnych i kompleksowych produktow agroturystycznych pozwala
na skuteczniejsze pozyskiwanie turysty — goscia na konkurencyjnym rynku tury-
styki wiejskiej. Rozwazania uzupehiajg uwagi dotyczace mozliwosci wprowadze-
nia nowych ustug do oferty omawianych gospodarstw.

! Obiekty posiadajace 10 i wiecej miejsc noclegowych. Dane z lat wczeSniejszych obejmuja
wszystkie gospodarstwa agroturystyczne.
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Do realizacji przyjetego celu zastosowano metodg opisu statystycznego przepro-
wadzonego na podstawie przegladu literatury, zrodetl internetowych oraz wlasnych
obserwacji i doswiadczenia.

2. Specyfika produktu gospodarstw agroturystycznych

Dziatalnos¢ ukierunkowana na potrzeby rynkowe to kluczowy element decydujacy
o sukcesie gospodarstw agroturystycznych, ktory stanowi podstawe kreowania ich
oferty turystycznej. Zaspokaja ona ztozone pragnienia materialno-duchowe uczest-
nikow ruchu turystycznego, do ktorych zalicza si¢ potrzeby o charakterze bytowym
(nocleg, wyzywienie, transport), jak tez motywy bedace impulsem podrozy tury-
stycznych (m.in.: wypoczynek, poznanie, rozrywka, rozwoj osobowosci i umiejet-
no$ci). Dlatego spelnienie zroznicowanych oczekiwan turysty wymaga stworzenia
komplementarnej wigzki dobr i ustlug na danym obszarze. Szereg czynnikéw wpty-
wajacych na ,,sume wrazen i doswiadczen turysty” [Medlik 1995] lezy bowiem,
poza mozliwosciami ich zaspokojenia przez pojedyncze gospodarstwa agrotu-
rystyczne. Mozna wskazaé¢ tu przede wszystkim elementy zaliczane do struktury
produktu turystycznego sensu largo?® lub tzw. efektow zewngtrznych [Kachniewska
2012], takich jak: walory turystyczne, infrastruktura turystyczna i paraturystyczna,
ushugi innych podmiotéw i ogdlnie rozumiana jako$¢ zycia realizowana na okreslo-
nym terenie. Niemniej jednak kazdy podmiot agroturystyczny musi zadbac o ksztatt
wlasnej oferty, gdyz wptywa ona na zadowolenie turysty i konfiguracje ogélnego
produktu w przekroju obszaru — stanowi bowiem jeden z podstawowych elementow
sktadowych jego struktury. Zwraca na ten fakt uwage szereg okreslen odnoszacych
si¢ do produktu turystycznego, jak tez produktu agroturystycznego. Mozna réwniez
spotka¢ sformulowania, iz produkt turystyczny regionu jest produktem ztozonym,
ksztattowanym przez rozne podmioty i sktadajacym sie z wielu pojedynczych, cze-
sciowo podobnych, cze$ciowo heterogenicznych, ale zawsze komplementarnych
ustug [Hotderna-Mielcarek 1998]. Dlatego tez definiowany jest on jako wypadkowa
produktow przedsigbiorstw zlokalizowanych na jego obszarze, atrakcji turystycz-
nych, dostepnosci poszczegdlnych miejscowosci oraz wizerunku regionu [Rapacz
(red.) 1997]. Produkt agroturystyczny stanowi zatem kombinacj¢ ustug miejsca
i ustug turystycznych w ramach danego gospodarstwa rolnego. Jego konsumpcja
zwigzana jest z pobytem w gospodarstwie rolnym i dotyczy r6znych form spedzania
czasu wolnego oraz uprawianych aktywnos$ci turystycznych i rekreacyjnych, kto-
rych dobor i kompozycja zalezy od obszaru, na jakim zlokalizowana jest dziatalnos¢
agroturystyczna.

Z uwagi na to, iz produkt agroturystyczny posiada okreslone cechy zwigzane
z miejscem powstania, walorami turystycznymi i osobg §wiadczaca ustugi, powinny

2 W literaturze okre$lanie roznych przekrojow produktu turystycznego jest niejednoznaczne (sze-
rzej: [Michalska-Dudek, Przeorek-Smyka 2010, s. 106]).
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charakteryzowac go wartos$ci zwiazane ze specyfika srodowiska wiejskiego, w tym
glownie niepowtarzalne elementy przyrody i kultury, a co za tym idzie réznorod-
no$¢, gtdbwnie przestrzenna, rozumiana jako unikalno$¢ swiadczonych ustug i ofero-
wanych wyrobow.

3. Wybrane determinanty ksztaltujace produkt
gospodarstw agroturystycznych

W procesie tworzenia oferty gospodarstwa agroturystyczne wykorzystuja szereg in-
formacji, wsrod ktorych do podstawowych nalezg te ptynace z otoczenia. Tworzy
ono warunki i system motywacji do kreowania odpowiednich produktow. Pozwala
na wilasciwg alokacj¢ zasobow pozostajacych w dyspozycji podmiotu. W literaturze
przedmiotu wystepuja rézne klasyfikacje 1 hierarchie determinant wptywajacych na
tempo i skale rozwoju turystyki wiejskiej, w tym agroturystyki (por. np.: [Gotembski
20006, s. 105-107; Durydiwka 2012; Sikora2012, s. 134-138; Sikora, Wartecka-Wa-
zynska 2013]). W analizach prowadzonych na poziomie regionalnym prezentowa-
ne jest podejscie, w ktorym wskazuje sie¢ dwie grupy czynnikow. Pierwsza okresla
atrakcyjno$¢ turystyczng regionu. Zalicza si¢ do niej: poziom rozwoju infrastruktury
turystycznej wraz z elementami warunkujgcymi dostepnos$¢ atrakcji turystycznych
oraz stan i charakter walorow regionalnych shuzacych rozwojowi turystyki. Druga
grupa obejmuje szereg czynnikow, wsrod ktorych na szczegdlng uwage zastuguja
determinanty spoteczne i ekonomiczne, jak tez instytucje i tworzona przez nie poli-
tyka rozwoju danego obszaru.

W tworzeniu produktu gospodarstw agroturystycznych najwazniejszym czyn-
nikiem sg walory turystyczne. Mozna podzieli¢ je na walory przyrodnicze i antro-
pogeniczne. Elementy srodowiska naturalnego roznicujg atrakcyjnos¢ turystyczng
poszczegblnych obszarow, wyznaczajac zakres zagospodarowania turystycznego,
a im bardziej unikalne, tym przypisuje si¢ im wigkszg site przyciggania turystow.
Stanowig coraz czgsciej czynnik decydujacy o wyborze miejsca wypoczynku i jego
formy. Wspotczesny cztowiek pragnie rozwija¢ swoje zainteresowania (w tym przy-
rodnicze), ,,powroci¢ do natury” i obcowaé z walorami §rodowiska geograficznego.
Z kolei w wielosktadnikowej ofercie agroturystycznej zespodt lokalnych zasobow
obszaru (dziedzictwa: przyrodniczego, kulturowego i historycznego) stanowi pod-
stawowy komponent tworzenia cickawego, niepowtarzalnego oraz konkurencyjnego
produktu turystycznego.

Podstawa tworzenia atrakcyjnych i niepowtarzanych produktow w agroturysty-
ce o charakterze strategicznym powinny by¢ sktadniki kultury niematerialnej, takie
jak np.: obrzedy, zwyczaje, rekodzieto, gwary, legendy oraz tradycje zycia rodzinne-
go 1 sgsiedzkiego. Dodatkowo w ich strukturze nalezaloby uwzgledniac:

» tzw. produkty tradycyjne, w tym kulinarne, charakterystyczne dla danych obsza-
réw, o chronionej prawnie nazwie i sposobie wytwarzania — oryginalnym i prze-
kazywanym z pokolenia na pokolenie,
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*  mozliwosci wspolpracy w tworzeniu atrakcyjnego produktu w formie wiosek te-
matycznych — stanowiacych interesujacy przyktad taczenia dziedzictwa kulturo-
wego z produktami agroturystycznymi oraz sie¢ powigzan lokalnych i rozwoju
nieformalnych wiezi spotecznych, ktére podtrzymuja atmosfere zaufania oraz
umozliwiaja przekazywanie warto$ci kulturowych i umiejetnosci rekodzielni-
czych nastepcom [Domanski 2001].

Obok walorow turystycznych istotng role w ksztaltowaniu produktu agrotury-
stycznego przypisuje si¢ determinantom o charakterze spotecznym i ekonomicznym.
Wisrod gtéwnych czynnikdéw spotecznych nalezy wymieni¢ m.in. [Kurek 2008]:

* wzrost poziomu wyksztalcenia ludnosci, prowadzacy do rozwijania motywow
poznawczych, w tym poznania srodowiska przyrodniczego,

e wzrost zainteresowania dziedzictwem kulturowym oraz zyciem mieszkancow
wsi,

e wzrost i tym samym powrét do potrzeby pielegnowania kontaktow osobistych,
e wzrost $wiadomosci zdrowotnych, prowadzacy do korzystania ze zdrowej zyw-
nosci, ciszy, spokoju, kontaktu z natura i uprawiania czynnego wypoczynku,

* wzrost liczby 0sob, zwlaszcza starszych, zainteresowanych ,.tagodnymi” forma-
mi wypoczynku.

W tworzeniu oferty gospodarstw duzg rolg odgrywaja rowniez dziatania
wspierajace wielofunkcyjny rozwdj obszarow wiejskich, w tym agroturystyke.
Do podstawowych mozna zaliczy¢ wsparcie przewidziane w realizowanym obec-
nie Programie Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 (PROW), np.
w instrumencie ,,Premie na rozpoczecie dzialalnosci pozarolniczej” wdrazanym
przez Agencje Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa. Takze w ramach tzw.
osi Leader, realizowanej przez lokalne grupy dziatania (LGD), organizowane jest
wsparcie dla matych gospodarstw, ktore nie sg w stanie osiaggngc¢ wartosci doda-
nej wylacznie z pracy na roli. Propaguje ono m.in. dofinansowanie zaktadania
dziatalnosci gospodarczej i rozwoj przedsigbiorczosci oraz dywersyfikacje zrodet
dochodu mieszkancow wsi [www.agropolska.pl]. Rowniez dziatania réznych or-
ganizacji rzagdowych i pozarzadowych wzmacniajg i zach¢caja podmioty i obszary
do rozwoju produktow agroturystycznych?.

Wsrdod zasobow gospodarstwa, warunkujacych ksztatt produktu agroturystycz-
nego, nalezy wymieni¢ przede wszystkim zasoby materialne i ludzkie. Pierwsze
wplywaja na poziom — jakos$¢ oferty (standard budynkéw, wyposazenie), jak tez
mozliwosci ksztaltowania ustug dodatkowych (posiadanie koni, todzi, rowerow, za-
plecze r¢kodzielnicze). Wiedza i umiejetnosci gospodarzy w duzym stopniu przy-
czyniajg si¢ do unikatowosci i zroznicowania oferowanego produktu.

3 Na przyktad projekt: ,,Produkt tradycyjny i lokalny: promocja, marka, dystrybucja — przyktady
dobrych praktyk” realizowany przez Fundacj¢ Rolniczej Roznorodnosci Biologicznej AgriNatura we
wspotpracy ze Spolecznym Instytutem Ekologicznym oraz Polskg Izba Produktu Regionalnego i Lo-
kalnego, www.produktyregionalne.pl.
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4. Zakres oferty gospodarstw agroturystycznych

Rozpatrujac produkt agroturystyczny przez pryzmat jego elementéow sktadowych,

nalezy zwréci¢ uwage na podstawowe (nocleg i wyzywienie) i dodatkowe jego kom-

ponenty (ustugi rozrywkowe, rekreacyjne i edukacyjne) oraz tzw. oferte wlasciwag,

ktora obejmuje produkty i ustugi bezposrednio zwigzane z procesem uprawy roslin

1 hodowli zwierzat, a takze przetworstwo surowcow rolniczych. Zalicza si¢ tu [Sa-

wicki, Mazurek-Kusiak 2010]:

» obserwacje¢ lub uczestnictwo w procesie produkcyjnym, np. w pracach polo-
wych, zbiorze warzyw,

» $ciezki dydaktyczne przebiegajace wsrod pol nalezacych do gospodarstwa,

*  bezposredni kontakt ze zwierzetami — m.in. mozliwos¢ ich karmienia, czyszczenia,

* poznawanie nazw ro$lin, np. w ogrddkach ziotowych, kwiatowych,

* uczestnictwo w domowym przetworstwie zasobow gospodarstwa — owocow,
warzyw, zbdz, produktéw zwierzgcych.

[lustracjg zakresu produktu turystycznego gospodarstw agroturystycznych moze
by¢ oferta omawianych podmiotow nalezgcych do obszarow wiejskich gmin Pogo-
rza lzerskiego. Analizie zostato poddanych szes¢dziesigt podmiotow. Zidentyfiko-
wane elementy, sktadajace si¢ na ich produkt turystyczny, prezentuje tabela 1.

Zamieszczone w tabeli 1 informacje o strukturze oferty turystycznej omawia-
nych podmiotéw maja charakter orientacyjny i obarczone sa bledem odnoszacym
si¢ do subiektywnych ocen gospodarzy, dotyczacych znaczenia prezentowanych da-
nych. Obiekty nie wskazuja wszystkich elementéw produktu turystycznego, gdyz
wszystkie posiadajg teren wokot budynku do wypoczynku, parking (miejsce przy-
gotowane w mniejszym lub wigkszym stopniu dla zmotoryzowanych gosci), przy-
najmniej jedng z form wyzywienia oraz w wickszym lub mniejszym zakresie wie-
dze¢ na temat okolicy, w ktorej prowadzg agroturystyke. Podobnie prawie wszystkie
podmioty posiadaja sale wielofunkcyjng (oznaczong w tabeli jako sala kominkowa
1 TV) oraz miejsce na ognisko lub grilla.

Zastanawiajacy jest natomiast stosunkowo waski zakres wskazywanych
w ofercie: warsztatow rekodzielniczych (niecate 12% obiektow), posiadanych
zwierzat (14% tacznie z konmi i rybami w stawach), produktow z wtasnych upraw
i hodowli (5% podmiotéw) oraz mozliwosci uczestniczenia w pracach w gospo-
darstwie rolnym (niecate 2%) i wykorzystania zywnosci ekologicznej (5% gospo-
darstw).

Z drugiej strony mozna zauwazy¢ wprowadzanie do produktu turystycznego go-
spodarstw agroturystycznych nowych elementow, do ktorych nalezy zaliczy¢:

* propagowanie kuchni typu slow food, opartej na miejscowych, zdrowych pro-
duktach,

* proponowanie diety bezglutenowej, wegetarianskiej i innych,

* wprowadzanie elementow spa i wellness (sauny, mini spa),
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Tabela 1. Elementy produktu turystycznego wskazywane przez gospodarzy

Udziat

Lp. Elementy produktu w % Uwagi
1 | Noclegi 100 Pojedyncze gospodarstwa posiadaja apartamenty lub domki.
Kilka — miejsce na ustawienie namiotow.
2 | Wyzywienie/aneks 55 Wyzywienie §wiadczone przez gospodarstwo lub aneks
kuchenny kuchenny — do wyboru, wyzywienie przez gospodarzy
i udostgpnianie aneksu kuchennego po 50% obiektow.
3 | Sala kominkowa, TV 36,67 | Czes¢ obiektow posiada telewizory w pokojach.
4 | Dostgp do wi-fi 21,67 | Oferowany w calym obiekcie lub w pokojach.
5 | Parking 21,67 | Dwa obiekty posiadaja monitorowany parking, jeden
zamykany na noc.
6 | Miejsce na grill, 65 Pojedyncze obiekty posiadaja murowane grille z altanami.
ognisko
7 | Plac zabaw dla dzieci 43,33 | Najczgsciej wyposazone w piaskownice, zjezdzalnig,
trampoling, hustawke. W pojedynczych sa tez domki, basen,
malpi gaj.
8 | Sprzet rekreacyjny 11,66 | Stot do ping-ponga, bilard, pitkarzyki, pole do mini golfa,
paletki do badmintona, tarcza z lotkami itp.
9 |,,Zasoby” do 20 Konie, stawy rybne, kajaki.
wypoczynku aktywnego
10 | Warsztaty 11,67 | Robienie kart okolicznos$ciowych, decoupage, glina, masa
solna, kolaze, mydlarskie, joga, tance w kregu, malarstwa,
taniec wspotczesny.
11 | Imprezy 18,33 | Przewaznie rodzinne lub firmowe w kameralnym gronie.
okolicznosciowe
12 | Zwierzeta, w tym: Mozliwos¢ przyjazdu z reguly po wezesniejszym
*  mozliwos¢ przyjazdu | 18,33 | uzgodnieniu.
* posiadanie zwierzat |5
13 | Ogrod rekreacyjny 41,67 | Zagospodarowana zielona przestrzen, czgsto z krzewami,
gdzie sg miejsca do wypoczynku (taweczki, stoliki, hamak,
lezaki)
14 | Informacje o okolicy 48,33 | Wskazywane mozliwosci spgdzenia czasu wolnego,
ijej atrakcjach pojedyncze przygotowane trasy wycieczek.
15 | Wypozyczanie sprzetu | 6,67 | Rowerow, kijkow do nordic walkingu.
16 |Inne 42 W tym m.in.: zywno$¢ ekologiczna, uczestnictwo

w pracach gospodarstwa rolnego, masaze (1%), specjalne
udogodnienia dla dzieci, w tym pokoj zabaw (3,3%),
sauna (5%), mini spa (1,6%), przewodniki i mapy
(1,6%), sprzedaz domowych przetwordéw, miodu, prac
artystycznych, udogodnienia dla osob niepetnosprawnych
ruchowo (1%).

Zrodto: opracowanie wilasne na podstawie [www.lgdpartnerstwoizerskie.pl, www.lwowekslaski.pl,
www.luban.ug.gov.pl, www.lesna.pl, www.wlen.pl, www.mirsk.pl, www.starakamieniaca.pl,
www.noclegiw.pl, www.agroturystykapolska.pl, www.choliday.pl oraz stron poszczegdlnych
gospodarstw agroturystycznych].
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» szeroki zakres udogodnien dla dzieci, poza standardowym placem zabaw, co jest
istotne, gdyz prawie 100% badanych podmiotow kieruje swoja oferte do rodzin
z dzie¢mi, niewiele ponad 3% gospodarstw oferuje ponadto: t6zeczka dziecig-
ce, krzesetka do karmienia, dodatkowg posciel, wanienke do kapieli, dodatkowe
reczniki, pokoj zabaw, biblioteczke z ksigzkami, gry, nosidetko, plastikowe na-
czynia, ptyty z muzyka i bajkami do stuchania, warsztaty,

* przejazdzki quadami i samochodami terenowymi.

5. Zakonczenie

Wzrostowy trend popularnosci szeroko rozumianej agroturystyki sktania gospodar-
stwa wiejskie do przebudowy czy tez wprowadzania nowych elementéw do struk-
tury oferowanych produktéw. Ksztattowanie podazy podmiotdéw agroturystycznych
jako wielosktadnikowych pakietow zaspokajajacych roznorodne potrzeby klientow
staje si¢ coraz bardziej powszechnym zjawiskiem, ktore determinuje dalszy rozwoj
turystyki wiejskiej.

Jednak w tworzeniu konkurencyjnego produktu obiektéw agroturystycznych
uwzglednia¢ nalezy caty zespot lokalnych ,,surowcdéw”, a zwlaszcza specyfike wsi
1 regionu oraz wynikajace z niej atrakcje, a takze réznorodne ustugi, ktére przedsta-
wiciele miejscowej spotecznosci swiadczy¢ moga na rzecz turystow. Nalezy row-
niez zwrdci¢ uwage 1 wykorzysta¢ wspolne dziatania na rzecz wzbogacenia oferty
agroturystycznej, jakie daje tworzenie, m.in. wiosek tematycznych, zagrod eduka-
cyjnych i szlakow tematycznych®. Pozwalaja one nie tylko na stworzenie unikal-
nych, zréznicowanych i kompleksowych ofert, ktére moga znalez¢ wielu nabyw-
cow, ale uzupetnig rowniez ograniczone mozliwosci poszczegodlnych gospodarstw
agroturystycznych oraz pozwalaja na integracje i zwigkszenie sity oddziatywania
tworzonych produktow.
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