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Streszczenie: Przedmiotem przeprowadzonych badan byta sprzedaz odziezy sportowej w kra-
jach Unii Europejskiej w latach 2007-2017. Celem badan byta budowa prognozy sprzedazy
odziezy sportowej w krajach Unii Europejskiej na 2018 r. Zrodlem danych statystycznych
byly bazy Passport i Eurostat. Na podstawie pozyskanych z nich danych obliczono wielkos¢
sprzedazy na 1000 mieszkancéw w poszczegdlnych krajach (w euro). Do budowy prognozy
sprzedazy uzyto modeli analogowych. Koncowe prognozy sprzedazy zbudowano na podsta-
wie prognoz czastkowych oraz prognoz kombinowanych. Do oceny dopuszczalnosci prognoz
na 2018 r. uzyto wzglednych bledow ex post prognoz wygastych zbudowanych na 2017 r.
W wyniku przeprowadzonych badan okazato si¢, ze mozliwa jest budowa dopuszczalnych
prognoz sprzedazy odziezy sportowej oraz ze w przypadku niektorych krajow lepsze byty
prognozy czastkowe, a w innych kombinowane.

Stowa kluczowe: Unia Europejska, odziez sportowa, sprzedaz, prognozy.

Summary: The subject of the research was the sale of sportswear in the European Union
countries in 2007— and the aim of the research was to build a forecast for the sale of sportswear
in the European Union countries for 2018. The source of statistical data were Passport and
Eurostat bases. On the basis of the data obtained from them, the sales volume per 1000
inhabitants in individual countries (in EUR) was calculated. Analog models were used to
build the sales forecast. Final sales forecasts were built on the basis of partial forecasts and
combined forecasts. In order to assess the admissibility of the forecasts for 2018, the relative
ex post errors of the forecasts made for 2017 were used. As a result of the conducted research
it turned out that it is possible to build acceptable forecasts for the sale of sportswear and that
in some countries partial forecasts were better and in others combined.

Keywords: European Union, sportswear, sale, forecasts.
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1. Wstep

Wzrost §wiadomosci zdrowotnej spoteczenstw oraz wzrost aktywnos$ci rekreacyjnej
wplywajg na wzrost wielko$ci sprzedazy odziezy sportowej na swiatowych rynkach
odziezy sportowej. Wzrost popytu na odziez sportowa determinowany jest rosnacy-
mi problemami zdrowotnymi spoteczenstw, rosnacymi dochodami ludnosci, rozwo-
jem infrastruktury sportowej oraz popularnymi imprezami sportowymi (np. igrzy-
skami olimpijskimi czy Pucharem Swiata w pitce noznej). Uwaza sie, ze $wiatowy
rynek odziezy sportowej rozszerzy si¢ znacznie w najblizszych latach'. W dziatalno-
$ci podmiotdéw gospodarczych dziatajacych na rynkach odziezy sportowej pomocne
moga by¢ zatem prognozy wielko$ci sprzedazy odziezy sportowej w poszczegodl-
nych krajach Unii Europejskiej. Prognozowanie wielkosci sprzedazy jest jednym
z waznych elementéw dziatalnosci przedsigbiorstwa, wptywajacym praktycznie na
kazdy aspekt jego funkcjonowania: procesy zakupowe (surowcow, potproduktow),
zatrudnienie, produkcje, logistyke, finanse, sprzedaz i obstuge klienta?.
Ksztattowanie si¢ wielkosci sprzedazy na krajowych rynkach odziezy sportowe;j
mozna rozpatrywacé w aspekcie konwergencji/dywergencji zachodzacej na badanych
rynkach oraz w aspekcie podobienstwa zmian zachodzacych w wielkosci sprzedazy
w czasie na badanych rynkach w przypadku niewystgpowania zjawiska konwergen-
cji/dywergencji. Zagadnieniu konwergencji gospodarczej poswigconych jest wiele
prac’. Wyniki przeprowadzonego badania zjawiska sigma konwergencji i bezwarun-

' Sporting Goods Market: Global Demand Analysis & Opportunity Outlook 2023, 2018, www.
researchnester.com/reports/sporting-goods-market-global-demand-analysis-opportunity-out-
look-2023/214.

2 C.W. Chase, Demand-Driven Forecasting: A Structured Approach to Forecasting, John Wiley
& Sons, Hoboken, NJ, 2013; M.P. Clements, D.F. Hendry, 4 Companion to Economic Forecasting,
Blackwell Publishers, Oxford 2002; J.M. Comer, Sales Management, Allyn and Bacon, Needham
Heights 1991; M. Gilliland, The Business Forecasting Deal, Wiley Online Books, 2015; J.E. Hanke,
D.W. Wichern, Business Forecasting, Pearson International Education, Upper Sadle River, NJ, 2009;
W.S. Mallios, Forecasting in Financial and Sports Gambling Markets: Adaptive Drift Modeling, John
Wiley & Sons, Hoboken, NJ, 2011; J.K. Shim, Strategic Business Forecasting, St. Lucie Press, New
York 2000; N. Liu, S. Ren, T. Choi, C.-L. Hui, S. Ng, Sales forecasting for fashion retailing service
industry: A review, Mathematical Problems in Engineering 2013, vol. 4; H.L. Lee, V. Padmanabhan,
S. Whang, Information distortion in a supply chain: The bullwhip effect, Management Science 1997,
vol. 43, no. 4; M.E. Nenn, L. Giustiniano, L. Pirolo, Demand forecasting in the fashion industry: A re-
view, International Journal of Engineering Business Management 2013, vol. 5; S. Thomassey, Sales
forecasts in clothing industry: The key success factor of the supply chain management, International
Journal of Production Economics 2010, vol. 128, no. 2.

3 R.J. Barro, X. Sala-i-Martin, Convergence, Convergence 1992, vol. 100, no. 2; G.E. Boyle,
T.G. McCarthy, 4 simple measure of -convergence, Oxford Bulletin of Economics and Statistics 1997,
vol. 59, no. 2; M. Shintani, 4 nonparametric measure of convergence towards purchasing power parity,
Journal of Applied Econometrics 2006, vol. 21, no. 5; A. lancu, Economic convergence. Applications
— second part, Romanian Journal of Economic Forecasting 2007, vol. 8, no. 4; S. Gnat, Konwergencja
cenowa na lokalnych rynkach nieruchomosci w aglomeracji szczecinskiej w latach 2008-2013, Studia
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kowej beta konwergencji zachodzacej na rynkach odziezy sportowej w wybranych
krajach Unii Europejskiej zamiescit w swej pracy T. Werner*. Badaniu podobienstwa
zmian zachodzacych na rynkach odziezy sportowej w czasie poswigcona byta praca
P. Dittmanna’. Brak jednak do tej pory badan dotyczacych prognozowania wielko-
$ci sprzedazy odziezy sportowej na rynkach krajow Unii Europejskiej na podstawie
podobienstwa zmian zachodzacych na tych rynkach w czasie. W celu czgsciowego
wypehienia tej luki badawczej postanowiono zatem podjaé probe budowy prognoz
wielko$ci sprzedazy oparta na wystgpowaniu podobienistwa w zmianach wielkosci
sprzedazy w roznych krajach Unii Europejskie;j.

Celem niniejszych badan byta konstrukcja prognoz sprzedazy odziezy sportowe;j
w krajach Unii Europejskiej na rok 2018.

Aby osiagna¢ cel badawczy, sformutowano dwa pytania badawcze.

1. Czy mozliwa bedzie budowa dopuszczalnych (tzn. akceptowanych ze wzgle-
du na wielko$¢ bledu) prognoz sprzedazy odziezy sportowej w krajach Unii Euro-
pejskiej za pomocg modeli analogowych?

2. Czy lepsze, pod wzgledem dopuszczalnosci, bedg prognozy czastkowe (opra-
cowywane na podstawie sprzedazy odziezy sportowej w innym kraju) czy prognozy
kombinowane (opracowywane na podstawie wielu prognoz czastkowych)?

2. Dane statystyczne i metoda prognozowania

2.1. Dane statystyczne

Przedmiotem badan byla sprzedaz odziezy sportowej w krajach Unii Europejskiej®
w latach 2007-2017. Zgodnie z baza Passport do odziezy sportowej zalicza si¢ m.in.:
spodenki, spodnie, sukienki, spodnice, topy, swetry, kurtki, ptaszcze, dresy, wyroby
ponczosznicze, obuwie sportowe, stroje kgpielowe, bielizne sportowa, rekawiczki,
czapki, szaliki. Zrodlem danych statystycznych byly bazy Passport i Eurostat. Na
podstawie pozyskanych z nich danych obliczono wielko$¢ sprzedazy na 1000 miesz-
kancoéw w poszczegdlnych krajach (w euro).

i Prace Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania 2014, nr 36; 1. Dittmann, Gamma konwergencja
cen na lokalnych rynkach mieszkaniowych w Polsce, Studia Ekonomiczne 2014, nr 181; M.G. Pittau,
R. Zelli, R. Massari, Evidence of convergence clubs using mixture models, Econometric Reviews 2016,
vol. 35, no. 7; K. Konopczak, A. Welfe, Convergence-driven inflation and the channels of its absorp-
tion, Journal of Policy Modeling 2017, vol. 39, no. 6.

*T. Werner, Sigma and beta convergence of sportswear markets in European Union countries, [wW:]
Szkutnik W., Saczewska-Piotrowska A., Hadas-Dyduch M., Acedanski J. (red.), 10th International Sci-
entific Conference “Analysis of International Relations 2018. Methods and Models of Regional Deve-
lopment. Summer Edition”. Conference Proceedings, Publishing House of the University of Economics
in Katowice, Katowice 2018.

5 P. Dittmann, Sprzedaz odziezy sportowej w krajach Unii Europejskiej — ocena podobieristwa
poziomu i zmian w czasie, Studia Ekonomiczne 2018 [w druku].

6 Ze wzgledu na brak danych w badaniu nie uwzglgdniono Cypru, Malty i Luksemburga.



10 Pawel Dittmann

2.2. Metoda prognozowania

Prognozowanie oparte jest na prawidlowos$ciach retrospektywnych lub prospektyw-
nych wystepujacych w rozwoju prognozowanego zjawiska lub pomigdzy prognozo-
wanym zjawiskiem a innymi zjawiskami. W zalezno$ci od rodzaju prawidtowosci
stanowigcych podstawe budowy prognoz do konstrukcji prognoz uzywa si¢ réoznych
modeli prognostycznych (rys. 1).

Jednymi z modeli, ktére moga by¢ stosowane w przypadku oparcia budowy
prognozy na prawidtowosciach retrospektywnych wystepujacych pomigdzy rozwo-
jem zjawiska w jednym obiekcie a rozwojem tego zjawiska w innych obiektach, sa
modele analogowe. Uzywajac do budowy prognoz modeli analogowych, odchodzi
si¢ od ekstrapolacji retrospektywnych prawidlowosci zaobserwowanych w rozwoju
prognozowanego zjawiska (rys. 1), lecz przyjmuje zaloZenie o podobienstwie wy-
stepujacym pomiedzy rozwojem zjawiska w jednym obiekcie (np. kraju) a roz-
wojem tego zjawiska w innych obiektach (krajach). Podobienstwo jest rozumiane
jako podobienstwo zmian w czasie warto§ci zmiennej prognozowanej Y, charaktery-
zujacej prognozowane zjawisko w jednym obiekcie, do zmian tej zmiennej opisuja-
cej to zjawisko w innym obiekcie, nazywanych dalej zmienna objasniajaca X.

Prawidlowosci

W rozwoju prognozowanego zjawiska pomigdzy prognozowanym zjawiskiem
a innymi zjawiskami

« modele szeregdéw czasowych » modele ekonometryczne
« modele formalne II rodzaju o drzewa regresyjne
« modele nieformalne (myslowe) « modele analogowe

« modele ze zmiennymi wiodacymi
o testy rynkowe

» modele formalne II rodzaju

« modele nieformalne (myslowe)

Rys. 1. Prawidlowosci a modele prognozowania

Zrédto: P. Dittmann, E. Szabela-Pasierbinska, 1. Dittmann, A. Szpulak, Prognozowanie w zarzqdzaniu
przedsiebiorstwem, Wydawnictwo Nieoczywiste i Wolters Kluwer, Warszawa 2016.

Wybér do konstrukcji prognoz sprzedazy odziezy sportowej modeli analogo-
wych wynikatl ze zidentyfikowanych wcze$niej podobienstw w rozwoju sprzeda-
zy tych artykulow w krajach Unii Europejskiej’.

Prognozowanie analogowe jest wnioskowaniem o przysztosci danego zjawiska
(np. wielkosci sprzedazy odziezy sportowej) wystepujacego w danym obiekcie, na
podstawie informacji o ksztattowaniu si¢ tego zjawiska w innych obiektach.

" P. Dittmann, Sprzedaz odziezy...
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Do pomiaru stopnia tego podobienstwa mozna uzy¢ wspotczynnika korelacji
liniowej® lub miary podobienstwa m zaproponowanej w pracy M. Cieslaka i R. Ja-
sinskiego’:

m=ﬁ lm;, —1<m<l,

gdzie: m; =1 — %ai, gdy znaki wspotczynnikow kierunkowych prostej przechodza-
cej przez punkty (i, y,) oraz (i + 1, y,, ) 1 prostej przechodzgcej przez punkty (Z,
x)oraz (i + 1, x,, ) sa takie same, lub m; = — %, gdy znaki wspolczynnikow
kierunkowych prostych sg rézne, o, — miara tukowa kata zawartego migdzy
obu prostymi, n — liczba obserwacji zmiennych Y oraz X w przedziatach po-
dobienstwa, y, y,, — warto$ci zmiennej prognozowanej Y charakteryzujgcej
pierwszy obiekt w okresie/momencie i, 7 +1, x, x ., — warto$ci zmiennej obja-
$niajacej X charakteryzujacej drugi obiekt w okresie/momencie i, i +1.

Dodatnie warto$ci miary m oznaczaja, ze w badanych obiektach wystepuje po-
dobienstwo w rozwoju badanego zjawiska (w ksztaltowaniu si¢ warto$ci zmiennych
opisujacych to zjawisko). Stopien podobienstwa jest tym wyzszy, im bardziej war-
to$¢ miary jest blizsza jednosci.

Warto$¢ miary m wyznacza si¢ dla jednakowej dtugosci fragmentow szeregow
czasowych zmiennej Y (opisujacej zjawisko w obiekcie, dla ktérego buduje si¢ pro-
gnoze) oraz zmiennej X (opisujacej zjawisko w obiekcie tzw. wiodacym, na podsta-
wie ktorego ma by¢ budowana prognoza). W celach prognostycznych do obliczenia
warto$ci miary m wybiera si¢ koncowy fragment szeregu czasowego zmiennej pro-
gnozowanej Y, pochodzacy z przedziatu czasu P”. W szeregu czasowym zmiennej
objasniajacej poszukuje si¢ mozliwie najwczesniejszego fragmentu szeregu, pocho-
dzacego z przedziatu P® o tej samej dhugosci co przedziat P, dla ktérego wartos$¢
miary m jest co najmniej rowna przyjetej wartosci progowej m” bliskiej jednosci.
Roéznice w czasie pomigdzy poczatkiem w przedziatu P® a poczatkiem przedziatu
P nazywa si¢ wyprzedzeniem w czasie.

Gdy wystepuje silne podobienstwo migdzy zmienna prognozowana ¥ a zmienng
objasniajaca X (obliczona warto$¢ miary m > m") oraz znane sg warto$ci zmiennej
objasniajacej X po przedziale podobienstwa P®, wowczas mozna wyznaczy¢ pro-
gnoze czastkowa zmiennej Y.

Prognoza czastkowa nazywa si¢ przedluzenie szeregu czasowego zmiennej
prognozowanej poza przedzial podobienstwa PV o fragment szeregu zmiennej ob-
jasniajacej pochodzacy z przedziatu czasu, ktory nastepuje po przedziale podobien-
stwa P®, skorygowany o réznice miedzy gorng granicg przedziatu podobienstwa

8 P. Dittmann, Modele regresji w prognozowaniu w przedsigbiorstwie, Prace Naukowe Akademii
Ekonomicznej we Wroctawiu 2001, nr 919.
® M. Cieslak, R. Jasiniski, Miara podobienstwa funkcji, Przeglad Statystyczny 1979.
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zmiennej prognozowanej a gorng granicg przedziatu podobienstwa zmiennej obja-
$niajacej.

W przypadku prognoz czastkowych wyznaczonych na podstawie dwoch lub
wiekszej liczby zmiennych objasniajacych mozna wyznaczy¢ prognoze kombino-
wanag.

Prognoza kombinowana (w pracy M. Cieslaka i R. Jasinskiego nazywana pro-
gnoza globalng'’) nazywa si¢ przedtuzenie szeregu czasowego zmiennej prognozo-
wanej poza przedzial podobienstwa PV o $rednig wazong prognoz czastkowych. Jako
wag mozna uzy¢ wartosci miar m dla poszczego6lnych zmiennych objasniajacych.

Do oceny dopuszczalnosci prognoz uzywa si¢ bledow prognoz ex ante, btgdow
ex post prognoz wygastych badz oceny stownej. Do oceny dopuszczalnosci prognoz
czastkowych oraz prognozy kombinowanej, zbudowanych w przedstawiony wyzej
sposob, nie mozna uzy¢ btedu ex ante', dlatego autorzy metody proponuja prze-
prowadzenie stownej oceny dopuszczalnosci prognozy opartej na wartosci miary
podobienstwa m oraz liczbie obiektoéw podobnych'>. W niniejszym badaniu propo-
nuje si¢ zastosowanie w tym celu wzglednego btedu ex post zbudowanych prognoz
wygastych®? obliczonego wedtug wzoru:

tp:y‘Ty*-mO%,

gdzie: y — rzeczywista warto$¢ zmiennej Y, y* — prognoza zmiennej Y.

Oprocz oceny dopuszczalnosci zbudowanych prognoz (pierwsze pytanie badaw-
cze) zostanie on uzyty do uzyskania odpowiedzi na drugie z pytan badawczych.

3. Wyniki

Zidentyfikowane we wcze$niejszym badaniu rynki wiodgce dla poszczegdlnych kra-
jow Unii Europejskiej'* oraz warto$ci miar podobienstwa m zamieszczono w tab. 1.
W przypadku trzech krajow nie udato si¢ zidentyfikowaé rynkow (krajow) wioda-
cych, w ktorych zmiany sprzedazy wystepowaly wczesniej niz w innych krajach.
Byly to: Finlandia, Irlandia i Stowenia. Zbudowane dla pozostatych krajow czastko-
we i kombinowane prognozy wygaste na 2017 rok oraz btedy ex post tych prognoz
zamieszczono w tab. 1.

Ocena trafno$ci oraz dopuszczalno$ci zbudowanych prognoz nalezy do od-
biorcy prognozy. Od jego preferencji dotyczacych akceptowanej wielkosci bte-

" M. Cieslak, R. Jasinski, wyd. cyt.

! Przypuszczalny btad budowanej prognozy.

12 M. Cieslak, R. Jasinski, wyd. cyt.

13 Prognoza wygasta — prognoza budowana na okres, dla ktorego znane sg rzeczywiste warto$ci
zmiennej prognozowane;j.

4'W badaniu przyjeto wartos¢ progowa miary m rowna 0,7.
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du prognozy zalezy, czy prognoza zostanie uznana za trafng badz dopuszczalna.
Mozna jednak zauwazy¢, ze najmniejsze btedy ex post prognoz wygastych (czast-
kowych badZz kombinowanych) dla wigkszosci badanych krajow ksztaltowaly si¢
na niskim, nie przekraczajacym 3%, poziomie (tab. 1). Wydaje si¢ zatem, ze zbu-
dowane dla tych krajéw na 2018 r. prognozy mozna uzna¢ za trafne. Wyjatkami
byly: Polska, Portugalia i Francja, dla ktérych btedy prognoz wygastych wyniosty
odpowiednio: 5,9; 8,01 9,3%.

Tabela 1. Rynki wiodace, prognozy wygaste oraz ich bledy ex post, prognozy na rok 2018

Kraje W‘?gg:;e mo |y @) | Pan@ | vt | Pan® | Yo
1 2 3 4 5 6 7 8

Chorwacja 0,776 | 102 822 2.4
Estonia 0,748 | 104 647 2.4
Lotwa 0,748 | 106 460 6,0

Austria Litwa 0,748 | 106295 -5,8 103 336 -29 105 239
Polska 0,748 | 102 896 -2,5
Francja 0,749 | 102265 -1,8
Niemcy 0,997 | 102724 -23
Bulgaria 0,749 | 120599 1,6
Chorwacja 0,714 | 119339 2,7
Czechy 0,750 | 119929 2,2

Belgia 120 932 14 124 478
Rumunia 0,748 | 120067 2,1
Austria 0,748 | 118 408 34
Szwecja 0,750 | 127 164 =37
Chorwacja 0,999 36 595 1,2
Czechy 0,999 35610 -1,5

Bulgaria | Wegry 0,778 36422 -1,0 36974 -2,6 40 240
Austria 0,997 34 088 5.4
Wielka Brytania 0,750 43 705 -21,2
Estonia 1,000 75378 10,1
Lotwa 1,000 76 537 8,7
Litwa 1,000 77931 7,0

Chorwacja | Polska 1,000 76 465 8,8 77 476 7,6 84226
Francja 1,000 76 279 9,0
Niemcy 0,778 75271 10,2
Szwecja 0,778 85 835 -2,4
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Tabela 1, cd.

1 2 3 4 5 6 7 8
Chorwacja 1,000 59 540 -0,7
Estonia 1,000 61 366 -3.8
Lotwa 1,000 63179 -6,9
Caech Litwa 1,000 63014 -6,6 61305 3.7 61957
2 Tholska 1,000 | 59992 | 15 :
Francja 0,999 58 983 0,2
Niemcy 0,750 59 295 -0,3
Szwecja 0,750 65 652 -11,0
Bulgaria 0,750 | 109 540 1,0
Chorwacja 0,999 | 109992 0,6
Estonia 0,778 | 109 356 1,2
Lotwa 1,000 | 113 631 2,7
. Litwa 1,000 | 113 466 -2,5
Dania 110 929 -0,3 115 620
Polska 1,000 | 110 066 0,5
Austria 0,748 | 107 348 3,0
Francja 0,999 | 109436 1,1
Niemcy 0,750 | 109 747 0,8
Szwecja 0,750 | 116 104 -49
) Austria 0,748 70 584 8,5
Estonia - 76 939 0,3 76 033
Szwecja 0,778 83 049 -7,6
Finlandia - - -
Francja Szwecja 0,777 | 113 382 -9,3 113 382 -93 111772
) Holandia 0,746 56 047 2.4
Grecja - 59 738 9.1 59 433
Portugalia 0,750 63410 -15,8
Chorwacja 0,750 | 105856 -0,5
Czechy 0,750 | 104 871 0,5
Wegry 0,999 | 104 691 0,6
Hiszpania | Rumunia 0,776 | 104973 0,4 107 348 -1,9 107 203
Belgia 1,000 | 105242 0,1
Szwecja 0,777 | 115815 -9,9
Wielka Brytania 0,999 | 110349 —4,7
Wegry 0,747 | 106982 1,9
. Rumunia 0,994 | 107 300 1,6
Holandia - 108 477 0,5 112 189
Belgia 0,710 | 107 533 1,4
Wielka Brytania 0,710 | 112 640 =33
Irlandia
. Austria 0,748 92913 8,3
Litwa - 99 268 2,1 98 362
Szwecja 0,778 | 105378 —4.0
Austria 0,748 94 479 8,5
Lotwa - 100 835 2,3 99 929
Szwecja 0,778 | 106 945 -3,6
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1 2 3 4 5 6 7 8
Bulgaria 0,992 | 124 684 0,2
. Estonia 0,750 | 126961 -1,7
Niemcy 125233 -0,3 127 800
Wegry 0,715 | 124 237 0,5
Hiszpania 0,778 125 147 -0,2
Austria 0,748 48 830 6,3
Polska - 55185 -5,9 (54279
Szwecja 0,778 61295 -17,6
Wegry 0,713 96 265 5,1
~ | Rumunia 0,748 96 179 5,2
Portugalia - 97578 3,8 |111200
Belgia 0,714 96 412 5,0
Wielka Brytania | 0,714 | 101 520 -0,1
Chorwacja 0,998 19 280 3,8
Czechy 0,749 19 870 0,9
Estonia 0,715 22 131 -10,4
Lotwa 0,715 23767 18,6
. Litwa 0,715 23492 -17,2
Rumunia - - 21 561 -7,6 21352
Wielka Brytania 0,998 27 965 -39,5
Polska 0,715 20 778 -3,6
Austria 0,747 18 348 8,5
Belgia 0,998 20 245 -1,0
Francja 0,715 18 851 6,0
Butgaria 0,749 28 812 -3,8
) Rumunia 0,712 28014 -0,9
Stowacja - - 30 673 -10,5 |29 737
Hiszpania 0,999 30437 -9.6
Szwecja 0,749 35376 27,4
Stowenia
Austria 0,750 | 217 818 -0,8
Szwecja | Finlandia 0,714 | 215239 0,4 216 025 0,1 [223780
Irlandia 0,714 | 214927 0,6
Chorwacja 1,000 35977 3,3
Estonia 0,750 37 940 -1,9
Lotwa 1,000 38 889 4,5
Litwa 1,000 38614 -3,7
Polska 1,000 35900 3,6
Wegry - 37159 0,2 [41526
Austria 0,714 33748 9.3
Belgia 0,750 35367 5,0
Francja 0,999 33973 8,7
Szwecja 0,714 38 181 -2,6
Wielka Brytania 0,999 42 068 —-13,0
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Tabela 1, cd.

1 2 3 4 5 6 7 8

Butlgaria 0,750 122 188 4,6
Lotwa 1,000 126 279 1,4
Litwa 1,000 126 114 1,6

Wielka Polska 1,000 122 714 4,2

Brytania | Austria 0,748 119 996 6,3 123 887 33 tal 282
Francja 0,992 122 084 4,7
Niemcy 0,750 122 395 4,5
Szwecja 0,750 128 752 0,5

Wiochy Portugalia 0,999 108 808 -8,0 | 108 808 -8,0 116 399

Czcionka pogrubiong zaznaczono najmniejsze btgdy prognoz wygastych; m — warto§¢ miary podo-
biefistwa, y,,,, (cz) — czastkowa prognoza wygasta na 2017 r., ¥,,,,(cz) — blad prognozy czastkowej na
2017 1., y5,, (k) — wygasta prognoza kombinowana na 2017 r., ¥,,,, (k) — blad prognozy kombinowanej
na 2017 1., ¥, — prognoza na 2018 r.

Zrodto: P. Dittmann, Sprzedaz odziezy... oraz obliczenia wiasne.

W wyniku przeprowadzonego badania stwierdzono takze, ze mniejsze btedy ex
post prognoz wygastych uzyskano dla 11 krajow w przypadku prognoz czastkowych
oraz dla 9 krajow w przypadku prognoz kombinowanych (tab. 2). Dla dwéch kra-
jow: Francji i Wloch (ze wzgledu na jeden rynek/kraj wiodacy) prognozy czastkowe
byty jednoczesnie prognozami kombinowanymi.

Tabela 2. Poréwnanie prognoz czastkowych i kombinowanych pod wzglgdem dopuszczalnos$ci

Prognozy Czastkowe Kombinowane

Liczba lepszych prognoz” 11 9

* W przypadku Francji i Wloch prognozy czastkowe byty identyczne z prognozami kombinowa-
nymi.

Zrodto: obliczenia wlasne.

Uznano zatem, ze mozna wyznaczy¢ prognozy sprzedazy odziezy sportowej dla
badanych krajow Unii Europejskiej na 2018 r. (por. tab. 1). Biorgc pod uwage wiel-
kos$¢ bledow ex post prognoz wcezesniejszych, zbudowano je badz jako prognozy
czastkowe (na podstawie jednego rynku wiodacego), badz jako prognozy kombino-
wane. Ze wzgledu na stosunkowo niewielkie btedy prognoz wczesniejszych wydaje
sig, ze skonstruowane prognozy mozna uzna¢ za dopuszczalne.

Mnozac prognozowane dla poszczegdlnych krajow wielkosci sprzedazy przez
planowane udziaty w rynku konkretnych sprzedawcow (producentow odziezy spor-
towej), mozna wyznaczy¢ takze prognozy sprzedazy dla tych przedsiebiorstw.
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4. Zakonczenie

W pracy zbudowano prognozy sprzedazy odziezy sportowej dla krajow Unii Euro-
pejskiej. Zatem sformulowany cel badawczy zostal osiagniety. Przeprowadzone ba-
danie wykazalo, ze mozliwa jest budowa dopuszczalnych prognoz sprzedazy odzie-
7y sportowej przy uzyciu modeli analogowych (pozytywna odpowiedz na pierwsze
pytanie badawcze). Jednoczesnie nie uzyskano jednoznacznej odpowiedzi na drugie
ze sformutowanych pytan badawczych. W przypadku niektorych krajow lepsze, pod
wzgledem dopuszczalnosci prognoz, byly prognozy czastkowe, za$ w przypadku
innych — prognozy kombinowane. Oznacza to, ze w konstrukcji prognoz na nastep-
ne lata z uzyciem modeli analogowych nalezatoby uwzglednia¢ prognozy zarowno
czastkowe, jak i kombinowane, a nastgpnie wybrac lepsze pod wzglgdem ich do-
puszczalnosci.
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