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WSTEP

Systematycznie rosngce dochody realne ludnosci powodujq zmiems
ny w strukturze spozycia spoleczenstwa naszego kraju, Szybko wzra=
sta wielkosé funduszu spoiyclia przeznaczonego na cele turystycszne,
zaréwno w wyniku dynamicznego rozwoju ruchu turystycznego, Jjak. 1
wydatkédw turystycznych ludnosSci i ze spoiecznego funduszu spoiyciae.
Zaspokojenie popyty turystycznego zwigzane Jjest z czasowym przee
mieszozaniem sig ludzi z miejsc staiego zamieszkania do miejsc
turystycznie atrakcyJjonyche. Potrzeby turystéw pobudzane sq bowiem
przeg czynnik, ktéry ich w dany obszar przywiédi, ozyli przez wa=
lory turystyczne.

Przemieszczanle sig podmiotéw popytu turystyoznego w przee=
strzeni powoduje, Ze na obszarach docelowych, czyli w rejonach
turystycznych powstajq spocyficzne stosunki rynkowe, ktére nie
zostaly jeszcze w dostatecznym stopniu poznane. Koniecznodé po=
znania tych stosunkéw 1 ciaglego ich Sledzenia wynika 2 zadad
polityki spolecznej painstwa, w ktérej zaspokajanie potrzeb w za=
kresie wypoczynku, regeneracji sit i poznania ma znaczqce miejsce.

Polityka pahstwa wymaga od gospodarzy obszardéw turystycznych
podjecia wielu istotnych decyzji gospodarczych. Nie mogg one byé
przypadkowe 1 krétkowzroczme. Procesy przygotowania informacji
do podjecla decyzji, ich trafnosé bgdg mialy zasadniczy wpiyw
na zaspokojenie potrzeb w zakresie turystyki oraz na rozwédj go=
spodarozy obszaréw turystyczuych i na zachowanie odpowiednich
proporoji i tadu miedzy réinymi funkcjaml gospodarczyml tyoh

obszaréwe.
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W celu przygotowania wspomnianych decyzji niezbedne Jest
prowadzenie badaid rynku turystycznego, ktére poprzez systematyczne
mierzenie zjawisk rynkowych i ich analizg pozwolg na przewidywanie

ksztattu elementéw rynku i zachowania sig jego podmiotéw. Wynilkd
badah umozliwig wczesne przedsiewzlgcie odpowiednich krokéw przez
wiaedze polityczno=administracyjne rejonéw turystycznych zmierzaw
Jacyoch do wiasciwego 1 moZliwie pelnego zaspokojenia potrzeb tue
rystéw. Powyisze przedsigwzigcia pozwolgq uwzglednié réwniei ko=
rzysci dla rejonéw'%raz jego mieszkaicéw, przedsigbiorstw i insty=
tuoJi wytwarzajqcych dobra turystyczne.

Celem ninie jszeJ rozprawy, w Swietle powysszych przesianek,
Jest opracowanie systemu badai regionalnego rynku turystycznego,
to znaczy ustalenle zbioru zasad postepowania zmierzajqcych do
oceny sytuacjli rynkowej 1 wyboru sposobéw oddziaiywania na zja=
wiska 1 procesy rynkowe.

Zekres przestrzenny badan dotyczy cze¢sci obszaru wojewbddztwa
Jelenilogérskiego, ktéra wyréznia si¢ zwartosScig przeéestrzenno=ekoe
nomiczng, obejmujge Kotling Jeleniogérsksa i przylegie do nilej
pasma gérskie. Zaproponowano dla tego obszaru nazwg "karkonoski
rejon turystyczny".

Zakres czasowy badaf obejmuje lata 1967 = 1975, Anallza zja-—
wisk rynkowych zachodzgcych w tym czasie jest w rozprawle podsta=
wg do opracowania hipotez dotyczgcych ksztaltowania sig elementéw
rynku turystycznego przyjetego do badan obszaru do 1990 roku,

W realizacjl celu rozprawy posiuzono sig w szerokim zakresie
metodami statystyczno=matematyczonyml, migdzy innymis:
= metodami badah szeregdéw czasowych, strukturelnych i przestrzens

nych,



= metodq trendu liniowego,
= motodami badaa wzajemnych zwigzkéw zjawisk ekonomicznyoh,
= liniowynli modelami ekonometryczanymi.

Metody powyisze wykorzystano do charakbterystyki zjawisk rynkoe
wych, dla ktérych systematycznie grogadzone sg dene stabtystyczne.
Natomiast do oceny zjawisk wystepujgcych na rynku turystycznym,
dla ktérych brak jest statystycznych danych lub sq one niekomple=
tne zaproponowano nowe sposoby postepowaniae. PosluZono sig réwniei
badaniami ankietowyﬁi, z ktérych informacje przetworzone na elektro
nicznej maszynie cyfrowej umozliwily uzupeinienie i weryfikacJe
przeprowadzonych badai statystycznych.

Praca sklada sl¢ z czterech rozdzialéw. Pierwszy rozdzial obej=
mJje teoretyczne zagadnienia dotyczqce funkcjonowania regionalnego
rynku turystycznego. W drugim rozdziale, na bazie materiazu empi=
rycznego dotyczgqcego roku 1975, dokonano wyboru oraz przedstawiono
propozycje metod oceny zjawisk rynku turysfycznego. Rozdzlal trze=
ci zawlera analize zuian zachodzgcych w czy;mikach i ich wpiyw na
elementy rynku turystycznego. Rozdzial ostatnl przedstawia propo=
gycje wykorzystania wynikéw badaid rynku turystyczuego do okresle=
nia celéw polityki turystycznej.w rejonie 1 ich realizatji w przyw
8ziych okresach.

Przeprowadzone badanla w niniejszeJ rozprawle nle wyczerpujg
podjotego problem badawczegoe. Stanowig one jednq £ préb okreslenia
systemu badaeh rynku turystycznego, a w szczegdlmosci jego ukladu
regionalnego. Cel poznawczy baden tkwi w doborze metodologicznych
drég oceny zJjawisk rynkowych. Przedstawlone propozycje i przepro=
wadzone wywody beda wigc musialy byé poddawane ciggiej weryfikaocji
w trakcie ich sgosowania, co pozwoli na ich doskonalenie i odkryy
wanie nowych me tod badain rynku turystyoznego.



I, MECHANIZM RINKU TURYSTYCZNEGO

1¢1¢ PoJecle rynltu turystycznego 1 jego elementy
1¢1¢1s Okreslenie rynku turystycznego

Rynek nalezy do tych kategorii ekonmomlicznych, ktére majqg wie=
le definicji 1/. Jest rzeczy bezsporng, %e rynek jest produktem
spolecznego podziafu pracy. Wraz z poglgbiajgcym sig podziaiem
prac produkoyjnych, wytwory tych prac stajq si¢ oddzielnymi przed=
niotami wymiany. Rynek jest wiec kategorigq ekonomiczng scisle
gwigqzang 2 produkc]jq towarowg, bez ktérej] nie istnieje..

E.Garbacik uwaza, e rynek to zespél warunkéw i czynnikéw,
ktére prowadzg do nawlgzania stosunkéw wyniennych w formie aktédw
kupna i'sprzedazy 2/. American Marke ting Association w swe] defie
nicji rynku wprowadza do powyzszego ujecia nowe elementy = rynek
to "zblér /zespblr/ sil i warunkéw, w ramach ktérych kupujacy i
sprzedajgcy podejmujq decyzje dajgce w wyniku tramsfer débr 1
us tug" 3/. Tyml elementami sg podmioty aktu wymiany. T¢ samg
treéé rynku A Hodoly ujmje w sformulowaniu: "rynek jako kate=
goria ekonomiczna stanowli ogéi stosunkéw wymlennych miedzy oso=
bami i instytucjami sprzedajgcymi bowary przedstawiajacymi podaz
a osobami 1 instytucjami nabywajgcymi towary = przedstawiajqcymi
popyt"

1/ E.Garbacik: Ekonomika obrotu towarowego, PWE, Warszawa 1970,
S8¢341 1 dalszej; K.Boczar, Z.Kossut: iukonouwika handlu, PWE,
Warszawa 1965, 8.165 i aalsze.

2/ BE.Garbacik: Ekonomika seey op.cib., 8¢341,

3/ :ﬂgrskebin%nefinitions, A.Glossary of Marketing Terms, Chicago

3. 8e [J
4/ A.Hodoly: Wstep do badan rynku, PWG, Warszawa 1961, 8.11.
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Dodaé jednak trzeba tutaj, Ze nabywcy reprezentuja potrzeby po=
parte okreslonymi funduszami. Takie rozumienie rynku jest ujgciem
ogélnoekonomicznym.

Pojeole "rynek" uiywane Jjest réwniei w wielu wezszych znaczesw
niach: geograficznym, technicznym, strukturalnym, przedmiotowym
1 w ionych znaczeniach specjalistycznych. W sensie geograficznym
rynkiem nazywa sig okreslony obszar, na ktérym poszczegdlne akbty
kupne=sprzedazy oddzialywujg na siebie 1 w ten sposéb majg Wpiyw
na ksztattowanie sig cen. W warunkach gospodarki. socjalistycznej,
gdzie ceny s3 jednolite, ustalone przez organy wiadzy panstwowe],
rynkiem w tym ujeciu bedzie obszar, gdzle wystgpujg Jjednolite wa=
runkl zabezpleczenia potrzedb nabywcédw. Za rynek w sensie technie
ocznym uwaza sie mie jsce, gdzie dokonujq sie akty kupna= sprzedazy.
Pojecie rynku w sensie strukturalonym ujmje zespdt urzgqdzeh siuw
2qcych do zakupu 1 sprzedazy. Rynek w ujeoiu przedmiotowym jest
odmiang pojecia strukturalnego i obejmje zespéi urzgdzen obslue
gujgcyoch konsumentéw w zakresie okreslonego rodzaju towaru lub
grupy towaréw /np. rynek miesny, rynek rolny ibp./s/o 8q to wige
rynki branZowe rozumibme szerze] jako stosunki ekonomiczne migdzy
wytwércami % konsumentami /sprzedawcami i nabywcami/ okreélonych
grup towaréw charakteryzujgce sle specyficznymi warunkami.
Powyisgze przedstawié moZna w sposéb graficzny.

Wyobrasmy sobile rynek jako pole zakreslone okr¢giem 0 pro=
mleniu r /ryse 1.1/ Jost to rynek wszystkich towaréw na okresdo
oya obszarze, na przykiad kraju. Rynki przedmiotowe oznaczyé moina

5/ KeBoczar, Z.Kossut: Ekonomika handlu, &pe.cite, 8.165 1 dalsze.
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kotaml o réZnych promieniach mniejszych od r. Linie przebiegajqoe
po promieniach okregéw wyznaczg nam rynki terytorialne. Oczywiscle
linie te bgdg przebiegaly dla kazdego rynku braniowego po innym
promieniu, gdyz kryterla wyznaczoagjgce regionalne rynki braniowe

8q inne dla kazdej braniy. Niemniej w praktyce granice regionale
nych rynkéw branZowych z przyczyn metodologicznych i organizacyj=
nych zbliZone sq do granic administracyjnych wojewédztw lub kilku
gain.

Opieim jac sie na powyzszych rozwazaniach dotyczqcych podzia=
tu rynku dokonujemy okreslenla rynku turystycznego, ktéry ujawnia
sig zaré6wno w przekroju geograficznym, jak réwniez w przedmiotoe
wWyde

W sensle geograficznym rynek turystyczny to pewien obszar o
wystepujqce]J rencie turystycznej 6/, na ktérym tworzy sie sieé
sprzqied /stosunkéw wymiennych/ pomiedzy sprzedajqoymi dobra tue
rystyozne a okreslony grupa nabywcédw, ktérzy dysponujq funduszem
nabywezym 1 przybywajq na dany obszar w celach niezarobkowych,
to jeat nie pomnaZania dochodu lecz jego wydatkowaniae. Tak rozue
miany rynek proponuje si¢ okreslaé Jjako regionalny rynek turysges
tyczoy.

Powszechne Jest w literaturze ekonomicznej7 wyodrebnienie
rynkéw branzowych za pomocag kryterium przedmiotu podaiy. Trakto=
wanie rynku turystycznego jeko przedmiotowego w sferze przedmiotu

[ S R e e T

6/ Teoriq renty turystyczunej zajal sig M.Tridisi: Ekonomiczna teos
ria turystykl 1 reaty turystyczunej, ws Materialy i dokumenty
turystyki, AWF, Warszawa 1966, 8¢9 = 175,

7/ KeBoczar, Z.Kossubt: Ekonouika handlu, op.cit., B8.165;
E.Garbacik: Ekonomikix obrotu towarowego, op.cits., 8350}
A.Hodoly: Wstep do badan rynku, op.cit., 8.11 1 dalsze;
Z.Zakrz::skiz Ekonoamlka handlu wewnetrznego, PWE, Warszawa 1972,
8100111,
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podazy, z punktu widzenia tworzenia obiektywnych ujeé tego zagad=
nienia, nie Jest moiliwe. Nie wytworzyly sig jeszcze charskterys=
tyczne dla innych braniz, organizacje pionowe obejmujace calow
ksztait proceséw wytwérczych 1 dystrybucyjnych danej braniye
Gospodarka bturystyczna nie jest i nie woZe byé tek zorganizowane.
Jedynie w nielicznych konkbetnych przypadkach przedmioty podazy,
jak nm przykiad usiugi zaktadéw noclegowych i bpiur podrézy, zekin,-
doéw gastronomicznych mogg stanowié organizacyjnie wyodrebniony
jednolity pion brahtowy. Jednak interesujqoe nas prooesy rynkowe
nie ograniczajgq sig tylko do wyzej wymienionych przedmiotéw.
Realizac ja potrzeb turystéw wymaga bowiem wigqczenia w ten proces
réznorodnych dziazéw i galezi gospodarkil, ktére niezaleinie od
warunké4w ujawniania si¢ potrzeb, zaspokajajq je./np komunikacja,
gastronomia, kultura itp./.

Wydaje slg wigc, Ze za przedmiotowe kryterium okreslajgce
rynek turystyczny nalezy przyjgé potrzeby. Wyodrebnienie potrzeb
turystycznych 8 z caloksztaitu potrzedb konsumpcyjnych wymaga
istnienia okreslonmych warunkéw. Warunki te tworzone sg przez
czynniki motywujgce udziat jednostkl w ruchu turystyczoym. Powo=
dujq one przemieszczanie w czasie i przestrzeni potrzeb konsum=
peyjanych wystepujacych w miejscu statego zamleszkania /iywienie,
nocleg/ oraz pojawienie sig nowych potrzeb /poznenie, rekreacja,
rozrywka 1 czgsciowo transport/. Dlatego tez za rynek turystyozmy
w ujeolu przedmiotowym nalezy uznaé ogdt stosunké$w wymiennych
zachodzgeych pomiedzy osobami 1 instytucjaml zglaszajqcyml potrzee
by w zekresie twrystyki, posiadajgcymi fundusze na ich realizacje,

L

8/ Okrefilenie potrzeby turystyczne rozumle sig Jjako potrzeby kone
sumpoyjne turystow.
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a osobami i instytucjami zaspokajajgcyml te potrzeby 9.

1¢1+2. Dobra turystyczne jako przedmioty rynku

Przeduiotami rynku turystycznego w sferze podazy sg dobra
turystyczne zaspokajajace potrzeby okreélonej grupy konsumentow.
Dobra turystyczne to:
= dobra naturalne,’np,klimac, pickne krajobrazy;
= dobra materialne /przedmioty i usiugi/, ktére w wyniku pracy
produkcyjnej = czyli czynnodcl przystosowujqcych zasoby i sily
przyrody dls potrzeb cziowieka = przyjmajg posta¢ fizycezng 1
przeznaczone sg do zaspokojenla potrzeb nabywcoédw udajgcych sig
lub bedgcych w podrézy turystyczmej, Jak réwniei w czasie pobytu
turystyocznego}

= ustugl niematerialne, ktére sg wytworem pracy nieprodukcyjneJ,
nile dajqcej efektu w postaci produkbtu materialnego i sg "ees
zwigzane bezposdrednio liub posrednio z zaspokajaniem potrzeb
przed 1 w cmsle podrézy turystycznej oraz pobytu turystycznego
soe” 1°U Kryterium funkcji celu decyduje wige o tym, ktére z
débr materialnych i niematerialnych uznane begdzie za dobro tu=
rystyczne. Oznacza to, Ze dobrem turystycznym jest kazde udos=
tepnione dobro wolne 1 wytworzone przez cziowleka, materialne

9/ Taki charakter rynku turystyczonego opisuje réwniez definicja
Skradlonyn m przestesenl, wsie byiydy scentrelizouane PoRE
i podaz. Turystyka dzieli sie¢ w szczegélny dla nie] sposéb na
niezliczong 1losé odizolowanych rynkéw, ktére powstajg wszedzie

tamygdzie wtasSciciele lub wytwércy Swiadczehd turystycznych

spotykaja osoby majace na nie zapotrzebowanie". La consomation
touristique Aix=en=Provanse 1964, s8.72.

10/ A.Kornak: Spoleczno=ckonomiczne funkcje usiug turystycznych,
PUN, Warszawa = Poznan 1972, wkiadka, Istota problemu, 8.39,
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i niematerialne, ktére zaspokaja potrzeby w zakresie wypoczynku,

rekreacji, regeneracji sixt, poznania,

Btosujqc kryterium pracy mozna dokonaé podziaitu débr turyge
tycznych wedlug schematu przedstawionego na rysunku 1.2.

Dobra wolne sa to specyficzne elementy i cechy &rodowiska
geografiocznego, takie jak klimat, wystepowanie irédet wod mine=
ralnych, konfiguracja teremu 1 jego pokrycie, cieki wodne.

Nagromadzone wytwory pracy ludzkie]j majq postaé zaréwno ma=
terialng jak i niematerialng., WMaterialne dobra negromadzone tos:
a/ relikty ludowej kultury materialnej;

b/ zabytki budownictwa i architektury, pamigtki historyczne, kule
tury materialnej;

o/ obiekty wspbdiczesnej dziatalnoSci gospoderozej cziowieka.

Natomiast dobra niematerialne to przede wszystkim folklor, obrzg=

dy ludowe, osiggniecia nauki i kultury.

Turystyczne dobra konsumpcyjne sgq rezultatem pracy ludzkie]:
produkcyjnej = przedmioty, usiugl materialne , i1 nieprodukcyjone] =
ustugl niematerialne,

Dobra wolne 1 nagromadzone charakteryzujq sie tym, Ze sta=
nowig cel podréiy turystycznych, sy wigc waloraml turystycznymil.
Charakieryzujq sie¢ réwniez tym, Z2e w trakcle realizacji potrzeb
rzadko wystepujgq samodzielnie i nie ulegajg spoiyciu w toku kone
sumpcji. Cechuje je réwniez 56cisla kouplementarnosé z dobrami
konsumpcyjnymi. O dobrach wolnych 1 nagromadzonych mozemy méwié,
3e sq turystycznymi doplero wéwczas, gdy zostang udostopnione 1
usupeinione dobramli konsuupcyjnymi. Lobra turystyczne muszg wystg=
powaé na rynku kompleksowo, gd§2 dopiero wéwczas posiadajq wartosd
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usytkowg 1 wartosé wymienna, czyli stajqg sig towarem.

Dobra turystyczne nie sg wylacznyul przedmiotami rynku.
Wystepujg tu réwniez takie zagregowene przedmioty, jak zapotrzes=
bowanie i pienigdze. Ogdélny schemat podzialu przedmiotéw rynku
3 ekonomicznego punktu widzenia przedstawla xys. 1e¢3.

1.1.3%» Elementy rynku turystycznego

Na rynku turystycznym podmiotami popytu sgq konsumenci indy=
widualni i zbiorowi 11, ktérzy nczestniczq w stosunkach wymiennych
w celu zaspokojenia swoich potrzeb zwigzanych z podréiq 1 poby=
tem turystyoznym. Ilos¢ débr jakg skilonnl sg oni nabyé po pewnych
okreslonych cenmah /w turystyce krajowej/ lub po okreSlonym kure
sie wymiennym /w turystyce zegranicznej/ stanowi popyt turystycz=
ny., Jest on "... okreslony przez stosunek oparty na poréwnaniu
mlgdzy uzytecznodoclq, ktérg przypisuje sig dobrom a uizytecznosoig
plenigdza.” 12 X

Popyt turystyczny cechuje duza elastycznosé, Jest on réw=
pniez niejednolity w swej strukturze rodzajowej 1 przestrzenno=
czasoweJ 13. Negatywne wiasciwosci tych zjawisk ujawniajg sig
gdy chcemy obliczyé popyt turystycznye. Jest to bardzo trudne pray
braku odpowiednich danych statystycznych i niedostatecznej ich
soislobol oraz niedoskonatoscl metod pomiaru, ktére uwzgledniaw

tyby réwniez takie wlasciwosci, Jjak heterogenicznosé i mobilnoéé
popytu.

11/ M.,Pohorille: Spozycie zbiorowe i Swiadczepnia spoieczne, PWE,
Warszawa 1975, s.88.

12/ M.Troisi: Ekonomiczna teoria see, Opecite, 8435, Podobne rozu=
mienie pppytu turystycznego przedstawiajq W.Hunziker i .K.Krapf
Grgndriss der allgemeinen Fremdenverkehrslehre, Zurich 1942,
80 64.\

13/ W.Hunziker i K.Krapf: Grundriss eee, OPeCib., 8¢265¢
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Podaz turystyczng stanowi okreslona ilodé débr turystycznych,
ktérg wytwércy sklonﬁi sq odstqpié¢ nabywcom przy okreslonych ce=
nach, Wynika ona z odwrotnego niz dla popytu stosunku porédwnaw=
czego, to jest brakiem uzytecznosci dédbr turystycznych dla ich
wytwércédw /tym samym powstaje gotowosé do ioh odstgpienia/, a
usytecznosclyg przypisywang pienigdzowi 14. Podaz turystyczna Jjest
w zasadzie stabilna i sztywna.

Z przedstawionych rozwazan wynika, Ze zasadnlczgq cechg rynku
turystycznego jest jego przedmiotowy 1 regionalny charakter,
Podlega on ciggiym zmianom ilosciowym 1 JakoSciowym, bedacym wyw
nikiem Scierania si¢ kraincowo réznych cech popytu i podazy.
Charakterystyczne Jest tez to, Ze przedmioty tego rynku stuzgq do
zaspokojenia potrzeb wyodrgbnionej okreslonymi kryteriami 15 grupy

konsumen t6we

1¢2¢ Czynnikil ksztalbtujace popyt turystyczny

Konkretne rozmiary popytu turystycznego sg determinowane
szeregliem czynnikéw ekonomicznych, demograficznych, przyrodni=
ozych, geograficznych, socjalnych, psychologicznych itp. Prawi=
dlowe rozpoznanie popytu ludnoboli w zakresie turystyki wymaga
gruntownej znajomoéci tych czynnikéw, poniewai wchodzg one z ele=
mentami rynku, w szczegélnosSci z popytem, w okreslone zwigqzki kow
relacyjne, z ktérych wiele ma charakter zwigzkéw funkcyjnyche

14/ M,Troisi: Ekonomiczna teoria seoy Ope.cibe, S¢36.

15/ Sq to kryteria definiujace pojecie “turyséy"a kryterium po=
drézy, pobytu i niezarobkowania, dobrowolna, czasowa zmiana
miejsca pobytu i Srodowiska zyciap K.Libera: Miedzynarodowy
ruch osobowy, PWE, Warszawa 1969, 8.205 i nastgpneé J.Glezgalas
Turystyka w gospo&arce harodowej, PWE, Warszawa 19069, 8.11 1

nastopne.



Determinanty te majg réznorodny charekter oraz zréinicowang silg
odaziaiywania na tworzenie sig popytu, na jego strukture rzeoczowg
i czasowo=przestrzenng. Najistotniejsze znaczenie majq ‘tutaj takie
ozynniki 16’Jak:

1/ czynnik pierwotny = cywilizacja przemysiowa,
2/ czynniki ekonomiczne:
a/ ozas wolny od pracy,
b/ dochody ludnosci,
o/ ceny débr turystycznych, substytucyjnych i koamplementarnych,
d/ czynniki strony podazowej, a to: walory turystyozne, zagospo=
darowanie bturystyczne, rozwdéj &rodké/w tremsportu /motoryzacji/,
3/ czyoniki demograficzne,
4/ czynniki pozaekonomiczne.

Jedne zmienne /punkt 2b,c,3/ wyjadniajq przede wszystkim
strukture przedmiotowg popytu turystycznego, inne / punkt 1,2a,d4,4/
= strukture czesowq i przestrzenna. Czesdé wymlenionych czynnikéw
odazialywuje na wszystkie struktury popytu turystycznego, np. po=
lityka panstwa, cywilizacja przemysiowa.

1.2¢1¢ Cywilizacja przemysiowa = czynnik pierwotny

Czynnikiem pierwotnym powodujgcym pojawienie si¢ 1 rozwédj
zjawlska spoieczno=ekonomicznego = jakim jest turystyka = jest
istnienie ekspansywnej cywilizacji przemysioweje. "Rozwéj cywilie
zacJl przemysiowej clazy na érodowisku, na Zyclu spotecznym, na

e ——— e

16/ Wstepne studium do prognoz dilugookresowych. Problemy ekonomicze
ne turystyki, GKKFiT, Warszawa 1973, 8.16 i dalsze.
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2yciu zawodowym i nanosi na Zycle osobiste szereg takich ogra=
niczeh oraz powoduje taka szkodliwos¢ dla zdrowia wynikajaca z
zanieozyszczel srodowiska naturalnego, Ze réwnowaga jednostki
ulega zachwianiu" 17. Rozwijajgca slg cywilizacja przemysiowa
zwlgksza zdolnos¢ habywczg jednostkl dzieki wzrostowi dochodéw
osobistych, powigksza czas wolny od pracy poprzez wydiuzenie
okresu urlopéw, skrécenie tygodniowego czasu pracy 1 obnizZenie
wielu emerytalnego; Powstanle takiej sytuacjl wyzwala u ludzi
wlelorakie motywacje zmierzajace do wykorzystania czasu wolnego
w ocelu przywrécenia réwnowagli zardwno fizyczneJ jak i pdychicznej.

Stqd tez wniosek, "Ze cywilizacja przemysiowa 1 rozprzestrzee=
nianie sig zapotrzebowania na turystyke sg ze sobg nierozdzielnie
powigzane ..o/, 2 rozwdj cywilizacji przemysiowe]j zawiera w
soble nieuchronnie i korelatywnie ekspansj¢ turystyki" 18,
I;aozea méwige rozwdj turystyki jest integralng czeéclg wspbi=
czesnych proceséw rozwoju spoleczno=gospodarczego.

Wystepowanie tego czynnika pocigga za sobg w konsekwencji
pojawienie sig szeregu innych czynnikéw, ktére w réinym stopniu
oddzialywujq na popyt turystyczaoy.

1e2¢2¢ Czynniki ekonomiczne

Czas wolny od pracy

Powigkszenie sig czasu wolnego od pracy jest = obbk wzrose
tu dochodéw ludnoSci = gléwng konsekwencjg istnienia cywilizacji
przeuysltowejs. W wyniku cigglego i szybkiego rozwoju gospodarozego

L S D

17/ TamZe s5¢16.
18/ TamZe 8.16.
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kraju regularnie maleje czas niezbgdny do zapewnienia produkeji.

Powlgksza sig czas wolny, ktérego proces wzrostu wystepuje w

czterech ukiadach: 19

1/ w uktadzie dziennym;

2/ w ukladzie tygodniowym = skracanie tygodnia pracy w wyniku
nowego zagospodarowania czasu pracyj

3/ w ukladzie rocznym = poprzez wydiuzenie ustawowych platnych
urlopéw i ustanowienie nowych dni Swigteoznych;

4/ w ukiadzie ogbéluym = poprzez zastosowanie dwoéch Arodkéw situw
Zgcych do kontrolowania potencjaiu sily boboczej niezbedne]
do dobrego funkcjonowania gospodarki, a mienowicie:
= wydiuzenie wieku emerytalnego,
= wydluzenie czasu nauczania 1 nowa jego organizacja, co po=

woduje opéznienie wejscia miodziezy na rymek pracy.

Czas wolny od pracy cziowiek moZe wykorzystadé w nastgpujqcy
sposdb:

a/ we wiasnym zakresie, przeznaczajqo go na zajecia nie oparte
na usitugach 1 urzgdzeniach publicznych;

b/ moze absorbowaé lokalny rynek usiugowy poszukujgqc rozrywki,
rekreacji lub poszerzajac wiedze¢ na zajeclach doskonalenia
zawodowego czy intelektualnego;

o/ moze udaé sig¢ w bardziej odlegile miejsce na przykied na wy=
oleczke lub pobyt wczasowy.

Bposéb wykorzystania czasu wolnego zaleiy przede wszystkim

od Jego iloscl. Badania Giéwnego Urzgdu Statystycznego dowiodlyzo,

19/ Z.Skbérzyhnski: Modele gospodaerowania ozasem a funkcje spoleczne
czasu wolnego, w: Kultura i spoieczeinstwo, R.12, Warszawa
1969, nr 4, 8.91+109,

20/ Wykorzystanie urlopéw wypoczynkowych przez czionkéw badanych
gospodarstw domowych 1969 r., GUS, Warszawa 1971. Opracowania
analiftyczne.
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20 w mlare wydiuzania sig urlopéw struktura wykorzystania czasu
wolnego ulegla zmlanie; zmniejszyla sig liczba dni urlopu przee=
znaoczonych na takie zajecia jak: prace we wiasnym gospodarstwie
domowym, prace w charaiterze pomocy w indywidualonym gospodaer stwie
rolnym, prace o charakterze zarobkowym = zwigkszyla sig natouiast
liczba dni przeznaczonych na wypoczynexe.

Ilo56 czasu wolnégo ma wigc wpiyw na wielkosé i strukture
czasowg popytu turystycznego, jaki zgiasza jednostka w ramach
wypoczynku. Ma tez Tstotny wpiyw na strukture przestrzenng tego
popybtu; w miare zwigkszania sig czasu wolnego zwigkszm si@ naj=
-czgbclej odlegrosé miedzy mie jscem statego zamieszkania a czaso=
wego pobytu turystycznegoe.

Dochody ludnoseci

Kazdy ozlowiek chcac nabywaé dobra do celéw konsumpcyJnych
megl wplerw posiadaé a nastepnle wydawaé Srodki pienig¢zne. Jezell
wzrasta dochéd narodowy, to z reguly wzrastajg dochody ludnoéci.
Jednak wspdiczynnik udziaiu dochodéw ludnosci w dochodzie naroe=
dowym nie jest wielko&cia staty, bowiem paistwo, w zaleznoscli od
aktualnych potrzeb gospodarczych oraz prowadzonej polityki, decyw
duje Jjaka cz¢sé dochodu narodowego przeznaczona jest na spozycie,
a jeka na akumlacje. Fundusz spoizycia obejmuje Wynagro=
dzenia, renty, emerytury, zapomogi 1 Swiadczenla, a takie dochody
indywidualne spéidzielcédw 1 gospodarki drobnotowarowej; czesé fun=
duszu spoiycia wydatkowana jest w formie éwiadczehh na spoiycie

zbiorowe 24.

L e

21/ M.Pohorille: iic~ onsumpeji w ustroju socjelistycznym, FPWEy,
Warszawa'1971, =102, i
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Istotne znaczenie dla badania wpiywu dochodéw na popyt ua
nie tylko plerwotny podziait dochodéw otrzymywanych z wyzeJ wymie=
nionyoh tytuidéw, lecz takie ostateczny ich podzial mi¢dzy réine

kategorie konsumen téw 22

o Ostateczny rozktad dochodéw ma bowiem
duzy wplyw na strukturg rodzajowg popytue. Wigksze zréinicowanie
dochodéw, fak zwany rozkiad "piramidalny", powoduje wigksze zréie
niocowanie popytu pod wzglg¢dem rodzajowym, a zmniejszenie zréinie
cowania = rogklad “splaszczony'.
Ludnoéé przeznacza posiadane przez siebie dochody, w prze=
wazajqceJ czebdci, na zakup débr zaspokajajgcych biezgce pobtrzebyy
Ozgsé dochodéw odkladana jest w formie osaczgdnodol, ktére zosta=
ng wykorzystene na konsumpcje W pdinlejszych okresach cmasu,
Ské&onnosé ludnosci do konsumpcji i oszczgdzania, jak réwniez ile=
runki wydatkowania sq réine w zaleznoséci od charakteru otrzymye
wanego dochodu, tytuiu jego pobierania i Jego rozkiadu w czasie.
Dochody stanowig podstawe warunkéw mﬁterialnych ludnosci.
Ksztaltowaé sie¢ mogs na réznych poziomachs
= najniiszym, gdy zapewniajg zaspokojenie tylko najniezbednie j=
szych potrzeb Zyciowych, a wigc nabycie débr 1 usiug pierwszej
potrzeby;

= Srednim, gdy podstawowy byt jest Jjui zagwarantowany, a staé nas
Jeszcze na zaspokojenie wyzszych aspiracji, ale tylko niektérych,
poprzez rezygnacje w tym czasie z innych;

= najwyzszym, gdy dysponujemy mozliwoscliaml zaspokojenia kazdej

pojawiajqce] sie w dowolnym czasie potrzeby wyzszego rzedu 23;

22/.Z.Zakrzewskl: Ekonomika handlu eee, OPeCite, 8¢175.

23/ J.Wawrzyk: Rozwéj ruchu i sposycia turystycznego ze érodkéw
wiasnych ludnoSci 1 spotecznych w turystyce krajowej w latach
‘I9g6-'l97g§ Problemy ekonomiczne turystyki, GKKFiT, Warszawa
1972, B.69.
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Wydatkl na turystyke sq wydatkamnl na dobro wyzszego rzgdu.
Cziowiek jest skilonny przeznaczy¢é czgbé swych dochodéw biezgcych
1 oszozgdnoSci na zaspokojenie potrzeb w zakresie turystyki doe
plero p; zabezpieczeniu podstawowej, codziennej egzystencji.
Turystyka bowlem wprowadza do koszyka spoiycia nowe dobra, btzw.
"idealne dobra turystyczne" 24, ktére majg swojq ceng 1 sq mozlie
we do nabyocla zazwycza] poza stalym mie jacem zamleszkania., Koszyk
spoiycia turysty obejmuje wigc dobra niezbedne do 2ycla Jjak Zyw=
nosé, ubranie, noclegi itp., oraz wspomniane Juz "idealne dobra
turystyozne".

Giéwng cechg konsumpcjl turystycznej jest przemleszczanie
slg w przestrzeni podmiotu konsumpcji, ktére wywoluje zmiany w
udziale wydatkéw na transport, tacznosé 1 mieszkanie oraz jest
przyczyng powstania wydatkéw nowych, jak wydatkl na sprzet turys=
tyoany /w Zyciu osiadlym z reguly bezuiyteczny/, na usiugi biur
podrézy itpe. Naturalnym warunkiem tego ruchu jest wigc posiadanie
przez konsumenta pewneJj nadwyzkl dochodu rozporzgdzalnej pobad
niezbedng konsumpcjee

Generalng prawidiowoScig zwigzku migdzy dochodami a popytem
jest wzrost popytu na dane dobro w miare wzrostu dochodéw, jake
kolwiek z rézng sils w odniesieniu do poszczegdélnych débr. Stopien
tej zaleznodcl funkcyjnej okresla elastycznosé dochodowa popybtu
przy zatoseniu niezmiennodci innych czynnikéw,

Dobra, ktére charakteryzujq sig¢ elastycznoscig dodatnig, sg
oceniane przez konsumentéw = w Swietle kryterium wartosci uzyt=
kowe] = doéé wysoko., Ujemny znak wystepuje wtedy, gdy popyt na

dane dobro spada przy wzroscie dochodu. Oznacza to, %e konsuuent

~

24/ Patrzs J.Giezgatas Turystyka w gospodarce .ese, ODPeClibs, 8.178
i dalsze
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zachgocony wzrostem dochodu przechodzl na zakup substytutédw o
wigkszej wartosci uzytkowej niz badane dobro. Wzrost dochodu
traktowany Jjest w tym wypadku przez konsumenta jako realna obnize
ka ceny dobr wyiszej JakoSci,.

W zaleznosci popytu turystycznego od dochodéw charakterysge
tyczne jest to, 2e popyt turystyczny pojawia sig przy pewnym mi=
pimun dochodédw ludnosci, Gje Po zaspokojeniu podstawowych potrzeby
0d momentu zainteresowania si¢ turystyka popyt roénie szybcilej
nilZ wzrastajq dochody osobiste. Lrwa to do okreélonego mouwentu
stanowliqcego naturalng granice zaspokojenia potrzeb. Odtgd popyt
turystyczny zaczyna rosngé wolniej niz dochody, co oznacza, Ze
zapotrzebowanie na turystyke svaje si¢ mnidj wigcej proporc;jo=
pnalne do przyrostu ludnosci 25,

Badanie zaleznosci popytu turystycznego od dochodéw ludnosci
ma istotne znaczenie dla polityki gospodarczej. Znajomosé sily
teJ zaleZnoéci pozwala bowiem na zabezpleczenie realizacji po=
Pytu turystycznego, a uchwycenie w czasie wspomnianego momentu
zaspokojenia potrzeb ma istotne znaczenlie dla programowania bazy

turystyczne .

Ceny débr burystycznych

Obliczajqc wskainik dochodowej elastycznoScl popytu przyjo=
li5my zatozenia, %e inne determinanty popytu sq state. A przeciez
o rezeczywistej konsumpcji decyduje nie nominalna wysokos¢ docho=
déw ale ich wysoko&é realna uzalezniona od poziomu cen, Zatem

kolejnym istotnym czynnikiem okreslajgacym wielkodé popytu, a przed
. I . N

25/ A.Adamowioz, Z.Bosiakowski: Ekonomika turystylki, SGPis,
Warszawa 1973, 8.104.
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wezystkim jego strukbture rzeczowg, jest poziom cen.

Z teorii ekonomili wiadomo, Ze obnizka ceny okreslonego do=
bra powoduje wzrost popytu na to dobro. Znane jest tei, Ze w ra=
mach ogblnej prawidiowosocl reakcje popytu na zmiang ceny mogg
byé dla poszczegdlnych débr bardzo rézne, pod wzgledem swych roz=
niaréw 1 tempa. Miarg reakcji popytu na zmiang ceny jest wspdie
ozynnik cenowe] elastycznosci popytu wyrazajqcy stosunek rela=
tywne]j zwlany popytu do relatywnej zmiany ceny danego dobras

Popyt na okreslone dobro moze réwniez reagowaé na zmiany
cen innyoch débr. Do pomiaru nat¢zenia tych zmian siuzy wspédiozyne
nik elastycznoscl mieszanej /krzyzoweJj/. Jezell elastycznobé
nieszana Jest dodatnia, to badane dwa dobra sg wzgledem siebie
substytutaml, a joesli ujemna dobrami komplementarnymi.

Przy badaniu cenowej elastycznosci popytu na dobra turyse
tyczne wystepujq trudnosci wynikajgce z tego, Ze turysta konsu=
muje dobra komplementarne. Popyt turystyczny jest sumg ozgstko=
wych popytéw na rézne usiugi turystyczne /i dobra materialne/,
ktoére nle sgq autonomiczne, leoz scible zalezne, Wyliczanie elas=
tycznoéci na pojedynczy produkt lub usluge moze wigc prowadzié
do mylnych wnioskéw. Turysta kupuje na ogédxr "koszyk débr", w
ktérym tylko nieliczne dobra sg "czystymi" dobraml turystycznymi,
ozyli moggcymli samodzielnie zaspokajaé potrzeby turysty. Pozosta=
e skitadniki konsumpcji turystycznej sq przedmiotem popytu kone
sumenta réwniez w staisym miejscu pobytue. Czlowlek wyblierajgc sig
w podréz turystyczng "ubwiadamia sobie bardziej wielkosé catko=
witego wydatku, niz jego strukture rodzajowge Z teJ ostatnle] zna
koszt podrézy oraz ewentualnego pobytu w hotelu. Zspokojenie te]
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wtaSnie przymusowej konsumpcji turystyczneJ decyduje o wielkosci
i strukturze pozostalych wydatkow" 26? Stad tez trzeba rozwazyé
wpiyw ceny "koszyka turystycznego™ na wielkodé i strukturg popytu
turystycznego.

Napotykamy tu jednak na szereg trudnoéci teoretycznych i mew=
todologicznych wynikajgcych z braku przejrzystoéci i dokiadnego
sprecyzowanla sktadnikéw standardowego koszyka turysty 27.

Innym istotnym zagadnieniem w rozwazaniach nad wplywem cen
na popyt turystyczny jest to, czy badamy wpiyw cen débr turystycze
nych w stalym mBiljscu zamieszkania, czy tez wpiyw cen d6br nabyw
wanych w miejsou czasowego pobytu. Turysta w swym stalym miejsou
zamleszkania kieruje zapotrzebowanie na takie dobra turystyczne,
Jak sprzet biwakowy, ubiér bturystyczny, usiugi posrednictwa,
Natomlast zapotrzebowanie zgilaszane na inne dobra jest sciéle
zwigzane z jego codzlennym zyciem /codzienng egzystencja/e
Turysta kieruje posiadane przez siebie fundusze nie tylko na zaspo=
kojenie potrzeby, ktéra skioniia go do opuszczenia stalego miejsca
pobytu, lecz takZe na wszystkie inne potrzeby i pragnienia, powsta=
Jace czgsto pod wpiywem motywéw irracjonalnych. Motywy te mogg
znieksztaicaé teoretycznie uzasadnione oddzialywanie ceny na popyte

Oduienna jest reakcja konsumenta na zmiany cen d6br turys=
tycznych w miejsou statego zamieszkania, gdzie ma on Jjakle takie
rozeznanie w sytuacji rynkowej w diuiszym okresie czasu od rea=
koji w miejscu turystycznym, gdzie krétki pobyt nle stwarza mo=
2liwosdci dostatecznego rozeznania sytuacji rynkowej. W plorwszyn

przypadku w miarg wzrostu cen popyt maleje, przy innych niezmienw

26/ J.Glezgala: Turystyka w gospodarce esey ODeCibe, Be147,

27/ TamZe 8.142.
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nych warunkach, Cena woéwczas jest regulatorem popytu, czyli
tiumaczy zmiany kierunkéw i wielkosci popytu w ogédle oraz czgécio=
wo wyJasnia zmiany w popycie turystycznym. W przypadku drugim
brak dostatecznego rozeznania rynku ostabia elastycznoéé cenowa
popytu turystycznego i1 nie decyduje w sposéb zasadniczy o ro=
dzaju 1 mlieJjscu wydatku turysty, ktérego giéwnym wotywem wyjazdu
turystycznego jest dgznodé do wypoczynku i poznania. Intensywne
oddzialywanie korzysci niematerialnych potgozone 2z subiektywnymi
preferencjami turysty prowadzi w pewnym stopniu do oslabienia wpilyw
wu ceny na popyt turystyczny.

Istotne znaczenie bgdg uiaty tez zmiany débr zaspokajajq=
cych potrzeby o wickszym stopniu natarczywosSci niz potrzeba wy=
poczynku i poznania, zwiaszcza w miejscu stalego zamieszkania.
Wystepuje to przéde wszystkim przy takim poziomie dochodéw, ktéry
niewiele przekracza minimum podstawowe. Ceny tych débr majq
znaczny wpiyw na strukbture spozycia w mlejscu statego zamieszkaw=
nia a ich wzrost moZe eliminowaé lub zmnigjszaé elementy skiado=
we tej strukbtury, zwiaszcza potrzeb dalszego rzedu /w tym takzZe
w zakresie turystyki, kmltury, rozrywki itp./. Zmiany cen débr
plerwszeJ potrzeby bedg wplywaly na wielkosé funduszu swobodne j
decyzji, z ktérej = po osiggnigciu pewnego poziomu = czgs8é zosta=

nie przeznaczina na cele turystyozne.

Czynniki strony podazowej

Czas wolny od pracy i dochody ludnoScl sq podstawowymi ozZyne
nikami kreujqcyml ogblng wielkosé popytu turystycznego. Sg to
wstepne warunki.do realizacjli popytu, stwarzane w miejscu statego



zamieszkania potencjailnego turysty.

Dominujqcymi pobudkemi do odbywania przez ludzi podrézy tue
rystycznych nie jest ¢hgé wypeilnienia czasu woinego i wydatkowa=
nla plenigdzy, lecz ch¢é wypoczynku 1 regeneracji sil oraz prage=
nienie rozszerzenia znajomosci kraju i swiata. Turysta bedzie po=
szukiwal takich miejsc, gdzie bgdzie mozliwa peina realizacja
-tych potrzeb, Miejsca te wyznaczone sq waloraml turystycznymi,
ich dostepnodcig 1 stopniem zagospodarowania. Sg to czynniki,
ktére majq decydujgcy wpiyw na rozmieszczenie globalnego popytu
turystycznego w przedtrzeni i czasie., Czynniki te sq wigc stymu=
latorami popytu turystycznego w skaeli rynku regionalnego.

Podstawowg role w rozwoju funkcji turystyceznych okreslonego
obszaru odgrywajq walory turystyczme, wsréd ktérych wyréznié mozna
trzy grupy:

1/ walory naturalne = przyrodniczo=geograficzne; bedg tu odgrye
waly role takie cechy,jak: ukszta towanie powierzchni, typy
kvajobrazu, klimat, zbiorniki i cieki wodne, pory roku, szata
roSlinna;

2/ dobra kultury: zabytki, pouniki kultury narodowej itp.;

3/ wsepbiczesna dziatalnosé cziowieka np.s wybitne osiggnigcia

wspbiceesnego budownictwa.

Walory turystyczne sg czynniklem przyciggajgcym turystéw ne
dany obszar. Stopied zainteresowania miml zalezy przede wszystkim
od 28:
= stopnia rzadkosci, wzglednie unikalnoSci wystgpowania /w kraju,
na kontynencie 1lub swiecie/,

28/ O.Rogalewski: Podstawy gospodarki przedtrzebnej w turysbtyce.
Ruch turystyczny. Monogrefie nr 13, SGPiS, Warszawa 1972,8¢32.




w usytuowania w stosunku do innych osobliwosci /zgrupowanie oso=

bliwoédci podnosi ich walor/.

0d ich ilodci i jakobci zalezy wigc liczba turystéw tu przybywa=
Jaoych, okresy przyjazdéw i dlugosé pobytu. Natomlast od rodzaju
waloréw turystycznych uzaleznione sg formy ruchu turystycznego,
ktére z kolei ksztaltujg strukture rzeczowg i czasowg popytu bue=
rystycznego.

Walory bturystyczne sg elementem podazy wiodgcym we wzajemnycu
zalesnoSciach migdzy wielkoAcigq i rodzajem ruchu turystycznego i
charakterem zagospodarowania turystycznego, stanowigcego drugi
wainy element podazy turystyczoej. Obszary i miejscowoéci posige
dajqce walory turystyczne lecz niezagospodarowane turystycznie
nie bgdg odwiedzane przez turystdw. Nie posiadajq mozliwoSci zas=
pokojenia bytowych potrzeb turysty. "Koszyk débr bturystyczoych",
w ktérym znajdujq sie tylko dobra turystyczne wolne, Jjest zbyb
ubogl by zadowolié wspbdiczesnmego turyste. Dlatego tez zagospodas
rowanie turystyczne Jjest tym elementem wymienionej wyze] wspbdiza=
leznoéci, ktéry posredniczy pomiedzy walorami turystycznymi a po=
pytem turystycznym 1 ktéry w duzym stopniu determinuje popyt tue
rystyozny = zwiaszcza efekiywny = w rejonie turystycznym.

Zagospodarowanie turystyczne jest wynikiem planowego procesu
wyposazenia okreslonego rejonu lub miejscowoéci w zespél urzgdzed
do obsiugi ruchu turystycznego. Urzgdzenia te sq wielofunkcyjne,
co Jest okreSlone przez prawidiowodcl wiqzgqce sig z kompleksowym
wystgpowaniem podstawowych potrzeb bturystycznych.

Ze wzgledu na speiniane funkcje urzgdzenia te moina podzie=
1i6é na ocztery grupy, bgdqqymi podstawowymnli elementami zagospoda=
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rowania turystycznego. Sg to 29:
= baza komunikacyJjna,
= baza hoclegowa,
= baza 2ywieniowa,
= baza towarzyszgca.

Baza komunikacyjna speinia szereg funkcji zwigzanych z przee
mieszczaniem si¢ ludzi w celach turystycznych. Od ilosci i Jakodci
urzqdzei komunikacyjuych /sieci kolejowych, drég, lotnisk/ zaleiy
ozy obszar i1 miejscowosci burystyczne sg ztatwo dostepne dla tue=
rystéw przemieszczajgcych sie¢ srodkami transportu. Do tatwo do=
stepnych obszaréw 1 miejscowoscl, tje. posiadajqcych dogodne polge
czenia komunikacyjne z wigkszyaul osrodkami skupisk ludzkich, dobrze
rozwinlgtg sieé drég i szlaké4w bturystycznych oraz posiadajgqcych
rozwinigte zaplecze techniczne, turysta przyjedzie chetniej niz
do rejonu gdzie baza komunikacyjna jest nierozwinieta,.

Nie mniejsze znaczenle ma baza noclegowa, ktérej podstawowg
funkcjq jest umozliwienie turystom przpbywanie poza miejscem sta=
tego zamieszkania diuzej niz jeden dzienis Istnienie w danym rejo=
nie turystycznym dobrze rozwinigtej, pod wzgledem iloSclowym i ja=
koéSciowym, bazy noclegowej jest czynnikiem stwarzajqcym warunki
i bodsce do zatrzymania sig¢ na diuzZszy pobyt.

Nieco mniejsze znaczenie dla turysty ma baza zywieniowa, ocho=
clez jej rola w zakresie zaspokojenia potrzeb Zywieniowych stale
wzrastae Turysta staje sie coraz bardziej wygodny /wzrost zamoino=
6ol tez odgrywa tu niemalg role/ i niechgtnie wybiera sig w po=
dréz turystyczng tam, gdzie sam bgdzie musiat troszczy¢ sig o
sywnobé,

29/ O.Rogalewskl: Zagospodarowanie bturystyczne, WSiP, Warszawa
1974, Be12,



Baza towarzyszaca jest elementew uzupeiniajgcym trzy wyze]
wynienione. Jej zadaniem jest umozliwienie turystom korzystania
z walordédw turystycznych danego teremu, zapewnienie rozrywki i za=
bezpieczenie realizacji potrzeb, ktére stale niezalezinie od miejsce
pobytu, wystepuja u ludzi /poza potrzebg spania i Zywienia/.

Srodki transportu sg elementem sklasdowym bazy komunikacyjneje
Jednak ich znaczenie w tworzeniu popytu turystyocznego jest zu=
peinie inne niz pozostalych elementéw tej bazy, tje. urzqdzed ko=
wmunikacyjnych 1 zaplecza technicznego tramsportu, ktére tworzg
infrastrukturg regionu turystycznego. Znaczenie Srodkéw btramsportu
uwidacznia si¢ Juz w samej definiocjl turystyki, ruchu turystyoze
nego 1 turysty, gdzie za jedno z kryteridéw do okreSlenia tych po=
Jeé przyjmugde slg koniecznodé czasowego przemieszczania sig luw
dzi poza miejsce statego zamieszkania. MoZna wigc przyjqé teze,
2e bez transportu nie byloby turystyki powszechnej /masowej/.
Zwigzek ten w niektérych przypadkach jest zwigzkiem korelacyjnym,
gdyz bez turystyki nie byioby takich rodzajéw Srodkéw transportu,
jak kolejki linowe, z¢bate, wyciggl itp., a inne nie miaityby
bod4scéw do rozwoju, np ¢ samolot, samoochdédd osobowy. Stad tez ko=
hieczne jest osobne oméwienie znaczenia tego elementu bazy ko=
munikacyjneJ w zaleznosciach z popytem turystycznym.

Rozw6] Srodkéw transportu zwigkszyil mobilnosé bturystyczng
spoleczenstwa. Turysta ma mozliwosé zwiedzanla odlegiych regio=
néw turystycznych. Utatwienie podrézy poprzez jeJj skrécenie i
podniesienie wygody stwarza tez, Ze turysta nie zadowala sie Jjednyu
czy dwoma miejscami wakacyjnego pobytu ale stara sig w ramach pow

siadanego wolnego czasu zwiedzi¢ wigcej miejso turystycznych.



Skraca sig¢ wigc ozas pobytu w jednym miejscu.

W zaleznoscl od stosowanego Srodka tzhnsportu inny jest sto=
plen zainteresowania réznymi usiugami turystycznymi. Turyéci po=
drézujqcy wiasnym Srodkiem Lokomocji wykazujq szczegdélnie duze
zapotrzebowanie na ustugl lekklej bazy noclegowej, obejmujgce]
formy obozowania na polach campingowych, jak 1 na kwaterowanie
w domach letniskowych oraz motelach. Turysci podréiujqcy autoka=
rani wykazujq kilkekrotnie mniejsze zainteresowanie tymi formami
kwaterowania. Tugyﬁci niezmotoryzowani korzystajqcy z kolei i sge
molotéw najchgtniej korzystajq z noclegdédw w hotelach, pensjona=
tach i domach wypoczynkowych.

Mo2na wige zauwazyé, Ze Srodki transportu majq szczegdlny
wpiyw na strukbture przestrzenng popytu turystycznego. Poza tym
decydujg tez w pewnym stopniu o strukturze czasowe] i rodzajowe]
tego popytu na rynku regionalnym. Dlatego tez wplyw tego czynnika
naleiy bada¢ w czterech aspektach: przestrzennym, czasowym, row=

dzajowym 1 ilosciowym.

1¢2¢3¢ Ozynniki demograficzne

Wielkosé popytu turystyczmego i jego struktura przedmio=
towa uzalezniona jest od szeregu czynniké4w demografiocznych.
Sposréd tej grupy czynnikéw najwigksze znaczenie majgq:

1/ 1loéé jednostek konsumujgcych 30;

2/ cechy fizyczne ludnoéci, zwlaszcza wiek i stan zdrowia;
3/ zawbd;

4/ sban rodzinny;

30/ Termin " jednostka konsumujgca" naleiy rozumieé odpowiednio
do badanego zagadnienia,



5/ poziom cywilizacyjoy i kulturalny konsumentéw, Srodowiska i

calego spoleczenstwa.

Globalna wielkosé popytu turystycznego w danym kraju zaleszy
przede wsezystkim od liczby o0séb uczestnioczgcych w ruchu turystyo:
nym., To z kolel zalezy od aktywnosScli burystycznej spoleczeinstwa
danego kraju 1 iloécl turystéw zagranicznych przybywajqcych do
tego krajue. Czgéé potrzedb turystéw, znajdujgca pokrycie w fundue=
szu nabywczym, przeradza si¢ w popyt turystyczny, ktéry po skone
frontowaniu z podssg daje mozliwosé dokonania odpowiedniego za=
kupu towaréw stanowiagcych podstawg zaspokojenia potrzeb w sferze
konsumpcji turystyczne].
Aktywnosé turystyczna spoleczenstwa jest uzaleizniona, przy
niezmiennodci innych czyonikéw przede wszystkim od:
= gtruktury wiekowej ludnosci; ludnoéé najbardziej aktywna tue
rystycznie znajduje si¢ w przedziale wieku migdzy 10=25 latb
oraz 35=60 lat,tj. w wieku, ".ee W ktérym ludzie majq najmnieJ
obowigzké4w, ktére by ich zmuszaity do pozostawenia w miejscu
statego zamieszkania" 31; od wleku zalezy réwniez forma upraw=
wianej turystyki;

= gtanu zdrowia ludnosci, ktéry ma wpiyw na potrzeby rehabilita=
¢Ji kuracyjnej 1 ruchowej;

= gtrukbtury zawodowej ludnosci, jej poziomu kulturalnego i cywie
lizacy jnegos

= gtopnia ak tywnosci zawodowej gospodarstw domowych, liczonego
jako stosungk 086L czynnych zawodowo do ogbélmeJ liczby osbéb
pozostajacych w gospodarstwie.

31/ J.Gilezgalas Turystyka w gospodarce see, OPeCite, 8¢153.



Miarg jJest wspéiczynnik /stopa/ aektywnosci turystyczne],
wyrazajqcy w ujeciu procentowym udziai oséb uczestniczgcych w
ruchu turystyczoym w ogélnej liczbie ludnosci. Miernik ten przyje
mje réine wartosSci w zaleznosci od sposobu szacowania liczby
uczestnikéw ruchu turystycznego. W pracach Giéwnego Komitetu
Kultury Fizycznej i Turystyki 32 wystepujqg dwa sposobys
1/ zaklada sie, %e liczba uczestniké4w ruchu burystycznego jest

réwna liczbie uczestnikéw turystyki pobytowe] w rachunku
"o86b statystycznych",

2/ wielko&é tg oblicza si¢ z llorazu 2gcznego czasu pobytu we
wszystkich formach ruchu turystycznego /"osobodni"/ do = przye
Jetej w zalozeniu = sredniej liczby dnl uczestnictwa w ruchu
turystycznym w ciggu roku w wysokoscl szesnastu dni.

Sposéb plerwszy przyjmuje zbyt upraszczajqce zalozenie, po=
niewaZ uczestnicy turystyki pobytowej na pewno nie reprezentujg
ocalej zblorowosci,a to z tego wzgledu, Ze powieckszajgcy sie czas
wolny 1 wzrastajqce dochody ludnoséci pozwolilty czeéci spoleczein=
stwa o najniiszych dochodach na realizacj¢ potrzeb turystycznych
przede wszystkim w tych formach ruchu, ktére relatywnie najmnie]
obcigzajq budzet gospodarstwa domowego, czyli w wypoczynku po
pracy 1 w turystyce wycieczkowej.

Drugl sposéb oceny ektywnoSci turystycznej spoteczenstwa
réwniez nie jest bez wad, gidéwnie dlatego, Zze przyJjeto stailg
liczbe dni uczestnictwa w ruchu dla wszystkich lat okresu 1960=197

32/ Plan przestrzennego zagospodarowania turystycznego Polskl do
1990 r. GKKFiT, Komisja Planowania przy Radzie Ministréw,
Warszawa 1973, 8.79 /maszynopis/. Prognam rozwoju Kultury
fizycznej i turystyki w latach 1976=1990, GKKFiT, Warszawa
1974, 8439, /maszynopis/.
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Wydaje sig,2e sposéb ten jest mozliwy do stosowania pod warunkiem,
ze bgdzie uwzgledniona zmiennoé¢ czasu uczestnictwa w ruchu.
Ustalaé¢ go moina przyjmujge bardzo prawdopodobne zaldﬁenie, 20
kazdy z uczestniké$w ruchu turystycznego korzystat w ciggu roku
przynajuniej raz we wszystkich formach ruchu, czyli przeznaczyis
cyie czasu lle wynosi suma przecigtnych czasow uczestnictwa w
kazdeg 3 form ruchu turystycznego. Zjawisko to moipna réwniez baw
da¢ metodamli bezpoSrednimi /ankiety, wywiady/, ktére uwzgledniajq
zré2nicowanie ozasu uczestnictwa w zaleznosci od dochodéw, ilosoi
czasu wolnego, zawodu, wieku i pici respondentédwe. Systematyczne
stosowanie metod bezposrednich wyklucza potrzebe prmyjmowania
dodatkowych zatozZeti, Badania wyrywkowe mogg natomiast siuiyé do
weryfikacji zaproponowanego wyzej zatozenia lub ekspertyz.

O sbrukturze przedmiotowej popytu turystycznego jednego tu=
rysty, z grupy oczynnikéw demograficznych bgdq decydowaé przede
wezystkim nastgepujqce: wiek, stan zdrowia, wykonywany zaw6d i poe
ziom kulturalny; oczywiscie przy danym dochodzie 1 okres&lonych

cenach,

1.2¢4¢ Ibne czynnikil pozaekonomiczne

Nie jestesmy w stanie zmierzyé wszystkie czynniki wpiye=
wajgce na popyt turystyczny. Skutki ich dziataenia sq odczuwalbe
lecz sposéd 1 sita oddzialywania nieuchwytme . Czgsto okreéla
slg te determinanty mianem "pozaekonomiczne", gdyZ zawierajq tru=
dno wymierne inspiracje popytu turystycznego zwlaszcza przez uodg,
drodowisko spoteczne, tradycje, efekt reklamowy i szereg innych
zjawisk natury psychologicznej oraz polityke panstwa.



Moda 1 reklama sg czynnikami stwarzajqcymi lub zmieniajg=
cymi strukture popytu turystycznego. Wplywajq one poprzez powo=
dowanie zmiany gustéw, poprzez kierowanie ich do wybranych celéw
oraz pobudzenie pragnien i zainteresowari.
JoGlezgata z czynnikéw psychologicznych wyréinia nastypujge
cer 27
= mobilno8é socjalna osoby; wyznacza Jq przywigzanie danej osoby
do rodzinnego stylu zycia. Ludzlie miodzi pizejawiajq znacznie
wigkszy ped do podrézowania i poznawania nowych ‘miejsc, rzeczy
1 ludzi niZz osoby starszej

= etnocentryzm; przejawia sig on w przywigzaniu osoby do tego co
jest narodowe, wiasne oraz w negabtywnym stosunku do rzeczy
obcych;

= gtan gdrowia;

= zalnteresowania intelektualne; wyrazajq sig one w chgcl pozna=
nia nowego;

= obowiqzki rodzinne, ktére bardzo powaznie wpiywajq na czgsto=
tliwodé wyjazdé4w bturystyoznych;

= ryzyko niebezpieczenstwa podczas podréziy 1 nieregularnoéé w
polqczeniach komunikacyjnych.

Wszystkie te czynnikl zawierajq w soble element przypadku i wystge

pujq przede wszystkim w momencie motywacjl wyjazdu turystycznego.

Zmieniajq wigc wielko8¢ popytu zgiaszanego na rynku turystycznya

niezaleznie nawet od warunkéw ekonomicznych cziowieka.

Polityka panstwa socjalistycznego w zakresie turystykli wynie

ka 2 ogbélnych zaloiea ustroju, ktére gwarantujq pracujgcym prawo

33/ Tamie, 8,156 i dalsze.
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do wypoczynku, rekreacji i rehabilitacji zdrowotnej 34.
BezpoSrednie przeslanki szeregu posunigé w tym zakresie majg zwige
zek migdzy innymi z rozwojem gospodarczym kraju, z aktualng gospo=
darozg sytuacjg oraz ze stosunkami migdzynarodowymi. Szybki rozwédj
gospodarki kraju stwarza mozliwos¢ skracania.czasu pracy, wydlue
%enia urlopéw wypoczynkowych, znizenia wieku emerytalnego.
Koraystna sytuacja gospodarcza kraju, a szczegbdlnie finansowa
pozwala wprowadzié utatwienia dewizowe. Przyjazne stosunki z inny-
mi krajami prowadzgrdo wzajewnych uiatwien prawnyca, paszportowych
i dewizowych. Paiistwo socjalistyczine ma mozliwoédci oddzialywania
prawie na wszystkie czynniki kreujgce eleumenty rynku turystycznego,
a przede wszystkim na popyt, ceny i podaz.

Polityka panstwa socjalistycznego nie ogranicza sig tylko do
zwigkszenia czasu wolnego od pracy. Paistwo poprzez organy admi=
nistracji 1 instytucje vaukowe podejmuje préby badania sposobu
wykorzystania czasu wolnego przez ludnoféy bilansuje zdolnodé za=
gospodarowania turystycznego; ustala pozqdane wzorce zachowan w
czasle wolnym; oddziatywuje na elementy jakoSciowe usiug wypeinia=
jacych czas wolny. Stwarza takze rdéwne szanse wszystkim obywatebom
w dostepnosci doznan i przeiyé zwigzanych z mgdrym i aktywnym wye=
korzystaniem czasu wolnego poprzez zxagodzenie w sferze czasu wolne=
go skutké4w naturalnych dyspozycjli wynil~jycych ze zrdinicowanych
ptac 1 dochodéw rodzin,

Oméwione czynniki majg wpiyw na model potrzeb turysty. Model
ten wyksztalca sig nie btyle w miejscu chwilowego pobytu, ile w
Srodowisku, w ktérym stale mieszka 1 przebywa. W tym tez miejscu
potrzeby przeksztaicajg si¢ w popyt w wyniku powstania odpowiednich

34/ Konstytucja PRL, artykul 59, KAW, Warszawa 1975.
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warunké4w motywujgcych /koniecznych/ i umozliwiajgcych /niezbgdnych/
ich realizacje.

‘ Warunki motywujace sa to subiektywne /egzogeniczne/ czynniki
‘popytotwércze, Majq one charakter jakoéciowy i nie zawsze mozna
Jo skwantyfikowaé. Z tej tez przyczyny w badaniach popytu sg naj=
czgdclej pomijane lub co najwyzej ogélnie scharakteryzowane. Inng
przyoczyng btakiego stanu jest to, ze podstawowym zrédtem inforuwacji
0 tych czynnikach s kosztowne badania bezpoSrednie /np. ankietowe/
ktére musialyby byé prowadzone systemabycznie.

Warunkami niezbgdnymi do przekszbtaicenia sig potrzeb w popyt

i umozliwiajqcymi jego realizacje sg czynuikl obiektywne /endogew
niczne/. Niektére z nich réwniez nie nadajq sie do kwantyfikacji
/npe polityka paiistwa/ i rzadko uwzglednione sg w badaniach popytu.
Réwniez zupeilny lub czg8ciowy brak informacji o niekbtérych czyne
nikach nie pozwala na wlgczenie ich /np. czas wolny/ do badan

empiryoznych stosujgcych metody ekonometryczne.

1e2¢50 Wybér czynnikéw do badania popytu turystycznego

Przyjecie do analizy okreslonego zbioru determinant Jest
najcze8cie J kompromisem migedzy zamierzeniami a mozliwoSciami zee
brania odpowledniego materiatu statystycznego. Gizbéwnie chodzi o
wybér takich zmiennych objasniajacych, ktérych 1gczny wpiyw na
ksztattowanie sig zmiennej objasnianej /badanego zjawlska/ jest
tak znaczny, %e umoziiwla zastosowanie modelu ekonometrycznego
do enalizy danego zjawiska oraz przewidywania kierunkéw jego roze
woJjuae.

Do badania popytu turystycznego, okreSlanego umownym mniernie
kiem, jakim Jest wielkos¢ ruchu turystycznego w osobodniach, pro=
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ponuje sig wstgpnle wybraé¢ z zespolu czynnikéw wyzej oméwionych

nastgpujgqce:

X, = nakiady lowestycyjne w mld zi,

Xz - nominalne dochody ©sobiste netto ludnodci w mld zi,

X, = lliozbg ludnosci czynnej zawodowe w mln,

x5 = liczbg mie jsc noclegowych w obiektach turystyczno=wypoczyne
kowych w tys.,

Xg = licgbg miejsc konsumpcyjnych w uspozeoznionych zakiadach
gastronomicznych w tyse.

Do powyiszego zestawu nie weszity takie zmienne mozliwe do
skwantyfikowania, jak wskazZnik cen na nsiugi kultury fizycznej,
turystykl i wypoczynku oraz czas wolny od pracy. Plierwsza z tych
determinant zostata pominigta z tego wzgledu, Ze elastycznosé ce=
nowa popytu turystycznego jest ujeuna, czykl wskazuje = wbrew teo=
retycznym stwierdzeniom 3 o Ze wraz ze wzrostem cen na dsne usiue=
8l popyt na nie wzrasta 36. Natomiast drugi czynnik popytotwérczy
nie wszedi 46 proponowanego zestawu, gdyz bardzo trudne jest uzys=
kanie o0 nim danych statystycznych.

Podjeta préba vstatecznego wyboru zmiennych objasniajgcych
ze wstepnie zaproponowanego zestawu metoda St.Bartoslewicz 37 nie
dala zadowalajgoych rezultatéwe W metodzie tej przyjmuje sie bo=
wiem zazoZenie, e zmienne objasniajgce wchodzgce w skiad modelu
powinny by¢é nieskorelowane migdzy sobg, bGje rij = 0, a co naj=
mnie] rid 0 dla wszystkich kombinacji wskaznikéw 1 /1, j=2,3,.em

35/ Pore r0zdze 1224

26/ Elastyczno8¢ cenowa popytu zrealizowanego, mierzonego w osobo=
dniach w roku 1975 wynosiia e_ = = 3,78; mierzonego natomiast
wielkoécig spoZycla usiug pkultury fizyczneJj, turystyki i
wypoczynku ep= =4,1, /obliczenia wiasne/.

37/ St.Bartosiew cz: Prosta metoda wyboru zmiennych objasniajgcych
w modelu ekonometryczoym, Prace Naukowe WSk, 43,Wroctaw 1974,
8e 93 1 dalsze.
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1 # J / 1 jednoczeénie pozostawaé w zwigziu korelacyJnym ze zmienng
objaéniang, czyli Ty #0/3=2,3,000y 0/ To ostatnie zalozenie
dla wetepnie dobranych determinant zostato speinione; wektor wspdi=
ozynnikéw korelacji rij przybiera wartosés 38

[0,9883]
0,9987
Wpy = |0,9842
0,9153
| 0,9648]

Natomiast plerwsze z zaozen nie jest spelnione. VWWspéiozynniki
korelacji Ty g dla 1 # J wyliczone z szeregbédw czasowych /n = 9/
8q bardzo wysokie:

10,9927 0,9664 0,9087 0,9336
0,9927 1 0,9850 0,9240 0,9646
Wyy =|0,9664 0,9850 10,9417 0,9935
0,9087 0,9240 0,9417 1 0,9514
0,933 0,9646 0,9935 0,954 1

§

Taek wysokie wartobci wspdlczynnikéw korelacjli migdzy zmienny=
‘mi objaéniajqcyml popyt turystyczny potwierdzajq, Zze dynamika
zwlan tych czynnikéw w latach 1967 = 1975 byta Jednokierunkowa 1
miaza charakter dodatni. Z drugiej strony wskazujq, %e zastosowa=
nie krétkich szeregbdw czasowych do wyboru zmiennych objasniajacych
me todaml ekonometrycznymi, przyjmujqcymi zatozenia nieskorelowania
tych zmiennych migdzy sobg jest niewozliwe, gdy dynemika ich jedno=
kierunkowych zmian jest zblizona do siebie. W tej sytuacji nale=
naloby wykorzystaé szeregi przekrojowe, w ktérych zréznicowanie
zmian czynnikéw objasdniajqcych popyt jest duze. Jednak z powodu

38/ Obliczeria wilasne: aneks, table 13
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braku danych empirycznych o niektorych zmiennych w uktadzie przee
krojowym, na przykiad o ruchu turystyczoym, takioh szeregéw nie
mozna zbudowaé,

Do dalszych baded nad popytem turystyczoym, z zastosowaniem
me tod statystycezno=matematycznych, przyjq¢ moina zmienng objasnia=
Jqacq najmocnie skoreiowanq z popytem, to jest X3 = nominalne dow=
chody osobiste netto ludnoScl oraz te zmienne, ktére sgq najsiable]
skorelowane z dochodami, tj. reprezentujqce stroug podazowg 1 ma=
Jqce decydujgqey wpiyw na przestrzenne zréiznicowanie popytu burys=
tycznego, czyli xs = liczba miejsc noclegowych 1i Xg = liczba miejsc
konsumpcyjnyche Bgdg one réwniez zawieraiy = ze wzgledu na silne
skorelowanle = wystarczajgcy zaséb informacji o pozostalych czyne
nikaoh,

143« Podaz turystyczna i jej Zrébdia

1e3¢1¢ Czynnikil inspirujgce podaz

Podaz turystyoczna, czyli ilos¢ débr materialnych i niewa=
terialnych jakg wytwércy oferujg po okreélonych cenach nabywcom
przed 1 w czasie podréiy turystyczne] oraz w czasle pobytu turyse
tycznego jest drugim podstawowym = obok popytu = czynnikiem wyzna-=
czajgcym sytuacje na rynku. Podaz jest takie waznym czynnikiem de=
terminujqoym wielkosé popytu turystycznego. Migdky tyml dwoma elew
mentami rynku wystepuje sprze¢ienie zwrotnme, czyll popyt jest réw=
niez stymulatorem podazZy turystyczneje

Podaz bturystyczna jest zroéinicowana pod wzgledem rodzajowym,
co wynika ze zlozonoSci potrzeb zglaszanych przez turystéw na rynku
Potrzeby te wystepujq komplementarnie, a iqlmusi odpowiadaé kom=

plementarna podaze
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Ciggle i intensywne zmiany wielkoéci i struktury popytu zwig=
zane z rozwojem ruchu turystycznego, powodujq zmiany w strukturze
gospodarki turystyczneje. Jest to zrozumiale jeS8li Big¢ rozwazy
zachodzgce zmieny w bazie noclegoweJ i zywieniowe], ; pawet komue
nikacyjnej. Za przykiad niech posluzy budowa hotell o wysokim stan=
dardzie rozw6j moteli, zajazdéw i gospéd, wprowadzenie nowych
miedzynarodowych poigqczen lotniczych i promowych. Analiza tendencji
zmlian strukbturalnych popybtu turystycznego moZe wigc stanowlié podsts—~
wg do okreédlania sbtiukbtury podaZzy bturystyoznej.

W omawianej sytuacji podaz turystyczna jest funkcjg popytu
turystycznego. Taka zelezno8¢ bedzile miata mie jsce, jesll zaltoiymy,
ze inne czynniki sg niezmienne. Z teoril ekonomii wiadomo, %e poe=
daz zalezy tez od wysokoscl ceny. To klasyczne sformulowanie ma
Jednak zastosowanie tylko w takiej gospodarce, gdzie ceny ksztaiw
tujg sie swobodnie w wyniku proceséw rynkowych, czylis

Apy =h /4, =s8y/ /141/
gdzie:s
Ap1 = gmiany ceny dobra i,
h /d.1 - 51/ = funkcja réznicy migdzy popytem na dobro i
a podazg dobra i.

Czy w gospodarce socjalistycznej, gdzie ceny sgq ustalone
przez panstwo wykorzystanie podanej formuly zaleznoSci do badan
podazy ma sens? Wydaje si¢, Zze w pewnym ograniczonyu zakresie Jest
to moiliwe, CzZuloéé podazy turystyczneJ na zmiany cen débr Luryse
tycznych jest zauwazalna w sferze gospodarki nieuspozecznione],
gdzie urzgdzenia siuigce do wytwarzania débr burystycznych sg na=

stawione wyigqoznie na osigganie zysku oraz w tej czgécl uspoiecznio=-

i
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neJ gospodarki turystycznej, ktéra Swiadozy usiugli i wytwarza
dobra materialne dla bturystéw zagranicznych.

Nieopiaecalna eksploatacja urzadzeid w gospodarce nieuspolee
-oznioneJ przy daoym poziowie cen powoduje wycofywenie sig z rynku
lub = najczesciej = ustalanie wiasnej, nielegalnej ceny na pozioe
mie przynoszqcym efekty ekonowiczne. Im wigkszy jest udzial gos=
podarkl nieuspoiecznionej w oferowanej podaiy turystycznej, tym
wigksze winno miéé znaczenie badanie wplywu znlan cen na te czghé
podazy. _

Natomiast podas burystyczna oferowana przez sektor uspotecznio-
ny dla turystéw krajowych uzalezniona jest przede wszystkim od
potrzeb spoiecznych 1 na tej miedzy innymi podstawle podejmowane
s8q decyzje inwestycyjne. Jeanak brak proporcji migdzy efektywno=
iciq ekonomiczng a efektywnosciq spoteczng w pode jmowaniu decyzji
inwestycyjnych w turystyce doprowadza do duzych rozbieznoscl mige
dzy popytem a oferowang podazZg. Z tego miedzy innymi wzgledu wyda-
Je sle siuszne aby cena, jako parametr ekonomiczny, odgrywala
wigkszg role w regulowaniu wielkoécigq podazy bturystycznej. Ksztale
towanie ceny débr turystycznych nabywanych przez turystow krajo=
wych nie moZe Jjednak zmlerzaé do maksymalizacji zysku. Przeczyiloby
to spotecznemu charakterowi turystyki. Osigganie zysku moze jedy=
nie zmierzaé do innego wiasciwego celu, jakim jest stworzenie wa=
runkéw dla reprodukcji rozszerzonej. Cena powinna wigc byé usta=
lona na takim poziomie, aby zapewniia fundusze na odtworzenie zu=
sytych czynnikéw wytwérczych oraz pewng nadwyzke na ich rozszerzenie

Poda% burystyczna w swej strukturze przedmiotowej jest rdwe
nles zréznicowena w zaleznodci od rodzaju jej podstawowego elementu

skladowego jakim sq naturalne dobra turystyozne. Atrakcyjnosé
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waloréw naturalbych jest giéwnym inspiratorem popytu a poprzez to
1 podazy turystycznej. Same walory nabturalne jak wiadomo nie sta=
nowlig jeszcze podazy. Muszg one byé udostepnione i uzupeinione
szeregiem d6br wytworzonych przez cziowieka tworzgcych lgqcznie z
walorami naturalnymi iinnymi walorami turystyczonymi tzw. "komple=
mentarny koszyk débr turystyczonych". Wzrost podazy débr udostepniaw
jacych 1 uzupeiniajacych nabturalne walory turystyczne wymaga po=
noszenia naktadéw inwestycyjnych, ktérych ogélna wielkosé stanowl
jeden w waZnierzyéﬁ czynnikéw wspdiczesnych proceséw rozwoju spo=
teczno=gospodarczego kraju. Integralng czgfcig btych proceséw jest
niewgtpliwie rozwdj turystyki.

Ogdélny keztait zaleznoSci podazy od oméwionych czynnikéw

mozna przedstawié nastgpujgco:

S=£ /A I,D,P,§/ , /1e24/

gdzies

S = p?daz turystyozna, L

A = atrakcyjnosé walorédw turystycznyoh,

I = naklaedy inwestycyjne,

D = popyt turystyczny,

P = cena komplementarnych débr turystycznych,

§ = pozostale czynniki.

Sita 1 sposéb oddzialywania poszczegdlnych czynnikow jest
rézny w zalesnoéci od czasu i miejsca badai. Wystepuje rowniez
silna zaleznoéé miedzy poszczegblnymi czynnikemi, npe. migdzy popy=
tem a atrakcyjnoscig, a w badaniu podazy konkretnego dobra turys=
tycznego istotna jest réwniez sita zwigzku komplemenbarnego migdzy
naturalnymi dobrami turystyczoyml a wytwarzanymi przez cziowieka.
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Z zestawu czynnikéw ujebtych w funkeji 1.2 do badania podazy
turystycznej przyJqaé mozna tylko nektady inwestycyjne 1 popyt
/ruch turystyczny/ = do badan w ukladzie czasowym oraz atrakcyje
nodé waloréw turystycznych = do badah w uktadzie przestrzennyms.
Pozostatych czynnikéw nie mozna uwzglednié, poniewaz brek Jjest o
nich wystarczajqoych informacji statystycznych, bads tez trudno
Jje skwantyfikowaé.

1e3e2¢ 2Zrédla podaiy turystyczne j

Podstawg materialng podazZy turystycznej stanowl zagospo=
darowanie turystyczne. W literaturze turystycznej dotyczgcej pro=
bleméw ekonomicznych39 mozne spotkaé dwojakle ujecle tego zagad=
nienia. Jednil autorzy zaliczajgq do zegospodarowania turystycznego
tylko trzy typy urzgdzen, ktére bezpodrednio, wylgcznie lub w po-
wazneJ mierze situzig turystom. Druga grupa autorédw wigcza tu jeaze
cze urzqdzenia posrednio wykorzystywene przez turystyke. Najbare
dziej reprezentatywne ujecle zagospoderowania turystycznego w li=

teraturze sg te, ktére zostaty przyjete przez M.Band=Bovy ego 40

i O.Rogalewskiego 41.

Kazdy podziat elementéw zagospodarowania turystycznego po=
winien byé elastyczny na tyle aby uwzglgdnial zréinicowane warunki
ksztattowania sig popytu na regionalnych rynkach turystyczoych.
Stqd tez wydaje sig, %e kryterium podziaeiu podaiy turystycznej na=

lezy poszukiwaé w sferze potrzeb, Na gruncie potrzeb powstajg i

39/ Por. J.Giezgala: Turystyka w gospodarce ees, OpeCitis, 8. 191=201
O.Rogalewskl: Zagospoderowanie turystyczne , ope.clt., 8.46-68;
M.Band=Bovy: Definicja zagospodarowania turystycznego, SGPiS,
Warszawa 1965, 8. 17=23 /maszynopis/.

40/ M,Band=Bovy, jek wyzeJj, s. 17 i nastepne.

41/ O.Rogalewskl, jak wyzej, s.46 1 nastgpne,
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rozwijajq si¢ bowiem konieczne czynnoSci gospodarcze niezbedne do
zaspokojenia potrzeb turystoéw. "Zrébdznicowane w swej istocie czyne
noScl = pisze W.Gaworecki = gwarantujq sprawny rozwéj turystyki,
tworzg pewng calo5¢ gospodarczg o wyrasnie zarysowanych powigzae
niach wewnetrznych" 42. Dla okreslenia tego rodzaju catofci gospo=
darczeJ przyjat si¢ termin "gospodarka turystyczna".

W sensie przedmiotowym "gospodarka turystyczna jest komplee
ksem réznorodnych funkcji gospodarczych i spotecznych bezposrednio
lub poédrednio rozwijanych w celu zaspokojenia nosngcych potrzeb
materialnych i kulturalnych uczestnikéw ruchu turystycznego" 43.

W senslie podmiotowym natomiast "... t0o kwantyfikowany agregat
réznorodnych sektordéw gospodarczych, tworzony lub pobudzony w

n 4 Skleda si¢ ona z zes=

zwigzku z podrézami i pobytem turystédw
potu funkecji usitugowych, przegysiowych i handlowych oraz podmio=
tow realizujacych te funkcje, ktére dopiero xacznie zaspokajajag
popyt turystyczny. Komplementarnosé dzialahn podmiotéw podazy tuw
rystycznej ma w gospodarce bturystycznej taekie samo znaczenie jak
kooperacja w przemysSle przetwérczym.

Lzialalnosé gospodarcza zaspokajajaca potrzeby turystéw obeje=
muje bezposrednio lub posSrednio wszystkie dzialy gospodarki naroe=
dowej sfery wytwarzania oraz obrotu materialnymi i niematerialnymi
dobrami konsumpcyjnymi. Zwigzek bezposredni lub posredni okreslo=
nego dziaiu, gaitgzl czy branzy z turystyks wynika z konieoznosci

zaspokajania potrzeb uczestnikéw ruchu turystycznego dobrami kone

42/ WeW.Gaworeckis: Ekonomika i organizacja turystyki. Zagadnienia
wybrane. Gdansk 1975, S¢77

43/ Tamze’ 8083.

44/ J.Glezgata: Turystyka w gospodarce eee, Opecits., 8.203,



sumpcyJjnyni przez nie wytwarzanymi. Za bezpodrednig dziatalnoéé
zaspokajajgcqg potrzeby turystyoczne nalezy uznaé tg, ktéra jest
zwigqzana z przygotowaniami do wyjazdu, z sawym wyjazdem oraz z
dziatalnoScigq recepcyjnq w mie jscowoSciach, w ktérych turysta ma
zamiar spgedzié¢ czas przeznaczony na wypoczynek. Sg to 45: a/ in=
formacja, organizacja i poédrednictwo, b/ przewozy turystyczne,
¢/ zaopatrzenie w sprz¢t i odziez bturystyczng oraz pamigtki,

d/ dziaetalnosé organizatorska za grenicg, e/ dziatalnodé recepe
cyJjnae.

Informacje¢ turystyczng prowadzga nie tylko wyspecjalizowane
instytucje /oérodki informacji turystycznej/, ale réwniez przewoinie
cy, organizacje turystycusne, biura podrézy, a cormz czeflclej
zwlaszcza w sezonie = prasa, radio i telewizja. Dziatalnosé orga=
nizabtorskg na najwigkszg skal¢ prowadzq zaklady pracy i szkoiy,
organizacje turystyczne, biura skierowan Funduszu Wezasé4w Pracows
niczych, biura podrdézy i turystyki.

Przewozy turystyczne obcigzajq gidéwnie transport publiczny i
zaekladéw pracy, chociaz stanowlgqg one wycinek w caioksztaicie dzia=
talnoécli tych podmiotdéwe Wyigcznym celom turystycznym siuiy nie=
wielki tabor autobusowy biur podréiy oraz pasazerska zegluga Srdd=
lgdowa 1 kolejki gérskie. W duzym stopniu do celéw turystycznych
wykorzystywane sg prywatne pojazdy samochodowe, ktére wymagajq
odpowiednio rozbudowanej sieci zakiaddéw obsiugl technicznej 1 sta=
cji benzynowych.

Produkcja odzlezy 1 sprzgtu bturystycznego zgrupowana jest w
przedsigbiorstwach paistwowych i zakiadach wytwérczych organizacji

45/ J.Krynicki; Krajowy i zagraniczny ruch turystyczoy, WSE,
Wrociaw 1973, 8.154.



- 48 =

spolecznych nalezgqcych do nastgpujgcych branz: drzewnej, metalo=
wej, skfrzenej i odziezZowej. Czes5¢ jednostek podlega lub jest nade
zorowana oraz koordynowana przez Giéwny Komitet Kultury Fizycznej
i Turystyki. Sprzedazg odziezy i sprzetu turystycznego zajmujgq sig
gtbéwnie jednostkl handiu wewngtrznego. Wytworzone pamigtki przesz
artystéw ludowych, rzemiesSlnikéw i spbédrdzielczob¢ pracy oraz Za=
kiady Wytwércze "Foto=Pam" rozprowadzene sg przez sieé handlowg
Zjednoczenia Ogblnobranzowego Przemysiu Pamigtkarskiego "Cepelia,
punkty sprzedazy pamigtek Polskiego Towarzystwa Turystyczno=Kra=
joznawczego oraz czgSclowo przez handel prywatny.

Dziatalnofé organizatorska za granicg ma przede wszystkim
na celu::stworzenie warunkéw motywujacych przyjazdy do Polski poe=
tencjalnych turystéwe. Do zawierania transakcjl z nimi i zegranicze
nyml biurami podrézy wyznaczone sg wyspecjalizowane biura podrézy
/turystyki zegranicznej/, miedzy innymi Centrala Turystyczna 'Orbis",
Biuro Turystyki Zagranicznej PTITK, Przedsigbiorstwo Impr;z Sporto=
wych 1 Turystycznych "Sport=Tourist", biura turystyki mlodziezZowej
"Juventur" i "Almatur".

Na dzialalnos¢ recepcyjng skiadajq sig réznorodne czynnosci
zwigzane z zaspokojeniem potrzeb turysty w miejscowodci lub na
obszarze turystycznym. Podstawg tej dziatalnoSci s3 Swiadczenia
noclegowe i = nie mniej waine = zywieniowe. Duze znaczenie dla
zaspokojenia kompleksowo zglaszanych potrzedb turysty w tej dzia=
talnosci majq usiugi kulturalne, rozrywkowe i rekreacyjne. Usiugi
noclegowe Swiadczq jednostki gospodarki uspoilecznionej oraz sama
ludnoéé stale zamieszkujgca w rejonie turystycznym. Usiugi iywie =
niowe sq éwiadczone przez zakitady Zywienia zbiorowego, zwigzane 2z

obiek tami noclegowymi oraz przéde wszystkim przez uspoieczniony



handel detaliczny artykuiami spoZywczymi oraz przez uspoizecznione
& prywatne zeklady gastronomiczne.

Z punktu widzenia turysty podaz turystyczna to nie tylko wyws
zej oméwione elementy gospodarki burystycznej. To réwniei szereg
czynnoSci 1 érodkéw materialnych, ktére w sposédb posredni stwarza=
Jjga warunki do peinej realizacji potrzeb turystéw. Funkcje te wypeiw
niajq miedzy innymi: gospodarka komunalna, budownictwo mieszkaniowe,
rolnictwo, handel detaliczny, ochrona porzadku publicznego itp.
Zrédet podazy turystycznej uie mozna zlokalizowaé w jednym wniejscu.
Muszq one wystgpowaé tam, gdzie zachodzi koniecznosé realizacji
potrzedb turystycznych., W zaleinosci od tego mozna wyodrebnié oztery
strefy koncentrac ji podazy:

1/ aglomeracyjna = w miejscu stalego zamieszkapnia turysty = zuaj=
dujq sig tu te elementy podazy, ktére zaspokajajqg potrzely w sfew
rze przygotowan do wyjazdu turystycznego, to jest: sprzedaz sprzgw
tu turystycznego, informacja turystyczna 1 posrednictwo, sprzedaz
biletéw podrézy;

2/ liniowa = wzdluz tras komunikacyjnych i turystycznych = strefa
ta obejmuje takie elementy podazy, jak: usiugi podréinicze, Zywlew
niowe, noclegowe /np. sleeping/, stacje benzynowe 1 obsiugi samo=
chodéw, lgqczno8é; w tej strefie zaspokajane sg potrzeby wystepu=
Jjace w trakcie podrézy i wedrédwek turystycznych;

3/ punktowa = w poblizu punktédw krajoznawczych = koncentrujq sig
tu gidwnie usiugi udostepniajgce walory turystyczne, sprzedaz pa=
migtek, zywdenle, ewentualnie usiugi noclegowe;

4/ przestrzenna = strefa ta obejmuje obszary wycieczkowe i wypo=
czynkowe; zlokalizowanych jest tutaj najwigcej srddeir podazy tu=
rystyoznejt usiugi noclegowe, zywieniowe, informacja turystyczna,
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posrednic two, usiugi udostgpniajgce walory turystyozne, ustugi
rekreacyJjne, uzdrowiskowe, kultiralne 1 rozrywkowe oraz szereg
innych.

W praktyce trudno jest wyrasnie wydzieli¢ kafdg ze stref, bo=
wiem 1gczq si¢ one 2ze sobg up. punktowa z aglomeracyjng Czy przesw

trzenna z punktowg.

1.4, Reglonalny rynek turystyczny i jego funkcjonowanie

1.4¢1. Rynek a regi®n turystyozny

Obszary znajdujgce si¢ w przestrzenne]j strefie koncentracji
podazy sg najbardziej znaczgce z punktu widzenia zjawisk ekonomiw=
cznych wywolanych ruchem turystycznym. Cechy btych zjawisk wyréinia=
ja okreSlony obszar sposréd innycﬁ. Tworzy sle btu region gospodare
czy o charakterze turystycznym, to zbnaczy "... przestrzenny kom=
Pleks produkcyjno=usiugowy o wyraznie zaznaoczajacym sie¢ = na tle
spoiecznego 1 terytorialnego podziaiu pracy = profilu lub specja=
lizacji" 46.

Proces tworzenia si¢ regionu czy tez rejonu turystycznego
opiera sig giéwnie na walorach turystyczoych i ich dostepnosci.

W miejscowoSciach gdzie wystepujg odpowiednio dostepne walory tue
rystyczne pojawia si¢ ruch turystyczny wymapajgcy odpowiedniej
bazy turystycznej. Typy waloréw turysbtycznych okreslajg rodzaj 1
rozmiary ruchu turystycznego oraz charakter zagospodarowania.
Miedzy tyml ostatnimi zjawiskemi zachodzl sprze¢ienie zwrotne, to
znaczy rodzaj i rozmlary ruchu turystycznego zaleiny Jjest réwniez
od charakteru zagospoderowania turystycznego /rys. 1¢4./.

46/ T.Kramer /red./s Analiza rynku, Warszawa 1971, 8.165.
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W przedstawlonych na rysunlku sprzezeniach elementem wiodge=
cym 8§ walory bturystyczne obszaru. One teZ wyznaczajq optymalng
moziiwo8¢ zagospodarowywania i rozwoju ruchu turystycznego na da=
nym obszarze. Walory turystyczne wpiywajq wigc decydujqco na fake
tyczne 1 potencjalne funkcje turystyczne okreslonego terenu 47.

Gi16wng funkcjq regionu turystycznego jest stworzenie warune
kéw do realizacjl potrzeb zglaszanych przez turystéw. Ma to miejsce
na regionalnym rynku. BRynek ten stanowli wzglednie odosobniony sys=
tem /ukitad/ 48, kt6Zy dla potrzeb uchwycenia i poznania zjawisk

wywozanych ruchem turystycznym mozna podzielié na podsysteuy.

Jeden z podsysteméw obejmuje zjawiska rynkowe wywolane lokalng
8ilg nabywozg = stqd mozna przyjaé dla tego podsystemu okreslenie
"rynek lokalny", drugl = silg nabywczg reprezentowangq przez tu=
rystéw jest to wigc regionalny rynek turystyczoya Stopien spdj=
noécli elementéw w obu podsystemach nie Jest jednak zbyt wyrainy.
Na przykiad ludnos8¢ miejscowa roéwnieZz zgiasza potrzeby w zakre=
sie turystyki; takze niekitére elementy podazy nie sg wyrainle wy=
dzielone i realizujg potrzeby zaréwno ludnoéci miejscowej i tu=
rystéw, Niemniej mozliwe Jjest = w pewnym przyblizZeniu = wyse=
lekcjonowanie z systemu regionalnego rynku obiektu 49 do badania
zjawisk rynkowych wywoianych przez ruch turystyczny. Obiektem tym,
czyli konkretnym systemem jest sfera regulacji zaspokojenia po=
trzeb turystycznych wystepujacych w regionie.

Regionalny rynek turystyczny tworzy si¢ w wyniku przemiesze=

czania slg turystéw do okreslonego obszaru a wraz z nimi potrzeb

47/ 0.Rogalewskl: Podstawy gospodarkl przestrzennej see, Op.cit.,
Be¢16,

48/ S.Mynarski: Cybernetyczne aspektyese, OpeClbte, 8.16.
49/ Por. S.Mynarski: Elementy teorii systeméw i cybernetyki, FWN,
Warszawa 1974, s 7 i dalsze.
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i Arodkéw pilenigznych przeznaczonych na ich realizacje z jednej
strony oraz transferu towaréw i akumulacjl z drugilej strony /rysel.5

Jak juz wspomniano o wielkoscl ruchu turystycznego kierujg=
cego sig¢ do obszaru J decydujq trzy gibéwne zespoily czynnik6w5oz
stopieh atrakcyjnosci badanego obszaru okresSlony wartoécla waloe
réw turystycznych i poziomem zagospodarowania turystycznego; poten=
cjal turystyki aktywnej bgdgcy wypadkowg ozynnikéw motywujgqcych
udziat w ruchu turystyczoym mieszkancéw regionéw, funkcja odles
gloscli j=tego obszaru od 4rédel potencjatu turystyki aktywnej.

Zaleinos¢ te moina przedstawié przy pomocy naqtepujqcego wzoru 51:

R T Tl A /1e3/

i=2 £ /Di;; /

Ria =

gdzie:s
Rid = wielkosé¢ ruchu burystycuznego napiywajgcego do obszaru
J=1 z ovszaréw i=2,3,..., n,

P, = potencjat turystyki aktywnej ma i=tych obszarach,

i
czyli liczba potencjalnych turystéw,

a; = stopien atrakcyjnos$ci turystycznej i=tych obszardw,

ay = stopien atrakcyjnosci turystyczmej j=tego obszaru,

Dij = zb1l6r zmiennych charakteryzujgqcyoh odlegzosé,

£ = funkcja odlegtoscl migdzy obstarami j=1 oraz i=2,3,4e.,D

50/ P.Hatacifiski: Ekonomiczne problemy wspblcozesnej turystyki mige
dzynarodowej, Ruch Turystyczny, Monografie Nr 13, SGPiS,
Warszawa 1972, s8.17.

51/ Podobna zaleznos¢, lecz dla dwbéch regilondédw zaproponowal na pods=
tawie analizy propozycjlBo Bjbrkmana, P.Halacinski: kkonomiczne
problemy see, ODeCite, 8.18; takze J.Gérecka: Problemy plano=
wanla gospodarkil zasobami érodowiska naturalnego. Gospodarka
Planowa Nr 7 = 8, Warszawa 1976, s.439.
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Podobnie moina przedstawié wielkos¢ ruchu bturystycznego
zmierzajqcego w przeciwnym kierunku, tzn. liczbe mieszkahcw
obszaru J wyjezdiajgcych w celach turystyczanych do inoych obszaréws:

By = nZ = /.ai k- G Metse/
< £ /Dy /
gdzies
Rai - wielkg%é ruchu turystycznego odplywajqcego z obszaru
J=1 do obszaréw i=2,3,eee,0,
P, = potencjal turystyki aktywneJj Jj=tego obszaru,

ai, a4 Dij’ f = jak wyzej.

W wyniku przestrzennego prazemieszczania sig ludzi w celgch
turystyczoych nastepuje przenoszenie potrzeb, przy czym nie jest
to proste przemieszczenie ich w przestrzeni ale i przeksztaice=
nie w zwligzku ze gzZmlang sposobu spgdzania czasu wolnego od pracy
oraz pobytem poza dowem 52. Konsekwenc jq przenoszenia sig¢ potrzeb
z miejsca zamleszkania turystéw do regionéw turystycznych jest
transfer turystyczny w formie pieniginej i1 towarowej. Transfero=
wane Srodki pienigizne pochodzg zaréwmo z doohodéw i oszczednosdci
ludnoéci, Jak réwniez ze spoiecznego funduszu spoiyclia oraz z aku=
mlacji kumulowanej na rachunkach panstwowyche

Transfer pienlgzny ma szczegélne zanczenle dla aktywizacji
gospodarczej obszaréw turystycznych, poniewaz jest on podstawg
dla rozwijania dziatalnoSci usiugowej w turystyce i stanowl niew
bagatelne 4rédlo dochodéw ludnodci mie jscoweje Ruch turystyczny

52/ Por. P.Peretiatkowicz: Przestrzenno=funkcjonalne powigzanie w
turystyce w: Materialy na konferencje nt. "Ekonomiczne proble=
my turystyki", Zakopane, grudzieh 1975, s.14 /maszynopis/.



wywoiuje wielokierunkowe, wzajemnie krzyzujgqce si¢ przeplywy
pienigdza, begdace redystrybucjg dochodu w przestrzeni 53.
Kierunek przesuwania si¢ pienigdza jest réwnolegiy do strumienia
débr i1 jednoczesnie przeciwny do kierunku ruchu débr pracy 54.
Wywoluge to szereg proceséw gospodarczych w réznych sektorach,
Rozmiary tych proceséw, wynikejgcycn z transferu pilenigdza, maja
charakter mnoznikowy. Problem efektéw mnozZnikowych krgzenia pie=
nigdza wywolanego ruchem turystycznym jest niezmiernie ziozony

1 wymaga odrgbnych badan. Opracowania traktujgce o mnoZniku tu=
rystyczoym 22 opiergja sie na teorii mnoZnika inwestycyjnego i
mnoznika handlu zagranicznego 56.

Transferowane 1 transformowane w trakcie przepiywu pobtrzeby
turystéw 1 transferowane Srodki pienig¢zne pochodzgce z dochodéw
i oszczgdnoscl ludnosci oraz spolecznego funduszu spozycia po=
wickszajq popyt turystyczny w mie jscach gdzie istnie jg realne
i potencjalne mozliwosci realizacjli potrzeb. Popyt turystyczny
wystepujqcy na regionalnym rynku jest wigc wilelkoscig sumaryczng,
czylis

Dd =D+ D, +Dy = /le + Dlz / /1e5¢/

53/ R.Lazarek: Przeslanki ekonomiczne ksztaltujgce polityke pais=
twa w dziedzinie turystyki. Ruch Turystyczny nr 6, SGPiS,
Warszawa 1968, s.42 1 dalsze.

54/ Z.Sprycha, L.Zablocki: Migdzyregionalny transfer pieniadza,
"Finense",nr 10, Warszawa 1965, 8.62,

55/ A.Kornak: Ekonomika turystyki, AE Wrociaw 1975, s.317 i dalsze,
oraz g:gegersz International Tourism, Hutchison of London 1969,
Be 235=241,

56/ Z.Kamecki, Je.Soldaczuk, W,Sierpinski: Miedzynarodowe stosunki
ekonomic zne, PWE, Warszawa 1971, 8309 i dalsze; K.Kurihara:
Introduction to Keynesien Dynamicas, Hubtchison of London 1956,
8. 147 i dalsze,.



gdzle:

DJ = popyt turystyczny na obszarze J,

D, = popyt turystéw krajowych,

D, = popyt turystéw zegranicznych,

D, = popyt turystyczny ludnoéci mie jscowe] zgioszony na
obszarze J,

le- popyt bturystyczny ludnoéci miejscowe} zgloszony w
kraju poza obszarem J,

D, ,= Popyt ludnosci miejscowej na turystyke zagraniczng.

Z punktu widzenlia finansowego istnieje podobienstwo migdzy
tradycyjnym eksportem towardéw a realizacjg popytu turystéw za=
granicznych., Przyjazdy turystéw zagranicznych przyczyniajq sig
poprzez tramsformacje struktury tradycyjnego eksportu do powige
kszania 1 tworzenla rezerw dewizowych 57/. Reallzac ja wyjazdow
zagrenicznych ludnoéci obszaru Jj pomniejsza popyt wewnebtrzny tego
obszaru 1 ma charakter "niewidzialnego importu", Migdzynarodowa
wymiana turystyozna jest wiec powaznym czynnikiem regulacji bie
lanséw ptatniczych 58.

Zaden region burystyczny anie posiada takiego potencjaitu
gospodar czego, kté6ry pozwolilby na wytwarzanie wszystkich ddbr
zaspokajajgcych potrzeby turystow. Dlatego tez niezbedne jest
przemieszczanie czg8ci towaréw z innych regiondéw. Jest to nieodzo
ny werunek prawidlowego tunkcjonowania regionslnego rynku turyse
tycznego. Towary te bedg pochodzily z nadwyzek produkcyjnych

[ _

57/ J.Giezgalas Turystyka w gospodarce eee, Opeclbe, 8.268.

58/ Por. Re.Lazarek: Ekonomika i organizacja turystyki, PWE,
Warszawa 1978; Z.,Filipowicz; Problemy ekonomiczne turystyki,
51T Warszawa 1969; P.Halacinski: Ekonomiczne problemy wspdi=
ozesneJ turystyki mie¢dzynarodowej, op.cite.
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/np. warzywa, owoce/, bgdz tez ze zrbédei zlokalizowanych poza
regionen burystycznym wytwarzajgcych towary dla turystéw, npe.
wytwérnie pamigtek, sprzetu turystycznego, import.

Transfer towaréw zwigksza mozliwoSci podazowe regionalnego
rynku turystycznego. Mozliwosci te powigkszane sg réwniez drogg
przepiywu akumulacji gromadzonej na innych obszarach lub w bue
dzetach jednostek centralnych. Transferowana akumulacja przeznas=
czona Jjest na realizacj¢ potrzeo inwestycyjnyoh reglonu mipdzy
innymi budowg, rozbudowe i remonty urzgdzen turystycznych, komu=
nalnych, soc jalnych, kulturalnych, handlowych itp. Dla zabezpiew=
czenia potrzedb inwestycyjnych j=tego obszaru turystycznego ko=
nieczne Jest przesunigcle czgéci wiasnych funduszédw inwestycyj=
nych, remontowych i kredytéw przedsiebiorstw zlokalizowanych na
innych obszarach oraz 81 odkéw inwestycyJjnych 1 remontowych z bu=
dzetu centralmego i budzetéw innych regionéw do regionu J 59.

Przedstawlone rodzaje transferéw wyznaczajq wigc kierunki
powlgzan regionalnego rynku turystyoznego z innymli podsystemami

ekonomicznyml oraz jego miejsce w systemie gospodarowania.

1e4e20 Miejace regionalnego rynku burystycznego w systemie
gospodarowania

Oméwione dotychczas kategorie powigzan regionalnego rynku
turystycznego z otoczenlem stanowig czg¢sé najwazniejszych ele=

mentéw materialno=energetycznych i informacyjnyoch o charakterze

60

weJéciowym -~ Wejbciami tymi wyprodukowane towary poza regionem

59/ A.Kornak' Spoleczno-ekonomiczne cony og.cit., 84684

60/ Por. 0.Kyn, P.Pelikan: Cybernetyka a ekonomia, PWE, Warszawa
1967 oraz O.Lange: Cato8é i rozwdj w Swietle cybernetyki, PWE,
Warszawa 1962,
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turystycznym 1 pochodzgce z importu zasilajq miejscowg podaz
rynkowg. Réwniez transferowana akumulacja przyczynia sig do zwies
kszenla podazy reglonalnego rynku turystycznego. Wejééiami zasie
leniowymi przedostajq sie na regionalny rynek turystyczny takze
dochody i oszczgdnosSci ludnosci oraz czgéé spotecznego funduszu
spozycia w postacl tunduszu soc jalnego przeznaczonego ma konsume
pejeo w turystycee Z drugiej strony wejéciami informacyjnymi naw
piywajq na rynek potrzeby, ktére poprzez fundusz nabywczy prze=
ksztalcajq sie w popyt turystyczny.

Regionalny rynek turystyczny jest powigzany nie tylko z ele-
mentami o charekterze przedmiotowym, ale réwniez z elementami
zasilajgoyml podmiotowg strukture rynku. "Jest nlgq spoteczenstwo
wystepujgce raz w roli wytwédrcdé4w, a raz w roli konsumentédw. Ta
dwoista rola spoleczenstwa, uwarunkowana dodatkowo procesami spo=
tecznego podzialu pracy, jest srédieum nie tylko rzeczowej struke
tury otoczenia w postacl masy wytworzonych towaréw z jednej strom=
'ny 1 odozuwanych potrzeb z drugiej, ale réwniez zasila podmioto=
wg strukture rynku ee." 61.

W systemie gospodarki narodowej rynek jest usytuowany po=
migdzy najwazniejszymi jeJj dziazami: produkecjg i spozyciem.

62

W tym ukladzie = przyjmujgc na Kornai’em podziat proceséw

gospodaerowania na procesy realne 1 regulagyjne = rynek obejmuje
sfere regulacjl zakupéw i sprzedaZy oraz transakcjl dotyczgcych
produktow 63. Stgd tei przeciwlegiym do produkcji elementem ma=

terialno=energe tycznym, z ktorym ukiad regionalnego rynku turyse

61/ S.Mynarski: Cybernetyczne aspekty eee, OPeClte, B8¢17.

62/ J.Kornai: Anti=Equilibrium, PWN, Warszawa 1973, s8.68=69 i 105,

63/ T.Kramer: Rynek w polskiej gospodarce socjalistycznej, w:
Rynek i konsumpcja w gospodarce socjalistycznej, Prace Naulkowe
Akademii EkonomiczneJ nr 73/954 Wrociaw 1975, S.7
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tyoznego jest powigzany za pomocag wyjs¢ zasileniowych, jest konw
sumpcja. Tymi wyjéciamil nabyte towary przedostaja sie do sfery
realnej = spoiyocia = zaspokajajac potrzebye. Caly uklad regionale
nego rynku turystycznego i1 jego powiqzania z otoczeniem przedsta=
wia ryse. 1.6

Widoczna na rysunku sfera realna, to jest produkcja , obrét
1 konsumpcja, zZnajduje sig giéwnie na obszarze wystgpowania re=
gionalnego rynku turystyczuego. Tylko niewielka czgbé procesédw
spozyclia 4 produkcjl oraz sprzedazy zachodzi poza rejonem turyse
tycznym. Nalezy podkreéslié, 2e procesy realne znajdujgce sig w
otoczeniu regionalnego rynku turystycznego mogg wystgpié w czte=
rech foruwach:

4/ procesy wytwarzania, obrotu i konsumpcji wystepujg lgcznie;
2/ obrét wyprzedza lgczne procesy wytwarzania i konsumpcji;
3/ wytwarzanie wyprzedza laczne procesy obrotu i konsumpcji;
4/ wezystkie trzy rodzaje proceséw wystepujg oddzielnie.

Mozna wigc przyjgé, Ze do otoczenia regionalnego rynku tu=
rystycznego wchodzg te zespoly proceséw realnych, w ktdérych co
najmniej jeden element = produkcja, obrét lub spozycle = ma mieJj=
8ce na obszarze wystfpowania regiounalnego rynku turystycznego.

W otoozeniu oméwionego ukladu znajdujq sig¢ réwniez osrodki dyspo=
zycyjone = zaréwno centralny, jak 1 regionalny = powligzane 2z uklaw
dem siecig wej8é 1 wyjsé informacyjnyche. W systemie gospodarki
uspotecznionej odgrywajq one bardzo istotng rol¢ w procesie rew=
gulacji mjawisk rynkowyche.

Mechanizm funkcjonowania regionalnego rynku turystycznego
zaleZy od systemu powigzain wewng¢trznych i zewnetrznych ukiadu.
Wystepowanie silniejszych powigzal zewngtrznych powainie uzaleznia
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uklad od otoczenia, a struktura wewngtrzna nie musi byé tak roze=
budowana Jak wéwczas, gdy istniejq stabe powigzania zewngtrzne i
uktad musi funkcjonowaé samodzielnie 64. Elementy regionalnego
rynku turystycznego nie sg jednak na tyle elastyczne by reagowaly
natychmiast na kazdg zmiang warunkéw ukiadu, Wynika to po oczeéci
2 braku wewnegtrznej zgodnosci, np. niesprawny system inforugcji
o przedmiotach rynku pomiedzy podmiotami, a po czesdci z wplywdw
otoczenia, gibéwnie z zaklécen w powigzaniach ukiadu rynkowego

z oSrodkami decyzyjnymi /przyktadem moZe byé sposéb ustalania cen/.
Dlatego tez wystepuje permanentne zachwianie réwnowagl pomigdzy
popytem /d/ a podazg /s/ przy sztywnej cenie /p=const./.

W gospodarce socjalistycznej istniejg jednak przesitanki do
budowy sprawnego systemu regulacji uktadéw rynkowych. Tkwiq one
w jednosci intereséw wytwércé4w i konsumentéw, ktéra stwarza mozlie=
woéci zbudowania jednolitego systemu regulacji sterowanej z zew=
ngtrz tzn. ingerowania zewngtrznego w procesy rynkowe = w postaci
oBrodka koordynujgcego. "W gospodarce socjalistycznej regulacja
i sterowanie moze odbywaé si¢ z jednego oSrodka dyspozycyjnego,
przy réwnoczesnym pozostawieniu swobody dyspozycji wewngtrz ukia=
du rynkowego" 65. Jest bowiem mozliwe ksztattowanie przez Centrum
odpowliedniego modelu spozycia turystycznego z uwzgle¢dnieniem
czynnlka czasu 1 przestrzeni oraz odpowiedniego ksztaitu i roz=
miarédw podazy turystyocznej drogg prawidiowej polityki inwesty=
cyjneje

Z oméwionych dotychczas probleméw rynku turystycznego, Jjego

elementdédw podmiotowych 1 przedmiotowych, ksztaitu przestrzennego

64/ S.Mynarski: Cybernetyczne aspekty eee, OpPeclite, 8¢21,
65/ TamZze B8+36e



oraz funkcjonowania 1 miejsca w systemle gospodarowania wylonié
moZna istotne zagadnienia do badadi. Badania obejmuja te zjawiska,
ktérych poznanie stanowi podstawg podejmowania decyzji rynkowych
zardwno przez podmioty rynkowe, jak tez osSrodki polityki gospo=
darczej. Skupig sig¢ giéwnie na zjawiskach rynkowych wybranego
obszaru = karkonoskiego rejonu turystycznego, na ktérym wystgpu=
Ja jednolite warunki zabezpieczenia potrzed bturystéw ujawnianych
w résnych formach ruchu turystycznego. Dla realizacji tych potrzeb
organizuje slg okreslong sieé¢ srdédei podazy bturysbtycznej bazujgcqg
na miejscowyoh walorach turystycznyche.

Walory turystyczne sg z Jjednej strony czynnikiem stymulujg=
cymn popyt, a z drugiej zas8 strony elementem podazy turysty cznej
wchodzgcym w zwligqzki komplementarne z dobrami konsumpcyjnymi zaspo=
kajajacymli potrzeby turystéw. Stwierdzono, e walory turystyczne
nie mogg by¢ samodzielnym elementem podazy. Korzystanie z waloréw
turystyoznych wymaga bowiem zawsze spozZytkowania dobra konsumpe
cy jnego w postaci usiug udostgpniajacych lub débr mabterialnpgych
i uslug uzupeiniajgcych walory turystyczne oraz przedmiotéw i usiug
zabezpleczajgcych potrzeby blologiczne. Zalnteresowania badawcze
obejmqg wige te procesy regulacji, ktére zachodzg wokéi przedmio=
t6w rynkowych decydujgcych o pojemnosci regionalnego rynku tue
rystycznego. Sg to uslugi komunikacyjne, noclegowe 1 gastrono=

mioc zne,



II., KSZTALTOWANIE SI§ ELEMENTOW RYNKU W KARKONOSKIM REJONIE
TURYSTYCZNYM

2¢1¢ Ogbélna charakbterystyka rejonu

W literaturze 1

spotyka slg wiele stabtystycznych i geogra=
ficznych metod porzgdkowania przestrzeni okreslanych 1gcznym mia=
nem rejonizacji lub regionalizacji, delimitacji. Przyjmujq one
réine cechy w zalefosci od celu jakiemu wyodrgbnienie obszaréw
ma siluzyé., Na przykiad cechy faktograficzne siuzg rejonizacji
geograficznej, cechy ekonomiczne = rejonizacji ekonomicznej,
ktéra w oparciu o analizg statystyczng wielkosc<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>