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Streszczenie: Publikacja dotyczy zagadnien zwiazanych z funkcjonowaniem artystow: ar-
chitektow, malarzy, muzykow i scenarzystow w Internecie. Szczegdélowo opisuje serwisy,
ktore swoja funkcjonalnoécia pomagaja artystom w rozwoju, w gtdéwnej mierze poprzez
promocjg, oraz problemy, z jakimi najczgsciej borykaja si¢ adepci sztuki w ramach pracy w
sieci. Publikacja zostala podzielona na trzy czgsci, z ktorych pierwsza jest wstgpem okresla-
jacym podjgte zagadnienia, druga szczegdtowo opisuje po kolei: architektéw, malarzy oraz
fotografow, ktorzy zostali polaczeni w jednym dziale, oraz muzykow i scenarzystow. Trze-
cia czgs$¢ jest zakonczeniem i podsumowaniem wnioskow.

Stowa kluczowe: portal wertykalny, artysta, internetowy rynek, scenarzysci, muzycy.

1. Wstep

Wedlug definicji artysta to osoba tworzaca (wykonujaca) przedmioty materialne lub
utwory niematerialne majace cechy dzieta sztuki. Jeszcze w XVIII wieku nazywani
byli rzemieslnikami, dzi§ roznia si¢ od nich tym, ze swoje dzieta wykonuja wedtug
wlasnej koncepcji, nadajac im przy tym niepowtarzalny charakter. Obecnie w Polsce
rzemieslnicy — przedsigbiorcy wykonuja pracg na wiasny rachunek, na podstawie
dowodu kwalifikacji zawodowych. Ustawowa organizacja zrzeszajaca rzemieslni-
kow 1 matych przedsigbiorcow jest Zwiazek Rzemiosta Polskiego. Dziela wybitnych
artystOw rozpoznawane sa bez koniecznosci ogladania ich sygnatur. Arty$ci moga
dziata¢ w jednej lub kilku dziedzinach, m.in.: architektura, film, fotografia, gry kom-
puterowe, grafika, literatura, performance, muzyka, teatr, ztotnictwo i wielu innych.
Okresleniem $redniowiecznych stowarzyszen rzemieslniczych byla gildia.
W dzisiejszych czasach coraz czgsciej z wigkszym lub mniejszym powodzeniem
staramy si¢ wraca¢ do podstaw dziatalnosci. W duzych korporacjach proces tacze-
nia obserwujemy zazwyczaj w sytuacji fuzji, kiedy to przedsigbiorstwa gltéwnie w
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celu zwigkszenia udziatu w rynku lub poprawy bezpieczenstwa przyltaczaja si¢ do

siebie. Mate przedsigbiorstwa konkurujace ze soba oferta produktowa rzadko si¢

tacza. Najczestszym tego powodem jest cheé sprzedazy jak najwickszej ilosci to-
waru lub ustug swoim klientom, oferujac najkorzystniejsze warunki nie zawsze
przeliczalne ekonomicznie. Internetowy rynek uslug stat si¢ poteznym rozwiaza-
niem, jak i narzedziem pomagajacym przede wszystkim ,,adeptom” biznesu. Jest to
spowodowane niskimi kosztami prowadzenia dzialalno$ci w sieci. Obecnie kon-
sument, wpisujac interesujacy go towar lub usluge w jednej z najpopularniejszych
wyszukiwarek na swiecie Google, po paru sekundach dostaje wynik zapytania. Za-
zwyczaj na pierwszych kartach pojawiaja si¢ produkty lub ustugi w porownywar-
kach cenowych. Proces wyszukiwania najtanszych ofert jeszcze nigdy nie byt tak
prosty. Nie ma koniecznosci tracenia czasu, jezdzac i dzwoniac po sklepach w celu
wynajdywania najkorzystniejszej pod wzgledem ceny oferty. Kazdy ekonomista
zdaje sobie doskonale sprawe, ile kosztow pozwala zaoszczedzic¢ ten proces.

Najpopularniejszymi narzedziami stuzacymi do pracy, komunikacji oraz roz-
woju wielu grup zawodowych sa portale jednotematyczne zwane wortalami. Gro-
madza one specjalistyczna wiedzg (zwykle szczegotowa) zwiazana z konkretna
dziedzina. Sa przeznaczone dla grupy uzytkownikow (np. specjalistow danej dzie-
dziny) i maja charakter szczegotowy.

Gloéwne wymagania stawiane takim portalom to [Goluchowski 2007]:

— ciagto$¢ dziatania — portal powinien dziata¢é w sposob ciagly (24 godziny na
dobe) i by¢ bezawaryjny,

— bezpieczenstwo — dane zgromadzone w portalu stanowia zasoéb organizacji,
powinny by¢ zatem chronione réwnie starannie, jak kazdy inny element majat-
ku przedsigbiorstwa. Portal powinien zapewnia¢ wysoka dostgpnos¢ do infor-
macji, ale tylko osobom, ktére pomyslnie przeszly proces autentykacji i autory-
zacji. Poufne dane przesytane przez sie¢ publiczna powinny ponadto by¢ szy-
frowane, np. za pomoca SSL, i podpisane za pomoca cyfrowego certyfikatu.
Jednym z najbardziej rozpowszechnionych i sprawdzonych mechanizméw za-
pewniajacych niezawodno$¢ 1 wysoka dostepnosé jest mozliwos$¢ pracy w kla-
strze. Rozwiazanie powinno ponadto by¢ odpowiednio skalowalne, by zapew-
ni¢ wlasciwy komfort pracy przy rosnacej liczbie uzytkownikow,

— aktualnosé, rzetelnos¢ 1 wiarygodnos¢ udostepnianej wiedzy,

— szybkos$¢ i wygoda aktualizacji wiedzy — wiedza gromadzona i udostgpniana
poprzez portal powinna by¢ dostarczana i aktualizowana na biezaco, a nie w
trybie wsadowym poprzez posrednikow,

— latwos$¢ uzycia — portal powinien ulatwia¢ rozwiazanie zadan organizacji, grup
zadaniowych i calej organizacji zgodnie zasadami ergonomii,

— personalizacja — prezentacja wiedzy udostepnianej z zasobow portalu powinna
by¢ dostosowana do potrzeb uzytkownikow,
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— rozszerzalno$¢ — portal nie moze mie¢ struktury zamknigtej, uniemozliwiajacej
dolaczenie nowych elementow, poniewaz rozwoj organizacji wymaga nowych
zrodet wiedzy oraz poszerzania funkcjonalnosci,

— skalowalno$¢ — efektywno$¢ pracy portalu powinna by¢ niezalezna od liczby
wykorzystujacych go uzytkownikow, a stopien skalowalnosci powinien by¢
adekwatny do zaktadanego obciazenia portalu.

Wigkszego trudu doswiadczymy w sytuacji, gdy wyszukujemy produkty lub
ustugi bedace dzietem artystow, ktdrzy nie dali wprzas$¢ si¢ w dzialanie korporacyj-
nych regut. Niektore z powyzszych cech jednotematycznych wortali wydaja si¢ zu-
petnie nieadekwatne do artystycznych potrzeb. Obszerne narzedzie, twierdza wiedzy
jaka bez watpienia jest Internet, okazuje si¢ w tym przypadku niewystarczajace, a ry-
nek artystow — w szczeg6lnosci scenarzystow filmowych — objawia prawdziwe zna-
czenie niszy rynkowej. Dotarcie do bazy scenariuszy filmowych na $wiecie nastrgcza
wielu problemoéw nawet osobom §wietnie postugujacym si¢ jezykiem angielskim.
W Polsce odnalezienie takiej bazy jest praktycznie niemozliwe. Zaistniata sytuacja
na internetowym rynku scenarzystow i scenariuszy filmowych — zastoj i brak rozwo-
ju tej gatezi artystow — okreslita potrzebg rozwigzania problemu poprzez opisanie go
1 zbadanie w pracy doktorskiej autora niniejszej publikacji. Publikacja natomiast ma
za zadanie wskaza¢ grupg artystow, dla ktorych internetowy rynek okazuje si¢ naj-
trudniejszy w eksploatowaniu. Dokonane poréwnania mi¢dzy grupami okreslaja
mozliwosci adeptéw w danym segmencie internetowego rynku.

2. Architekci

Architekei 1 ich dziatalnos$¢ na internetowym rynku z punktu widzenia przecigtnego
uzytkownika, szukajacego np. projektu domu, chcacego zaaranzowaé ogrod czy
urzadzi¢ wnetrze — ma sie catkiem dobrze. Znalez¢é mozna wiele stron interneto-
wych, ktore oferuja tysiace ,,typowych” projektow, zaspokajajacych nawet najbar-
dziej wygorowane oczekiwania. Jak przedstawia jeden z wroctawskich architek-
tow, Tomasz Chotuj: ,,za posrednictwem Internetu sprzedaje sig tylko projekty ty-
powe, czyli cos, co jest krawiectwem sklepowym, prawdziwy projekt to taki, ktory
tworzy si¢ na miarg, wspolnie z inwestorem, $ci§le wg jego potrzeb”. Ta wypo-
wiedz ma stricte artystyczny wymiar ze wzgledu na indywidualno$¢ wykonywane-
go dzieta. Wszystko to, co jest tworzone w masowych ilosciach, traci swoj niepo-
wtarzalny charakter okre§lany mianem dzieta sztuki. Z tego typu produktami w In-
ternecie jest najwigkszy problem. Typowe projekty i rozwigzania sa dostgpne na
wielu stronach internetowych. Wérdd nich znajduje si¢ jeden z najpopularniejszych
w Polsce serwisow handlowych — Allegro. Architekci sprzedajacy swoje ustugi
wykorzystuja ten serwis jedynie do umieszczania w nim reklam o swojej dziatalno-
sci. Co ciekawe, ogloszenia te nie zawieraja informacji o cenie, sa jedynie linkami
przekierowujacymi do strony www.oferia.pl, ktorej glownym zadaniem jest wy-
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swietlanie danych kontaktowych firmy i opisu rodzaju oferowanej ustugi. Klient
szukajacy standardowych projektow domoéw czy urzadzonych wngtrz nie bedzie
miatl wigkszych probleméw z odnalezieniem tego typu informacji w sieci. Ktopoty
pojawiaja si¢, gdy chcemy znalez¢ nietuzinkowe, nietypowe projekty artystow.
Mtodzi artysci, nieposiadajacy jeszcze znanego nazwiska, ale — jakkolwiek by pa-
trze¢ — tworzacy sztuke, maja najtrudniej. Nie ma typowych miegjsc, w ktorych mo-
gliby oferowaé swoje indywidualne projekty. Zaufanie klientdw jest tez zdecydo-
wanie mniejsze niz w wypadku artystow o ugruntowanej pozycji na rynku. Najczg-
sciej tacy ,,architektoniczni” adepci tworza swoje projekty dla kogo$ z rodziny,
najblizszych przyjaciol, promujac sig¢ w ten sposob. Oczywiscie czgsci z nich sig
udaje i wyptywaja na glebokie wody, zajmujac si¢ powaznymi pod wzgledem fi-
nansowym, indywidualnymi zleceniami inwestoréw. Tworza autorskie galerie,
domy handlowe, parkingi i rozwigzania infrastrukturalne. Najtatwiej jest osobom
ze znanym nazwiskiem lub firmie zrzeszajacej kilku artystow pod jednym szyldem.
Klient chcacy skorzysta¢ z ich oferty wpisuje w wyszukiwarce ich nazwisko lub
nazwe firmy i juz po chwili moze konsultowac interesujacy go temat ze specjalista.
Artystyczny $wiat nie zamyka si¢ jednak na samych internetowych ofertach. Co-
dziennie w ramach architektury powstaja dzieta sztuki, ktore nie zawsze majaq moz-
liwos$¢ ujrze¢ $wiatlo dzienne. Wsrdd internetowych serwisow poswigconych ar-
chitektom trudno doszukac si¢ portali zrzeszajacych lub co najmniej majacych uta-
twi¢ zaistnienie tej grupy artystow. Nie mozna pominaé jednak Stowarzyszenia
Architektow Polskich www.sarp.org.pl i Izby Architektéw Rzeczypospolitej Pol-
skiej www.izbaarchitektow.pl. Obydwa serwisy w gldwnej mierze maja za zadanie
informowa¢ swoich odbiorcow o aktualno$ciach ze $wiata architektury (aspekty
prawne, handlowe etc.). Nie dziataja na zasadach spotecznosciowych, co mogloby
w znacznym stopniu poprawi¢ komunikacj¢ wewnatrz grupy.

Jesli chodzi o serwis www.sarp.org.pl, to gldwna strona informuje o konkursach,
ktore odbywaja si¢ na $wiecie i dotycza projektow architektow, konferencjach nauko-
wych majacych na celu doszkalanie artystow architektow czy wreszcie wystawach,
ktore maja miejsce w Polsce i Europie [SARP]. Kazdy, kto zapozna si¢ z warunkami
konkursu, wypelni odpowiednie formularze i zatwierdzi klauzulg zwiazang z prawem
autorskim, moze do niego przystapi¢. Rozwigzania tego typu maja na celu gtéwnie
zrzesza¢ mtodych adeptéw oraz pomagaé najlepszym rozwijaé¢ swoje zainteresowania.
Jesli jednak my sami, bedac przysztymi klientami architektow, zechcemy odnalez¢ ja-
kies§ ich dziela, nie znajdziemy zadnych innych rozwigzan niz indywidualne strony.
Nie ma portali, ktore moglyby udostgpnia¢ baze projektow wraz z kontaktami do ich
tworcow w celu zrealizowania transakeji kupno-sprzedaz projektu.

Strona Izby Architektéw Rzeczypospolitej Polskiej zawiera podobne rozwiaza-
nia jak strona stowarzyszenia. Dodatkowymi opcjami, ktore architekci moga tu od-
nalez¢, sa honoraria architektow, kwestie prawne (umowy i warunki wspotpracy z
inwestorami etc.) i wiele innych. Glownym celem www.izbaarchitektow.pl jest
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znow przekazanie informacji osobom z branzy. Brakuje ponownie elementu, ktory
moglby pozwoli¢ pokazaé prace artystow architektow wilasnie w sieci. Niemniej
jednak w ,,gaszczu” stron, bedac z branzy, mozna odnalez¢ co$, co moze nie jest
wymarzonym rozwigzaniem dla adeptéw architektury, ale w znacznym stopniu
pomoze wypromowac ich prace.

3. Malarze i fotografowie

W przypadku rynku malarskiego i fotograficznego sytuacja wyglada nieco inaczej.
Tutaj mozemy znalez¢ juz wigcej serwisow poswigconych twércom malowidet czy
autorom zdj¢¢. Trudno jednak doszukiwac si¢ innowacyjnych rozwiazan technolo-
gicznych dla tej grupy. Artysci wykorzystuja przede wszystkim strony internetowe
do promocji dzietl poprzez $wiat wirtualny, w $wiecie rzeczywistym. Przyktadem
jednej z ciekawych 1 praktycznie dziatajacych stron, ktora mozemy tatwo znalezé
za posrednictwem najpopularniejszej wyszukiwarki, jest www.ekspozycje.pl. Stro-
na w gltownej mierze poswigcona twoércom plastykom (rzezbiarzom, malarzom,
grafikom, tkaczom etc.), za pomoca prostych ogloszen artystycznych ma za zada-
nie zapewni¢ darmowa reklame artystow na rynku polskim i zagranicznym. Po-
przez podzial na kategorie: malarstwo, grafika i rysunek, rzezba, szklo i ceramika
etc. w przejrzysty sposob tworcy dziet moga prezentowaé swoje prace. Serwis do-
starcza takze mozliwos$ci budowania stron dla artystow, a wszelkie informacje od-
nosnie do prac tworcow zamiesza bezptatnie. Wyraznie zabraknie tutaj klientowi
mozliwosci skorzystania z wyszukiwarki. Pozostaje jedynie zmudne przeszukiwa-
nia kazdej z podstron w celu znalezienia odpowiedniej, interesujacej pracy.

Www.flux-on.com jest nieckomercyjnym serwisem informacyjnym i spotecz-
no$ciowym dla artystow ze $wiata malarskiego. Jego gtdéwnym zadaniem jest jed-
nak funkcja spotecznosciowa — spoiwo migdzy artystami. Serwis dzieli si¢ na dwie
czesci. Jedna umozliwia jego przegladanie bez konieczno$ci logowania, druga —
spersonalizowana — wymaga rejestracji. Pierwsza czgs¢ pozwala niezalogowanemu
uzytkownikowi zapozna¢ si¢ z aktualno$ciami ze $wiata sztuki (glownie obszar
Dolnego Slaska), jak réwniez przeczytaé wiele ciekawych publikacji zamieszcza-
nych przez wroctawskiego animatora sztuki, pana Jacka Czapczynskiego. Czgsé
personalna jest rozbudowana o mozliwo$ci zwigzane z profilem uzytkownika. To
za jego posrednictwem zarejestrowany artysta ma mozliwo$¢ podzielenia si¢ swo-
imi opiniami i swoja tworczoscia z wybrana grupa uzytkownikow. Proces ten po-
zwala tej samej grupie docelowej wymienia¢ wspolne obserwacje z rynku sztuki i
tym samym go rozwijaé. Serwisy internetowe, takie jak www.digart.pl czy
www.fotolia.pl, w znacznym stopniu pomagaja zdolnym adeptom fotografii pro-
mowac¢, a nawet sprzedawac ich dzieta. Wciaz najpopularniejszym rozwigzaniem
pozostaja indywidualne strony internetowe, za posrednictwem ktoérych autorzy
moga dzieli¢ sig¢ z odbiorcami swoimi dzietami.
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Jesli chodzi o rynek sztuki w Polsce, w poréwnaniu z Europa Zachodnia jest on
w dalszym ciagu na poczatkujacym poziomie. Jest zaledwie kilka doméw aukcyj-
nych: DESA, NAUTILUS, AGRA-ART czy REMPEX, ktére poprzez swoje dzia-
lanie maja tak duzy wptyw na to, co si¢ sprzedaje, ze trudno wypromowaé w jaki-
kolwiek sposob adeptow. Wciaz brakuje prawdziwych marszandow, ktorzy utatwi-
liby sprzedaz dzietl sztuki adeptow plastykow. Oczywiscie jesli artysta jest tworca
grafiki uzytkowej (projektowanie opakowan do produktow, design telefonow, pro-
jektowanie aut), bedzie mu znacznie latwiej znalez¢ si¢ na rynku i zy¢ dzigki
sprzedazy swoich prac. W wypadku rynku dziet sztuki nie sposéb pominaé¢ wyda-
rzen wezesnych lat 90. XX wieku, kiedy to firma Art.B pod zarzadem Andrzeja
Gasiorowskiego i Bogustawa Bagsika spowodowata prawdziwa hoss¢ na rynku
dziet sztuki. Ceny, jakie ptacili handlarze firmy Art.B za dzieta sztuki, nie byty no-
towane jeszcze nigdy dotad ani w Polsce, ani nawet na $wiecie. Art.B zatrudniata
ogromng liczb¢ marszandow, ktorzy wplyngli na uksztattowanie rynku dziet w
ogole [Solska 2011]. Od tamtego czasu pojawily si¢ nowe narzedzia, ktore pozwa-
laja konsumentom chcacym naby¢ np. obrazy skorzysta¢ m.in. z leasingu na dzieta
sztuki. Oto6z dane dzieto zakupuje si¢ na firmeg. Od tradycyjnego leasingu ro6zni si¢
to tym, ze kazda kolejna rata jest wyzsza od poprzedniej z racji wzrostu wartosci
dzieta. Daleko nam jeszcze do stolic kultury i sztuki, takich jak Londyn, Paryz czy
Nowy Jork, ale systematycznie z roku na rok swiadomos$¢ konsumentow o wartosci
lokaty pt. dzieto sztuki jest coraz wigksza, a co za tym idzie — pojawia si¢ coraz
wigcej narzedzi w Internecie wiasnie dla tej grupy.

4. Muzycy

Internetowy muzyczny rynek to — w pordwnaniu z dwiema poprzednimi galgziami ar-
tystycznymi — prawdziwe eldorado. Mozna tu spotka¢ wiele narzedzi wspomagajacych
rozw06j mtodych muzycznych artystow. Zrozumiate jest, ze rynek ten rozwija si¢ w in-
nym tempie, znacznie szybszym niz pozostale, ze wzgledu na popyt na tego rodzaju
produkty. Gdybysmy mieli dokona¢ poréwnania miedzy malarzami a muzykami, to
szybko stwierdzimy, ze z punktu widzenia przecigtnego odbiorcy sztuki ci drudzy
znajda znacznie wigcej zwolennikow. Wedtug socjologow sztuka plastyczna wymaga
zatrzymania, kontemplacji i analizy, a w dzisiejszych czasach widzowie czy stuchacze
nastawieni sa na szybki odbior i szybki komunikat. Jesli takowego nie odnajduja, coraz
czesciej wybieraja rozwigzania niewymagajace analizy. Wsrod najbardziej popular-
nych narzedzi, stuzacych do promocji takze mlodym muzykom, znajduje si¢ serwis
www.youtube.com, dostepny rowniez w polskiej wersji jezykowej. Swoja prosta i bez-
ptatna forma zrzesza coraz wigksze grono ludzi chcacych podzieli¢ si¢ swoimi osiag-
nigciami w dziedzinie audiowizualnej. Wystarczy zarejestrowac si¢ na stronie, otrzy-
ma¢ do niej dostep 1 zaczaé umieszcza¢ wilasne autorskie utwory czy filmy. To wlasnie
dzigki temu serwisowi amatorzy muzycy, rezyserzy czy monterzy obrazu w bardzo
krotkim czasie mogg sta¢ si¢ bardzo popularnymi i rozchwytywanymi artystami. Ser-
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wis YouTube dzigki technologii FLV moze wyswietla¢ szeroki wybodr filmow czy
utwordw zamieszczanych przez uzytkownikow. Flash Video (FLV) jest kontenerem
multimedialnym uzywanym do dystrybucji plikow wideo przez Internet. Zostal on
stworzony przez firm¢ Macromedia, a po przejeciu w roku 2005 jest rozwijany przez
Adobe Systems. Plik z rozszerzeniem *.flv, mozna odtwarza¢ za pomoca kazdej prze-
gladarki z wtyczka Adobe Flash Player lub Gnash [4dobe... 2009]. Obecnie z portalem
YouTube na state wspotpracuje Polska Agencja Prasowa, Grupa TVN, jak rowniez CD
PROJEKT. Za przyktad swiatowego ,,youtubowskiego” sukcesu mozna uzna¢ osobe
Justina Biebera, ktdrego — $piewajacego utwory znanych wykonawcoéw — nagrywata
matka amatorska kamera. Za posrednictwem YouTube natknat si¢ na Biebera jeden z
producentéw muzycznych, a wkrotce piosenkarz podpisal osobiscie umowg z wytwor-
nia muzyczna Island. Typowym polskim odpowiednikiem tej strony jest serwis
www.wrzuta.pl, ktory korzysta z tych samych technologii. Niestety liczba odwiedza-
nych uzytkownikow jest mniejsza niz w przypadku siostrzanego serwisu. Do narzedzi
wykorzystywanych przez muzycznych adeptow naleza jeszcze oczywiscie strony in-
ternetowe, ktore czgsto zawieraja linki z umieszczonymi utworami wiasnie w serwisie
YouTube. Rynek muzyczny z punktu widzenia przecigtnego uzytkownika, shuchacza
muzyki, jak 1 tworcy tego rodzaju sztuki jest na drodze do coraz lepszego i efektyw-
niejszego rozwoju. Zawiera sporo narzedzi utatwiajacych funkcjonowanie w Internecie.

5. Scenarzysci

Ostatnig z opisywanych, a zarazem najbardziej niewypromowana grupg artystow sa
scenarzysci filmowi. Wsérod nich i w srodowisku ich biznesu widnieje powiedze-
nie: ,,Jesli nie ma tego na papierze, nie znajdziesz tego na ekranie”. Powyzsze
stwierdzenie mozna zestawi¢ z dobrze znanym okresleniem dzisiejszych czasow: ,,Jesli
nie ma tego w Internecie, nie znajdziesz tego w rzeczywistosci”. Podczas tworzenia
filmu, jeszcze przed etapem preprodukcji, producent poszukuje scenariusza filmowego.
Ten, aby moc powstaé, musi si¢ znalez¢ jako brain child w gtowie scenarzysty. Gdy
tak si¢ juz stanie, adept scenopisarstwa napotyka ogromny problem z dotarciem do
producentdéw chcacych chociazby przeczytac ich dzieto [Goodell 2009, s. 75]. Trudno
w Polsce, a nawet na $wiecie znalez¢ jakiekolwiek narzedzie dedykowane specjal-
nie dla tej grupy wilasnie w Internecie. Z powodu probleméw w kontaktach z pro-
ducentami oraz nieumiejgtnosci mlodych scenarzystow w poruszaniu si¢ po rynku
filmowy w 2007 roku powstal pierwszy w Polsce Migdzynarodowy Festiwal Sce-
narzystow ,Interscenario”. Dwa lata pdzniej, w 2009 r., powstata pierwsza oficjal-
na strona internetowa poswigcona wiasnie tej grupie: www.scenarzysci.org.pl. Do
jej gtownych zadan naleza m.in. [Stowarzyszenie Filmowcdoéw Polskich 2007]:

— ochrona praw autorskich tworcow filmowych,

— walka o korzystne ustawodawstwo i europejskie standardy prawne,

— promocja w kraju i za granica osiagni¢¢ polskiej sztuki filmowe;j,

— wspolpraca z krajowymi i migdzynarodowymi organizacjami branzowymi,
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— wspieranie debiutantow i mtodych filmowcow,
— nowe inwestycje w branzy filmowe;j,
— opieka nad cztonkami.

Wszystkie powyzsze wiaza si¢ bezposrednio z obstuga wykorzystujaca czynnik
ludzki. Kazde zapytanie wystane poprzez serwis przez scenarzystow podlega wery-
fikacji i odpowiedzi za posrednictwem poczty e-mail przez pracownikow serwisu.
Nie znajdziemy tutaj zaawansowanych informatycznych technologii mogacych
chociazby w drobnym stopniu wspomagac pracg czy tworczos$¢ scenarzysty. Pomi-
jam oczywiscie zamieszczane na stronie odpowiedzi na najczesciej zadawane py-
tania (FAQ). Nalezy jednak podkresli¢, ze ruch, ktory sig rozpoczal mniej wigcej
od 2007 roku wokot polskich scenarzystow filmowych, to dobry znak dla polskie;j
kinematografii. Polski Instytut Sztuki Filmowej ma w tym dziataniu réwniez swoj
udziat, ze wzgledu na publiczne $rodki, jakie przeznacza na rozwoj kultury gatezi
scenariuszowej. Dla pozostatych tworcow sztuki filmowej, tj. operatorow filmo-
wych, scenografow, rezyserow, mozemy znalez¢ wigcej serwisdw mogacych
wspiera¢ ich rozwoj, niz jest to w przypadku scenarzystow. Na przyklad serwis
www.lodzfilmcommission.pl pomaga producentom czy rezyserom odnajdywac lo-
kacje filmowe, dociera¢ do zrédet finansowania lub wskazywac bazg specjalistow.

Swietnie dzialajacy serwis scenariuszowy to amerykanski www.inktip.com.
Zawiera wiele narzedzi wspomagajacych ich produkcje, a co najwazniejsze —
umozliwia scenarzystom umieszczanie prac w serwisie, pozwalajac tym samym
eksponowac¢ dzieta przed szerokim gronem producenckim. W Wielkiej Brytanii
znajdziemy doskonata stron¢ zawierajaca program, ktory za pomocg algorytmu ba-
da scenariusz pod wzgledem oplacalnosci jego produkcji: nazywa si¢ Scriptcloud.
To przyktady dwoch zagranicznych programéw, ktorych w Polsce niestety jeszcze
brakuje. Niemniej jednak powstaty w 2009 roku pierwszy Wydzial Scenopisarstwa
w Polsce w Lodzkiej Szkole Filmowej to dobry znak rozwoju i ruchu wokot tej
grupy artystow. Praca naukowa poswigcona wiasnie tej grupie pozwoli odnalez¢ i
zbada¢ przyczyny wyraznej niszy utrzymujacej si¢ na rynku scenariuszowym.

6. Zakonczenie

Z analizy wybranych galezi artystycznych i obszarow ich dziatania w internetowym
srodowisku, wedhug kryterium ilosci dostgpnych wirtualnych rozwiazan, wynika, ze
muzycy bezkonkurencyjnie znajduja si¢ w najlepszej sytuacji sposrod wszystkich
wymienionych. Kolejne miejsca to architekci, malarze (fotografowie) i niestety sce-
narzys$ci na pozycji zamykajacej listg. Bez watpienia sytuacj¢ t¢ ,,zawdzigczamy”
w glownej mierze prawu autorskiemu, a precyzyjnie — brakowi organow $cigajacych
naduzycia zwiazane z kradzieza wilasno$ci intelektualnej. Trudno wyobrazi¢ sobie,
jak mlody adept scenopisarstwa, chcacy podzieli¢ si¢ swoim $wiezo napisanym, wy-
kreowanym dzielem z gronem producentéw poprzez witryng internetowa, bedzie za-
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bezpieczony przed kradzieza jego pomystu. Na pewno warto bacznie obserwowac
zachodnich sasiadow czy chociazby Ameryke, ktora w tej dziedzinie ma nie lada do-
swiadczenie. Rynek produkcji filmowej Hollywood pod wzgledem zarobkow jest po-
rownywalny wielkoscia z rynkiem militarnym tego kraju. Przeznaczajac tak wysokie
sumy pienigedzy na produkcje filmowa i badania zwiazane z tym obszarem dziatania,
warto podpatrywac narzegdzia, ktére mozna znalez¢ w Internecie, stuzace sprawniej-
szemu dziataniu wlasnie za oceanem. Sporym uproszczeniem, ale rowniez bledem,
byloby myslenie, ze mozna z powodzeniem przenies¢ mechanizmy dzialajace na Za-
chodzie do naszego kraju. Mamy przeciez inna mentalno$¢, inne srodki oraz inna
kulture w poréwnaniu z naszymi sasiadami. Niemniej jednak w czasach globalizacji i
dominacji Internetu coraz czgséciej pomysly i narzgdzia przenoszone wilasnie z Za-
chodu sprawnie funkcjonuja rowniez w naszym kraju, co wida¢ na przyktadach: Na-
szej Klasy, ktorej prekursorem byt www.facebook.com, Allegro, ktorego prekurso-
rem byl www.ebay.com, czy Goldenline (prekursor www.linkedin.com).
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ARCHITECTS, PAINTERS, MUSICIANS AND SCREENWRITERS
IN THE INTERNET BUSINESS IN POLAND

Summary: This publication concerns the issues connected with the artists, painters, musi-
cians and screenwriters in the Internet. It describes in details the services which functionality
can help in the development of artists, mainly through promotion. The publication is divided
into three parts; the first is an introduction defining presented issues, the second describes in
details architects, painters and photographers, musicians and screenwriters. The third part is
the conclusion and summary.

Keywords: vertical portal, artists, Internet market, scriptwriters, screenwriters, musicians.
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