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1. Wstep

Po przeszto dziesieciu latach przygotowan' dwanascie krajow cztonkowskich
Unii Europejskiej zrzekto si¢ wlasnych walut na rzecz jednego wspolnego pieniadza
— euro. 15 mld eurobanknotéw i 5 mld euromonet zastapito tym samym waluty na-
rodowe i stato si¢ jedynym pieniadzem dla ponad 300 mln obywateli [Report on the
Preparation... 2001, s. 14]. Nigdy przedtem w historii nie zostata przeprowadzona
operacja na tak wielka skale. Powszechnie uwaza sig, ze efektem ubocznym przeli-
czenia cen z waluty narodowej na euro i technicznym aspektem wprowadzenia no-
wych banknotow i monet byt wzrost cen.

W Niemczech nazweg nowej waluty przechrzczono na Teuro (od niemieckiego
stowa teuer — drogi), a we Wtoszech i Grecji organizacje konsumenckie wzywaty
klientow do strajku w dokonywaniu zakupéw w ramach protestow przeciwko ukry-
tym podwyzkom cen [Rogacin 2002]. Prawie 70% konsumentow twierdzi, ze ceny
zostaly zaokraglone w gore we wszystkich dziatach, a dodatkowe 15% — ze w nie-
ktorych (szczegdlnie w gastronomii, matych sklepach spozywcezych i ustugach) [Eu-
robarometer 2002]. Natomiast ponad potowa przedsigbiorcow twierdzi, ze przepro-
wadzita przeliczenia cen w sposob neutralny tzn. ze ich warto§¢ w euro odpowiada
$cisle warto$ci w walucie narodowej, natomiast tylko niecate 10% przyznaje si¢ do
zaokraglania cen w gorg, w tym o kilka centow — 6%, a 2% do podwyzszenia cen o
1 euro lub wigcej [Flash EFS 2002]. Przedsi¢biorcy podkreslaja, ze podwyzszenie
cen niektorych towarow i1 ustug w wyniku przeliczenia ich na euro nie wynika z
checi dodatkowego zarobku, ale stanowi konsekwencje uwarunkowan technicznych
i ekonomicznych od nich niezaleznych. Po pierwsze moze by¢ wynikiem konwers;ji
i wyrazenia cen do dwoch miegjsc po przecinku (np. jezeli dany produkt po przelicze-
niu na euro kosztowatby 0,008875, to po wymaganym zaokragleniu ceny do dwoch

' 1989-1990 pierwsze decyzje dotyczace stworzenia unii gospodarczej i walutowe;j.
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miejsc po przecinku wynosi to 0,01, czyli nowa cena jest wyzsza od pierwotnej pra-
wie 0 13% [Zukowski 2002, s. 15]). Ponadto strategie marketingowe wigkszo$ci
produktow i ustug opieraja si¢ na formie cen psychologicznych, pozwalajac rekla-
mowac towar jako tanszy, np. 4,99 czy 19,99. Przeliczenie takich cen na euro wedtug
kurséw konwersji oznacza zanik cen psychologicznych, co w konsekwencji moze
spowodowac, ze towar nie bedzie tak dobrze sprzedawany, gdyz straci swoja dawna
atrakcyjna ceng. Przyktad nowych cen psychologicznych to nadanie nowej ceny w
wysokosci 4,99 euro zamiast 4,65 euro, wynikajacej z przeliczenia kursow. Najcze-
Sciej przedstawiane argumenty ze strony sprzedawcdw zwiazane s z tzw. kosztami
menu i implementacji, czyli kosztami dostosowan ofert cenowych, reklam, sprzetu
komputerowego i ksiggowosci do nowej waluty. Kolejnym argumentem na rzecz
korekty cen po przeliczeniu na euro jest konieczno$¢ ich dostosowania do nomina-
tow nowego pieniadza, zwigzana szczeg6lnie z réoznego rodzaju automatami, np.
optata parkingowa, ktdra po przeliczeniu na euro wynosi 0,42 najprawdopodobniej
zostanie zaokraglona do 0,5. W teorii istnienie cen psychologicznych czy wymog
zaokraglania cen do dwdch miejsc po przecinku mogt zadziata¢ w kierunku obniza-
nia cen, a nie ich podwyzszania.

Oficjalne statystyki wskazuja, ze zmiana zharmonizowanego indeksu cen dobr
konsumpcyjnych (HICP — Harmonised Index of Consumer Prices) dla krajow strefy
euro pomigdzy grudniem 2001 r. a styczniem 2002 r. wyniosta 0,5%, w tym inflacjo-
genny efekt przejécia na euro miescit si¢ pomigdzy 0 a 0,16 punktéw procentowych.
Pozostate 0,34 punktu procentowego to wptyw ztych warunkow pogodowych, ktore
doprowadzity do wzrostu cen warzyw, 1 zmiany podatkow, ktore wlasnie najczgsciej
maja miejsce w styczniu, szczeg6lnie zmiany podatkow od wyrobdéw tytoniowych
[Eurostat 2002]. Podobne wyniki podaja narodowe biura statystyczne, gdzie infla-
cjogenny efekt euro oszacowano od 0,2% we Francji do 0,6% w Holandii [Ehrmann
2006].

W artykule przeanalizowano wptyw wprowadzenia wspolnej waluty euro na po-
ziom cen w strefie euro na podstawie cen detalicznych 144 produktéw. Zbadano
zmiang cen w okresie przed wprowadzeniem i po wprowadzeniu wspodlnej waluty w
krajach strefy euro w poréwnaniu ze zmianami cen krajow pozostajacych poza ob-
szarem jednowalutowym. W analizie zastosowano metodg roznica w roznicy. W roz-
dziale 2 przedstawiono dotychczasowe badania empiryczne dotyczace potencjalne-
go inflacjogennego wplywu euro. Nastepnie opisano metodg réznica w roznicy, za
pomoca ktorej dokonano badan empirycznych.

Przedstawione w ponizszym artykule badania w odroznieniu do dotychczaso-
wych analiz przeprowadzone zostaty na podstawie cen detalicznych, a nie indeksow,
oraz dla grupy krajow strefy euro w stosunku do krajow poza strefa, a nie dla wybra-
nego jednego kraju.
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2. Przeslanki teoretyczne i dotychczasowe badania

Przedstawiona we wstepie rozbiezno$¢ pomigdzy odczuciami konsumentéw co
do wzrostu cen a oficjalnymi indeksami najczesciej thumaczona jest réznica pomig-
dzy inflacja rzeczywista a postrzegana. Inflacja postrzegana ksztaltuje si¢ na podsta-
wie wilasnych, indywidualnych i wybidrczych doswiadczen konsumentow. Konsu-
menci wysuwaja wnioski na temat zmian cen na podstawie ceny produktow i ustug
podstawowych i tych, ktére kupuja najczesciej, np. syndrom espresso we Wiloszech,
jakkolwiek wptyw zmian cen tych wybranych dobr i ustug na ogdlny poziom cen
(zagregowany wskaznik) jest nieduzy. Rozbicie zagregowanego HICP na poszcze-
goblne podgrupy wskazato faktycznie, ze w styczniu 2002 r. nastapil wzrost cen ustug
w restauracjach, ustug naprawczych oraz zwiazanych ze zdrowiem, ale przetozenie
tego na HICP, zawierajacy caty koszyk dobr konsumpcyjnych, jest niewielkie (cho-
ciaz inflacja postrzegana sama moze stac si¢ przyczynag inflacji, np. przez nacisk na
wzrost ptac).

Wtlasnie nadrzedna role wptywu iluzji pieniadza na zachowanie konsumentow
jako przyczyng wzrostow cen sugeruja w swoich badaniach Dziuda i Mastrobuoni
[2005]. Uwazaja, ze w momencie wprowadzenia nowej waluty doszto do radykalne-
go spadku przejrzystosci cen. Konsumenci ponosza dodatkowe koszty informacyjne
zwiazane z przeliczaniem starej waluty na nowa. Kompleksowo$¢ kurséw konwersji
utrudnia bezposrednia pordwnywalno$¢ 1 zmniejsza przejrzysto$é cen, a to zostato
wykorzystane przez sprzedawcow. W badaniach tych oszacowano, ze efekt cenowy
wprowadzenia euro do obiegu gotowkowego maleje wraz ze wzrostem przejrzysto-
$ci cen oraz ro$nie dla produktow tanich, dla ktorych koszt zwiazany z przelicze-
niem na starg walutg byt relatywnie wysoki w stosunku do samej ceny produktu.
Ocenili oni, ze w krajach, w ktérych konsumenci mieli najwigcej trudnosci z przy-
stosowaniem si¢ do nowej waluty (Francja, Hiszpania i Wtochy), wystepowata wyz-
sza inflacja towardw tanich.

Rola przejrzystosci cen jest podkreslona w ponizszym modelu [Ulph, Vaughan
1999], gdzie wzrost (spadek) transparentnosci cen w odczuciu konsumentow powo-
duje spadek (wzrost) marzy ,,cena-koszt” (price-cost margin), ale odwrotny skutek
powoduje wyzsza lub nizsza przejrzystos¢ co do cen, jaka posiadaja producenci i
sprzedawcy:
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Model niedoskonatego przeptywu informacji wykorzystal takze Ehrmann [2006]
przy thumaczeniu wzrostu cen zywnosci. Zbadal on, ze sposrod trzech krajow: Belgi,
Grecji 1 Luksemburga, inflacjogenny efekt euro byt najstabszy w kraju, gdzie kurs
wymiany byt najprostszy.

Angelini 1 Lippi [2007] zbadali wielko$¢ wyptat z bankomatéw we Wloszech
przed wprowadzeniem euro i po nim i ocenili, ze wzrost cen (na podstawie wzrostu
wyplat) nie byt wigkszy anizeli podawaty oficjalne zrodta. Ciekawe badania prze-
prowadzili Kooreman, Faber i Hofmans [2004], ktorzy zauwazyli wzrost datkow na
kosciot i fundacje charytatywne przed wprowadzeniem euro i po. De Grauwe [2007]
przyznaje w swojej ksiazce, ze we Wloszech doszlo do znacznych wzrostow cen
produktéw zywnosciowych (do 30%), ale thumaczy to wspolnym dziataniem sprze-
dawcow. Podniesienie cen na wysoce konkurencyjnym rynku produktow zywno-
sciowych o niskiej elastycznosci cenowej przez indywidualnego sprzedawce w nor-
malnych warunkach jest bezzasadne, a koordynacja wspdlnych dziatan kosztowna i
nierzadko wrecz niemozliwa. De Grauwe tlumaczy, ze wymiana pienigdzy byla
bodzcem i jedyna w swoim rodzaju sposobnoscia do przeprowadzenia takiej skoor-
dynowanej akcji przez sprzedawcow. Gaiotti i Lippi [2005] przebadali ceny z 2500
wloskich restauracji pomigdzy 1998 i 2004 i pokazali, ze wzrost cen zwiazany z
wprowadzeniem wspoélnej waluty ksztattowat si¢ tylko pomiedzy 3 a 4%. Parsley i
Wei [2007] poréwnali ceny Big Maca i jego 10 komponentéw w krajach euro i poza
strefa przed wprowadzeniem wspolnej waluty 1 po jej wprowadzeniu i nie znalezli
powiazania pomigdzy wzrostem cen w 2002 r. a wymiana walut.

Konopczak i Rozkrut [2008] przeprowadzili badania dla ogolnego HICP oraz
jego niektorych kategorii. Ocenili oni, ze w $rednim okresie euro nie wptyngto
na stabilno$¢ cen, natomiast w krotkim okresie wprowadzenie euro do obiegu go-
towkowego miato statystycznie istotny wptyw na dynamike cen (tzw. efekt stycznia
2002 r.). Ponadto wzrost dynamiki cen zwiazany z przejsciem na wspolna walute dla
zywnosci oraz w grupie restauracje 1 hotele byt widoczny juz w roku poprzedzaja-
cym wymiang. Jako czynnik mogacy ograniczy¢ wzrost cen w okresie wprowadza-
nia euro do obiegu gotdwkowego moze postuzy¢ nakaz podwdjnego kwotowania,
zarowno w walucie narodowej, jak i w euro (czynnik statystycznie istotny dla ogol-
nego HICP, cen towaréw konsumpcyjnych oraz cen w restauracjach i hotelach)

3. Specyfikacja metody roznica w roznicy
dla oceny wplywu wprowadzenia wspolnej waluty euro
na poziom cen

Metoda ,,roznica w roznicy” (difference in difference — DID) do tej pory byta
najczesciej stosowana w ekonomice pracy do oceny efektywnosci przeprowadzone-
go dzialania politycznego, programu, reformy. Przyktadem moga by¢ badania na
temat skutkéw programéw szkoleniowych, gdzie zmienna okreslajaca wynik jest
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wysokos¢ zarobkow albo/i okres pozostawania bez pracy. Czasem okresla si¢ to za-
gadnienie jako problem brakujacych informacji. Jednostka moze bra¢ udziat w pro-
gramie lub nie, ale niemozliwe jest jednoczesnie jedno i drugie. Gdyby mozliwe
bylo poréwnanie wynikow osiagnigtych przez dang jednostke bioraca udziat w pro-
gramie z wynikami tej samej osoby przy zatozeniu, Ze nie jest objgta programem, nie
istnialby problem zwiazany z ocena jego skutkow. Mozliwe jest to w badaniach eks-
perymentalnych, natomiast w badaniach nieeksperymentalnych kluczowa kwestia
jest to, do czego powinno si¢ porownywaé wyniki osiagane przez osoby poddane
programowi.

Dziataniem, ktorego skutki beda oceniane, jest w tym wypadku wprowadzenie
wspolnej waluty. Idealnie bytoby porownac¢ poziom cen w krajach strefy euro, czyli
w krajach poddanych dziataniu, z poziomem cen w tych samych krajach, jaki wyste-
powalby w wypadku niewprowadzenia wspolnej waluty ( — co by byto, gdyby...).

Oczywisty problem to brak danych na temat poziomu cen w krajach strefy euro
bez wprowadzenia wspolnej waluty. Idealny estymator efektu wprowadzenia euro
moze zosta¢ zastapiony przez jego przyblizenie. Istniejg dwie mozliwosci: tzw. po-
dejscie przed-po (before-after approach), gdzie nieobserwowalna zmienna Py
zostaje zastapiona wynikiem dla grupy poddawanej dziataniu istniejacemu przed
poczatkiem programu P . Dla naszego przypadku bedzie to poziom cen na tere-
nie krajow, ktore weszly do strefy euro przed 2002 r. Drugie podejscie, tzw. podej-
Scie przekrojowe (cross-section approach), gdzie Py jest zastapione przez wynik
dla grupy kontrolnej niepoddawanej dziataniu P.*""*"”, dla naszego przyktadu be-
dzie to poziom cen po 2002 r. w krajach, ktore nie wprowadzity wspolnej waluty.
Estymator DID laczy w sobie podejécie przed-po z podejsciem przekrojowym. Po-
rownuje on poziom cen w krajach strefy euro przed (P."") i po 2002 r.(P;")
z6znica w poziomach cen w krajach niebgdacych w strefie euro przed (P, nonmerey
ipo2002r. (P"):

EUR = (P;uro _ PTe,uro) _ (PTnon—euro _ P;OH—GMVO) . (2)

Podejscie DID mozna przedstawi¢ w formie regresji liniowe;j:
pl=a,+aD, +a,D' +a,D’ +¢&,, )

gdzie: p; =Inp; —Inp; | — procentowa zmiana poziomu ceny produktu i w kraju j
w stosunku do okresu poprzedniego.

D, D’ oraz Dtj to zmienne zero-jedynkowe. D, = 1 dla okresu dzialania progra-
mu i = T (tutaj okres od momentu wprowadzenia euro w 1999 r. lub od 2002 r.), dla
okresu przed wprowadzeniem wspoélnej waluty zmienna wynosi zero. Zmienna [/
jest rowna 1 dla kraju poddanego dziataniu j = euro i robwna zeru dla j = non—euro.
Natomiast zmienna Dtj wynosi 1, gdy jednoczes$nie j = euro ii = T, w innym wy-
padku przyjmuje warto$¢ zero. Zaktada sig, ze reszta ¢ posiada wszystkie oczeki-
wane wlasnosci. Parametry rOwnania (3) maja nastgpujaca interpretacj¢. Parametr o
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uwzglednia czynniki, ktére miaty wpltyw na poziom cen w okresie od momentu
wprowadzenia wspolnej waluty euro w obu grupach, np. wyzsze koszty surowcow,
a, oznacza wptyw czynnikow innych niz wprowadzenie wspolnej waluty, bedacych
statymi w czasie, a efekt wprowadzenia euro jest uchwycony przez parametr a,.
Réwnanie (3) nie uwzglednia trendu odnosnie do zmian poziomu cen w czasie.
Ostateczna wersja rOwnania ma nastgpujaca postac:

pl=a,+a,D,+a,D’ +a,D] + pit+ BiD, + BtD’ + BtD! +¢&l,. 4)

Wptyw wprowadzenia wspolnej waluty euro na poziom cen jest uchwycony
przez parametry o, 1 f,, ktéry mozna nazwac dtugookresowym wpltywem zmiany
waluty na poziom cen.

4. Wyniki badan empirycznych

Poziom cen zalezy od bardzo wielu czynnikow, zatem bytoby bardzo trudno
uchwyci¢ je wszystkie. Dlatego postuzono si¢ podejsciem DID. Metoda roéznica w
réznicy eliminuje wzrost cen niezwiazany z wprowadzeniem wspolnej waluty. Za
moment wprowadzenia wspdlnej waluty przyjeto 1999 r. (wprowadzenie euro w
formie bezgotdéwkowej) lub 2002 r. (wprowadzenie banknotow i bilonu). Za pierw-
szym rozwiazaniem przemawia argument, ze sprzedawcy przeprowadzili dostoso-
wania do nowej waluty juz w okresie poprzedzajacym wprowadzenie euro w formie
gotowkowej. Badania przeprowadzono na wysokim szczeblu dezagregacji, tzn. dla
144 produktéw dla okresu 1990-2005. Dane na temat cen produktéw pochodza z
portalu Economist Intelligency Unit?. Sa to ceny $rednioroczne r6znego rodzaju pro-
duktéw: od np. ceny chleba po ceng ustug fryzjerskich, wyrazone w euro (dla danych
sprzed 1999 r. zastosowano przeliczenie walut krajowych w stosunku do ecu).
W zataczniku zestawiono doktadna listg produktow. Ceny pochodza ze stolic krajow
cztonkowskich. Baza EIU nie zawiera kompletnej listy notowan cen dla wszystkich
produktow w pigtnastu miastach dla wszystkich lat. W przypadku braku notowan
dokonano ekstrapolacji przy uzyciu stopy inflacji. Za miar¢ stopy inflacji przyjeto
ogdblny indeks cen konsumpcyjnych®. Niektore z pozycji zostaly usunigte jako ,,nie-
nadajace” si¢ do celoéw poréwnawczych, np. cena przejazdu taksowka na trasie lot-
nisko — centrum stolicy. Inne nie nadawaty si¢ do dalszych analiz, poniewaz posia-
daty znaczna liczbe brakow. W konsekwencji z ogdlnej liczby 173 wyeliminowano
z dalszej analizy 29 produktow. Sposrod 144 produktéw 106 zakwalifikowa¢ mozna
jako produkty podlegajace handlowi (wymienialne), 38 zas to dobra i ustugi niewy-
mienialne. Podziat na te dwie grupy produktéw dokonany zostat przez autorke zgod-
nie z powszechnym rozumieniem pojgcia dobro handlowe versus dobro niehandlo-

2 Wigcej na temat portalu i bazy danych: www.eiu.com.
3 Procentowa zmiana ICK w stosunku do roku poprzedniego, zrédto IMF International Financial
Statistic, pozycja 64 XZF.
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we (taka sama klasyfikacja jak w [Engel, Rogers 2004]). Grupa kontrolna sktadata
si¢ z Londynu, Sztokholmu i Kopenhagi. Podejscie DID eliminuje rozna wielko$é
grupy poddanej badaniu i kontrolnej, ale réznica ta musi by¢ stala w czasie. Dlatego
badanie dla 1999 r. przeprowadzono w réznych wersjach (ze wzgledu na Grecjg,
ktora przystapita do strefy euro w 2001 r.; wykluczenie lub wtaczenie Grecji do gru-
py poddawanej badaniu nie miato wptywu na koncowe wyniki).

W pierwszej kolejnosci odniesiono procentowe roéznice cen w stosunku do roku
1998: Inp, —Inp ., (tab. 1) lub w stosunku do 2001 r. Inp, —Inp,  (tab. 2) do zmien-
nych zero-jedynkowych przedstawiajacych efekt euro oraz indywidualne efekty pro-
duktow.

Tabela 1. Zmiana cen w krajach strefy euro w stosunku do krajow poza strefa, rok bazowy 1998

L Wszystkie produkty Handlowe Niehandlowe

a emu/non-emu emu/non-emu emu/non-emu
1999 -0,034 (0,000) -0,035 (0,000) -0,030 (0,004)
2000 0,069 (0,000) -0,068 (0,000) -0,073 (0,000)
2001 -0,038 (0,000) -0,042 (0,001) -0,027 (0,203)
2002 —-0,043 (0,001) -0,044 (0,003) 0,043 (0,001)
2003 -0,038 (0,004) -0,040 (0,011) -0,034 (0,170)
2004 -0,030 (0,048) -0,027 (0,123) -0,039 (0,206)
2005 -0,031 (0,040) -0,028 (0,127) 0,042 (0,141)

Uwaga: p — warto$ci w nawiasach.

Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 2. Zmiana cen w krajach strefy euro w stosunku do krajow poza strefa, rok bazowy 2001

Wszystkie produkty Handlowe Niehandlowe
2002 | —0,005 | 0,007 | 0,498 | —0,001 |[0,009] 0,870 0,015 [0,012| 0,207
2003 | 0,000 |0,009| 0,991 0,003 |0,011| 0,808 —0,007 |0,014| 0,620
2004 | 0,008 |0012| 0,498 0,015 [0,015] 0,293 0,012 [0,022| 0,600
2005 | 0,007 |0,013| 0,585 0,015 [0,016| 0,345 0,015 |0,021| 0,477

Zrddto: opracowanie wiasne.

Wszystkie parametry w tab. 1 sa ujemne, co oznacza, ze wzrost cen w krajach
strefy euro byt nizszy anizeli wzrost w krajach poza strefa. Jednak nie wszystkie z
parametrow sa statystycznie istotne. W tabeli 2 Zaden parametr nie jest statystycznie
istotny.

Nastepnie oszacowano model (4) ze zmienng zalezna przedstawiajaca réznice w
cenach w stosunku do okresu poprzedniego: Inp, — Inp, . Wyniki przedstawiono w
tab. 3.
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Tabela 3. Oszacowanie zmian cen metoda roéznica w réznicy dla modelu (4)

Wszystkie produkty Handlowe Niehandlowe
EMU 0,037 (0,001) 0,041 (0,000) 0,026 0,479)
post02 0,104 (0,238) 0,104 (0,066) 0,102 (0,728)
EMUpost02 —-0,056 (0,570) —-0,054 (0,399) -0,062 (0,850)
t 0,004 (0,004) 0,004 (0,000) 0,004 (0,361)
tpost02 —-0,006 (0,000) —-0,006 (0,000) —-0,005 (0,322)
tEMU -0,010 (0,094) -0,010 (0,009) -0,010 (0,621)
tEMUpost02 0,007 (0,287) 0,007 (0,094) 0,007 (0,761)

Uwaga: p — wartosci w nawiasach.

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Widzimy, ze §rednio ceny w krajach euro sa wyzsze anizeli poza nimi (pozytyw-
ny parametr przy zmiennej (EMU)), chociaz réznica ta ulega redukcji w czasie (ne-
gatywny parametr przy zmiennej (tEMU). Po 2002 r. widoczny jest wzrost cen za-
rowno w krajach strefy euro, jak i poza strefa (pozytywny parametr (post02)), ale w
czasie efekt ten zanika (ujemny parametr przy zmiennej (post02)). Wplyw wprowa-
dzenia wspolnej waluty euro na poziom cen jest uchwycony przez parametry oraz
(tEMUpost02), ktore odpowiadaja a, 1 B, z rtownania (4). Pierwszy z nich jest ujem-
ny, co $wiadczy o nizszym wzro$cie cen w krajach euro niz w grupie kontrolnej po
2002 r., natomiast efekt ten moglby ujawnic si¢ w dluzszym okresie — pozytywny
parametr (¢tEMUpost02), aczkolwiek zaden z parametréw wyrazajacych wplyw
wprowadzenia euro na poziom cen nie jest statystycznie istotny. Oszacowano takze
model z dodatkowa zmienna po prawej stronie — poczatkowy poziom cen. Parametry
co do wartosci dla dodatkowej zmiennej byty wyzsze dla produktéw tanich, co jest
zgodne z odczuciami konsumentow odnosnie do potencjalnych wzrostow cen wlas-
nie produktow tanich, chociaz efekt cenowy euro nie zostal potwierdzony ani w
regresji ogolnej dla wszystkich produktow tacznie, ani dla 144 regresji dla poszcze-
golnych produktow?.

5. Whnioski

W powyzszym artykule przeprowadzono oceng wpltywu wprowadzenia euro do
obiegu na poziom cen. W badaniu oparto si¢ na biezacych cenach produktéow, a nie
na indeksach cenowych. Postuzono si¢ metoda réznica w rdznicy, ktéra umozliwita
eliminacje zmian (wzrostu) cen, niezwigzanych z wprowadzeniem wspolnej waluty
euro. W przeprowadzonych badaniach w estymacji zarowno dla wszystkich produk-
tow tacznie, jak i dla wyodregbnionych produktow handlowych, niehandlowych oraz
poszczegdlnych 144 produktow nie ujawniono statystycznie istotnego wpltywu

4 Z powodu ograniczonego miejsca nie zamieszczono wynikéw obliczen dla 144 regresji, ale sa
one dostgpne pod adresem mailowym: jwo@zie.pg.gda.pl.
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wspolnej waluty na wzrost cen. Odczucia konsumentéw co do wzrostu cen nie zna-
lazty odzwierciedlenia w wynikach badania.

Nalezy zaznaczy¢, ze w powyzszym artykule byl rozpatrywany tylko i wytacz-
nie potencjalny efekt cenowy wprowadzenia euro do obiegu gotowkowego. Nie roz-
patrywano tzw. efektu dynamicznego, polegajacego na tym, ze wprowadzenie jednej
waluty — poprzez eliminacje kosztow transakcyjnych, ryzyka kursowego, wigksza
przejrzysto$¢ cen — miato w teorii spowodowaé wzrost wymiany handlowej i po-
przez silniejsza konkurencje¢ przyczyniaé si¢ do konwergencji cen. Dla krajow o
wyjsciowych relatywnie nizszych cenach efekt silniejszej konwergencji cen moze
by¢ przyczyna szybszego ,,doganiania” krajow drozszych.
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Zalgcznik

Lista produktow i ustug wraz z klasyfikacjq na produkty handlowe i nichandlowe

DOBRA HANDLOWE

Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe
(tatwo psujace sig) 33

31. Kurczak swiezy, 1 kg

32. Ryba $wieza, 1 kg

1. Chleb biaty, 1 kg 33. Sok pomaranczowy, 1 1

2. Masto, 500 g Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe
3. Margaryna, 500 g (niepsujace sig) 15
4. Makaron (typu spaghetti), 1 kg 34. Ryz bialy, 1 kg

5. Maka biata, 1 kg 35. Oliwa z oliwek, 11

6. Cukier bialy, 1 kg 36. Olej zbozowy, 1 1

7. Ser importowany, 500 g 37. Groszek konserwowy, 250 g

8. Platki kukurydziane, 375 g 38. Brzoskwinie w puszce, 500 g

9. Mleko pasteryzowane, 1 1 39. Ananas, plastry w puszce, 500 g
10. Ziemniaki, 2 kg 40. Paluszki rybne mrozone, 1 kg
11. Cebula, 1 kg 41. Kawa rozpuszczalna, 125 g

12. Pomidory, 1 kg 42. Kawa naturalna mielona, 500 g
13. Marchew, 1 kg 43. Herbata, torebki, 25 szt

14. Pomarancze, 1 kg 44 Kakao, 250 g

15. Jabtka, 1 kg 45. Czekolada do picia, 500 g

16. Cytryny, 1 kg 46. Coca-cola, 11

17. Banany, 1 kg 47. Tonik, 200 ml

18. Satata, 1 szt. 48. Woda mineralna, 1 1

19. Jaja, 12 szt. Napoje alkoholowe
20. Wotowina filet, 1 kg i wyroby tytoniowe 13
21. Wotowina stek, 1 kg 49. Wino stotowe, 1

22. Woltowina topatka 1 kg 50. Wino najlepszej jakosci, 700 ml
23. Wotowina pieczen 1 kg 51. Wino dobrej jakosci, 700 ml

24. Wotowina mielona, 1 kg 52. Piwo, marka lokalna, 11

25. Jagnigcina udziec ,1 kg 53. Piwo najlepszej jakosci, 330 ml
26. Jagnigcina kotlety, 1 kg 54. Whisky szkocka 6-letnia, 700 ml
27. Wieprzowina kotlety, 1 kg 55. Dzin Gilbey’s albo podobny

28. Wieprzowina schab, 1 kg 56. Wermut Martini & Rossi,1 1

29. Szynka w catosci, 1 kg 57. Koniak francuski VSOP, 700 ml
30. Bekon, 1 kg 58. Likier Cointreau, 700 ml
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Zatacznik cd.

DOBRA HANDLOWE
59. Papierosy Marlboro (paczka 20 szt.) Artykuty higieny osobistej (8)
60. Papierosy, marka lokalna (paczka 20 szt.) | 84. Papier toaletowy, 2 rolki
61. Tyton do fajki, 50 g 85. Mydto, 100 g
Odziez i obuwie (16) 86. Aspiryna, 100 szt.
62. Garnitur dwuczesciowy 87. Zyletka, 5 szt
63. Koszula biata 88. Pasta z fluorem, 150 g
64. Potbuty meskie 89. Chusteczki do twarzy, 100 szt.
65. Plaszcz przeciwdeszczowy meski 90. Balsam do rak, 125 ml
66. Skarpety, mieszanka welny 91. Szminka luksusowa, 1 szt.
67. Sukienka dzienna Rekreacja (6)
68. Potbuty damskie 92. Plyta kompaktowa
69. Sweter rozpinany damski 93. Telewizor 66 cm
70. Plaszcz przeciwdeszczowy damski 94. Film kolorowy do aparatu fotograficznego,
71. Rajstopy 36-klatkowy
72. Dzinsy dziecigce 95. Gazeta, dziennik zagraniczny
73. Buty dziecigce wizytowe 96. Tygodnik zagraniczny (,,Time”)
74. Buty dziecigce sportowe 97. Ksiazka w migkkiej oprawce (z ksiggarni)
75. Sukienka dziewczgca Samochody i benzyna (9)
76. Kurtka chtopigca wizytowa 98. Samochdd (900-1299 cm?) tani
77. Spodnie chlopigce wizytowe 99. Samochdd (900-1299 cm?) drogi
Artykuly gospodarstwa domowego (6) 100. Samochod typu kompakt (1300-1799 cm?) tani

78. Proszek do prania, 3 kg 101. Samochod typu kompakt (1300-1799 cm?) drogi
79. Ptyn do mycia naczyn, 750 ml 102. Samochdd rodzinny (1800-2499 cm?) tani
80. Zarowka 60 W, 2 szt. 103. Samochéd rodzinny (1800-2499 cm?) drogi
81. Bateria D/LR20, 2 szt. 104. Samochod klasy de lux (2500 cm?® i wigcej) tani
82. Patelnia teflonowa, 1 szt. 105. Samochdd klasy de lux (2500 cm?® i wigcej) drogi
83. Toster elektryczny na 2 kromki, 1 szt. 106. Benzyna bezotowiowa, 1 1

TOWARY I USLUGI NIEHANDLOWE (38)
107. Pranie koszuli 119. Obiad trzydaniowy dla 4 osob
108. Czyszczenie garnituru meskiego 120. 4 bilety do teatru lub na koncert
109. Czyszczenie sukienki (najlepsze miejsca)
110. Czyszczenie spodni 121. 4 bilety do kina (najlepsze miejsca)
111. Fryzjer meski z napiwkami 122. Przeglad samochodu
112. Fryzjer damski z napiwkami (ale bez powaznej naprawy) tani
113. Telefon — abonament miesigczny 123. Przegladu samochodu
114. Telefon — za 3 min. (ale bez powaznej naprawy) drogi
115. Sprzatanie mieszkan (godzina) 124. Ubezpieczenie roczne samochodu, tanie
116. Opieka nad dzieckiem (godzina) 125. Ubezpieczenie roczne samochodu drogie
117. Wywotanie kolorowego filmu, 36 klatek | 126. Mieszkanie, umeblowane, 1 pokoj, standard
118. Gazeta — dziennik lokalny wysoki
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TOWARY I USLUGI NIEHANDLOWE (38)

standard Sredni

127. Mieszkanie umeblowane, 2 pokoje, 135. Dom nieumeblowany, 4 pokoje,
standard wysoki standard $redni

128. Mieszkanie nieumeblowane, 2 pokoje, | 136. Dom nieumeblowany, 4 pokoje, standard
standard $redni wysoki

129. Mieszkanie nieumeblowane, 2 pokoje, | 137. Wyjazd stuzbowy, dieta dzienna
standard wysoki 138. Hotel (Hilton), 1os/noc ze $niadaniem

130. Mieszkanie nieumeblowane, 3 pokoje, | 139. Hotel (standard $redni), 1os/noc $niadaniem
standard $redni 140. Drink w barze hotelu wysokiej klasy

131. Mieszkanie nieumeblowane, 3 pokoje, | 141. Positek dwudaniowy dla 20s6b
standard wysoki 142. Positek prosty dla 1osoby

132. Mieszkanie nieumeblowane, 4 pokoje, | 143. Wynajem samochodu na tydzien — stawka
standard $redni najnizsza

133. Dom nieumeblowany, 3 pokoje, 144. Wynajem samochodu na tydzien — stawka

Srednia

134. Dom nieumeblowany, 3 pokoje,

standard wysoki

Zrédto: EIU, City Data.

DOES ONE CURRENCY LEAD TO THE PRICE RISE?
EMPIRICAL ANALYSIS

Summary

Euro effect on price levels is evaluated using difference-in-difference (DID) methodology for 144
individual products. DID estimation is commonly used in the evaluation of the effects of policy
programmes. Applied to the issue of introducing a single currency, the euro effects identified are the
estimated differences in price changes, pre- and post-euro between two groups of countries: euro and
non-euro. No evidences for any significant price rise due to the adoption of the single currency have
been found. If there was a price rise after 2002 it was not connected with the euro changeover (at least

for 144 products analyzed).
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