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Wstep

Turystyka i gospodarka turystyczna to poj¢cia integralnie zwigzane z
przestrzenia geograficzna przeksztalcana pod wplywem oddziatlywania roz-
norodnych czynnikéw decydujacych o rozwoju ruchu turystycznego.
W takim wypadku mamy do czynienia z przestrzenia turystyczna.

Ze wzgledu na stopien dominacji turystyki w dzialalnosci gospodarczej
jednostek przestrzennych, majacy swoje uzasadnienie w koncentracji walo-
réw turystycznych oraz okreslonym poziomie zagospodarowania turystycz-
nego, wyodrgbnia sie¢ m.in.: miejscowosci, regiony i obszary turystyczne.
Przyciagaja one turystow, ktérzy korzystajac z istniejacej infrastruktury
turystycznej oraz aktywnosci dziatajacych podmiotéw gospodarczych
(gtownie branzy turystycznej), wykorzystuja walory konkretnej przestrzeni
turystycznej. Miedzy poszczegdlnymi jednostkami tej przestrzeni (np. miej-
scowosciami 1 regionami) dochodzi do coraz silniejszej konkurencji. Nie
moze zatem dziwié to, iz dzialajace w ramach tych jednostek przestrzen-
nych podmioty gospodarki turystycznej (np. wlasciciele obiektéw hotelar-
skich, zakladow gastronomicznych, obiektow sportowych, rekreacyjnych
itp.), organizacje samorzadu gospodarczego w turystyce oraz wladze lokalne
(gmin, powiatéow) podejmuja dziatania majace na celu wzmocnienie pozycji
konkretnej miejscowosci czy tez regionu w stosunku do obszaréw konku-
rencyjnych. Przejawem tej aktywnosci moze by¢ tworzenie lokalnych i re-
gionalnych organizacji turystycznych czy tez wykorzystywanie struktur
euroregionalnych do wspélpracy transgranicznej, m.in. w sferze turystyki, a
takze podejmowanie dzialan prowadzacych np. do opracowania strategii
rozwoju turystyki w konkretnej miejscowosci, gminie czy powiecie. To z
kolei aktywizuje podmioty sektora turystycznego, organizacje branzowe
oraz wladze samorzadowe w takich dziedzinach, jak np. tworzenie atrakcyj-
nych ofert obszaru i marketing (zwlaszcza promocja produktu turystycznego
obszaru i kreowanie jego wizerunku).

Artykuly proponowane w niniejszym kolejnym zeszycie Prac Nauko-
wych, dotyczacym problematyki funkcjonowania gospodarki turystycznej,
poruszaja tylko niektdre zagadnienia. Oméwiono m.in.:



— wspoOlprace transgraniczng obszardw przygranicznych (euroregionéw),
ktérej waznym obszarem jest turystyka,

— wykorzystanie okreslonych metod badan marketingowych i stosowanie
instrumentarium marketingowego przez jednostki samorzadu terytorial-
nego,

— uzyteczno$¢ badan marketingowych w procesie opracowywania strategii
rozwoju turystyki obszardéw turystycznych (np. miast, gmin itp.),

— tworzenie markowych produktéw turystycznych przez obszary recepcji
ruchu turystycznego (tzw. destynacje),

— aktywnos$¢ turystyczng ludnosci (na przyktadzie mieszkancow Wrocla-
wia).

Prezentowane w artykulach zagadnienia stanowily, lub nadal stanowia,
przedmiot zainteresowan badawczych ich autoréw. Nie wyczerpuja one pro-
bleméw zwiazanych z poruszang tematyka, czesto maja rowniez charakter
dyskusyjny. W tym sensie moga stanowié przyczynek do lepszego poznania
prezentowanej w artykutach problematyki.



Wspomnienie
o Profesorze Aleksandrze Stefanie Kornaku

Profesora Aleksandra Stefana Kornaka (1920-
-2005), wieloletniego pracownika Akademii Ekono-
micznej im. Oskara Langego we Wroctawiu, nie ma
juz migdzy nami. Odszedt od nas cztowiek peten
entuzjazmu, energii, czasami wzbudzajacy emocje,
ale zawsze zyczliwy dla tych, ktérzy potrzebowali
pomocy i wsparcia.

Z Akademia Ekonomiczna we Wroctawiu prof.
A.S. Kornak zwiazat sie¢ w 1972 r. Wéwczas to roz-
poczal si¢ proces tworzenia specjalnosci ekonomika
i organizacja turystyki oraz uruchomienia w 1973 r.
pierwszych w kraju zaocznych studiéw na tej wta-
$nie specjalnosci. W roku 1974 prof. zw. dr hab.
A.S. Komak podjal obowiazki kierownika Zakltadu Ekonomiki i Organizacji Tury-
styki. Zaktadem tym, a od 1982 r. Katedra Ekonomiki i Organizacji Turystyki kie-
rowat do 1991 r. Po przejsciu na emerytur¢ prof. A.S. Komnak pracowal na Wy-
dziale Gospodarki Regionalnej i Turystyki w Jeleniej Gérze AE we Wroclawiu do
czerwca 1999 r. Aktywno$¢ zawodowa prof. A.S. Kornaka nie ograniczala si¢ wy-
facznie do prowadzenia zaje¢ dydaktycznych i badan naukowych w Akademii
Ekonomicznej we Wroclawiu. Prof. A.S. Kornak prowadzit wyklady z zakresu
marketingu, rynku, ekonomiki turystyki, uzdrowisk, zarzadzania w turystyce takze
w Akademii Wychowania Fizycznego we Wroctawiu, Wyzszej Szkole Pedago-
gicznej w Bydgoszczy (gdzie zalozyl Katedr¢ Wychowania Fizycznego i Ochrony
Srodowiska), Paristwowej Wyzszej Szkole Zawodowej w Jarostawiu oraz Wyzszej
Szkole Zarzadzania i Bankowos$ci w Poznaniu.

Prof. A.S. Komnak nalezal do grona osdb wspéitworzacych w szkolnictwie
wyzszym studia o profilu turystycznym. W dorobku naukowym Profesora znajduje
si¢ ponad 300 artykuléw i doniesien naukowych oraz 30 ksiazek (z tego zdecydo-
wana wigkszo$¢ wydanych samodzielnie). Sposréd najwazniejszych publikacji w
dorobku prof. A.S. Komaka nalezy wymieni¢ m.in. Ekonomike turystyki (wielo-
krotnie wznawiana), Marketing ustug turystycznych, Vademecum managera tury-
styki, Zarzqdzanie turystykq, Biura podrézy na rynku, Zarzqdzanie i marketing.
Dorobek ten potwierdza znaczacy udzial prof. A.S. Kornaka w ksztattowaniu pol-
skiej szkoty turystyki. W okresie transformacji polskiej gospodarki prof. A.S. Kor-
nak zwracal uwagg na pilna potrzebg zmian, ktére uczynityby turystyke i gospo-
darkg turystyczna konkurencyjna na mi¢dzynarodowym rynku. Formutowat wéw-
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czas tezy i propozycje programowe dotyczace reform gospodarki turystycznej w
Polsce, ktére u niektérych oséb spotkaly si¢ z niezrozumieniem, ale zycie potwier-
dzito stusznos¢ pogladéw i opinii prof. A.S. Kornaka.

Przez ponad 30 lat prof. A.S. Kornak byl takze dydaktykiem i opiekunem na-
ukowym kilkuset magistrantéw oraz promotorem kilkunastu doktoréw.

Nie sposdb nie wspomnie¢ znaczacej aktywnosci prof. A.S. Kormaka w zyciu
politycznym kraju. Jako miody prof. A.S. Komak uczestniczyt w kampanii wrze-
sniowej 1939 r. i w ruchu oporu. Przez wiele lat zajmowatl stanowisko sekretarza
wojewddzkiego Stronnictwa Demokratycznego w Rzeszowie, Gdansku, Zielonej
Gorze i1 Bydgoszczy. Za swoja aktywnosé w zyciu spoleczno-gospodarczym byt
wielokrotnie odznaczany wysokimi odznaczeniami: Krzyzem Kawalerskim Orderu
Odrodzenia Polski (1957), Krzyzem Oficerskim Orderu Odrodzenia Polski (1964),
Medalem 30-lecia PRL (1974). ‘

Prof. zw. dr hab. A.S. Komak utrzymywal ozywione kontakty z zagranicznymi
uczelniami ksztalcacymi kadr¢ dla gospodarki turystycznej (Niemiec, Austrii,
Szwajcarii, Wegier, Stowacji, Bulgarii). Stuzyly one umacnianiu pozycji Katedry
EiOT w $rodowisku naukowym Europy. _

Z 7alem zegnamy wybitnego naukowca, czlowieka zyczliwego, wspottworcg
polskiego szkolnictwa wyzszego o profilu turystycznym, ale takze przyjaciela.
Czlowiek nie wybiera sobie terminu spotkania z majestatem $mierci, dlatego odej-
Scie do wiecznosci osoby dobrej wszystkich nas zasmucito. Opuscil nas czlowiek
szlachetny, naukowiec i przyjaciel, ale On i Jego dorobek zostana w naszych ser-
cach i wspomnieniach.

Andrzej Rapacz
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