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SZANSE ROZWOJU AGROTURYSTYKI
W WOJEWODZTWIE ZACHODNIOPOMORSKIM
W KONTEKSCIE INTEGRACJI Z UE

Integracja Polski ze strukturami europejskimi sprzyja refleksji nad przysztoscia
polskich regionéw funkcjonujacych w rzeczywistosct polityki regionalnej UE.
Polityka ta nie opiera si¢ tylko i wylacznie na transferach §rodkéw z budzetu UE i
na wspolpracy regionow, ale takze na coraz ostrzejszej konkurencji migdzy regio-
nami o wspomniane Srodki, naplyw inwestycji zagranicznych, czy tez wreszcie o
przyciagniecie rzeszy turystow.

Szczegdlnie interesujaca wydaje si¢ dyskusja o tym, w jaki sposéb integracja
Polski z UE moze si¢ przyczyni¢ do rozwoju obszarow wiejskich i czy istniejq
szanse na rozw0j przedsigbiorczosci na tych obszarach. Jedng z form takiej przed-
sigbiorczoséci jest niewatpliwie prowadzenie dziatalnosci agroturystycznej, ktora
moze by¢ postrzegana jako dopelnienie podstawowe)j dziatalnosci agrobiznesowej
prowadzonej w gospodarstwie rolnika lub tez jako podstawowa funkcja gospodar-
stwa specjalizujacego si¢ w oferowaniu ustug agroturystycznych.

W XXI w tzw. aktywnos¢ turystyczna spoleczenstw jest czgsto okreslana jako
wyznacznik rozwoju cywilizacyjnego. Tereny przygraniczne w sposob szczegolny
skorzysta¢ powinny z prawa do nieskr¢gpowanego poruszania si¢ obywateli po kra-
Ju. Przesunigcie zewngtrznej granicy UE na wschod, spowodowato iz zachodnia
granica Polski przestata by¢ jedna z najpilniej strzezonych granic. Zniesienie uciaz-
liwosci zwigzanych z kontrola graniczng spowoduje, iz w przysztosci przeksztatci
si¢ ona z bariery w 0§ ozywionej wspolpracy i rozwoju (takze turystycznego).

Dla wielu spoteczenstw przyjmowanie turystdow jest zrédlem dobrobytu, moto-
rem napgdzajacym rozwoj miast i regionoéw, narz¢dziem walki z bezrobociem.
Obstuga i przyjmowanie przyjezdnych stanowi¢ moga zroédto dochodéw i wzrostu
rentownosci wigkszosci sektoréw gospodarki. Rozwéj szeroko rozumianych ustug
dla turystow, coraz czgsciej nazywanych przemystem turystycznym lub gospodar-
ka turystyczna, stat si¢ zrédtem szybkiego wzrostu produktu krajowego brutto
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(PKB). Jednoczesnie w wielu dokumentach rzadowych i samorzadowych turystyka
jest wskazywana jako jeden z sektoréw mogacych zapewni¢ dynamiczny rozwoj
gospodarczy poszczegdlnym regionom.

Szczegblnie widoczne jest to w wydatkach cudzoziemcow. Poprawiaja one
wynik bilansu platniczego, pozwalaja na redystrybucj¢ dochodow z regiondéw bo-
gatszych (generujgcych dochody) do regiondw ubozszych (przechwytujacych wy-
datki turystow). Aby woj. zachodniopomorskie znalazio swoje miejsce w toczacej
si¢ rywalizacji o zainteresowanie turystdw, nalezy przede wszystkim odpowiedzieé
sobie na pytanie, co sklanta ludzi do odwiedzania regionéw a nastgpnie zaoferowaé
turystom to, czego chca. Mozna wyrdézni¢ 6 glownych kryteriow, ktére winny by¢
spelnione, aby turysci odwiedzali dany region (Niezgoda 1999):

- kryterium zwiazane z kulturg fizyczng — sprowadzajace sie do checi poprawy
zdrowia, rehabilitacji, wypoczynku, relaksu;

- krytertum zwiazane z kultura, psychologia, edukacjg — udzial w festiwalach,
przedstawieniach teatralnych, koncertach, realizacja zainteresowan turystow,
odwiedzanie miejsc interesujacych pod wzgledem kulturalnym i przyrodni-
czym,;

- kryterium dostarczenia rozrywki, zabawy i przyjemnosci — udzial w zawodach
sportowych i innych imprezach;

- kryterium towarzyskie i etniczne — odwiedzanie miejsc zwigzanych z historig
regionu;

- kryterium zwiazane z praca — konferencje spotkania, kursy;

- kryterium religijne — udziat w pielgrzymkach;

Wojewddztwo zachodniopomorskie moze przedstawié ofert¢ speiniajaca
wszystkie szes¢ kryteriow, tym samym mozna zaryzykowaé stwierdzenie, ze ma
ono bardzo dobre warunki do rozwoju turystyki.

Jako region przygraniczny w naturalny sposob jest zwiazany z obstuga zagra-
nicznych turystow (gléwnie z Niemiec). Badania nad celami, ktore towarzysza
niemieckim turystom podczas podrozy do Polski prowadzone sa od lat przez Insty-
tut Turystyki. Dane z 2003 r. wskazuja, ze ponad 30% niemieckich turystow szuka
w Polsce mozliwosci podreperowania zdrowia, wypoczynku, a takze spelnienia
sportowych pasji. Ponad 26% z nich deklarowalo chg¢é odwiedzenia krewnych,
znajomych i miejsc, z ktorych pochodza (to tzw. turystyka sentymentalna). 28%
Niemcéw odwiedzito Polske w 2003 r. w ramach plandéw zawodowych.

Rozszerzenie UE na wschod poprzedzone bylo akcja informacyjna przeprowa-
dzona w panstwach nalezacych do UE, przedstawiajaca panstwa kandydujace do
czfonkostwa. Spowodowato to ozywienie zainteresowania Polska wsréd Europej-
czykéw. Na tej podstawie w najblizszym czasie prognozowany jest wzrost tury-
stycznego ruchu (Bartoszewicz, Skalska 2002).

Podstawowym problemem stojacym przed zachodniopomorskimi gospodar-
stwami agroturystycznymi, jest przygotowane atrakcyjnego produktu turystyczne-
go, ktory skloni zagranicznych turystow do odwiedzenia tego wilasnie regionu.
Wedlug Victora T.C. Middletona, za produkt turystyczny uznaé nalezy mieszan-
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ke trzech glownych skladnikéw: atrakcji, infrastruktury turystycznej oraz dostgp-
nosci do niej (Middleton 1997).
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Rys. 1. Przyjazdy turystow zagranicznych w latach 1994-2004 wraz z prognoza na lata 2005-2006
(W tys.)

Zrodto: opracowanie na podstawie (Bartoszewicz, Lopacinski 2001, s. 23)

Szczegdlna atrakcjg regionu moga by¢ gospodarstwa agroturystyczne zdoby-
wajace coraz wigksza liczbe klientow takze wsrdd zagranicznych turystow. Na
rys. 1 przedstawiono graficznie poziom zainteresowania turystow Polska w okresie
1994-2004 wraz z prognoza na lata 2005-2006. Interesujace tendencje w turystyce
wynikaja z analizy danych Instytutu Turystyki, z ktérych jednoznacznie wynika, ze
az 83% odwiedzajacych nasz kraj turystow zagranicznych nie korzysta ze zorgani-
zowanych form wypoczynku. Czyni tak ponad 75% odwiedzajacych nasz kraj
Niemcow i blisko 73% turystow z krajow UE. Jezeli dodatkowo zestawimy to z
ponad 12% obywateli niemieckich spgdzajacymi urlopy na polskiej wsi, zobaczy-
my, ze przed gospodarstwami agroturystycznymi otwieraja si¢ duze perspektywy.

Z badan nad trendami wystg¢pujacymi w turystyce wynika, Zze coraz czesciej
dostrzega si¢ rolg tzw. marketingu partnerskiego jako szansy na zaspokojenie ocze-
kiwari wobec pakietu turystycznego. Marketing partnerski okreslany jest jako
proces poszukiwania i tworzenia nowej wartosci z indywidualnym klientem oraz
dzielenie si¢ korzy$ciami w ramach tego partnerstwa (Gordon 2001, s. 35).

Odchodzenie od standaryzacji i segmentacji na rzecz zindywidualizowanego
traktowania klienta jest najlatwiejsze do wprowadzenia w gospodarstwach agrotu-
rystycznych, w ktoérych przygotowanie produktu spetniajacego indywidualne po-
trzeby klienta, ze wzgledu na specyfike dziatalnosci, wydaje si¢ bardzo interesuja-
cym rozwiazaniem. Tendencje te wskazuja, ze w najblizszym czasie gospodarstwa
agroturystyczne bgda mogly z powodzeniem konkurowaé np. z hotelami, ktére
zasadniczo postuguja si¢ podobnymi pakietami ustug, a odmienna skala dziatalno-
$ci nie pozwala im na wprowadzenie indywidualnej obstugi klienta i podporzad-
kowanie tej strategii skomplikowanej formy organizacyjne;.

Walory, jakimi poszczyci¢ si¢ moze woj. zachodniopomorskie, wskazuje ze
atrakcji w pakiecie turystycznym nie powinno zabraknaé. Nadmorskie potozenie z
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kilometrami dziewiczych plaz jest doskonalym magnesem przyciagajacym tury-
stow. Dodatkowo pamigtac trzeba, iz obszar wzdluz wybrzeza spelnia kryteria
terenow uzdrowiskowych. To tutaj zlokalizowane sa atrakcyjne sanatoria oferujace
swoje ustugi klientom zza zachodniej granicy. Nic nie stoi na przeszkodzie, aby
duze gospodarstwa agroturystyczne oferowaly takze zabiegi odnowy biologicznej,
lecznicze kapiele, czy tez ¢wiczenia rehabilitacyjne. Takie atrakcje oferuja tury-
stom gospodarstwa austriackie, bawarskie itp.

Turystyka sentymentalna, o ktérej juz wspominano, to kolejna szansa na przy-
ciagnigcie turystéw do zachodniopomorskich kwater agroturystycznych. Poszuku-
jacy swoich korzeni dawni mieszkancy Pomorza (ktore w ramach Rzeszy Nie-
mieckiej bylo obszarem peryferyjnym, nastawionym na rolnictwo) wracaja do ro-
dzinnych stron, stajg si¢ wigc ta grupa, ktéra powinna by¢ traktowana jako grupa
docelowa w ksztaltowaniu oferty agroturystycznej. Pamigta¢ nalezy, ze agrotury-
styka, bedaca istotnym czynnikiem rozwoju gospodarczego terenéw wiejskich,
pobudza takze rozwoj spoteczny. Bezposrednie kontakty turystow z rodzinami
rolniczymi, ich stylem zycia i codzienng pracgq w rolnictwie sprzyjaja wigkszemu
poszanowaniu dla rolnikéw, rownoczesnie rodzi wsréd mieszkancow wsi poczucie
wlasnej wartosci, wzbudza lokalny patriotyzm, zwigksza dbalos¢ o wyglad wsi,
pamiatki kultury materialnej, sprzyja kultywowaniu tradycji, rgkodzielnictwa itp.
(Malarczyk 2002, s. 54). Jest to bardzo wazne ze wzglgdu na obawy o przysztos§é
regionu w strukturach UE w swietle roszczen niemieckich wysiedlenicow.

Jednak, aby przekonac turystéw do korzystania z zachodniopomorskich kwater
agroturystycznych, niezb¢dne sg dzialania promocyjne skierowane zaréwno do
rodzimych turystéw, jak i do potencjalnych gosci z zagranicy. Niestety, nie jest to
najmocniejszq strona polskiej agroturystyki. Niepokojacym zjawiskiem jest dra-
styczny spadek liczby turystéw korzystajacych z oferty kwater agroturystycznych
w zachodniopomorskim. Jak podaje GUS, w 2002 r. z oferty tej skorzystalo tylko
1938 os6b, co przy 6242 turystach w roku 2001 oznacza 69% spadek. Wigzato si¢
to z pewnoscig ze spadkiem liczby ewidencjonowanych, calorocznych miejsc noc-
legowych w kwaterach agroturystycznych z 160 w 2001 r. do niespeina 50 w
2002 r. Jest to szczegdlnie niepokojace zjawisko, gdyz kaze sadzié, iz trudno bg-
dzie zaoferowaé odpowiednia liczbg kwater o wysokim standardzie, a takie sa
przeciez najbardziej atrakcyjne dla turystow zagranicznych (przede wszystkim
Niemcow).

Zasadniczym elementem przytaczanej definicji produktu turystycznego jest
odpowiednia infrastruktura, z ktora, niestety, nie jest najlepiej. Aby zachgci¢ nie-
mieckich turystéw do odwiedzenia zachodniopomorskich gospodarstw agrotury-
stycznych, niezb¢dne sa inwestycje infrastrukturalne, ulatwiajace przede wszyst-
kim przejazd przez granicg i dajace mozliwo$é podrozowania po dobrych drogach,
ktorych obecny stan nie jest najlepszy. Wedtug Instytutu Turystyki, ktory corocz-
nie przedstawia raporty dotyczace ruchu turystycznego w Polsce, az 82% Niemcow
odwiedza nasz kraj, korzystajac z samochodu osobowego, a 7% przyjezdza autoka-
rami — odpowiedni standard drdg jest zatem bardzo wazny. O tym, ze jest to duzy
problem $wiadczg wypowiedzi niemieckich turystow. Ponad 16% z nich krytykuje
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stan polskich drog. Dodatkowo blisko 20% wskazuje na niski poziom bezpieczen-
stwa w naszym kraju. Zastrzezenia budzi ciagle jeszcze niezadowalajacy stan sani-
tarny infrastruktury. Inwestycje w infrastrukture drogows i graniczna sa niezbg¢dne.
Fakt, ze granica zachodnia nie bedzie granica UE, nie spowoduje od razu swobod-
nego ruchu, a ulatwienia w jej przekraczaniu mozna wprowadzi¢ jedynie przez
inwestycje modemizujace infrastrukture techniczng juz funkcjonujacych przejsé i
tworzenie malych lokalnych przejsc¢ granicznych obstugujacych gltéwnie ruch tury-
styczny. Usprawnienie ruchu na granicy powinno zaktywizowaé tereny przygra-
niczne, szczegolnie atrakcyjne male miejscowosci, polozone z dala od gléwnych
ciggéw komunikacyjnych, oddalone od przej$é granicznych. Rozbudowa infra-
struktury transportowej powinna przyczyni¢ si¢ takze do rozwoju funkcji tury-
stycznych i agroturystycznych calego pasa pogranicza polsko-niemieckiego.

Integracja ze strukturami europejskimi niewatpliwie moze si¢ sta¢ szansg na
rozw¢j polskich regiondéw. Szczegélnych korzysci moga oczekiwaé zachodnie
regiony przygraniczne. Rozwdj funkcji turystycznych i agroturystycznych na pod-
stawie niezaprzeczalnych waloréw regionu zachodniopomorskiego wydaje sig¢ na-
turalng droga do osiagnigcia przyspieszonego rozwoju gospodarczego szczegolnie
regionow wiejskich. Jednak sam potencjal nie wystarczy. Niezbedne jest zbudowa-
nie strategicznego planu rozwoju tego regionu i zapewnienie odpowiednich $rod-
kéw na jego realizacj¢. Jak wskazuja badania, wiele jest jeszcze do zrobienia w
infrastrukturze.

Niski poziom bezpieczenstwa, na ktdry wskazuja zagraniczni turysci, wymaga
zmian legislacyjnych 1 organizacyjnych na szczeblu catego kraju. Dzialania te mu-
sza by¢ podjete jak najszybciej, tak aby wykorzystaé zainteresowanie obywateli
starej UE jej nowymi cztonkami. Niezbgdne sa takze dziatania promujace walory
wypoczynkowe i uzdrowiskowe polskich regionéw, zmierzajace do budowania
ekologiczno-turystycznego wizerunku Polski. Powinny by¢ one skierowane do
zagranicznych turystow. Rownoczesnie pamigtaé nalezy, ze polscy obywatele w
czlonkostwie w UE upatruja przede wszystkim mozliwosci poprawienia swojego
statusu materialnego, co prowadzi do tego, ze w przyszlosci wigksza liczba Pola-
kow bedzie mogta pozwolié sobie na turystyczny wyjazd. Takze wérdd nich nalezy
zatem budowa¢ swiadomos$¢ korzysci, jakie niesie wypoczynek nad Baltykiem lub
spedzenie weekendu w gospodarstwie agroturystycznym.
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THE CHANCES OF AGRI-TOURISM DEVELOPMENT
IN WEST-POMERANIAN VOIVODSHIP
IN CONTEXT OF INTEGRATION WITH EU

Summary

Agri-tourism is considered by farmers one of the most important ways o the diversification of
income sources. The development of this type of tourism is an important chance of stimulating rural
economy. The integration with EU is the chance on development of agri-tourism in border regions.
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