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PRACENAUKOWE UNIWERSYTETU EKONOMICZNEGO WE WROCLAWIU
Nr 50 2009
Gospodarka turystyczna w regionie

Przedsigbiorstwo. Samorzad. Wspdtpraca

Ewa Dziedzic
Szkota Glowna Handlowa w Warszawie

ZMIANY W SPRAWOZDAWCZOSCI STATYSTYCZNEJ
A POTRZEBY INFORMACYJNE REGIONOW

1. Wstep

Prowadzenie racjonalnych dzialan marketingowych czy polityki w zakresie
rozwoju turystyki wymaga dysponowania informacjami, ktére sa wiarygodne.
Moga one pochodzi¢ z badan wykonywanych lub zamawianych przez zaintere-
sowane podmioty, ale tylko spojny system statystyki publicznej gwarantuje
powszechny dostgp do takich informacji, ich poréwnywalno$¢ w uktadzie
przestrzennym i czasowym. W przypadku turystyki problemem jest nie tylko jej
wlaczenie do badan statystyki publicznej, ale rowniez wpisanie jej w
sprawozdawczo$¢ statystyczna dotyczaca innych dziedzin, tak aby turystyka mogta
by¢ w relacji do nich wiarygodnie porownywana i interpretowana. Od wielu lat
przedsiewziecia w tym kierunku podejmuje Swiatowa Organizacja Turystyki
(UNWTO), ktora wspoélpracuje z OECD, Eurostatem i1 innymi organizacjami.
Nowy etap w tych wysitkach otworzylo wlaczenie turystyki w prace Komisji
Statystycznej ONZ, dzigki czemu standardy dotyczace statystyki turystyki staty si¢
czescia miedzynarodowych standardéw w zakresie nomenklatury i klasyfikacji
zalecanych do stosowania w krajach cztonkowskich. Drugim istotnym przedsig-
wzigciem bylo wypracowanie metodologii rachunku satelitarnego, ktora wlaczyta
turystyke w powszechnie uznawany system rachunkéw narodowych'. Prace
dotyczace doskonalenia statystyki turystyki sa kontynuowane i w latach 2007-2008
dokonano istotnych modyfikacji w tej dziedzinie.

' O znaczeniu tej metodologii dla wiarygodnosci danych dotyczacych gospodarczego znaczenia
turystyki pisze S.L.J. Smith, Conflicting international concepts of tourism, [w:] Developments in
tourism research, red. J. Tribe, D. Airey, ELSEVIER, Amsterdam 2007, s. 123-136.
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Celem niniejszego opracowania jest ustalenie, w jakim stopniu zmiany
wprowadzone w latach 2007-2008 w wybranych klasyfikacjach migdzyna-
rodowych moga wptyna¢ na dostgpno$¢ i jakos$¢ informacji o turystyce w
regionach. W jego pierwszej czesci krotko przedstawiono analizowane systemy
sprawozdawczosci statystycznej oraz wprowadzone w nich zmiany dotyczace
turystyki, w drugiej scharakteryzowano podstawowe potrzeby informacyjne
regiond6w 1 na tym tle wskazano, na ile omawiane zmiany moga ulatwi¢ ich
zaspokojenie. Ze wzgledu na niewielka objgtos¢ opracowania uwage skupiono na
wybranych zmianach, ktére uznano za najwazniejsze z punktu widzenia podjgtego
tematu.

2. Analizowane systemy sprawozdawczosci statystycznej
i wprowadzone zmiany

Ze wzgledu na interdyscyplinarno$¢ turystyki informacje dotyczace roznych jej
aspektow wystepuja w systemach sprawozdawczosci statystycznej opisujacych
rozmaite aspekty gospodarki. Turystyka jest gtownym przedmiotem statystyki
turystyki, ale wpisana jest takze w systemy sprawozdawczosci gospodarczej,
konsumpcji, wymiany gospodarczej z zagranica, migracji, zatrudnienia oraz wielu
innych. Miedzynarodowe standardy w zakresie statystyki gospodarczej, demo-
grafii, pracy, zdrowia, edukacji, poziomu zycia, geografii, srodowiska i turystyki
ustala zasadniczo Komisja Statystyczna ONZ, chociaz propozycje w tym zakresie
sktadaja wyspecjalizowane organizacje. Przyktadowo w odniesieniu do statystyki
turystyki jest to UNWTO, w zakresie statystyki zatrudnienia — Swiatowa Organi-
zacja Pracy (MOP), a wymiany migdzynarodowej — Migdzynarodowy Fundusz
Walutowy (MFW).

Rekomendacje przygotowane przez te organizacje i zaakceptowane przez Komisje
Statystycznag ONZ zawierajq przede wszystkim definicje pojg¢ kluczowych dla danej
dyscypliny i ich klasyfikacje. Jesli chodzi o sposoby zbierania informacji, to zazwyczaj
przyjecie odpowiednich rozwiazan pozostawione jest zainteresowanym stronom, co
najwyzej wskazane sa potencjalne zrodta informacji i najwazniejsze metody zbierania
danych. Oznacza to, ze ostatecznie zakres i jako$¢ danych z zakresu okreslonej
dziedziny zaleza od pracy urzedéw statystycznych w poszczegdlnych krajach.

Standardy statystyczne przyjete przez Komisjg Statystyczna ONZ nie sa
obowiazkowe, niemniej kraje staraja si¢ wprowadza¢ je w swoich systemach
statystyki publicznej. W przypadku krajow UE, a wigc takze Polski, krajowe
urzedy statystyczne sa dodatkowo zobligowane do uwzgledniania prawodawstwa
UE oraz wytycznych Eurostatu. Dotyczy to zaréwno stosowanych pojgé, jak i
zakresu zbieranych danych. Specjalne dyrektywy zostaty wydane, jesli chodzi np.
o statystyke gospodarcza i statystyke turystyki. Eurostat opracowat réwniez wtasne
klasyfikacje dziatalnosci gospodarczej — NACE (odpowiednik ISIC przyjetego
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przez Komisj¢ Statystyczna ONZ) i CPA (odpowiednik CPC w nomenklaturze
ONZ), ktorych adaptacje stosowane sa w Polsce.

Jesli chodzi o statystyke turystyki, to przyjete w 2008 r. zmiany dotycza
aktualizacji definicji 1 klasyfikacji zawartych w Recommendations on tourism
statistics przyjetych przez Komisje Statystyczna ONZ w 1993 r.? (dalej okreslane
jako TSA:RMF 2008) oraz udoskonalenia Tourism satellite account: recommended
methodological framework® z 2000 r. (dalej: TSA RMF:2000). Natomiast zmiany
dotyczace klasyfikacji rodzajow dziatalnosci oraz klasyfikacji produktow zwiazane
sq z ich dostosowaniem do zmieniajacych si¢ struktur $wiatowej gospodarki.
W Polsce zostaty one wprowadzone jako PKD 2007 i PKWiU 2008* zgodnie
z zaleceniami Eurostatu.

Przyczyna wprowadzenia omawianych zmian w statystyce turystyki bylta cheé
doprecyzowania pewnych pojeé, aby zapewni¢ wigksza migdzynarodowa
porownywalno$¢ danych oraz $cislej powiazac¢ statystyke turystyki z innymi
statystykami, przede wszystkim ze statystyka gospodarcza, z bilansem ptatniczym i
ze statystyka zatrudnienia. Dazenia te zostaly zrealizowane przez dokonanie nowej
redakcji definicji odwiedzajacego, form turystyki oraz wydatku turystycznego.
Wszystkie zmiany wyraznie podkreslaja ekonomiczny aspekt podrozy
turystycznych oraz pozwalaja wyrazniej wyrdzni¢ ich uczestnikow sposrod innych
grup podroznych. Konsekwentnie akcentowane sa relacje migdzy podroza
turystyczna a gospodarka, ktorej ona dotyczy. W definicji odwiedzajacego
zaznaczono, ze gtownym celem podrozy turystycznej nie moze by¢ podjecie
zatrudnienia przez podmiot bedacy rezydentem odwiedzanego obszaru’. Podobnie
w odniesieniu do form podrozy krajowych i1 wyjazdowych wyraznie zaznaczono,
ze chodzi o podroze po obszarze, ktorego rezydentem jest lub nie jest dany
odwiedzajacy, bez wzgledu na to, gdzie lezy punkt docelowy podrézy®. Podejscie
to zostalo konsekwentnie zastosowane takze w definicjach wydatku turystycznego.
Wydatkiem krajowym sa zatem wszelkie wydatki zwiazane z podr6za turystyczna,
ktore zostaty poniesione na rzecz podmiotow bedacych rezydentami tej samej
gospodarki. Podobne rozumowanie dotyczy wydatkow zwiazanych z turystyka
wyjazdowa’. Oznacza to, ze o kwalifikacji danego wydatku nie decyduje gléwne
miejsce docelowe danej podrdzy, ale przynalezno$¢ podmiotow, u ktorych
dokonano zakupu. Chodzi tu o migdzy innymi zaréwno o przewoznikow
swiadczacych ustugi transportowe, ktorzy w szczegoélnych przypadkach moga
dokonywa¢ przewozow na terytorium, ktdrego nie sa rezydentami, jak 1 o

2 2008 recommendations for tourism statistics, New York-Madrid 2007, s. 1.

3 Tourism satellite account: recommended methodological framework, United Nations
Publications, 2001.

* www.stat.gov.pl.

5 2008 International..., s. 10.

® Tamze, s. 16.

7 Tamze, s. 38-39.
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dostawcow — nierezydentow dzialajacych w Internecie®. Dokonano réwniez
wyraznego rozroznienia mig¢dzy wydatkiem turystycznym a konsumpcja turystycz-
na, ktéra jest pojegciem szerszym i obejmuje takze transfery w naturze na rzecz
odwiedzajacych, a takze szacowane czynsze w mieszkaniach wakacyjnych’.

W ramach dostosowania statystyki turystyki do realnie wystgpujacych zjawisk
wprowadzono nowe pojecie, ktore nie wystgpowalo wezesniej — jest to wizyta (visif),
ktora oznacza przyjazd i pobyt w okre§lonym miejscu. Podroz turystyczna mozna
sktada¢ sie z jednej wizyty lub kilku wizyt'’. Innym nowym pojeciem jest grupa
0s6b wspolnie podrozujacych (travel party)''. Kolejne zmiany dotycza klasyfikacji
glownego celu podrozy: podzielono je na prywatne oraz stuzbowe i zawodowe, co
jest nawiazaniem do podzialu podrézy stosowanego w bilansie platniczym.
W porownaniu z poprzednig klasyfikacja cele podrézy prywatnych zostaly
uzupehione o zakupy, tranzyt oraz ksztalcenie i szkolenie, o ile nie one trwaja one
dhuzej niz 12 kolejnych miesiecy'?. Istotna, cho¢ kontrowersyjna zmiana jest
zakwalifikowanie mieszkan wakacyjnych jako miejsc z definicji polozonych poza
zwyklym otoczeniem danej osoby, co oznacza, ze wszystkie podréze do tych
mieszkan sa podrozami turystycznymi'>. W zakresie klasyfikacji bazy noclegowej i
ogoélnie podazy turystycznej IRTS:2008 odwotuja si¢ do nowej wersji Central
Product Classification (CPC) oraz International Standard Industry Classification
(ISIC), czyli PKWiU 2008 oraz PKD 2007 wedhug polskiej nomenklatury'*.

7Z punktu widzenia turystyki najwazniejsze sa produkty okreslane jako
charakterystyczne oraz rodzaje dziatalnosci, dla ktorych stanowia one gldwna
produkcjg. Produkty charakterystyczne musza spetnia¢ przynajmniej jedno z dwoch
kryteriow: musza stanowiC istotna cze$¢ wydatkéw odwiedzajacych lub znaczaca
czeé¢ ich produkcji musi byé nabywana przez odwiedzajacych'”. Na szczeblu
ponadnarodowym do charakterystycznych turystycznych produktow i rodzajow
dziatalno$ci zaliczono: zakwaterowanie, gastronomig, transport pasazerski, wynajem
srodkow transportu, ustugi agencji podrdzy i inne ushugi rezerwacyjne oraz ustugi
kulturalne, rekreacyjne i sportowe .

Najistotniejsze zmiany, jakie wprowadzono w nowych klasyfikacjach, polegaja
na zastosowaniu bardziej symetrycznego uktadu produkt—rodzaj dziatalnosci oraz

§ Tamze, s. 38. Oznacza to, ze wydatki te zostana zarejestrowane jako wplywy z turystyki
krajow, ktorych dana osoba fizycznie nie odwiedzita; praktyczna realizacja tego zalecenia moze by¢
jednak trudna.

o Tamze, s. 113.

10 Tamze, s. 112.

1 Tamze, s. 112.

" Tamze, s. 27-28.

B Tamze, s. 13.

' Polska Klasyfikacja Wyrobow i Ustug (PKWiU) i Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD),
www.stat.gov.pl.

152008 International..., s. 46.

16 Tamze, s. 48.

37


http://www.stat.gov.pl/

wyodrgbnieniu  ushug organizatorsko-rezerwacyjnych na poziomie dziatu i
umieszczeniu go w sekcji obejmujacej ushugi w zakresie administrowania i
dziatalno$¢ wspierajaca. Jesli chodzi o wspomniang symetrig, to nowa klasyfikacja
jako osobna kategori¢ wprowadza dziatalno$¢ polegajaca na S$wiadczeniu
kolejowych przewozow pasazerskich i wodnych (na poziomie grupy), podczas gdy
wczesniejsza klasyfikacja ujmowatla tacznie dziatalno§¢ w zakresie przewozow
pasazerskich i towarowych. Warto rowniez wspomnie¢ o nowym podziale ushug
zakwaterowania i ustug agencji turystycznych. W nowych klasyfikacjach wprowa-
dzono podziat na: hotele i podobne obiekty, obiekty noclegowe turystyczne i inne
obiekty krotkotrwalego zakwaterowania oraz pola kempingowe i pozostate
obiekty. W zakresie ustug agencji turystycznych wprowadzono podziat na dziatal-
nos¢ agentéw, posrednikow i organizatorodw, dziatalnos¢ pilotéw i przewodnikow,
dziatalnoé¢ informacji turystycznej oraz pozostata dzialalno$é rezerwacyijna'’.

IRTS:2008 odnosza si¢ tez bezposrednio do statystyki turystyki na szczeblu
regionalnym czy, jak to okreslono, podnarodowym (sub-national)'®. Podstawowym
zaleceniem w tym zakresie jest zapewnienie zgodnos$ci regionalnych statystyk
turystyki z definicjami stosowanymi na szczeblu krajowym i migdzynarodowym.
Wazne jest, aby dane gromadzone na szczeblu regionalnym byly spdjne i nie
prowadzity do znieksztalcenia lub wypaczenia obrazu turystyki na szczeblu
krajowym. Nalezy pamigtaé, ze z punktu widzenia regionéw konieczne jest
wyodrebnienie trzech grup odwiedzajacych: rezydentow regionu podrozujacych po
jego terenie, krajowych odwiedzajacych bedacych rezydentami jego innych
regiondw oraz odwiedzajacych bedacych rezydentami innych krajow'’.

Konczac ten krotki przeglad zmian w standardach statystycznych, warto
zauwazy¢, ze mimo deklaracji w IRTS:2008 nie udato si¢ rozwiazaé wszystkich
kontrowersyjnych probleméw. Dotyczy to zwlaszcza tak waznej kwestii, jak zasigg
zwyklego otoczenia, ktorego okreslenie decyduje o tym, jakie podréze uznano
faktycznie za turystyczne, co wptywa bezposrednio na rozmiary zjawiska turystyki.
Zdotano jedynie wypracowaé kryteria, ktore powinny by¢ uwzglednione w
krajowych systemach statystycznych przy definiowaniu zwyklego otoczenia, oraz
zaapelowano, aby kraje sasiadujace sformutowaty je wspodlnie w odniesieniu do
turystyki zagranicznej~ .

3. Potencjalne korzysci dla regionalnej statystyki turystyki

Informacje dotyczace turystyki sa istotne z punktu widzenia dziatan marketin-
gowych regionow oraz prowadzonej przez nie polityki gospodarczej. Zestaw

17 Schemat klasyfikacji. .., s. 42 i 47.
18 2008 International...., s. 83-84.

1 Tamze, s. 83-84.

2 Tamze, s. 12-13.

38



informacji, ktére moga by¢ przydatne, jest bardzo szeroki®' i zréznicowany

zaleznie od okoliczno$ci, niemniej mozna wskaza¢ kilka podstawowych zagadnien.

Z perspektywy marketingowe] najwazniejsze sa informacje pozwalajace na

uzyskanie odpowiedzi na nast¢pujace pytania:

o jaka jest wielko$¢ przyjazddéw do regionu?

o skad przyjezdzaja odwiedzajacy 1 w jakim celu?

e 7 jakich ustug korzystaja i jakie sa ich wydatki w regionie?

e jaka jest wielkos¢ wyjazdow z regionu, w tym wewnatrzregionalnych i poza
region?

Wiarygodne i porownywalne w skali przestrzennej i czasowej dane stanowia
istotna przestanke dla formutowania strategii marketingowej, a takze umozliwiaja
tworzenie wskaznikéw skutecznosci podejmowanych dziatan. Z punktu widzenia
polityki ekonomicznej przydatne sa informacje pozwalajace oceni¢ wplyw
turystyki na regionalna gospodarke:

e ile i jakich przedsigbiorstw jest zaangazowanych w obsluge ruchu tury-
stycznego?

jaka jest wielko$¢ zatrudnienia w tych przedsigbiorstwach?

e jaki jest wktad turystyki w warto§¢ dodana wytworzona w regionie?

jaka jest rentownos$¢ przedsigbiorstw wytwarzajacych dobra i ustugi na

potrzeby odwiedzajacych oraz wydajnos¢ pracujacych tam osob?

Powiazanie danych dotyczacych ruchu i popytu turystycznego oraz danych na
temat podazy turystycznej pozwala na realna oceng korzysci zwiazanych z
przyjazdami i wyjazdami turystycznymi oraz z poszczegdlnymi segmentami rynku,
co jest warunkiem racjonalnosci podejmowanych dziatan.

Jesli ocenia¢ zmiany w analizowanych standardach statystycznych w $wietle
tak sformutowanych potrzeb informacyjnych regionéw, to mozna wskaza¢ na ich
pozytywne aspekty. Dotyczy to oceny wielkosci ruchu turystycznego, czemu
sprzyja zwrécenie uwagi na konieczno$¢ wypracowania na szczeblu krajowym
jednoznacznej definicji zwyklego otoczenia. Jednak réwnoczesnie automatyczne
wylaczenie z niego mieszkan wakacyjnych moze prowadzi¢ do znieksztalcenia
obrazu turystyki zar6wno w skali kraju, jak i — a moze nawet w wigkszym stopniu
— regionow?’.

Korzystne jest rowniez wyodrgbnienie wizyt, dzigki czemu bedzie mozna
stwierdzi¢, jaki jest charakter przyjazdow do danego regionu: czy jest on glownym
miejscem docelowym, czy tylko jednym z etapéw podrozy. Pozwoli to takze na
ustalenie, skad faktycznie przyjezdzaja odwiedzajacy: z miejsc zamieszkania czy z
innych obszarow. Uzyskaniu wigkszej wiedzy na temat charakteru przyjazdéow do

2! Por. Regionalne aspekty rozwoju turystyki, red. G. Golembski, PWN, Warszawa-Poznan 1999,
s.42-52, 69-93, 113-114.

2 Dotyczy to przede wszystkim aglomeracji miejskich, ktorych mieszkancy czesto maja domy
na dzialkach potozonych w granicach tych aglomeracji.
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regionu sprzyja takze wprowadzenie jako jednostki obserwacji statystycznej grupy
0s0b podrozujacych razem. Podobnie powinno temu sprzyja¢ wprowadzenie
poszerzonego zestawu celow podrozy, w tym wyodrgbnienie przyjazdow
tranzytowych. Zaproponowana w IRTS:2000 klasyfikacja celow podrézy pod-
porzadkowana zostala potrzebom informacyjnym regionéw recepcyjnych, o czym
swiadczy wlaczenie podrozy motywujacych do podrozy dla przyjemnosci, a nie do
podrozy biznesowych. Mozna zatem stwierdzié, ze og6lnie analizowane zalecenia
powinny si¢ przyczyni¢ do uzyskania lepszej informacji na temat ruchu
turystycznego w regionach recepcyjnych i skoordynowania jej z danymi zbiera-
nymi na szczeblu krajowym. Regionom wysytajacym daja one jedynie mozliwos¢
bardziej precyzyjnego (bo zobiektyzowanego) pomiaru tego strumienia ruchu
turystycznego.

Jesli chodzi o oceng wskazan w zakresie pomiaru wielkosci wydatku tu-
rystycznego, to trudno oceni¢ je jednoznacznie pozytywnie. Che¢ dostosowania
tego pojecia do koncepcji stosowanych w innych dziedzinach statystyki
doprowadzita do zaproponowania niejednoznacznych i trudnych do realizacji w
praktyce rozwiazan. Przyj¢to, a w zasadzie podtrzymano, sformulowane wcze$niej
zalecenie, ze wydatek turystyczny musi by¢ zwiazany z konkretng podrdza, musi
mie¢ formg¢ platnosci (wykluczone sa transfery w naturze) i oznacza¢ nabycie
dobra Iub ustugi konsumpcyjnej. Nowoscia jest natomiast dazenie do powigzania
wydatku z obszarem, ktorego rezydenci sa jego beneficjentami.

Z koncepcyjnego punktu widzenia jest to uzasadnione, poniewaz pozwala
powiaza¢ naptyw/odplyw $rodkéw pienigznych z przyjazdami/wyjazdami odwiedzaja-
cych. Z praktycznego punktu widzenia rodzi jednak watpliwosci. Dotyczy to na
przyktad stwierdzenia, ze podatki i oplaty sa czgécia wydatku turystycznego tylko
wtedy, gdy sa czescia ceny nabywanego towaru” . Formalnie wydatek turystyczny nie
obejmuje zatem optat miejscowych, podatkéw lotniskowych itp. Trudno to uzasadnié
zar6wno z punktu widzenia potrzeb informacyjnych regionow, jak i samych
nabywcow, ktorzy czgsto musza wnosi¢ te oplaty, zakupujac okreslone ushugi.
Podobne watpliwosci budzi wylaczenie z wydatkow turystycznych wydatkow na
zakup i remonty mieszkan wakacyjnych®*. Jest to zgodne z zasada konsumpcyjnego
charakteru wydatku turystycznego, ale z punktu widzenia regionow bedzie tworzy¢
luke informacyjna.

Z kolei zasada powiazania wydatku turystycznego z obszarem gospodarczym,
ktory jest jego faktycznym beneficjentem, moze si¢ okazaé trudna do realizacji,
zwlaszcza w przypadku zbierania danych tylko wséréd odwiedzajacych. Mozna
przypuszczac¢, ze beda mogli oni wskaza¢, gdzie poniesli okreslony wydatek, ale
znacznie trudniej bedzie im okresli¢ to, z rezydentem jakiego obszaru mieli do
czynienia. Moze si¢ to okaza¢ szczegolnie trudne wtasnie w odniesieniu do danych

3 2008 Internationdl..., s. 36.
2 Tamze, s. 36.
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o turystyce w regionach. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze wprowadzenie tej zasady jest
uzasadnione, poniewaz pozwala powiaza¢ przyptywy i1 odptywy s$rodkow
pienigznych wywotane przez ruch turystyczny z gospodarkami, ktérych faktycznie
one dotycza. Ma to podstawowe znaczenie tak dla dziatan marketingowych, jak i
polityki zwiazanej z rozwojem regionu.

Ocenie gospodarczej roli turystyki w regionie powinny sprzyja¢ takze zmiany
wprowadzone w klasyfikacji dzialalno$ci. Dzigki wyodrebnieniu przedsigbiorstw
specjalizujacych si¢ w kolejowym i wodnym transporcie pasazerskim, a takze
dzigki wyodrebnieniu ustug rezerwacyjnych teoretycznie latwiejsze bedzie
uzyskanie informacji o tego typu przedsigbiorstwach i uzyskiwanych przez nich
wynikach. W praktyce dla regionéw sytuacja moze si¢ jednak okazaé bardziej
skomplikowana ze wzgledu na tajemnicg statystyczna, ktéra chroni przed
udostgpnianiem informacji o poszczegdlnych jednostkach, a w regionach niektére
typy przedsicbiorstw moga mie¢ pojedynczych reprezentantow. Niemniej nawet
pobiezna znajomos$¢ lokalnej struktury gospodarki i wynikéw przedsigbiorstw na
szczeblu krajowym moze by¢ wartoSciowa jako podstawa do modelowania
regionalnych stosunkéw gospodarczych.

4. Zakonczenie

Przedstawione rozwazania pozwalaja wyrazi¢ opinig, ze zmiany wprowadzone
w klasyfikacjach statystyki turystyki i w statystyce gospodarczej powinny sig
przyczyni¢ do uzyskania bardziej trafnego i rzetelnego obrazu turystyki, takze na
szczeblu regionalnym. Byl to zreszta jeden z celow zmian wprowadzonych w
statystyce turystyki. Aby tak si¢ stato, konieczne jest jednak przetozenie
wspomnianych klasyfikacji na praktyke statystyki publicznej, co moze si¢ okazaé
problematyczne ze wzgledu na koszty, a takze trudno$ci zwiazane ze zmiana
stosowanych przez lata rozwiazan. Wiele z tych decyzji musi by¢ podjetych na
szczeblu rzadowym w ramach UE, poniewaz o zakresie zbieranych danych w
duzym stopniu przesadzaja odpowiednie dyrektywy. Nie bez znaczenia bedzie
takze nastawienie podmiotow, ktéore moglyby udostepni¢ potrzebne dane (np.
emitenci kart platniczych, operatorzy autostrad itp.), aby ograniczy¢ koszty
zwiazane z wdrazaniem nowych badan lub sprawozdawczosci.
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CHANGES IN PUBLIC STATISTICS AND INFORMATION NEEDS
OF REGIONS

Summary

Rational marketing efforts and the policy of regional development through tourism
demand relevant and accurate data. The consistent system of public statistics guarantees
wide access to such information, their comparability in special order and in time. For
tourism the problem is not only to include it into public statistics but also to incorporate it
to other recognized systems of reporting so that it could be credibly compared with other
economic activities.

The paper focuses on that problem in the context of changes introduced in
“Recommendations on Tourism Statistics” approved by the Statistical Commission of the
UN in 1993% (referred as IRTS:2008) and new classifications of activities and products
introduced in Poland (PKD 2007 and PKWiU 2008 in Polish terminology).

The analysis of the above mentioned changes reveals that they should offer a more
solid picture of the size and structure of tourism as well as the influence of tourism on a
region industry. However, the problem can refer to the incorporation of changes which have
been introduced, especially in the field of tourism statistics.

% 2008 International. .., s. 1.
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