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ŹRÓDŁA FINANSOWANIA AKTYWNOŚCI 
TURYSTYCZNEJ NA OBSZARACH WIEJSKICH 

 
 

1. Wstęp 
 
Turystyka jest sferą bardzo ważną dla rozwoju społeczno-gospodarczego gmin, 

powiatów, województw i całego kraju. Zapewnia dochody przedsiębiorstwom, 
budżetom gmin, nakręca koniunkturę w pozostałych obszarach lokalnej gospodarki. 
Nic więc dziwnego, iż jest uwzględniana w podstawowych dokumentach jednostek 
terytorialnych i wskazywana jako strategiczny obszar wzrostu, konkurencyjności 
i spójności ich rozwoju.  

Akcesja Polski do Unii Europejskiej umożliwiła, prócz przyspieszenia rozwoju 
gospodarki, niwelowanie dysproporcji w poziomie życia między regionami oraz 
miastem i wsią. Jednym z kierunków aktywizowania obszarów słabych, w tym 
gmin wiejskich o bogatym potencjale przyrodniczo-kulturowym, jest rozwój 
turystyki. Ponoszone nakłady finansowe przyczyniają się do rozwoju ilościowego 
i jakościowego sfery turystyki tych obszarów. W konsekwencji kreowana jest 
aktywność turystyczna mieszkańców i wzrost siły przyciągającej turystów.  

Celem opracowania jest przedstawienie możliwości finansowania działań 
sprzyjających rozwojowi turystyki na obszarach wiejskich oraz wskazanie 
podmiotów uprawnionych do pozyskiwania środków finansowych wspierających 
ten rozwój. Podjęte rozważania uzupełnia krótka charakterystyka wybranych 
działań, które mogą być przedmiotem wsparcia wraz z głównymi źródłami ich 
finansowania.  

Należy zauważyć, iż część przedstawionych w artykule źródeł finansowania 
sfery turystycznej na obszarach wiejskich ma charakter uniwersalny i jest dostępna 
ogółowi podmiotów rynku niezależnie od miejsca i sfery prowadzonej działalności. 
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Równocześnie trzeba podkreślić, iż zaprezentowane w tekście możliwości wspiera-
nia aktywności turystycznej na obszarach wiejskich nie wyczerpują w pełni tematu. 
 

2. Źródła finansowania działań z zakresu turystyki  
na obszarach wiejskich 

 
Do źródeł finansowania rozwoju turystyki w gminach wiejskich można 

zaliczyć przede wszystkim: 
− środki finansowe Unii Europejskiej, w tym fundusze strukturalne oraz budżet 

Komisji Europejskiej (Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów 
Wiejskich – EFRROW, programy wspólnotowe), 

− środki krajowe, w tym budżet państwa i fundusze krajowe, oraz środki własne 
podmiotów działających w gospodarce turystycznej przeznaczone na inwestycje. 
Środki finansowe pochodzące z Unii Europejskiej należą niewątpliwie do jednych 

z ważniejszych źródeł finansowania działań w sferze turystyki w gospodarce kraju. 
Podstawy do ich tworzenia i wykorzystania tworzą zapisy w głównych dokumentach 
strategicznych UE i Polski. Traktują one rozwój turystyki jako jeden z priorytetów 
wzrostu konkurencyjności gospodarki państw, regionów i przedsiębiorstw. 

W latach 2007-2013 środki na rozwój turystyki na obszarach wiejskich 
dostępne są przede wszystkim z Programu rozwoju obszarów wiejskich oraz 
regionalnych programów operacyjnych. Przedsiębiorcy, samorządy, instytucje 
kultury i inne funkcjonujące na rynku turystycznym będą mogły pozyskać 
fundusze przede wszystkim z takich źródeł, jak: 
− Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego (EFRR), 
− Europejski Fundusz Społecznego (EFS), 
− Fundusz Spójności (FS),  
− Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich (EFRROW). 

Wskazane fundusze będą dostępne przez programy operacyjne i regionalne 
programy operacyjne. Programy, w których podnoszone są kwestie turystyki, 
prezentuje tab. 1.  

Podstawowe znaczenie dla finansowania działań z zakresu turystyki na obszarach 
wiejskich ma przede wszystkim Program rozwoju obszarów wiejskich (PROW). 
W ramach tego programu wspierane są działania głównie z zakresu: infrastruktury 
turystycznej, podejmowania i rozwoju usług turystycznych oraz sportu, rekreacji 
i wypoczynku, ochrony oraz rozwoju dziedzictwa kulturowego wsi. Interwencja 
dotyczy w nim bezpośredniego wsparcia dla rolników, przedsiębiorców, władz 
gminnych, organizacji pozarządowych, instytucji otoczenia biznesu. Program rozwoju 
obszarów wiejskich ma cztery osie priorytetowe i kilkadziesiąt działań (rys. 1). 
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Tabela 1. Programy pomocowe Unii Europejskiej i źródła ich finansowania na lata 2007-2013 

Nazwa programu Źródło 
finansowania 

Udział % 
w całości 
środków 

Kwota 
w mld euro 

Program rozwoju obszarów wiejskich EFRROW – 17,2 
„Infrastruktura i środowisko” EFRR i FS 41,9 27,9 
„Innowacyjna gospodarka” EFRR 12,4   8,3 
„Kapitał ludzki” EFS 14,6   9,7 
16 programów regionalnych EFRR 24,9 16,6 
„Rozwój Polski wschodniej” EFRR   3,4   2,3 
„Pomoc techniczna” EFRR   0,8   0,5 
„Europejska współpraca terytorialna” EFRR –   0,7 

Źródło: opracowanie własne na podstawie: www.funduszestrukturalne.gov.pl;  www.minrol. gov.pl; 
www.arimr.gov.pl. 

 
Program rozwoju obszarów wiejskich 

 
Oś 1. 

Poprawa konkurencyjności 
rolnictwa i leśnictwa przez 
wspieranie restrukturyzacji 

rozwoju i innowacji 

Oś 2. 
Poprawa środowiska 
naturalnego i terenów 

wiejskich przez wspieranie 
gospodarowania gruntami 

Oś 3. 
Poprawa jakości życia na 
obszarach wiejskich oraz 
popieranie różnicowania 
działalności gospodarczej 

Oś 4. 
Leader 

Działania w ramach poszczególnych osi 
1.1. Szkolenia zawodowe 

dla osób zatrudnionych 
w  rolnictwie i leśnictwie 

1.2. Ułatwienie startu  
 młodym rolnikom  

1.4. Modernizacja  
 gospodarstw rolnych 

1.5. Zwiększenie wartości 
 dodanej podstawowej  
 produkcji rolnej i leśnej 

1.7. Uczestnictwo  rolników w 
systemach ochrony  jakości 
żywności 

2.1. Wspieranie gospodaro-
wania na obszarach gór-
skich i innych 
obszarach ONW 

2.2. Płatności dla obszarów 
Natura 2000 oraz zwią-
zanych z wdrażaniem 
ramowej dyrektywy 
wodnej 

3.3. Program rolno- 
-środowiskowy 

2.4. Zalesianie gruntów 
rolnych oraz zalesianie 
innych niż rolne 

3.1. Różnicowanie 
  w kierunku  działalności  
  nierolniczej 

3.2. Podstawowe  
  usługi dla gospodarki 
  i ludności  
   wiejskiej 

3.3. Odnowa i rozwój  wsi 
3.4. Tworzenie i  rozwój mikro-

  przedsiębiorstw 
 

4.1. Lokalne  
    strategie  
    rozwoju 

4.2. Współpraca  
   międzyregionalna 
    i miedzynaro- 
    dowa 

4.3. Nabywanie 
    umiejętności,  
    aktywizacja 
    i koszty bieżące 
    lokalnych grup 
    działania (LGD) 

Rys. 1. Wybrane działania w ramach osi PROW na lata 2007-2013 
Źródło: opracowanie własne na podstawie: www.dotacjeue.org.pl/; www.witryna wiejska. org.pl; 

Program Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013, Ministerstwo Rolnictwa i Roz-
woju Wsi, Warszawa 2007, www.minrol.gov.pl.  

 
Ze względu na temat opracowania na szczególną uwagę zasługują działania z osi 3 

i 4, odnoszą się one bowiem bezpośrednio do rozwoju usług turystycznych. W ramach 
działania 3.1 rolnik, jego domownik lub małżonek mogą uzyskać dotacje w dziedzinie 
drobnej wytwórczości, rzemiosła i rękodzieła, usług turystycznych (tworzenie i rozwój 

 205

http://www.min%1Frol.%20gov.pl/
http://www.dotacjeue.org.pl/
http://www.witryna%20wiejska.%20org.pl/
http://www.minrol.gov.pl/


bazy agroturystycznej oraz jej wyposażenie), usług związanych ze sportem, z rekreacją 
i wypoczynkiem. Działanie 3.3 skierowane m.in. do gmin, instytucji kultury, 
organizacji pozarządowych o statusie organizacji pożytku publicznego pozwala na 
otrzymanie refundacji 75% kosztów m.in.:  
− budowy, przebudowy, remontu, wyposażenia budynków pełniących funkcje 

rekreacyjne, sportowe i społeczno-kulturalne,  
− tworzenia i odnawiania ścieżek rowerowych, szlaków pieszych, miejsc rekreacji, 
− budowy, przebudowy lub remontu infrastruktury turystycznej, 
− zagospodarowania zbiorników i cieków wodnych w celu wykorzystania ich do 

rekreacji lub w celu poprawy estetyki miejscowości, 
− odnawiania lub konserwacji lokalnych pomników historycznych i miejsc pamięci1. 

Wiele możliwości finansowania małych projektów typu „odnowa wsi” dotyczą-
cych tworzenia i modernizacji infrastruktury turystycznej zostanie stworzonych 
w ramach konkursów ogłaszanych przez lokalne grupy działania (LGD). 

Dla właścicieli mikroprzedsiębiorstw funkcjonujących na obszarach gmin 
wiejskich i miejsko-wiejskich (z wyłączeniem miast powyżej 5 tys. mieszkańców) 
dostępne są środki na rozwój usług turystycznych oraz związanych ze sportem, 
rekreacją i wypoczynkiem. W ramach działania 3.4 przedsiębiorcy mogą uzyskać 
dofinansowanie m.in. do: bazy noclegowej, gastronomicznej, rozwoju ośrodków 
jeździeckich, przystani rybackich, tworzenia miejsc wypoczynku. 

Działania osi 3 uzupełniają zapisy osi 4. Warunkiem otrzymania dotacji jest 
istnienie koalicji trzech środowisk, czyli lokalnej grupy działania. O pomoc z tej 
osi ubiegać się mogą osoby fizyczne i prawne, organizacje pozarządowe, związki 
wyznaniowe, kościoły. Finansowaniu podlegają wszelkie działania zmierzające do 
poprawy jakości życia i różnicowania działalności na obszarach wiejskich, ale 
zgodne z lokalnymi strategiami działania. Z tego źródła mogą być również 
finansowane projekty współpracy zawarte w lokalnych strategiach działania lub 
zgodne z ich celami2.  

Na poziomie regionalnym rozwój turystyki wspierany jest w ramach 16 
regionalnych programów operacyjnych. Każde województwo tworzy swój program 
kompatybilny z wytycznymi na szczeblu kraju, dlatego poszczególne obszary 
mogą preferować różne projekty. W większości jednak na listach przykładowych 
projektów powtarzają się takie przedsięwzięcia, jak: budowa i modernizacja bazy 
noclegowej i gastronomicznej, rozwój tras turystycznych, ścieżek rowerowych, 
obiektów sportowo-rekreacyjnych, a także przystosowanie obiektów zabytkowych 
do celów turystycznych, np. hotelarskich. W programach podkreślana jest też 
specyfika danego regionu. Na przykład w wyżynnym i górskim województwie 
małopolskim beneficjenci mogą się ubiegać o dotację m.in. na rozwój stacji narciarskich 

                                                 
1 Opracowanie własne na podstawie: Program Rozwoju Obszarów Wiejskich… 
2 Por.: www.witrynawiejska.org.pl.  
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oraz inwestycje w schroniska. Z kolei w regionie warmińsko-mazurskim planuje się 
inwestycje w trasy kajakowe i zagospodarowanie brzegów jezior. 

Wśród źródeł krajowych finansowania działań z zakresu turystyki na obszarach 
wiejskich można wymienić przede wszystkim: 
− dotacje z budżetu państwa przyznane gminom na realizację zadań zleconych 

oraz środki własne gmin, 
− Fundusz Pracy i fundusze inwestycyjne, 
− kredyty i pożyczki, 
− inkubatory przedsiębiorczości. 

W ramach Funduszu Pracy osoby bezrobotne z obszarów wiejskich mogą uzyskać 
jednorazową dotację na rozpoczęcie działalności gospodarczej. Można uzyskać 
również pożyczkę na sfinansowanie kosztów szkolenia. Dotacje przyznaje powiatowy 
urząd pracy.  

Szczególne znaczenie dla finansowania działań z zakresu turystyki na obszarach 
wiejskich może mieć Specjalistyczny Fundusz Inwestycyjny Otwarty AGRO „Kapitał 
na Rozwój”. Fundusz zarządzany jest przez Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych 
AGRO SA powołane przez Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej (EFRWP). 
Celem utworzenia funduszu jest wspieranie rozwoju działalności gospodarczej na 
terenach wiejskich przez inwestowanie w małe i średnie firmy3.  

Kredytów na rozwój turystyki na terenach wiejskich udziela Fundacja „Europejski 
Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej” (EFRWP). Kredyty ze środków funduszu były i są 
podstawową formą osiągania celów statutowych funduszu. Są udzielane za pośrednic-
twem banków na podstawie regulaminów kredytowania określonych przez fundację 
oraz stosowne umowy o współpracy między fundacją a bankami kredytującymi. Oferta 
kredytowa jest adresowana zarówno do jednostek samorządu terytorialnego, jak i do 
małych i średnich przedsiębiorców oraz osób fizycznych realizujących inwestycje na 
terenach wiejskich. Kredyty funduszu udzielane są na inwestycje w zakresie agroturys-
tyki i turystyki wiejskiej. Mogą być udzielane na sfinansowanie nakładów inwestycyj-
nych związanych z uruchomieniem nowych lub rozwojem istniejących przedsięwzięć 
gospodarczych w zakresie agroturystyki na wsi lub w miastach do 20 tys. miesz-
kańców obejmujących zakup, budowę, rozbudowę, modernizację, adaptację oraz 
pierwsze wyposażenie inwestycyjne obiektów: 
• bazy noclegowej,  
• bazy gastronomicznej, 
• bazy rekreacyjno-sportowej i kulturowej4.  

Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej realizuje również linię udzielania 
preferencyjnych mikrokredytów na pozarolniczą działalność gospodarczą na 

                                                 
3 Więcej: www.tifagro.pl. 
4 www.efrwp.com.pl. Bankami obsługującymi tę linię kredytową są: Gospodarczy Bank Wielkopolski 

SA, Mazowiecki Bank Regionalny SA, wraz z siecią zrzeszonych banków spółdzielczych oraz Bank 
Ochrony Środowiska SA, a także Banki Spółdzielcze w Brańsku, Krasnymstawie, Niegowej, Konopiskach, 
Radzyniu Podlaskim, Sanoku, Suwałkach, Szepietowie, Grodkowie i Szczytnie. 
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terenach wiejskich. Jej odbiorcy to głównie młodzież i mniej zasobni mieszkańcy 
terenów wiejskich. Mikrokredyty obsługiwane są − na podstawie umów o współ-
pracy z funduszem − przez wybrane banki spółdzielcze w województwach 
dolnośląskim, kujawsko-pomorskim, lubelskim, lubuskim, łódzkim, mazowieckim, 
opolskim, podkarpackim, podlaskim, pomorskim, śląskim, wielkopolskim i za-
chodniopomorskim, na terenie ograniczonym zakresem działania tych banków5. 

Niskooprocentowane pożyczki rozwój turystki w gminach wiejskich można uzyskać 
z Funduszu Pożyczkowego. W tym celu należy się skontaktować z lokalnym lub 
regionalnym oddziałem funduszu6. Aby otrzymać pożyczkę, trzeba spełnić kilka 
warunków, m.in. mieć zabezpieczenie jej spłaty. Jeżeli podmiot nie ma wystarczającego 
zabezpieczenia pożyczki, to może skorzystać z oferty funduszy poręczeniowych, np. 
Krajowego Stowarzyszenia Funduszy Poręczeniowych7. 

Istnieje także ogólnopolska organizacja o nazwie Fundusz Mikro, która 
przyznaje pożyczki przedsiębiorcom bez względu na miejsce zamieszkania, oraz 
Fundacja Wspomagania Wsi oferująca mikropożyczki dla przedsiębiorców z 
terenów wiejskich w wybranych województwach. Fundacja Wspomagania Wsi 
organizuje również corocznie kilka konkursów grantowych dla organizacji 
pozarządowych, szkół, przedszkoli, rad parafialnych z małych miast i wsi8.  

 
3. Finansowanie wybranych form aktywności turystycznej 

  
Harmonijny rozwój obszaru uwzględniający aktywność w sferze turystyki 

wymaga podejmowania działań inwestycyjnych dotyczących przede wszystkim: 
infrastruktury turystycznej, sportowo-rekreacyjnej, kulturalnej, ochrony środowiska 
przyrodniczego oraz kapitału ludzkiego. Niezbędne są również: odpowiednia 
infrastruktura techniczna i społeczna, czystość, porządek i bezpieczeństwo. Wybrane 
działania w obszarze gospodarki turystycznej oraz przykładowe źródła ich 
finansowania dostępne dla obszarów wiejskich prezentuje tab. 2. 
 
 
 
                                                 

5 Tamże. 
6 Przykładowo na Dolnym Śląsku funkcjonują następujące fundusze pożyczkowe: Karkonoska 

Agencja Rozwoju Regionalnego SA: www.karr.pl, Agencja Rozwoju Regionalnego „AGROREG” 
SA: www.agroreg.com.pl, Sudeckie Stowarzyszenie Inicjatyw Gospodarczych Świdnica: 
www.ssig.pl, Fundacja „Wałbrzych 2000”: www.walbrzych 2000.pl, Fundusz Regionu 
Wałbrzyskiego Wałbrzych: www.frw.pl, Subregionalny Fundusz Pożyczkowy „DOLNY ŚLĄSK” 
Wrocław: www.pfp.com.pl. 

7 Więcej: www.ksfp.org.pl. 
8 Przykładowo w roku 2006 ogłoszony był konkurs grantowy pn. Ochrona różnorodności 

biologicznej szansą dla wsi. Konkurs ten był finansowany ze środków Programu Małych Dotacji 
GEF/SGP UNDP, Fundacji Wspomagania Wsi oraz Banku Inicjatyw Społeczno-Ekonomicznych 
BISE. W 2008 r. ogłoszony został konkurs grantowy pn. „Nasza wieś naszą szansą”. 
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Tabela 2. Przykładowe rodzaje aktywności turystycznej i wybrane źródła ich finansowania  

Rodzaj działania na terenach wiejskich. 
Wybrane źródła finansowania 

Tworzenie i rozwój przedsiębiorstw turystycznych 

• PROW – a) oś 3. Poprawa jakości życia na obszarach wiejskich oraz popieranie różnicowania 
działalności gospodarczej, działanie 3.1. Różnicowanie w kierunku działalności nierolniczej, 
b) oś 3, działanie 3.4. Tworzenie i rozwój mikroprzedsiębiorstw, usług dla ludności – poza 
usługami turystycznymi oraz związanymi ze sportem, rekreacją i wypoczynkiem można 
otrzymać środki na kultywowanie tradycyjnych zawodów − drobnej wytwórczości, rzemiosła 
lub rękodzieła, c) oś 4. Leader, działanie 4.1. Lokalne strategie rozwoju. 

• Fundusz pracy zarządzany przez powiatowy urząd pracy. 
• Program operacyjny „Kapitał ludzki” – a) działanie 6.2. Wsparcie oraz promocja 

przedsiębiorczości i samozatrudnienia − priorytetowo mają być traktowane m.in: osoby młode 
do 25 roku życia, kobiety powracające na rynek pracy po dłuższej przerwie, osoby 
odchodzące z rolnictwa. 

• Regionalne programy operacyjne − każde województwo określa własne priorytety wsparcia, 
ale pomoc dla osób, które chcą uruchomić działalność gospodarczą występuje prawie 
w każdym z 16 regionalnych programów operacyjnych. 

• Fundacja „Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej” – kredyty i mikrokredyty 

Finansowanie infrastruktury społecznej (projektów z zakresu budowy, rozbudowy 
i wyposażenia obiektów społecznych, rekreacyjnych i wypoczynkowych itp.) 

• Program rozwoju obszarów wiejskich (PROW)9 – a) działanie 3.1. Różnicowanie w kierunku 
działalności nierolniczej, b) działanie 3.3. Odnowa i rozwój wsi; pomoc można uzyskać na: 
projekty związane z remontem i wyposażeniem obiektów zabytkowych, na inwestycje 
propagujące zachowanie dziedzictwa historycznego, tradycji, sztuki i kultury, a w 
szczególności: 

− odnawianie, eksponowanie lub konserwację lokalnych pomników historycznych, budynków 
będących zabytkami lub miejsc pamięci, 

− budowy, przebudowy, remontu obiektów sportowych, ścieżek rowerowych, szlaków pieszych, 
placów zabaw, miejsc rekreacji, przeznaczonych do użytku publicznego, 

− budowy, przebudowy lub remontu infrastruktury turystycznej, 
− promocję obszarów wiejskich, w tym propagowanie i zachowanie dziedzictwa historycznego 

oraz miejscowej tradycji.  
• Program operacyjny „Rozwój Polski wschodniej” − oferuje środki na infrastrukturę 

w zakresie sportu i rekreacji, w tym budowę sieci ścieżek rowerowych w ramach 
infrastruktury transportowej: a) oś priorytetowa IV. Infrastruktura transportowa, działanie 4.1. 
Infrastruktura drogowa, b) oś priorytetowa V. Zrównoważony rozwój potencjału 
turystycznego opartego o warunki naturalne, działanie 5.2. Trasy rowerowe. 

• Programy europejskiej współpracy terytorialnej − w ramach podejmowanych działań istnieje 
możliwość rozwoju współpracy w dziedzinie turystyki sportu i rekreacji. 

• Regionalne programy operacyjne (RPO) − gminy wiejskie oraz miejsko-wiejskie mogą 
realizować inwestycje o znaczeniu społecznym na terenach wiejskich również w ramach 
regionalnych programów operacyjnych (każde województwo ma odrębny RPO). W każdym 

                                                 
9 Jednym z podstawowych warunków otrzymania wsparcia jest posiadanie planu 

odnowy miejscowości. 
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cd. tab. 2 

z 16 RPO funkcjonuje przynajmniej jeden priorytet dotyczący rozwoju infrastruktury 
społecznej. W większości RPO w ramach poszczególnych priorytetów wyodrębniono 
działania w obszarze infrastruktury edukacyjnej, infrastruktury dziedzictwa kulturowego 
(kultury), turystyki; i tak np. w Mazowieckiem priorytet odnoszący się do infrastruktury 
społecznej to Wykorzystanie walorów naturalnych i kulturalnych dla rozwoju turystyki 
i rekreacji. W Lubuskiem gminy mogą otrzymać wsparcie przy realizacji inwestycji 
w infrastrukturę społeczną w ramach dwóch priorytetów: Rozwój i modernizacja 
infrastruktury społecznej oraz Rozwój i modernizacja infrastruktury turystycznej i kulturowej. 
W Wielkopolskiem uzyskanie dofinansowania jest możliwe w ramach priorytetów: 
Infrastruktura dla kapitału ludzkiego, Turystyka i środowisko kulturowe. 

• Norweski Mechanizm Finansowy i Mechanizm Finansowy Europejskiego Obszaru 
Gospodarczego − realizacja projektów mających na celu tworzenie otwartych ogól-
nodostępnych stref rekreacji dziecięcej, np. realizację pozalekcyjnych zajęć sportowo- 
-rekreacyjnych oraz budowę boisk, otwartych obiektów sportowo-rekreacyjnych, ścieżek 
zdrowia. 

• Fundacja „Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej” – kredyty na inwestycje w zakresie 
agroturystyki i turystyki wiejskiej 

Szkolenie kadr dla turystyki z obszarów wiejskich 

• Program operacyjny „Kapitał ludzki” (POKL) – a) działanie 6.2. Wsparcie oraz promocja 
przedsiębiorczości i samozatrudnienia, b) działanie 6.3. Inicjatywy lokalne na rzecz 
podnoszenia poziomu aktywności zawodowej na obszarach wiejskich, c) działanie 9.5.  
Pobudzenie aktywności mieszkańców obszarów wiejskich na rzecz samoorganizacji i 
tworzenia lokalnych inicjatyw ukierunkowanych na rozwój edukacji i podnoszenia poziomu 
wykształcenia mieszkańców obszarów wiejskich. 

• PROW – a) działanie 4.3. Nabywanie umiejętności, aktywizacja i koszty bieżące lokalnych 
grup LGD. 

• Wojewódzkie ośrodki doradztwa rolniczego – szkolenia, m.in. z zakresu agroturystyki, 
żywienia, twórczości ludowej, zagospodarowania otoczenia gospodarstwa.  

• Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości − np. Program „Turystyka – wspólna sprawa” – 
cykl szkoleń dla branży turystycznej. 

• Programy wspólnotowe – projekty, np. uczenie się przez całe życie, np. Grundtving 
(kształcenie dorosłych) 

Źródło: opracowanie własne na podstawie: www.ukie.gov.pl; www.minrol.gov.pl;  
www. funduszestrukturalne.gov.pl.  

 
Zamieszczone w tab. 2 przykładowe źródła finansowania rozwoju turystyki na 

obszarach wiejskich nie wyczerpują wszystkich możliwości. Pokazują natomiast, iż 
turystyka stanowi przedmiot wsparcia wielu programów, a finansowanie jej 
rozwoju jest traktowane w sposób kompleksowy.  
 

4. Wnioski końcowe 
 
Finansowanie działań w obszarze turystyki w gminach wiejskich prowadzi do 

rozwoju i różnicowania infrastruktury turystycznej i paraturystycznej oraz budowania 
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przychylnego turyście społeczeństwa lokalnego. Przegląd możliwości finansowania 
turystyki na obszarach wiejskich pozwala na sformułowanie następujących konkluzji: 
− podmioty działające na obszarach wiejskich mogą pozyskać środki finansowe 

na rozwój turystyki ze źródeł kierowanych bezpośrednio do nich – głównie 
PROW, jak również dostępnych dla ogółu podmiotów funkcjonujących na 
rynku turystycznym,  

− właściwie wszystkie grupy podmiotów mogą w różnym zakresie korzystać ze 
środków finansowych − od przedsiębiorców, przez organizacje pozarządowe, 
do samorządów lokalnych, 

− wskazane źródła finansowania pozwalają na wieloaspektowy rozwój turystyki 
na obszarach wiejskich, tzn. od infrastruktury turystycznej, przez społeczną, 
techniczną, do ochrony środowiska przyrodniczego i przygotowania potencjału 
ludzkiego do pracy w turystyce, 

− rozwojem turystyki na terenach wiejskich zainteresowanych jest wiele 
instytucji, a także władze UE i Polski. 
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CHOSEN SOURCES OF FINANCING OF TOURIST ACTIVITY 
IN RURAL AREAS 

 
Summary 

 
The article discusses the possibilities of financing actions in the sphere of tourism in 

rural areas. It identifies the subjects allowed to receive financial recourses for tourism. The 
discussion is completed with short characteristics of chosen forms of support and the list of 
hypothetical actions that could be supported. 
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