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PRACENAUKOWE UNIWERSYTETU EKONOMICZNEGO WE WROCLAWIU

Nr 50 2009
Gospodarka turystyczna w regionie
Przedsigbiorstwo. Samorzad. Wspotpraca

Jan Sikora, Agnieszka Wartecka-Wazynska

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

TURYSTYKA JAKO POZAROLNICZA FORMA
PRZEDSIEBIORCZOSCI NA WSI
W SWIETLE BADAN EMPIRYCZNYCH

1. Wstep

Potrzeba ozywienia ekonomiczno-spolecznego obszaréw wiejskich wymaga
tworzenia programéw wielofunkcyjnych, ktéore wymuszaja z kolei rozwijanie r6znych
form dziatalno$ci gospodarczej niezwiazanej z rolnictwem. Przedsigbiorczo$¢ wiejska
laczy si¢ z poszukiwaniem przez rolnikow i mieszkancow wsi dodatkowych
1 alternatywnych zrédel dochodow w swoich gospodarstwach domowych na bazie
innowacji i tworczego nasladownictwa. Przedsigbiorczo$¢ na obszarach wiejskich jest
zroznicowana i przejawia si¢ w roznych formach, miedzy innymi w rozwoju turystyki
wiejskiej 1 agroturystyki.

Celem artykulu jest ukazanie roli i miejsca turystyki jako jednej z form
przedsigbiorczosci rozwijanych na obszarach wiejskich, w szczegolnosci udzielenie
odpowiedzi na pytanie: czy rozwijana i dobrze zorganizowana turystyka na wsi jest
rzeczywiscie jednym z wiodacych przyktadow przedsigbiorczo$ci pozarolniczej w tym
srodowisku.

Podstawa charakterystyki badanego problemu jest analiza literatury przedmiotu,
danych zawartych w rocznikach statystycznych oraz analiza wynikéw empirycznych
przedstawionych w raportach badawczych.

2. Sytuacja spoleczno-ekonomiczna wsi polskiej

W kraju funkcjonuje 1 782 331 indywidualnych gospodarstw rolnych o po-
wierzchni powyzej 1 ha uzytkéow rolnych. Z tego ponad potowa gospodarstw (57,9%)
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to gospodarstwa mate, ktorych powierzchnia uzytkéw rolnych wynosi od 1 do
4,99 ha. Srednia powierzchnia gospodarstwa rolnego wynosi 8,7 ha', dlatego tez
najczesciej mate gospodarstwa rolne nastawiane sa na zaspokajanie podstawowych
potrzeb cztonkéw swoich rodzin, a nie na typowa produkcje rynkowa.

Wobec wymagan gospodarki rynkowej (zyskownosci podmiotéw gospodarczych,
konkurencyjnosci, elastycznosci wytworczej zaleznej od potrzeb rynku) jedynym
sposobem na przetrwanie gospodarstw rolnych jest ich prowadzenie na zasadzie
samowystarczalnosci. Obszary wiejskie oraz dzialajace na terenie wiejskim gospo-
darstwa rolne i inne podmioty gospodarcze musza dostosowac¢ si¢ do mechanizmow
ekonomicznych gospodarki rynkowej. Oznacza to, ze na wsi poza rolnictwem powinny
by¢ rozwijane inne rodzaje dziatalnosci gospodarczej z nim zwiazane lub z potrzebami
jego otoczenia.

Spotecznos¢ wsi predzej czy podzniej bedzie musiata porzuci¢ taktyke ,,prze-
trwania” na rzecz ,,strategii rozwoju”, tworzenia nowych miejsc pracy w zawodach
pozarolniczych, ale wspierajacych rolnictwo® i w ten sposéb mieszkancy wsi
przyczynia si¢ do wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich.

Zgodnie z wielofunkcyjnymi strategiami rozwoju obszarow wiejskich przyjmuje
sig¢, ze wie$ powinna si¢ rozwija¢ wielokierunkowo z mozliwoscia poszukiwania kilku
zrédet swoich dochodéw’. Jednym z postepujacych przejawdéw modernizacji wsi
i rolnictwa, przystosowania gospodarki rolnej do warunkow rynkowych jest
upowszechnianie 1 wdrazanie idei przedsigbiorczosci zwigkszajacej dochody gospo-
darstw rolnych, stymulujacej powstawanie innych podmiotéw gospodarczych oraz
zwigkszajacej skalg dochoddéw rolnikow i pozostatych mieszkancow wsi.

3. Istota przedsigbiorczosci na wsi

Definicje przedsigbiorczosci sa rozne®. Przewazaja stanowiska wskazujace na
to, ze przedsigbiorczo$¢ to zachowania ludzi idace w kierunku podejmowania
nowych, ulepszajacych dziatan wobec otaczajacej ich rzeczywistosci spoteczno-
-ekonomicznej, techniczno-uzytkowej, organizacyjno-prawnej, w ktorych istotna
role odgrywaja okreslone cechy osobowosci, jak np. obrotnos¢, rzutkos¢, zarad-
nos¢, inicjatywa.

Przedsigbiorczo$¢ taczy si¢ z aktywnoscia ludzi polegajaca na poszukiwaniu
nowych rozwiazan, wprowadzaniu zmian w dotychczasowej dziatalnosci, wykorzysta-

! Rocznik Statystyczny Wojewodztw 2006, GUS, Warszawa 2007, s. 585.

2 J. Sikora, A. Jeczmyk, Agroturystyka przykiadem przedsiebiorczosci w wielofunkcyjnym
rozwoju terenéw wiejskich, [w:] Rola turystyki w strategii i polityce rozwoju gospodarki regionalne;j,
WSzIiM, Gdansk 2006.

® J. Sikora, Gospodarstwa agroturystyczne w $wietle sytuacji spoleczno-ekonomicznej polskiej
wsi, [w:] Gospodarka turystyczna w XXI wieku, red. S. Bosiacki, AWF, Poznan 2008, s. 25.

* Zob. P.F. Drucker, Innowacje i przedsiebiorczo$¢. Praktyka i zasady, PWE, Warszawa 1992;
Kapitat ludzki a ksztattowanie przedsigbiorczosci, red. M. Juchnowicz, Poltext, Warszawa 2004.
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niu istniejacych mozliwoscei, ktore powinny doprowadzi¢ do osiagnigcia dodatkowych
lub alternatywnych zrodet dochodu. Przedsigbiorczo$¢ jest wigc idea i pewnym
kierunkiem myslenia, ktory pozwala ludziom dokonywaé pewnych istotnych zmian
w sposobach gospodarowania, a jednocze$nie przyznaje im prawo, jako aktywnym
podmiotom, do uczestniczenia w tworzeniu i przeksztatcaniu gospodarki’. W rozwoju
przedsigbiorczosci istotng role odgrywaja gleboka wiedza z wielu dziedzin nauki
1 doswiadczenie praktyczno-zawodowe.

Upowszechnianie przedsigbiorczosci na obszarach wiejskich zdeterminowane jest
czynnikami wewngtrznymi i zewngtrznymi. Czynniki wewngtrzne odnosza si¢ do
rolnika 1 jego gospodarstwa rolnego lub do pozostalych mieszkancow wsi. W przypadku
rolnika dotycza one jego cech spoleczno-demograficznych, takich jak: wiek, plec,
wyksztalcenie, doswiadczenie zawodowe, oraz cech osobowosciowych, takich jak:
zaradnos$¢, obrotno$¢, podatnos¢ na innowacje, odporno$¢ na ryzyko. Wewnetrznymi
czynnikami warunkujacymi dziatalno$¢ gospodarstwa rolnego sa: obszar gospodarstwa,
struktura produkcii, stan i jako$¢ majatku produkcyjnego oraz potencjal ekonomiczny.

Do czynnikow zewngtrznych wplywajacych na przedsigbiorczos¢ wiejska
mozna zaliczy¢ przede wszystkim warunki ekonomiczne, tj. popyt, podaz, ceny,
kredyty, mozliwo$ci zbytu ptodéw rolnych oraz warunki przyrodnicze i prawne.

W unowoczes$nianiu wsi 1 rolnictwa istotng role¢ odgrywaja wszystkie czynniki
wewnetrzne i zewngtrzne determinujace rozwoj przedsigbiorczosci na tych obsza-
rach, jej tempo, kierunek oraz formy w rolnictwie i pozarolniczej dziatalnosci.

4. Formy przedsi¢biorczosci na obszarach wiejskich

Na obszarach wiejskich i w rolnictwie, podobnie jak w innych dziedzinach
gospodarki narodowej, pojawiaja si¢ rézne kierunki przedsigbiorczosci, ktoére
mozna uja¢ w cztery podstawowe grupy:

— chatupnictwo, polegajace na taczeniu pracy rgcznej z miejscowymi surowcami

i lokalna tradycja,

— praca w matych zakladach przemyshu terenowego, zakladach materiatow
budowlanych, tartakach i innych,

— kooperacja z przedsigbiorstwami prywatnymi, panstwowymi lub spotdzielczymi
zajmujacymi si¢ przetworstwem rolno-spozywczym,

— rdznego typu ustugi, a szczegdlnie agroturystyka, w ramach ktorej nastgpuje
laczenie gospodarstwa rolnego z jego atrakcjami, ktéore mozna sprzedac

w postaci ustugi turystycznej®.

Mieszkancy obszaréw wiejskich poszukuja alternatywnych lub uzupetniaja-
cych zrédet dochodu, ktore pochodzityby z innej niz produkcja rolna dziatalno$ci
gospodarczej.

5 P.F. Drucker, wyd. cyt., s. 34.
6 J. Sikora, A. Jeczmyk, wyd. cyt., s. 147.
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Pozarolnicza dziatalno$¢ gospodarcza to rowniez réznego typu ustugi dla rolnictwa
i jego otoczenia. Wsrod ushug oferowanych rolnikom przewazaja ustugi transportowe,
budowlane i mechanizacyjne. Rolnicy zajmuja si¢ rowniez dzialalnoscia handlowa, np.
handlem ptodami rolnymi, srodkami do produkcji rolniczej, artykutami spozywczymi.

Na obszarach wiejskich tworzone sa mate punkty ustlugowe $wiadczace ustugi
rolnikom. Tworza si¢ migdzysasiedzkie grupy ustug maszynowych, w sktad ktérych
wchodzi kilku rolnikéw, najczesciej sasiadow, decydujacych si¢ na wspolne uzytko-
wanie maszyn rolniczych.

Sa rolnicy, ktorzy zajmuja si¢ $wiadczeniem ustug turystycznych w swoich
gospodarstwach. Ustawodawca wykreslit t¢ dziatalno$¢ z pojecia dzialalno$ci
gospodarczej, przez co istnieje wigksza mozliwos¢ rozwijania ustug turystycznych
przez rolnikow. W ramach ushug turystycznych rolnicy prowadza sprzedaz samych
noclegow, sprzedaz noclegdw i wyzywienia, oferuja miejsca na polach namiotowych,
swiadcza ustugi rekreacyjno-sportowe.

Inna pozarolnicza dziatalnoscia gospodarcza na obszarach wiejskich jest
chatupnictwo i rekodzielnictwo, ktore tacza pracg wtasna z miejscowymi surowcami
oraz z lokalna tradycja rzemieslnicza. Tworcy ludowi zamieszkali na wsi wytwarzaja
rekodzieta z lokalnych materialow: drewna, trzciny, gliny, wikliny, haftuja, robia
koronki, rzezbia, maluja obrazy na roznych materiatach, zdobia wnetrza i budynki7.
Polskie rekodzielnictwo wiejskie jest jednak bardzo zréznicowane regionalnie.

Pozarolnicza dziatalnos¢ gospodarcza przede wszystkim prowadza mikrofirmy,
jednoosobowe lub rodzinne, ktorych majatek powstal najczgsciej w wyniku
oszczednosci srodkéw wilasnych lub z pomoca rodziny i ktére w wigkszosci podejmuja
si¢ prowadzenia jednego rodzaju dzialalnosci pozarolniczej oprocz prowadzenia
indywidualnego gospodarstwa rolnego.

Powotujac si¢ na ogdlnopolskie badania empiryczne dotyczace sytuacji spoteczno-
-ekonomicznej polskiej wsi i rolnictwa®, w tym problematyki dodatkowej dziatalnosci
gospodarczej niezwiazanej z rolnictwem i zagadnienia zrédet dochodéw gospodarstw
domowych, mozna wskaza¢ na specyfike przedsigbiorczosci jako aktywnosci
ekonomicznej wykonywanej na obszarach wiejskich. Zrodta dochodéw gospodarstw
domowych rolnikéw’ i mieszkancow wsi'® przedstawia rys. 1.

Z zaprezentowanych informacji wynika, ze zrédta dochodéw gospodarstw
wiejskich, w tym rowniez gospodarstw rolniczych, sa bardzo zr6znicowane. Na
dochody z gospodarstwa rolnego wskazato 18% mieszkancow wsi i 93% rolnikdw.

7 Tamze, s. 146.

8 Polska wies i rolnictwo 2007. Raport z badan, Research International Pentor, Warszawa 2007.

? Rolnicy to osoby prowadzace gospodarstwa rolne i profesjonalnie zwiazane z produkcja rolna,
w: Polska wies..., s. 7.

1% Mieszkancy wsi to wszystkie osoby na stale zamieszkujace na terenach wiejskich (wsie,
kolonie, przysiotki), bez wzgledu na zrédlo utrzymania badz fakt posiadania lub nieposiadania
gospodarstwa rolnego, w: Polska wies..., s. 7.
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Wysoki odsetek rolnikow uwazajacych gospodarstwo rolne za zrodto swoich
dochodow domowych jest oczywisty i zrozumialy. Rolnicy, prowadzac gospodarstwo
rolne, osiagaja z tego tytuhu ,jakie$”, chociaz minimalne korzysci, ktore tylko w czgsci
zaspokajaja potrzeby gospodarstwa domowego. W zwiazku z tym rolnicy wyraznie
wskazywali na inne dodatkowe zrodta dochodow. 40% z nich podkreslito, iz Zrodtem
dochodow jest dodatkowa praca najemna na pelen etat i na pot etatu, 28% rolnikow
wskazato na doptaty i $rodki z Unii Europejskiej i az 43% rolnikow przyznaje sie¢ do
tego, ze istotnym uzupehieniem dochodéw gospodarstw domowych sa emerytury
i renty. Na emerytury i renty jako zrédto dochodow gospodarstw domowych zwrécito
uwage rowniez 47% mieszkancow wsi.

Dochody z gospodarstwa rolnego
Praca najemna na pefen etat

Doptaty/srodki z Unii Europejskiej

Emerytura

Renta

Praca dorywcza/czasowa na
umowg-zlecenie/dzieto

Praca na czarno/bez umowy

Wiasna dziatalnos¢ gospodarcza
niezwiagzana z rolnictwem

Kredyty/pozyczki

Inne zasitki socjalne

Praca najemna na pot etatu

Pomoc finansowa ze strony rodziny

Zasilek dla bezrobotnych

Dochody z lokat bankowych/inwestycji
gietdowych/funduszy inwestycyjnych

E Rolnicy (N = 60) B Mieszkancy wsi (N + 407)

Rys. 1. Zrédta dochodéw gospodarstw domowych rolnikow i mieszkancow wsi
Zrédto: Polska wies..., s. 19.
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Ponad 7% mieszkancoéw wsi i ponad 4% rolnikéw prowadzi wlasna dziatalnosé
gospodarcza niezwiazana bezposrednio (szczegodlnie mieszkancy wsi) z rolnictwem
(rys. 1). Odsetek rolnikow prowadzacych dodatkowa dziatalno$¢ gospodarcza
spada jednak wraz ze wzrostem wielkosci gospodarstwa rolnego.

Najczesciej dodatkowa dziatalnoscia w stosunku do dziatalnosci rolniczej jest
dziatalnos¢ zwiazana z ustugami dla ludnosci (wskazato na nig 38% rolnikow i 33%
mieszkancow wsi), a takze sprzedaz hurtowa i detaliczna (24% rolnikéw 1 50%
mieszkancoOw wsi). Istotnym zrédlem dochodow gospodarstw domowych sa ushugi
transportowe (19% rolnikoéw i 17% mieszkancow wsi), ustugi dla gospodarstw rolnych
lub lesnictwa (14% rolnikow i 3% mieszkancow wsi), ustugi budowlane i instalacyjne
(14% rolnikow).

Rodzaj dzialalnosci pozarolniczej wykazuje zwiazek z wielkoscia gospodarstwa
rolnego. Wiasciciele mniejszych gospodarstw (do 5 ha) specjalizuja sig raczej w sprze-
dazy oraz w ustugach swiadczonych ludnosci. Wiasciciele najwigkszych gospodarstw
(powyzej 10 ha) czgSciej zajmuja si¢ transportem oraz magazynowaniem lub
przechowywaniem towarow.

Celem opracowania jest nie tylko ukazanie réznych form przedsigbiorczosci na
wsi, ale rowniez okreslenie miejsca ustug turystycznych, rekreacyjno-wypoczyn-
kowych wsréd innych form dziatalnosci gospodarczej niezwiazanej z rolnictwem. Na
turystyke wiejska jako zrodlo dochodow gospodarstw domowych zwrdcito uwagg 5%
rolnikow 1 7% mieszkancow wsi (rys. 2).

Turystyka wiejska, w tym agroturystyka, stanowi jeden ze sposobow aktywizacji
ludnosci wiejskiej w ramach strategii wielofunkcyjnego rozwoju obszarow wiejskich.
Przynosi korzysci nie tylko gospodarstwu domowemu rolnikéw, umozliwia rowniez
tworzenie ustug towarzyszacych, takich jak: ushugi transportowe, handlowe,
rzemie$lnicze 1 rekodzielnicze oraz rekreacyjne. Utatwia rozwoj wielozawodowosci
mieszkancow wsi i powstawanie innych zawodow niz zawody rolnicze zwiazanych
z obstuga turystow (stacje benzynowe, warsztaty samochodowe, restauracje, punkty
informacyjne, naprawa sprzgtu turystycznego).

Dochody uzyskiwane z turystyki wiejskiej i obstugi turystéw uzupetiaja dochody
gospodarstw domowych rolnikdbw 1 pozostatych mieszkancow wsi. Rolnicy,
wykorzystujac produkty z gospodarstwa rolnego, moga faczy¢ je z ofertami ustug
swiadczonych przez innych rolnikow lub mieszkancow wsi, przykladem sa wilasne
produkty do przygotowania positkow, wykorzystanie runa lesnego, stawy wedkarskie,
przejazdzki konne, ustugi transportowe, rzemiosto i r¢gkodzielnictwo.

Na wsi trudniej jest znalez¢ pracg kobietom, dlatego tez turystyka wiejska
i agroturystyka aktywizuje kobiety wiejskie, szczegdlnie w zakresie tworzenia
produktu turystycznego i pracy z turystami. Rozwdj przedsigbiorczosci turystycznej
sprzyja rowniez zaangazowaniu samorzadow lokalnych i lokalnych przedsigbiorcow.
Nastegpuje rozwoj wiedzy o prowadzeniu biznesu, o ochronie krajobrazu i srodowiska
przyrodniczego, o estetyce wsi. Zasadniczym celem wszystkich tych dziatan proturys-
tycznych jest zwigkszenie udziatu sektora turystycznego w tworzeniu dochodu narodo-
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wego 1 zatrudnieniu oraz przyczynienie si¢ do zwigkszenia atrakcyjnosci turystycznej
i gospodarczej obszarow wiejskich.

50%

Sprzedaz hurtowa i detaliczna

Ustugi dla gospodarstw rolnych lub lesnictwa

0%

14%
Ustugi turystyczne oraz zwiazane ze sportem, ‘ 79
rekreacjg i wypoczynkiem o
J 5%
0%

= 5%

0%
Magazynowanie lub przechwywanie towarow -0 59,

0%
5%
Ustugi komunalne r 3%
1 0%
m 3%
40%

Produkcja — ogolnie r 3%
0%

|I Rolnicy (N =21) B Mieszkancy wsi (N = 30)

Rys. 2. Dziatalnos¢ gospodarcza niezwigzana z rolnictwem prowadzona przez
mieszkancow wsi i rolnikow jako zrédto dochoddéw gospodarstw domowych

Zrodto: Polska wies..., s. 19.

Trudno jest ustali¢ liczbe gospodarstw agroturystycznych w kraju. Nie wszyscy
rolnicy bowiem wynajmowanie pokoi zglaszaja do ewidencji obiektow noclegowych
prowadzonej przez organ gminy (wojta, burmistrza). Dane statystyczne Instytutu
Turystyki podaja, ze w roku 2006 na terenie kraju byto 7214 gospodarstw rolnych
swiadczacych ustugi turystyczne''. Ze zrodet Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
wynika, iz w 2006 r. w Polsce funkcjonowato 9190 gospodarstw agroturystycznych'2.

"' Zob. A. Jagusiewicz, H. Legienis, Zasoby bazy noclegowej indywidualnego zakwaterowania w
Polsce w 2006 r., Instytut Turystyki, Warszawa 2006.

12 Zob. Informacja o stanie agroturystyki w Polsce, red. K. Dabkowska, Departament Prognozowania
i Analiz w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi, zatacznik 1, Warszawa 2006, s. 9.
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Uwzgledniajac dane Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wskazujace na
liczebno$¢ gospodarstw agroturystycznych oraz ogoélna liczbe indywidualnych
gospodarstw rolnych, nalezy przyjaé, iz gospodarstwa agroturystyczne stanowia
tylko 0,5% wszystkich gospodarstw indywidualnych. Dane Instytutu Turystyki
wskazuja, iz gospodarstwa agroturystyczne w stosunku do wszystkich gospodarstw
rolnych stanowia 0,4%. Dla poréwnania: w Europie Zachodniej $rednio od 3 do
7% gospodarstw rolnych $wiadczy ushugi turystyczne .

Ztozona sytuacja ekonomiczno-spoteczna polskiej wsi oraz rolnictwa wskazuje
na koniecznos$¢ przeorientowania zawodowego znacznej czesci ludnosci wiejskiej,
ktora reprezentuje rezerwe sity roboczej w rolnictwie indywidualnym. Wazne jest
uswiadomienie rodzinom rolniczym potrzeby poszukiwania dochodow z kilku
zrodet. Dotyczy to szczegélnie malych gospodarstw rolnych zajmujacych
powierzchni¢ do 5 ha. Szansa na poprawg potozenia spoteczno-ekonomicznego
ludno$ci wiejskiej jest rozwdj turystyki wiejskiej 1 agroturystyki. Ta forma
przedsigbiorczosci, przynajmniej teoretycznie, moze by¢ waznym elementem
wielofunkcyjnego rozwoju obszaréw wiejskich, sposobem na wiejska biedg i roz-
wigzanie problemu bezrobocia. Wymaga to spelnienia w regionach i gminach
okreslonych warunkow. Warto w tym miejscu przedstawi¢ informacje dotyczace
planowanej przez rolnikow 1 mieszkancow wsi dziatalnosci gospodarczej
niezwiazanej z rolnictwem oraz zatrudnienia w réznych sferach tej dziatalnosci na
wsi (rys. 314).

Z przedstawionego rys. 3 wynika, iz 15% rolnikow zamierza rozpoczaé
$wiadczenie ushug turystycznych zwiazanych z rekreacja i wypoczynkiem. Aktywnosci
tej beda z pewnoscia towarzyszy¢ ushugi transportowe i handlowe. Wynika to
z komplementarnego charakteru popytu turystow odwiedzajacych tereny wiejskie.

Nie sposéb nie zauwazy¢, ze turystyka wiejska (hotele i restauracje) ze
wzgledu na zatrudnienie ws$rdod sekcji gospodarczo-spotecznych zajmuje 11
miejsce (przedostatnie). W tej formie przedsigbiorczosci w 2006 r. bezposrednio
pracowato tylko 1,3% ogohu zatrudnionych na wsi. Mozna tylko przypuszczaé, iz
wigcej osob zatrudnionych bylo w sekcjach posrednio zwigzanych z turystyka,
takich jak handel i naprawy (9,4%) oraz transport (4,4%).

Na temat turystyki wiejskiej pojawiaja si¢ opinie, gloszone szczegélnie przez
o$rodki wiadzy panstwowej i samorzadowej, wskazujace, ze turystyka wiejska jest
najwazniejsza forma wiejskiej przedsigbiorczosci i elementem wielofunkcyjnego
rozwoju wsi. Potwierdzaja to zapisy w dokumentach takich, jak strategie rozwoju
spoteczno-gospodarczego wszystkich szczebli jednostek samorzadu terytorialnego.
Zapis taki wielokrotnie wystgpuje w Strategii rozwoju turystyki na lata 2008-2014
opracowanej przez Ministerstwo Sportu i Turystyki.

3 M. Kiodzinski, Rola agroturystyki w rozwoju przedsiebiorczosci na wsi, [w:] Przedsigbiorczo$é
wiejska w Polsce i krajach Unii Europejskiej, red. M. Klodzinski, B. Fedyszak-Radziejowska, IRWiR
PAN, Warszawa 2002, s. 393.
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39%

Sprzedaz hurtowa i detaliczna

Ustugi dla ludnosci

Ustugi transportowe

Ustugi dla gospodarstw
rolnych lub lesnictwa

Rzemiosto lub rekodzielnictwo

Ustugi turystyczne oraz zwigzane
ze sportem, rekreacja i wypoczynkiem

Roboty i ustugi budowlane oraz instalacyjne

Magazynowanie lub przechowywanie
towarow

Rachunkowo$¢, doradztwo
lub ustugi informatyczne

Nie wiem/trudno powiedzie¢

E Rolnicy N=40) Il Mieszkancy wsi (N = 18)

Rys. 3. Planowana dziatalno$¢ gospodarcza niezwiazana z rolnictwem
w opinii mieszkancéw wsi i rolnikow

Zrodto: Polska wies..., s. 114.

Znaczenia turystyki wiejskiej i1 agroturystyki w aktywizacji gospodarczej
obszarow wiejskich nie pomijaja organizacje pozarzadowe. Zadna inna forma
przedsigbiorczosci na wsi nie znalazta takiego uznania i zainteresowania w oczach
tych organizacji, jak wlasnie turystyka wiejska i agroturystyka.

Do europejskich organizacji pozarzadowych wspierajacych rozwdj turystyki na
wsi mozna zaliczy¢: Europejska Federacje Agroturystyki i Turystyki (Eurogites),
Europejska Rade ds. Wsi i Matych Miasteczek (ECOVAST), Europejski Ruch
Wiejski (MER), Inicjatywe Srodkowoeuropejska, Program operacyjny wspolpracy
transgranicznej Republika Czeska-Rzeczpospolita Polska 2007-2013.

Na szczeblu krajowym funkcjonuje wiele organizacji pozarzadowych, kto-
rych zadania statutowe lub ich czg$¢ odnosza si¢ do zagadnien bezposrednio lub
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Polska ogétem
1 315007 (100,0%)
Przemystowe przetworstwo
475 552 (36,1%)
Edukacja
247 349 (18,8%)
Handel i naprawy
123921 (9,4%)
Rolnictwo, towiectwo, lesnictwo, rybactwo
83 070 (6,3%)
Ochrona zdrowia i pomoc spoteczna
64213 (4,9%)
Transport, magazynowanie
58 123 (4,4%)
Administracja publiczna, ubezpieczenia spoteczne
54095 (4,1%)
Budownictwo
54 095 (4,1%)
Obstuga nieruch. i firm
35100 (2,7%)
Dzialalno$¢ komunalna i spoteczna
26362 (2,0%)
Hotele i restauracje
15713 (1,3%)

Posrednictwo finansowe
11210 (0,8%)

Rys. 4. Pracujacy na wsi wedhug sekcji. Stan z 31.12.2006 r.

Zrédto: portal internetowy GUS: www.stat.gov.pl.

posrednio zwiazanych z turystyka na wsi. Sa to: Polska Agencja Rozwoju Turys-
tyki SA, Polska Organizacja Promocji Gospodarki i Turystyki (POPGIiT), Polska
Organizacja Turystyczna (POT) oraz jej struktury regionalne (ROT-y) i lokalne
(LOT-y), Fundacja Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej (EF RWP),
Fundacja na rzecz Rozwoju Polskiego Rolnictwa (FDPA), Fundacja Wspomagania
Wsi (FWW), Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej ,,COUNTERPART
FUND”, Polska Izba Turystyki (PIT), Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
,»Oospodarstwa Gos$cinne” oraz inne wojewodzkie i lokalne stowarzyszenia
agroturystyczne, w ktorych dziata ok. 100 stowarzyszen.

5. Zakonczenie

Turystyka wiejska i agroturystyka moga by¢ markowym produktem polskiej
wsi. Turystyka wiejska, polaczona z dobra lokalng i tradycyjna kuchnia oparta na
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naturalnych wiejskich produktach, z wiejska ludowa kultura, z zabytkowymi
patacami i dworami, z pigknem wiejskiego krajobrazu, moze przyciagnaé turystow
z duzych aglomeracji poszukujacych ciszy i dobrych warunkéw do wypoczynku w
kontakcie z przyroda.

Rozw¢j turystyki wiejskiej i innych form wiejskiej przedsigbiorczosci bezposred-
nio lub posrednio wspierajacych tg pierwsza musi uwzglednia¢ jednak zaroéwno
rolnictwo, jak i1 pozarolniczy rozwdj wsi. Obszary wiejskie powinny rozwija¢ si¢ w
sposdb kompleksowy, a shuzy¢ temu maja: rozwoj przedsigbiorczoscei i aktywnosci
pozarolniczej, wzrost konkurencyjnosci gospodarstw rolnych, rozwdj i poprawa
infrastruktury technicznej i spotecznej na obszarach wiejskich, wzrost jakosci kapitatu
ludzkiego oraz aktywizacja zawodowa mieszkancow wsi. Wazne miejsce w tym
procesie nalezy przypisa¢ takze postrzeganiu jej roli i miejsca przez przedstawicieli
instytucji wladzy lokalnej, biznesu lokalnego oraz pozostatych liderow spotecznych.
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TOURISM AS A NON-AGRICULTURAL RURAL ENTERPRENEURSHIP
IN THE LIGHT OF EMPIRICAL STUDY

Summary

The aim of this article is to present selected issues of agritourism in contrary to other
forms of business initiative developed in rural areas. Particular attention is paid to the
characteristics of agritourism as well as social and occupational characteristics of people
undertaking it.

Subject literature, statistical data and Polish empirical findings are used as the
resources for the analysis of the issue.
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