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Stanistaw Minta, Julian Kalinowski
Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu

SPRZEDAZ BEZPOSREDNIA REALIZOWANA
PRZEZ ROLNIKOW A ROZWOJ LOKALNY

Streszczenie: Opracowanie zostalo poswigcone zagadnieniom zwigzanym z realizacja sprze-
dazy bezposredniej przez wiascicieli gospodarstw rolnych. W czgsci teoretycznej wskazano
powigzanie rolniczej sprzedazy bezposredniej z rozwojem lokalnym, przedstawiono uwarun-
kowania legislacyjne oraz roznice pomiedzy teoria marketingu a obowigzujacym prawem
definiujacym taka forme dziatalnosci gospodarczej. Czg$¢ empiryczna zostala opracowana
na podstawie wywiadéw z ekspertami do spraw marketingu pracujagcymi w os$rodkach do-
radztwa rolniczego, ktorzy opisywali gospodarstwa rolne zajmujace si¢ sprzedaza bezposred-
nig oraz przedstawiali wlasne opinie zwigzane z analizowang problematyka.

Stowa kluczowe: sprzedaz bezposrednia zywnosci, produkt lokalny, kanat dystrybucji

1. Wstep

Rozwdj regionalny i lokalny zalezg od przedsi¢biorczosci i innowacyjno$ci spotecz-
nosci regionu, w tym liderow regionalnych, oraz od jako$ci sterowania nim przez
podmioty polityki regionalnej [Prusek 1995; Zakrzewska-Poéttorak 2010]. Wazne
miejsce w procesie kreowania przedsiebiorczosci wérdéd mieszkancoOw obszarow
ma doradztwo rolnicze!, ktoérego podstawowymi celami sa:

! Doradztwo rolnicze funkcjonuje wedtug ustawy z dnia 22 pazdziernika 2004 roku o jednostkach
doradztwa rolniczego, DzU nr 251 z dnia 25 listopada 2004 roku, poz. 2507. Do zadan doradztwa,
wymienionych w ustawie, ktore sprzyjaja procesom rozwoju lokalnego, nalezg: prowadzenie szkolen
(tematy: przedsi¢cbiorczos$¢ na obszarach wiejskich, unowoczesnianie wiejskiego gospodarstwa domo-
wego, ubieganie si¢ o przyznanie pomocy finansowej ze srodkéw unijnych lub innych zagranicznych
lub krajowych, rolnictwo ekologiczne, promocja produktéw lokalnych i regionalnych), dziatalnos¢
w zakresie podnoszenia kwalifikacji zawodowych rolnikdéw i innych mieszkancow terendw wiejskich,
udzielanie pomocy rolnikom i innym mieszkancom obszaréw wiejskich w zakresie sporzadzania do-
kumentacji niezbednej do uzyskania $srodkow pochodzacych z funduszy UE lub innych zagranicznych
lub krajowych, upowszechnianie metod produkcji rolniczej i stylu zycia przyjaznego dla srodowiska,
podejmowanie dziatan na rzecz zachowania dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego wsi, ekologicz-
nego i funkcjonalnego urzadzania gospodarstw, upowszechnianie rozwoju agroturystyki i turystyki
wiejskiej oraz prowadzenie promocji wsi jako atrakcyjnego miejsca wypoczynku, wspotdziatanie w re-
alizacji zadan wynikajacych z programow rolno-§rodowiskowych).
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e zorganizowane, edukacyjne (intelektualne) oraz informacyjne oddziatywania
ukierunkowane na potrzeby mieszkancow obszaréow wiejskich, a zwlaszcza rol-
nikow 1 ich rodzin, zmierzajace do skutecznego rozwigzywania ich ekonomicz-
nych i spotecznych probleméw [Drygas 2001; Kalinowski 2011],

* wspomaganie rozwoju rolnictwa i obszaréw wiejskich.

Instytucja doradztwa rolniczego poprzez podnoszenie poziomu wiedzy i dostar-
czanie réznorodnych informacji klientom takich osrodkéw pobudza ich przedsie-
biorczos$¢ oraz inspiruje i wspiera aktywno$¢ mieszkancéw wsi, przyczyniajac si¢
do powigkszania zasobow kapitalu ludzkiego na obszarach wiejskich, oddziatujac
korzystnie na rzecz rozwoju lokalnego.

Jednym z przejawdéw dzialan przedsigbiorczych na obszarach wiejskich jest
sprzedaz bezposrednia (przede wszystkim zywnosci) realizowana przez rolnikow.

Celem badan przedstawionych w niniejszym opracowaniu byta proba okresle-
nia znaczenia sprzedazy bezposredniej prowadzonej przez rolnikéw dla rozwoju
lokalnego. Szczegdlng uwage w badaniach po$wigcono mozliwosciom i uwarun-
kowaniom sprzedazy bezposredniej w Polsce. Badania miaty charakter sondazowy
i polegaty na przeprowadzeniu wywiaddéw z grupa celowo dobranych 18 ekspertow.
Byli nimi doradcy rolni pracujacych na stanowiskach specjalistow ds. marketingu
w osrodkach doradztwa rolniczego zlokalizowanych na terenie catej Polski, zajmu-
jacy si¢ problematyka sprzedazy bezposredniej. Respondenci uczestniczyli w wielu
szkoleniach poswigconych tej tematyce i wspotpracowali z wiascicielami gospo-
darstw rolnych sprzedajacych produkty w bezposrednim kanale dystrybucji. Bada-
nia zostaty zrealizowane w 2009 roku. W badaniach wykorzystano kwestionariusz
wywiadu opracowany w Instytucie Nauk Ekonomicznych i Spotecznych Uniwersy-
tetu Przyrodniczego we Wroctawiu.

2. Sprzedaz bezposrednia zywnosci w Polsce — teoria a legislacja

Wejscie Polski do Unii Europejskiej spowodowalo wzrost zainteresowania rodzi-
mych producentéw zywnos$ci ta forma dystrybucji. Dotyczy to zwlaszcza mniej-
szych i $rednich gospodarstw, ktorych wiasciciele nie moga, badz nie chca, wigzaé
si¢ z duzymi posrednikami lub producentami.

W Unii Europejskiej sprzedaz bezposrednia zywno$ci uznaje si¢ za element
sprzyjajacy realizacji polityki regionalnej i reformy rolnictwa, poniewaz tworzenie
lokalnych systeméw sprzedazy zywnosci jest zgodne z ideg wielofunkcyjnego roz-
woju obszarow wiejskich [Gray 2000; Lowe i in. 2002]. Z kolei w Polsce sprzedaz
bezposrednia zywnoS$ci stanowi czg¢sto znaczace uzupetnienie oferty turystycznej
realizowanej na obszarach wiejskich, szczegoélnie w obiektach agroturystycznych,
a klienci takich obiektow wrecz oczekuja, obok waloréw przyrodniczych i wiejskiej
ciszy, takze atrakcji w postaci smacznego i zdrowego lokalnego pozywienia [Tyran
2006].
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Bezposrednia sprzedaz produktéw rolnych izywnos$ci mozna rozpatrywac
w szerszym kontek$cie spolecznym i kulturowym, w ramach nurtu regionalizmu
i rozwoju obszarow wiejskich. W literaturze przedmiotu prezentowany jest poglad,
ze sprzedaz bezposrednia zywnosci jest §ci§le powigzana z promocjg i wdrazaniem
zasad zrownowazonego rozwoju oraz sprawiedliwos$cig spoteczng [DuPuis i Good-
man 2005; Nabhan 2002]. W naturalny sposob wptywa ona na zwigkszenie lokal-
nej aktywnosci spolecznej poprzez rozwoj przedsigbiorczosci i tworzenie miejsc
pracy. Wypracowane zyski nie sg przejmowane przez zewnetrznych posrednikow
(zwlaszcza globalne koncerny), lecz pozostaja na danym terenie i przyczyniajg si¢
do wzrostu dochodow miejscowej ludnosci. Dzigki temu podnosi si¢ stopa zyciowa
i zwicksza atrakcyjno$¢ zamieszkania na obszarach wiejskich.

Klasyczna definicja marketingowa okresla sprzedaz bezposrednig jako ofe-
rowanie produktu, ktéry zostal wytworzony w obrebie danego przedsigbiorstwa,
bezposrednio klientowi finalnemu. Wykorzystywany jest w tym przypadku krotki
kanat dystrybucji, dzigki czemu mozliwe staje si¢ zwigkszenie dochodow produ-
centow. Istota sprzedazy bezposredniej jest osobisty kontakt sprzedawcy z nabyw-
ca, co umozliwia zaprezentowanie towaru i jego specyfiki oraz zawarcia transakcji
sprzedazowej [Kotler 1980; Kramer 1995]. Sprzedaz bezposrednig zywnoS$ci nalezy
wiec w tym sensie rozumie¢ jako wytwarzanie produktow spozywczych (gtownie
z wlasnych surowcow) w konkretnym gospodarstwie i ich sprzedaz bezposrednim
konsumentom. Odbywa si¢ ona na terenie gospodarstwa, poprzez wlasne punkty
sprzedazy lub dostawe do klienta, co zwigzane jest z osobistym kontaktem rolnika
z nabywca. Zywno$¢ pod wzgledem marketingowym traktowana jest tak samo jak
kazdy inny produkt. Zatem przy sprzedazy bezposredniej zywnosci mamy do czy-
nienia tylko z dwoma podmiotami rynkowymi: wytworeg i jednoczesnie sprzedaw-
ca zywnosci (producent) oraz klientem kupujacym zywno$¢ na wilasne potrzeby
(konsument).

Prosta definicj¢ marketingowa sprzedazy bezposredniej komplikuja przepisy
prawne obowigzujace w Polsce, ktore $cisle okre$lajg ijednoczesnie ograniczaja
mozliwos¢ sprzedazy bezposredniej zywnosci. Wsérdd polskich aktéw prawnych,
ktore w najwigkszym stopniu wplywaja na sprzedaz bezposrednig realizowang
przez rolnikow, nalezy wymieni¢ Ustawe o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia
z 2006 1. [Ustawa 2006], okreslajaca ogolne zasady zwigzane z produkcja, prze-
twarzaniem i obrotem zywnoscia, oraz Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z 2007 r.
w sprawie dostaw bezposrednich srodkow spozywczych [Rozporzadzenie... 2007],
wskazujace zakres dzialalno$ci mozliwej do realizacji przy dostawach bezposred-
nich zywnosci, a szczegolnie jej rozmiary, obszar oraz wymagania higieniczne przy
tego typu dziatalnosci. Zgodnie z tymi wytycznymi sprzedaz bezposrednia moze
by¢ wykonywana przez rolnikow tylko w odniesieniu do produkowanych przez nich
ptodéw rolnych, ktére nie sg przetwarzane, a jednocze$nie trafiaja bezposrednio
do konsumentow finalnych badz do lokalnych sklepow lub zaktadéw gastronomicz-
nych w celu zaopatrzenia konsumentow finalnych, ale bez mozliwosci dalszej od-
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sprzedazy do innych podmiotow gospodarczych. Dziatalno$¢ zwigzana ze sprzedaza
bezposrednig oznacza oferowanie matych ilosci surowcow, tj. takich, ktore mozna
wyprodukowa¢ we wlasnym gospodarstwie i niepochodzacych ze skupu od innych
gospodarstw. Obejmuje ona: produkty produkcji pierwotnej pochodzenia ros§linnego
(np. zboza, owoce, warzywa, ziota, grzyby), produkty uprawne pochodzace wytacz-
nie z wlasnych upraw lub hodowli producentéw produkcji pierwotnej nie zalicza-
nych do dziatéw specjalnych produkcji rolnej, surowce pochodzace z osobistego
zbioru zi6t i runa lesnego, $rodki spozywcze pochodzace z produktow lub surowcow
w postaci kiszonej lub suszonej, midd i produkty pochodzace z wtasnej produkcji
pszczelarskiej, nieopakowane jajka, zywe zwierzeta, surowe mleko oraz ryby (pod
okreslonymi warunkami). Rolnik prowadzacy sprzedaz produktow zywnosciowych
bezposrednio konsumentom finalnym, ale na wigksza skale 1 w formie przetworzo-
nej, przestaje by¢ traktowany jako sprzedawca bezposredni. W takim wypadku musi
zarejestrowac osobng dziatalnos¢ gospodarcza i dostosowac sie do wszystkich wy-
magan produkcyjno-sanitarnych obowiazujacych w duzych zaktadach przetworstwa
spozywczego, handlu zywnoscig czy gastronomii’. Wyjatek stanowi oferowanie
wiasnych produktow zywnosciowych (w tym przetworzonych) i positkow w ramach
dziatalno$ci obstugujacej turystow na terenie gospodarstwa (turystyka wiejska). Po-
nadto nie ma koniecznosci rejestrowania przedsigbiorstwa i spetniania wszystkich
wymagan witasciwych dla zaktadu spozywczego, jesli wigze sie to ze sporadyczna
sprzedaza okazjonalna zywnosci podczas imprez typu: kiermasze, jarmarki, $wig-
ta koscielne, szkolne, miejskie, wiejskie czy imprezy charytatywne organizowane
przez wolontariuszy.

W praktyce oznacza to, ze pod wzgledem formalnym za sprzedaz bezposred-
nig uznaje si¢ oferowanie $ci§le okreslonych produktow w wyznaczonych limitach
ilosciowych i praktycznie nieprzetworzonych. Ponadto zapisy prawne dopuszczaja
istnienie innych kanatow dystrybucyjnych niz klasyczny krotki kanat ,,producent
— konsument finalny” ze wzgledu na to, Ze rolnik moze oferowac swoje produkty
przedsiecbiorstwom zajmujgcym si¢ na danym terenie sprzedaza detaliczng artyku-
low spozywczych lub punktow gastronomicznych. Powoduje to wydtuzenie kanatu
dystrybucji. Obok klasycznego uktadu ,,producent — konsument”, mozna ja prowa-
dzi¢ w kanale ,,producent — posrednik (detalista, restaurator) — konsument”, co od-
biega od klasycznej marketingowej definicji sprzedazy bezposrednie;j.

2 Regulacje dotyczgce wymagan produkcyjnych i sanitarnych dla zaktadow spozywczych sg za-
warte w Ustawie o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (DzU z 2006 r., nr 171, poz. 1225) i w Roz-
porzadzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie higieny $rodkow spozywczych z dnia
29 kwietnia 2004 r. (WE), nr 852/2004 wraz zatacznikami I i IT) oraz w dokumentach z nimi powigza-
nych. Natomiast kwestie rejestracji dziatalno$ci gospodarczej w Polsce reguluje Ustawa o swobodzie
dziatalno$ci gospodarczej (DzU z dnia 2 lipca 2004 r., nr 173, poz. 1807 z pdzniejszymi zmianami).



136 Stanistaw Minta, Julian Kalinowski

3. Sprzedaz bezposrednia w opiniach ekspertow

Eksperci zostali poproszeni o wskazanie, na terenie objetym ich dziatalnoscig do-
radczg, gospodarstwa wykorzystujacego w maksymalnym stopniu kanaly sprzedazy
bezposredniej. Nastepnie udzielali odpowiedzi na pytania kwestionariusza na pod-
stawie wlasnych obserwacji 1 dos§wiadczen oraz wywiadu z wiascicielem wytypo-
wanego gospodarstwa (tab. 1).

Tabela 1. Charakterystyka rolnikow prowadzacych sprzedaz bezposrednia

Lp. Wyszczegdlnienie Jednostka miary Wartosci
1 | Przedzial powierzchni uzytkéw rolnych [ha] 3,4-598,7
2 | Sredni wiek wlascicieli: [lata]
—mezezyzn 44,5
— kobiet 41,3
3 | Wyksztalcenie wiascicieli: [%] Megzczyzni | Kobiety
— podstawowe 5,5 5,8
— zawodowe 16,7 17,7
— $rednie 61,1 47,1
— Wyzsze 16,7 29,4
4 | Okres kierowania gospodarstwem: [lata]
— przedziat 5-27
— $rednia 14,7
5 | Odsetek gospodarstw, w ktorych wlasciciele: [%]
— pracowali tylko we wiasnym gospodarstwie 50,0
— jedna osoba pracowata dodatkowo w innym miej- 38,9
scu 11,1
— obydwoje pracowali dodatkowo poza gospodar-
stwem
6 | Okres zajmowania si¢ sprzedaza bezposrednia: [lata]
— przedziat 2-19
— $rednia 8,8
7 | Wartos¢ sprzedazy bezposredniej gospodarstwa: [zY/rok]
— przedziat 2 500-200 000
— $rednia 41170
8 | Odsetek gospodarstw wykorzystujacych: [%]
— tylko wtasna sit¢ robocza 333
— wlasng i zewnetrzng sile robocza 66,7
9 | Wskazania dotyczace planow zmian w gospodar-
stwie: 5,6
a) zwigkszenie obecnego poziomu produkcji 16,7
b) wprowadzenie zasad rolnictwa ekologicznego 38,9
¢) rozpoczecie dziatalno$ei pozarolniczej, w tym: 33,3
— agroturystyka 5,6
— pozostate

Zrédlo: badania wlasne.
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W badanej grupie sprzedaza bezposrednig zainteresowani byli rolnicy posiada-
jacy roznej wielko$ci gospodarstwa (zardwno bardzo mate, jak i wielkoobszarowe),
prowadzacy taka dzialalno$¢ co najmniej 5 lat, bedacy w $rednim wieku i o lep-
szym poziomie wyksztatcenia niz ogét mieszkancoéw terenéw wiejskich. Osiggana
warto$¢ sprzedazy bezposredniej wykazuje duze roznice, oscylujagc w przedziale
2,5 tys. do 200 tys. rocznie (wplyw na to miata rozna skala prowadzonej dziatal-
nosci oraz to, ze dla czesci rolnikéw sprzedaz bezposrednia byta gtdéwnym celem
dzialalno$ci, a dla innych jedynie uzupetieniem klasycznej dziatalnosci rolniczej).
Eksperci zostali dodatkowo zapytani o cechy i umiej¢tnosci majace najwicksze zna-
czenie przy prowadzeniu przez rolnikéw sprzedazy bezposredniej. Najczgsciej wy-
mieniano tutaj uczciwosé, cheé osiagania zyskow, wytrwatosé i cierpliwosc, zdyscy-
plinowanie i zorganizowanie oraz pomystowos$¢ i kreatywnos$¢.

Na podstawie tab. 2, przedstawiajacej produkty bedace przedmiotem obrotu
w ramach sprzedazy bezposredniej, mozna zauwazy¢, ze najczesciej handlowano
surowymi warzywami i owocami oraz warzywami przetworzonymi.

Tabela 2. Produkty przeznaczone do sprzedazy bezposredniej w badanych gospodarstwach

Lp. Rodzaj oferowanego produktu Odsetek wskazan [%]
1 | Warzywa surowe 61,1
2 Warzywa przetworzone 22,2
3 Owoce surowe 444
4 Owoce przetworzone 16,7
5 Ziemniaki 16,7
6 Zboza 11,1
7 Mileko surowe 16,7
8 Migso i jego przetwory 11,1
9 Jajka 11,1

10 Miéd i produkty pszczelarskie 11,1

11 | Zywiec wieprzowy 5,6

12 Ciasta 5,6

13 Rozsada warzyw 5,6

14 Kwiaty 5,6

15 Rekodzieto artystyczne 5,6

Zrodto: badania wiasne.

Wsrod przebadanych obiektow w 44,2% deklarowano sprzedaz produktow
w specjalnych opakowaniach, co nalezy uzna¢ za probe dostosowywania si¢ do ro-
sngcych wymagan rynku i odpowiedz na zapotrzebowanie klientdw oraz utatwienie
logistyczne. Niemniej jednak w pozostatych przypadkach towar byt sprzedawany
W najprostszy sposob bez dodatkowego opakowania (sprzedaz luzem).

W badanych gospodarstwach sprzedaz bezposrednia byla realizowana w r6zno-
rodny sposob (tab. 3). Czestym zjawiskiem byto wykorzystywanie roznych form
sprzedazy. Ogdlnie mozna tutaj mowi¢ o podstawowym podziale na stacjonarne for-
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my sprzedazy oraz sprzedaz z wykorzystaniem transportu samochodowego. W od-
niesieniu do form stacjonarnych najczesciej wskazywano na posiadanie specjalnie
wydzielonego miejsca sprzedazy w gospodarstwie rolnym (27,8% wskazan) oraz
prowadzenie przez klientdéw samodzielnego zbioru ,,prosto z pola” (22,2% wska-
zan). Natomiast tam, gdzie wymagany byt transport samochodowy, kontakt sprze-
dazowy z klientem najczgsciej odbywat si¢ na stoisku (straganie) na targowisku
(38,9% wskazan) lub odrgbnym stoisku w pobliskim miescie czy osiedlu (27,8%
wskazan).

Tabela 3. Formy prowadzenia sprzedazy bezposredniej przez badane gospodarstwa

Lp. Wyszczegodlnienie | Odsetek wskazan [%]

I Stacjonarne formy sprzedazy:

1 | Wydzielone miejsce w gospodarstwie rolnym 27,8
2 | Samodzielny zbior wykonywany przez klienta 22,2
3 | Stragan przydrozny w poblizu gospodarstwa 11,1
4 | Wihasny sklep zlokalizowany w poblizu gospodarstwa 5,6
I Formy sprzedazy z wykorzystaniem transportu samochodowego:

1 | Stoisko, stragan w miescie (osiedlu) 27,8
2 | Stoisko (stragan) na targowisku 38,9
3 | Obwozny punkt sprzedazy (takze na targowisku) 5,6
4 | Sprzedaz okazjonalna, np. kiermasze 5,6
5 | Sprzedaz odbiorcom instytucjonalnym 11,1

Zrodto: badania wiasne.

W trakcie badan zainteresowano si¢ rowniez kwestig naktadow pracy i naktadow
finansowych ponoszonych na sprzedaz bezposrednia w badanych gospodarstwach.
Na podstawie tab. 4 mozna stwierdzi¢, ze realizacja sprzedazy bezposredniej wy-
maga przeznaczenia na ten cel sporych naktadow pracy (przecigtnie 3235 godzin
w roku na gospodarstwo), dotyczy to szczegolnie przerobu i wstgpnej obrobki pro-
duktéw (czyszczenia, sortowania, wekowania itp.).

Tabela 4. Srednie naktady (pracy whasnej i pieni¢zne) przeznaczonych na prowadzenie sprzedazy
bezposredniej w badanych gospodarstwach

Etapy cyklu technologicznego zwigzanego Naldady pracy I\.Iaklla.d Y
Lp- ze sprzedaza bezposrednia wlasne PIeNiGZne
[godz./rok] | [%] | [zt/rok] | [%]
1 [Przerdb i obrobka wstepna produktow (czyszczenie, sorto- 1909 59,0| 15853 | 67,7
wanie, wekowanie itp.)
2 [Pakowanie, etykictowanie, opis produktow 506 15,61 1919 8,2
3 [Sprzatanie miejsc przygotowania produktéw i sprzedazy 310 9,6 783 3,3
4 |Sprzedaz i dostawa produktow do nabywcy 471 14,6 3577 | 15,3
5 [Reklama 39 1,2 1283 5,5
Razem: 3235 100,0| 23415 [100,0

Zrodto: badania wiasne.
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Wprawdzie przecigtna liczebno$¢ rodzin w prawie wszystkich gospodarstwach
zajmujacych si¢ ta forma sprzedazy nie byla niska i przekraczata 4 osoby, ale
w 2/3 gospodarstw (tab. 1) zasoby wlasnej sity roboczej byly uzupetniane pracow-
nikami z zewnatrz w celu umozliwienia prowadzenia dziatalno$ci rolniczej razem
ze sprzedaza bezposrednig. Pomimo koniecznosci ponoszenia dodatkowych nakta-
dow (poza dzialalno$cig rolnicza) na sprzedaz bezposrednia uzyskiwana $rednia
wartos¢ sprzedazy w przeliczeniu na jedno gospodarstwo (41 170 zt — tab. 1) po-
zwalata osiagna¢ dodatnig nadwyzke finansowa.

Tabela 5. Opinie ekspertow dotyczace motywow kierujacych nabywcami produktow oferowanych
w sprzedazy bezposrednie;j.

Lp. Typ motywu Srednia [punkty] Liczba wskazan [szt.]
1 | Wysoka jakos¢ 21,9 15
2 | Dobry smak 20,5 15
3 | Znajomos¢ producenta (marka) 17,8 15
4 | Naturalno$¢ (ekologicznos¢) produktow 13,1 11
5 | Niska cena 10,3 9
6 | Bliskie potozenie, wygodny dojazd 8,6 12
7 | Unikatowe cechy produktow lokalnych 6,7 9
8 |Inne 1,1 2
Razem: 100,0* -

*Nalezato rozdzieli¢ 100 punktow migdzy powyzsze motywy. Mozna byto wybra¢ jeden lub kilka
motywow.

Zrodto: badania wiasne.

Dodatkowo w trakcie prac badawczych poproszono ekspertow o wskazanie mo-
tywow kierujacych nabywcami korzystajacymi ze sprzedazy bezposredniej od rol-
nikow (tab. 5). Dla pytanych os6b podstawowymi motywami, jakimi kierowali si¢
klienci korzystajacy ze sprzedazy bezposredniej, byty oczekiwana wysoka jakos¢
towaru, dobry smak kupowanych produktéw i znajomos¢ sprzedawcy — producenta
(lub jego marki).

4. Zakonczenie

Sprzedaz bezposrednia jest oznaka przedsigbiorczosci mieszkancow obszaréw wiej-
skich, czesto inspirowanej poprzez dziatania doradztwa rolniczego na rzecz rozwoju
lokalnego. W praktyce okazuje si¢, ze sprzedaz bezposrednia prowadzg rézne pod
wzgledem wielkosci gospodarstwa. Opisywana w opracowaniu aktywno$¢ gospo-
darcza powoduje podniesienie poziomu zycia rolnikow i ich rodzin, przez co zwiek-
sza atrakcyjnos$¢ zamieszkania na obszarach wiejskich. Tworzac dodatkowe miejsca
pracy i prowadzac do wzrostu dochodow ludnosci, sprzedaz bezposrednia przyczy-
nia si¢ do rozwoju przedsigbiorczosci lokalnych spotecznosci. Poza tym oferowanie
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lokalnych produktow zywnosciowych w formie sprzedazy bezposredniej uatrakcyj-
nia lokalng oferte agroturystyczng i sprzyja rozwojowi turystyki wiejskiej. Trzeba
jednak zauwazy¢, ze obecnie obowiazujace krajowe regulacje prawne silnie wpty-
waja na zakres sprzedazy bezposredniej mozliwej do prowadzenia przez rolnikow
ijg ograniczaja.
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DIRECT SALES CONDUCTED BY FARMERS
VS. LOCAL DEVELOPMENT

Summary: The paper is about direct sales conducted by Polish farmers. Investigations were
made in 2009 and were based on desk and field research. This article shows relationship
between direct sales and local development, actual legislation in the area of direct food sale in
Poland and problems with law interpretation — in the aspects of theory of marketing and in real
business as well. The authors also showed the results of investigations based on interviews
with experts — employees working in marketing departments in ODR (special Polish state
service for agribusiness advising). These people were experts in problems connected with
direct food sale and other agricultural products in Poland.

Keywords: direct sales of food, local product, distribution channel.



