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w okresie transformacji ustrojowej w Polsce

Aleksandra Lubicz-Posochowska
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

PODMIOTY ODPOWIEDZIALNE

ZA CZYN NIEUCZCIWEJ KONKURENCJI -
WPROWADZANIE W BLAD OZNACZENIEM
PRZEDSIEBIORSTWA

Streszczenie: Artykut ma na celu ustalenie kregu podmiotéw odpowiedzialnych za czyn nie-
uczciwej konkurencji polegajacy na wprowadzeniu w btad oznaczeniem przedsigbiorstwa.
Wprowadzanie w btad oznaczeniem przedsigbiorstwa jest czynem nieuczciwej konkurencji,
ktory ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji wprowadzita w celu zapobiezenia po-
wstawania mylnego wyobrazenia w$rod konsumentéw co do pochodzenia dobr i ustug na
rynku oraz w celu ochrony interesu przedsi¢biorcy, polegajacego na tym, by nie mylono go
z innym przedsigbiorca.

Stowa kluczowe: czyn nieuczciwej konkurencji, przedsigbiorca, konkurencja.

DOI: 10.15611/pn.2014.362.20

1. Wstep

Problematyka podmiotéw odpowiedzialnych prawnie z tytutu popekienia czyndéw
nieuczciwej konkurencji ma doniosle znaczenie praktyczne i teoretyczne, gdyz sta-
nowi gwarancj¢ przestrzegania prawnych zasad ustalonych w rywalizacji przedsie-
biorcow. Od uchwalenia nowej ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ming-
o juz 21 lat. Z dniem wprowadzenia ustawy dokonat si¢ doniosty krok w kierunku
podporzadkowania polskiego ustawodawstwa rynkowym dzialaniom podmiotdéw
gospodarczych. Po wielu latach funkcjonowania gospodarki centralnie sterowa-
nej reguty wolnej konkurencji staty sie zupetnym novum, do ktérego musieli doj-
rze¢ krajowi przedsiebiorcy. Wejscie w zycie ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 roku
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (dalej jako: u.0.z.n.k.)' rozpoczeto nowy etap
stosowania regut konkurowania w warunkach wolnej konkurencji i dostgpu do ryn-

! Ustawa z 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Dz.U. 2003, nr 153,
poz. 1503.
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ku na wolnych prawach. W ciggu tych 21 lat ustawa przeszta gruntowne zmiany,
najbardziej radykalne miaty miejsce po wejsciu Polski do Unii Europejskiej. Zmiany
te mialy za zadanie mozliwie najpehiej chroni¢ ksztattujaca si¢ swobodnie konku-
rencyjnos¢ wolnego rynku.

2. Historyczny rys zapobiegania
i zwalczania nieuczciwej konkurencji

Od okresu migdzywojennego obowigzywata Ustawa z dnia 2 sierpnia 1926 r. o zwal-

czaniu nieuczciwej konkurencji? z wyjatkiem uchylonych pozniej, tj. w 1969 r.,

przepisow karnych. Wiele lat funkcjonowania gospodarki centralnie sterowanej do-

prowadzito do sytuacji, w ktorej praktyczne stosowanie przepisow o nieuczciwej
konkurencji byto wrecz niemozliwe.

Ustawa z dnia 2 sierpnia 1926 r. o zwalczaniu nieuczciwe]j konkurencji nie za-
wierala klauzuli generalnej czynu nieuczciwej konkurencji. Ustawodawca wymienit
w niej czyny, ktore byly uznawane za przejawy nieuczciwej konkurencji. Zaliczone
do nich zostaty:

— wdzieranie si¢ w klientelg,

— wprowadzanie klientow w btad co do tozsamosci przedsi¢biorstwa,

— oznaczanie przedsiebiorstwa w sposdéb mogacy wywota¢ pomyiki co do tozsa-
mosci z innym, konkurencyjnym przedsigbiorstwem, ktére wczesniej uzywato
podobnych oznaczen,

— czyny sprzeczne z obowigzujacymi przepisami albo dobrymi obyczajami (uczci-
woscig kupiecky),

— wprowadzanie klienteli w btad co do miejsca pochodzenia towarow oraz

— $wiadome podawanie do powszechnej wiadomosci lub do wigkszego kregu os6b
informacji niezgodnych z prawda, dotyczacych stosunkéw handlowych swego
albo cudzego przedsigbiorstwa.

Artykut 3 ust. 1 obowigzujacej ustawy z 1993 r. fundamentalnie uporzadkowat
znaczenie nieuczciwej konkurencji. Stanowi on probe zdefiniowania czyndéw nie-
uczciwej konkurencji, a pozostate przepisy ustawy sg jego swoistym dopeklnieniem
1 uszczegdlowieniem. W orzecznictwie wskazuje si¢, ze art. 3 ust. 1 ustanawia uni-
wersalng posta¢ czynu nieuczciwej konkurencji®. Prawidlowe funkcjonowanie tadu
ekonomicznego wymaga uwzglednienia zwyczajow handlowych czy tez dobrych
obyczajow w dzialalno$ci gospodarczej, ktore dzigki konkretnym zapisom ustawo-
wym zostaly przeniesione w wymiar normatywny*. Artykut 3 u.o.z.n.k. jest zbudo-
wany z dwoch czesci: klauzuli generalnej (ust. 1 uv.0.z.n.k.) oraz katalogu czynow

2 Ustawa z 2 sierpnia 1926 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Dz.U. 1930, nr 56, poz. 467.

3 SN z dnia 2 lutego 2001 r., IV CKN 255/00 OSNC 2001, nr 9, poz. 137.

* M. Michalak, [w:] M. Zdyb i in. (red.), Komentarz do ustawy o zwalczaniu czynéw nieuczciwej
konkurencji. Wolters Kluwer 2011.
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nieuczciwej konkurencji (ust. 2). Zgodnie z art. 3 ust. 2 u.o.z.n.k. czynami nieuczci-
wej konkurencji sg:

a) wprowadzajace w btad oznaczenie przedsigbiorstwa,

b) fatlszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia geograficznego towarow
albo ustug,

c¢) wprowadzajace w btad oznaczenie towarow lub ushug,

d) naruszenie tajemnicy przedsicbiorstwa,

e) naktanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy,

f) nasladownictwo produktow,

g) pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie,

h) utrudnianie dostepu do rynku,

1) przekupstwo osoby petigcej funkcje publiczna,

j) nieuczciwa lub zakazana reklama,

k) organizowanie systemu sprzedazy lawinowej,

1) prowadzenie lub organizowanie dziatalnosci w systemie konsorcyjnym.

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ma na celu ochrong uczciwosci
przez zapewnienie prawidlowosci dziatania podmiotéw gospodarczych w warun-
kach wolnej konkurencji na rynku. Ustawodawca wprowadzit srodki majace za-
pobiega¢ czynom nieuczciwej konkurencji, dokonanym w zwigzku z dziatalno$cia
gospodarcza przedsigbiorcow, aby w mozliwie najpeliejszy sposob zapobiegac
»zhieksztatceniom” swobodnie ksztattujacej si¢ konkurencji. Zakres stosowania
ustawy zostat wyraznie wyznaczony, ustawa ma zastosowanie jedynie do tych czy-
néw nieuczciwej konkurencji, ktore zostaty popetnione w zwiazku z dziatalnoscia
gospodarcza’. Zatozeniem ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji jest zatem
ochrona atrakcyjnej sity przedsiebiorcy. Jej celem jest zapewnienie prawidtowosci
funkcjonowania i dziatania podmiotéw gospodarczych®.

3. Zwalczanie wprowadzajacych w blad oznaczen przedsi¢biorcow
lub przedsiebiorstwa

Jednym z czynow nieuczciwej konkurencji jest zwalczanie wprowadzajacego w blad
oznaczania przedsiebiorstwa, majace stosunkowo dtuga tradycje. Juz w 1648 r. par-
lament francuski wydat dekret, w ktérym stwierdzono, ze zaden kupiec ani szynkarz
nie moze wykorzysta¢ zamiast szyldu figury znajdujacej si¢ w innym przedsi¢bior-
stwie w tej samej miejscowosci’. Pierwsza polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji z 1926 r. przewidywala réwniez czyn nieuczciwej konkurencji w po-

3 E. Nowinska, M. Du Vall (red.), Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komentarz, War-
szawa 2000, s. 88.

¢ M. Szydto, M. Zdyb i in. (red.), Komentarz do ustawy o zwalczaniu czynow nieuczciwej konku-
rencji, Wolters Kluwer 2011.

7 L. Gornicki, Nieuczciwa konkurencja, w szczegolnosci przez wprowadzajgce w blgd oznaczenie
towarow lub ustug, i srodki ochrony w prawie polskim, Wroctaw 1997, s. 12.
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staci: ,,Oznaczenie przedsi¢biorstwa nie moze by¢ takie, aby wprowadzalo w btad
odbiorcéw co do tozsamosci z innym przedsigbiorstwem konkurencyjnym, gdzie-
kolwiek by si¢ ono znajdowato™®.

W obecnie obowigzujacej ustawie czyn nieuczciwej konkurencji w postaci
btednego oznaczenia przedsigbiorstwa uregulowany jest w kilku przepisach. Art. 5
u.o0.z.n.k. ukierunkowany jest na eliminowanie dziatan majacych na celu kreowa-
nie zamieszania na rynku poprzez uzywanie oznaczenia przedsigbiorstwa, ktore
moze wprowadzi¢ klientow w blad co do jego tozsamosci’. Przedmiotem ochrony
jest przejrzysto$¢ rynku, ktéora moze by¢ zaktocona przez wprowadzajace w blad
oznaczenia przedsigbiorcow. Wprowadzenie w btad w ten sposdb polega na po-
stugiwaniu si¢ przez przedsigbiorcow oznaczeniem stuzacym do identyfikowania
siebie 1 swoich przedsigbiorstw, uzywajac np. oznaczenia uzywanego wczesniej
przez innego przedsigbiorceg. Art. 5 u.o.z.n.k. ma chroni¢ przed niebezpieczenstwem
wprowadzenia mylnego wyobrazenia wsrod konsumentow co do pochodzenia dobr
i ustug na rynku. Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji nie chroni bowiem
samego oznaczenia przedsigbiorstwa jako wyodrebnionego dobra prawnego. Chroni
natomiast klientow przed ryzykiem wprowadzenia w blad co do tozsamosci przed-
sigbiorstw oraz ma chroni¢ interes przedsigbiorcy polegajacy na tym, by nie mylono
go z innym przedsiebiorcg!®. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takie oznacze-
nie przedsigbiorstwa, ktore moze wprowadzi¢ klientéw w blad co do jego tozsamo-
$ci przez uzywanie firmy, nazwy, godta, skrotu literowego lub innego charaktery-
stycznego symbolu, wczesniej uzywanego zgodnie z prawem do oznaczenia innego
przedsicbiorstwa.

Zgodnie z art. 6 u.o.z.n.k. przedsigbiorca, ktory wczesniej uzywat oznaczenia
wykorzystujacego nazwisko przedsiebiorcy, powinien podjac srodki majace na celu
usunigcie niebezpieczenstwa wprowadzenia w btad osob trzecich. Na zadanie za-
interesowanego sad moze wydac¢ orzeczenie nakazujgce przedsigbiorcy, ktory poz-
niej niz inny przedsigbiorca zaczat uzywac¢ danego oznaczenia, podjecie srodkow
zapobiegawczych, polegajacych w szczegodlnosci na wprowadzeniu zmian w ozna-
czeniu przedsigbiorstwa, ograniczeniu zakresu terytorialnego uzywania oznaczenia
lub jego uzywania w okreslony sposob. Poniewaz sad rozpatruje sprawg w wyniku
zadania sformutowanego przez domagajacego si¢ ochrony podmiotu gospodarcze-
go, nalezy uzna¢, ze to zainteresowany, ktory zada ochrony swojego oznaczenia
przedsigbiorstwa, powinien sformutowac tres¢ zadania, okreslajac, jak konkretnie
jego zdaniem powinno by¢ sformutowane badz uzywane oznaczenie przedsigbiorcy
quasi-naruszyciela zawierajace jego nazwisko. Rowniez przepisy dotyczace czynow
nieuczciwej konkurencji w dziatalnosci reklamowej przewidujg w art. 16 ust. 1 pkt 2

8 A. Kraus, F. Zoll, Polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Poznan 1929,
s. 1351in.

® M. Michalak, [w:] M. Zdyb i in. (red.), Komentarz do ustawy o zwalczaniu czynéw nieuczciwej
konkurencji, Wolters Kluwer 2011.

10 Tamze.
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czyn nieuczciwej konkurencji, polegajacy na wprowadzajacej w biad klienta rekla-
mie poprzez wykorzystanie w jej tre§ci oznaczenia przedsiebiorstwa lub przedsie-
biorcy, ktore to oznaczenie moze wprowadza¢ klientow w blad co do pochodzenia
ustug i dobr od niego pochodzacych (art. 16 ust. 1 pkt 2 — czynem nieuczciwej kon-
kurencji w zakresie reklamy jest reklama wprowadzajaca klienta w btad i mogaca
przez to wptynaé na jego decyzje co do nabycia towaru lub ustugi).

4. Wprowadzanie w blad poprzez uzywanie
takiego oznaczenia przedsiebiorstwa, ktore moze wprowadzi¢
klientow w blad co do jego tozsamosci w reklamie

Niekwestionowany wptyw na pozycje przedsigbiorcy na rynku ma reklama, zapew-
niajaca z jednej strony zwigkszenie atrakcyjnosci towardw, a z drugiej — zapewnia-
jaca przestrzeganie zasad uczciwej konkurencji. Zapewnienie uczciwej konkurencji
wymaga szerokiej interwencji na polu dziatan reklamowych, ktore w ostatnich latach
cechuje coraz wigksza ekspansja, zwlaszcza w zakresie glosnosci reklamy!!'. Wydaje
si¢, ze jedyna droga jest ograniczenie nieuczciwych praktyk reklamowych, ktore
moga doprowadzi¢ do zakldcenia prawidlowosci dziatania wolnego rynku wsku-
tek stosowania nieuczciwych praktyk reklamowych. Ustalajac znaczenie terminu
»reklama” czy tez poszukujac go, nalezy odnies¢ si¢ do definicji reklamy zawartej
w art. 2 pkt 2 dyrektywy 84/450/EWG o reklamie wprowadzajacej w btad, w kto-
rej za reklame uwaza si¢ ,.kazda wypowiedz towarzyszacg wykonywaniu dziatalno-
sci handlowej, przemystowej, rzemie$lniczej albo wykonywaniu wolnego zawodu,
majaca na celu zwigkszenie zbytu towaréow albo rozszerzenie wykonywania ustug,
lacznie z nieruchomos$ciami, prawami i zobowigzaniami”.

Zatem dokonujac charakterystyki reklamy wprowadzajacej w btad nalezy od-
wolac¢ si¢ nie tylko do przepisow art. 16 uv.0.z.n.k., ale rowniez dyrektywy 84/450/
EW"® o reklamie wprowadzajacej w btad, zastgpionej przez dyrektywe 2006/114/
WE?, ktora reguluje kwesti¢ ochrony przed reklamg wprowadzajaca w btad wytacz-
nie przedsi¢biorcéw i okresla warunki dopuszczalnosci reklamy poréwnawczej'.
W mysl art. 2 lit. b dyrektywy 2006/114/WE ,,reklama wprowadzajaca w btad” ozna-
cza kazda reklame, ktora w jakikolwiek sposob, w tym przez swoja forme¢, wpro-
wadza lub moze wprowadzi¢ w btad osoby, do ktorych jest skierowana lub dociera,

" Odpowiedz ministra kultury i dziedzictwa narodowego — z upowaznienia prezesa Rady Mini-
strow — na interpelacje nr 6978 w sprawie zbyt wysokiego poziomu glo$nosci reklam emitowanych
w telewizji z dnia 30 stycznia 2009 r.

12 Dyrektywa Rady z dnia 10 wrze$nia 1984 r. dotyczaca reklamy wprowadzajacej w blad i rekla-
my porownawczej, Dz.U.U.E. L. 1984.250.170.

13 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczaca reklamy wpro-
wadzajacej w blad i reklamy poréwnawczej, Dz. Urz. UE L 376 z 27.12.2006.

4 M. Sieradzka, [w:] M. Zdyb i in. (red.), Komentarz do ustawy o zwalczaniu czynéw nieuczciwej
konkurencji, Wolters Kluwer 2011.
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ktora z powodu swojej zwodniczej natury moze wptynaé na ich postgpowanie go-
spodarcze lub ktéra z tych powodow szkodzi lub moze szkodzi¢ konkurentowi”.
Jako reklame nalezy kwalifikowaé wszelkie formy przekazu, bez wzgledu na spo-
sob 1 rodzaj uzytego srodka. Reklama dociera do odbiorcéw za pomoca rd6znego ro-
dzaju $rodkow komunikowania sig¢, ktorych celem jest: oddzialywanie (wywieranie
wplywu) na decyzje gospodarcze jej odbiorcow w zakresie skorzystania z oferty
reklamowej oraz forma przekazu pozbawiona elementéw zachecajacych do nabycia
produktu'®.

Polska ustawa wprowadza przestanki, ktorych wystapienie pozwala uznaé re-
klamg¢ za wprowadzajaca w btad. Reklame¢ mozna uzna¢ za wprowadzajaca w blad
w oparciu o dwa kryteria zawarte w art. 16 ust. 2 u.o.z.n.k. Pierwsze z nich dotyczy
wprowadzenia w btad, czyli wywotania u klienta blednego, niezgodnego z rzeczy-
wistym stanem rzeczy wyobrazenia o towarze. Drugie kryterium stanowi o wadze
(istotnosci) bledu, ktory stwarza mozliwos¢ podjecia decyzji o zakupie towaru lub
ustugi'®. Poglad, iz dla uznania reklamy za wprowadzajaca w btad nie jest konieczne
skorzystanie z oferty reklamowej, znajduje potwierdzenie w wyroku Sadu Apelacyj-
nego w Poznaniu z dnia 11 stycznia 2007 roku'’.

W $wietle powyzszego wystarczy, by sad uznat stwierdzenie, ze reklama mo-
gta wprowadzi¢ w btad. Warto w tym miejscu przywota¢ wyrok Sadu Najwyzszego
z dnia 30 maja 2006 r.'8, w ktorym stwierdzit on, ze ,,reklamy pozwanej mogty wpro-
wadza¢ w blad, gdyz prowadzity do stworzenia mylnego wrazenia co do potencjatu
i renomy przedsigbiorcy i przez to mogly mie¢ wptyw na decyzje kupujacych, a po-
nadto zawieraty sugestie co do blednego pochodzenia towarow”. Podobnie orzekt
SOKiK w wyroku z dnia 8 czerwca 2009 r.", stwierdzajac, iz ,,dla uznania reklamy
za wprowadzajacg w btad nie jest konieczne rzeczywiste nabycie towaru lub ustugi.
Zakazane jest bowiem samo stosowanie reklamy wprowadzajacej w btad w przy-
padku, kiedy moze ona wplyna¢ na decyzje klienta”.

Oceny, czy reklama moze wprowadza¢ w btad, dokonujemy z punktu widzenia
przecigtnego adresata reklamy, jakim jest przecietny konsument. Tym samym za wa-
runek wprowadzenia w btad nalezy uzna¢ potencjalny wptyw na decyzje dotyczace
reklamowanego towaru lub ushugi, a nie samo jej podjecie. Skutkiem wprowadzenia
w btad przez reklame jest naruszenie prawa do podjecia swobodnej (suwerennej)
decyzji rynkowej. Wprowadzajaca w blad reklame cechuje zwodnicza natura, gdyz
poprzez wytworzenie nieprawdziwego, niezgodnego z rzeczywistoscig obrazu to-
waru lub ushugi zmierza ona do znieksztatcenia zachowania rynkowego odbiorcy

15 Tamze.

16 E. Letowska, Prawo umow konsumenckich, Warszawa 2002, s. 158.

17 SA w Poznaniu w wyroku z dnia 11 stycznia 2007 r. (1 ACa 935/06, LEX nr 370725).

'8 SN w wyroku z dnia 30 maja 2006 roku I CSK 85/06.

1 Sad Ochrony Konkurencji i Konsumentow w wyroku z dnia 8 czerwca 2009 roku XVII Ama
101/08.
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reklamy?’. Reklama moze by¢ zrédlem naruszen prawa do firmy, jesli wykorzystuje
bezprawnie cudze oznaczenie, gdy istnieje niebezpieczenstwo, iz oznaczenie jedne-
go przedsigbiorstwa moze wprowadzi¢ w blad w obrocie gospodarczym, i wreszcie
wowczas, gdy godzi w dobre imi¢ czy renome przedsicbiorstwa poprzez postuzenie
si¢ jego firmg?'. W zwigzku z powyzszym wprowadzenie w btad poprzez oznaczenie
przedsiebiorstwa wykorzystywane w reklamie wydaje si¢ kwalifikowang odmiang
czynu nieuczciwej konkurencji w postaci wprowadzenia w btad oznaczeniem przed-
sigbiorstwa, poniewaz spelnione sg przestanki czynu nieuczciwej konkurencji ure-
gulowanego w art. 5 u.0.z.n.k. (tj. przedsigbiorca wprowadza klientow w btad co do
tozsamosci przez uzywanie firmy, nazwy, godta, skrotu literowego lub innego cha-
rakterystycznego symbolu wczesniej uzywanego zgodnie z prawem do oznaczenia
innego przedsigbiorcy). Dodatkowo oznaczenie to, wykorzystane w reklamie, ma na
celu zwickszenie zbytu towarow albo rozszerzenie wykonywania przez niego ustug,
wplywajac tym samym na decyzje dotyczace reklamowanego towaru lub ustugi.
Skutkiem wprowadzenia w btad przez reklame jest naruszenie prawa do podjgcia
swobodnej (suwerennej) decyzji rynkowe;.

5. Legitymowani procesowo z tytulu popelnienia czynu
nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy wprowadzajacej
w blad oznaczeniem przedsi¢biorcy lub przedsi¢biorstwa

Pojecie legitymacji procesowe;j jest zwigzane z okresleniem kregu osob, ktore moga
uczestniczy¢ w konkretnej sprawie, rozpatrywanej w postgpowaniu sgdowym, w cha-
rakterze powoda lub pozwanego. Rozrdznia si¢: legitymacje procesowa bierng, ktéra
przyporzadkowana jest do pozwanego, i czynna, przyporzadkowana do powoda. Od
legitymacji procesowej, zwanej formalng®, nalezy odrézni¢ legitymacj¢ materialng
czynng, ktora oznacza posiadanie przez okreslong osob¢ prawa podmiotowego lub
interesu prawnego. Legitymacja materialna bierna oznacza obowigzek okreslonego
zachowania si¢ przez oznaczong osobg, przy czym zrodtem obowigzku moze by¢
ustawa lub stosunek prawny. Legitymowanym materialnie biernie w przypadku do-
konania czynu nieuczciwej konkurencji, polegajacego na uzyciu wprowadzajgcego
w btad oznaczenia przedsigbiorstwa w reklamie, jest w pierwszej kolejnosci przed-
sigbiorca, ktorego towary lub ustugi byly reklamowane #, oraz agencja reklamowa
badz inny przedsigbiorca, ktory reklame opracowat. Wymienienie tych podmiotow

2 SA w Poznaniu w wyroku z dnia 14 wrze$nia 2005 r., I A Ca 149/05, OSA 2006, z. 10, poz. 34.

2 J. Jodtowski, T. Misiuk-Jodtowska, [w:] J. Jodtowski i in., Postgpowanie cywilne, Warszawa
1996, s. 173-176.

2 K. Grzybezyk, Prawo reklamy, Warszawa 2008.

2 SN w wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007 roku (IT CSK 289/07) stwierdzit, ze odpowiedzialno$¢
za dziatalno$¢ reklamowa ponosi podmiot zlecajacy.
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ma charakter roztgczny. Potwierdza to uzycie przez ustawodawce spdjnika ,,albo”.
Oznacza to, ze ustawodawca jednoznacznie rozstrzygnal o odpowiedzialno$ci agen-
cji reklamowej, jak réwniez innego podmiotu, ktory reklame opracowat. Podmioty
te ponosza odpowiedzialno$¢ z art. 18 i n. u.o.z.n.k. w zw. z art. 415 1 439 k.c. jako
sprawcy bezposredni czynu nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy, niezalez-
nie od tego, ze dziataja na zlecenie reklamujgcego®. Nalezy jednak pamietaé, ze
podstawowa odpowiedzialno$¢ za czyn nieuczciwej konkurencji poniesie przede
wszystkim przedsigbiorca, ktory reklamuje swoje towary lub ustugi. Odpowiedzial-
nos$¢ ponosi zatem podmiot, w interesie ktorego jest prowadzona reklama®®. Przed-
sigbiorca, ktory wykorzystuje w reklamie oznaczenie przedsiebiorstwa wprowadza-
jace w blad, poniesie w pierwszej kolejnosci odpowiedzialnos$¢ za czyn nieuczciwej
konkurencji wykorzystujacy reklam¢ wprowadzajacg w blad. Nalezy pamigtaé, iz
zakres podmiotowy odpowiedzialnosci (poza odpowiedzialnoscig przedsiebior-
cy, ktory reklamuje swoje ustugi i towary) za nadanie reklamy jest uzalezniony od
tego, jaki podmiot jest nadawca. Nadawca reklamy (rozpowszechniajacym) moze
by¢ bowiem nadawca telewizyjny, radiowy lub prasa*’. Odpowiedzialno$¢ wydawcy
zostala uzalezniona od zgodnosci reklamy z art. 36 prawa prasowego?® (dalej jako:
p.pras.). Zgodnie z brzmieniem art. 36 ust. 1 p.pras. prasa moze zamieszcza¢ odptat-
ne ogloszenia i reklamy, ktére muszg by¢ zgodne z prawem lub zasadami wspotzycia
spotecznego.

Wracajac do odpowiedzialno$ci wydawcy, zgodnie z art. 42 ust. 2 p.pras. wydaw-
ca nie ponosi odpowiedzialno$ci, gdy publikacja jest zgodna z art. 36 tejze ustawy,
a jego odpowiedzialno$¢ pojawia si¢ wowczas, gdy ogloszenia i reklamy naruszaja
art. 36 ust. 2. Przestankg odpowiedzialno$ci wydawcy jest wylacznie sprzecznosé
reklamy z prawem lub zasadami wspoétzycia, wynikajaca wprost z tresci lub formy
tych materiatow?®. ,,W pismiennictwie wskazano, ze art. 42 ust. 2 p.pras. powinien
by¢ rozumiany jako wylaczajacy odpowiedzialno§¢ wydawcy i redaktora, pomimo
istnienia obiektywnej przestanki bezprawnosci, jesli nie mozna przypisa¢ im winy.

2 M. Romanowski, Legitymacja procesowa agencji reklamowej, ,,Przeglad Prawa Handlowego”
2001, nr 7, s. 18.

R. Skubisz, [w:] A. Jakubecki i in. (red.), Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Komen-
tarz, Warszawa 2006; 1. Wiszniewska, [w:] A. Jakubecki i in. (red.), Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji. Komentarz, Warszawa 2000, s. 76.

2 SN w wyroku z dnia 2 pazdziernika 2007 r., OSNC 2008, nr 12, poz. 140 stwierdzit, ze odpo-
wiedzialno$¢ za dziatalno$¢ reklamowa ponosi podmiot zlecajacy, pomimo iz wydawca edycji gazetek
i ulotek reklamowych byta spotka zewngtrzna. Sad stwierdzit jednoczes$nie, ze niezaleznie od tego, kto
byt wydawca edycji gazetek i ulotek, z uwagi na fakt, iz reklama dotyczyla apteki i byta prowadzona
w jej interesie i na jej rzecz, spotka ponosi odpowiedzialno$¢ na podstawie art. 16 u.o. z.n.k. za zawarta
w tych materiatach reklam¢ sprzeczna z prawem lub niedozwolona.

2" M. Sieradzka, [w:] M. Zdyb i in. (red.), Komentarz do ustawy o zwalczaniu czynow nieuczciwej
konkurencji, Wolters Kluwer 2011.

28 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 roku Prawo prasowe, Dz.U. 1984, nr 5, poz. 24.

2 SA w Warszawie w wyroku z dnia 20 czerwca 2002 r., OSA 2004, z. 6, poz. 15.
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Natomiast w sytuacji zawinionego zachowania ich odpowiedzialno$¢ ksztattuje si¢
na zasadach ogolnych okre$lonych w 415 k.c. w zw. z art. 37 p.pras.”*

Jesli do naruszenia dobr osobistych doszto przez opublikowanie materiatu praso-
wego, to zachodzi kumulatywny zbieg przepisow art. 24 § 1 k.c. oraz art. 37 p.pras.,
dopuszczajacy kumulatywne lub alternatywne stosowanie srodkow ochrony, a wy-
bor pozostawiono stronie powodowej’!. Wydaweca nie jest autorem ptatnego ogtosze-
nia, jednak odpowiada za jego tresc¢, jezeli jest ona sprzeczna z prawem lub zasadami
wspotzycia spotecznego (art. 36 ust. 2 p.pras. w zwiazku z art. 42 ust. 2 p.pras.).
Ogtoszenie jest materiatem prasowym jak kazdy opublikowany lub przekazany
do publikacji w prawie tekst, w zwigzku z czym jego upublicznienie moze rodzi¢
wspotodpowiedzialnos¢ solidarng autora i osoby powodujacej opublikowanie tego
materiatu, a takze wydawcy (art. 38 p.pras.). Kazda z tych osoéb odpowiada jednak
za wlasne postepowanie w granicach swoich mozliwos$ci i staranno$ci*? .\W zwigzku
z powyzszym, jezeli redakcja nie wiedziata o okoliczno$ciach wypelnienia znamion
czynu nieuczciwej konkurencji oraz z tatwoscia nie mogta si¢ o nich dowiedzie¢, nie
mozna mowic o jej odpowiedzialnosci za czyn wprowadzania w btad oznaczeniem
przedsigbiorstwa, oczywiscie do czasu powzigcia takich informacji.

Do odpowiedzialno$ci za naruszenie prawa, spowodowane opublikowaniem
materiatu prasowego, stosuje si¢ zgodnie z art. 37 p.pras. zasady ogdlne, chyba ze
ustawa stanowi inacze;j.

6. Whnioski koncowe

Wprowadzanie w btad oznaczeniem przedsiebiorstwa jest czynem nieuczciwej kon-
kurencji, ktory ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji wprowadzita w celu
zapobiezenia powstawania mylnego wyobrazenia wsréd konsumentdéw co do pocho-
dzenia dobr i ustug na rynku oraz w celu ochrony interesu przedsigbiorcy, polegaja-
cym na tym, by nie mylono go z innym przedsi¢biorca (w zwigzku z zamierzonym
dziataniem innego przedsi¢biorcy, ktory cheiatby podszy¢ sie pod wypracowana na
okreslonym rynku renome w celu uzyskania korzysci majatkowych). Wprowadzanie
w blad poprzez oznaczenie przedsigbiorstwa wykorzystywane w reklamie wydaje
si¢ kwalifikowana odmiang czynu nieuczciwej konkurencji w postaci wprowadzenia
w btad oznaczeniem przedsigbiorstwa, ktorym postugiwat si¢ inny przedsigbiorca na
rynku, a ktore zostato wykorzystane w reklamie, majgcej na celu zwigkszenie zbytu
towarow albo rozszerzenie wykonywania przez niego ustug, wplywajac tym samym
na decyzje konsumentow dotyczace reklamowanego towaru lub ustugi. Odpowie-
dzialnymi w przypadku dokonania czynu nieuczciwej konkurencji, polegajacego
na uzyciu wprowadzajacego w btad oznaczenia przedsigbiorstwa w reklamie, sa:

¥ K. Grzybezyk, wyd. cyt., s. 71.
31E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Wolters Kluwer 2013.
32 Wyrok SN z dnia 15 lipca 2004 r., OSNC 2005, nr 7-8, poz. 135.
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w pierwszej kolejnosci przedsigbiorca, ktoérego towary lub ustugi byty reklamowa-
ne, agencja reklamowa badz inny przedsigbiorca, ktory reklame opracowat. Nalezy
jednak pamietaé, ze podstawowa odpowiedzialno$¢ za czyn nieuczciwej konkuren-
cji poniesie przedsigbiorca, ktory reklamuje swoje towary lub ustugi. Nie nalezy
zapominac, iz odpowiedzialno$¢ z tytutu czynu nieuczciwej konkurencji moze prze-
biega¢ w réznych ptaszczyznach: cywilnoprawnej (zaniechanie dokonania okreslo-
nych praktyk, usunigcie jej skutkdéw, naprawienie wyrzadzonej szkody, zasgdzenie
odpowiedniej sumy pieni¢znej tytulem zadosCuczynienia), administracyjnoprawnej
(uznanie przez Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw okreslonej
praktyki za naruszajgca zbiorowe interesy konsumentow oraz natozenie kary pie-
ni¢znej) oraz — w okreslonych okoliczno$ciach — karnoprawne;.
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ENTITIES RESPONSIBLE FOR AN ACT
OF UNFAIR COMPETITION — MISLEADING INDICATION
OF THE COMPANY

Summary: The article aims to determine the class of persons responsible for acts of unfair
competition which involves misleading indication of the company. The misleading indication
of the company is an act of unfair competition, which The Suppression of Unfair Competition
Act introduced in order to prevent erroneous ideas among consumers as to the origin of goods
and services to the market and to protect the interests of entrepreneur, not to confuse it with
another entrepreneur.

Keywords: an act of unfair competition, entrepreneur, competition.



