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DETERMINANTY UCZESTNICTWA
W MIEDZYNARODOWYCH WIDOWISKACH
SPORTOWYCH (W SWIETLE WYNIKOW BADAN)

DETERMINANTS OF PARTICIPATION
IN THE INTERNATIONAL SPORT EVENTS
EXEMPLIFIED BY THE RESEARCH

DOI: 10.15611/pn.2015.379.07

Streszczenie: Obecnie do jednych z wazniejszych uczestnikéw sportu nalezg kibice, ktorzy
nierzadko podrézujac na migdzynarodowe widowiska sportowe, staja si¢ takze turystami.
Tego typu rownoczesne uczestnictwo kibicOw w sporcie i turystyce nazywane bywa turysty-
ka sportowa (usportowiong). Celem pracy byto poznanie znaczenia oraz struktury wybra-
nych czynnikow-motywow i barier uczestnictwa w mi¢dzynarodowych widowiskach spor-
towych na przyktadzie badan kibicow siatkarskich Mistrzostw Swiata mezczyzn w roku
2014. W niniejszym opracowaniu na podstawie przeprowadzonych badan wlasnych autorzy
zaproponowali nowa strukture determinantow w zakresie badan nad uwarunkowaniami
uczestnictwa kibicow w migdzynarodowych wydarzeniach sportowych. Moze ona postuzy¢
porzadkowaniu i systematyzowaniu szerokiego zakresu przestanek funkcjonowania kibicow
w sporcie. Docelowo zidentyfikowane prawidlowosci moga pomoc w ksztattowaniu produk-
tOw w turystyce sportowej.

Stowa kluczowe: uwarunkowania, konsumpcja sportowo-turystyczna, kibice, turystyka spor-
towa, migdzynarodowe widowiska sportowe.

Summary: Currently, the supporters are one of the major participants in the sport activity.
Quite often they also become the tourists as they travel to an international sport event. This
type of simultaneous participation both in sport and in tourism tends to be called sport tourism.
The aim of the article was to investigate the importance of chosen determinants (motives) and
the barriers to the participation in the international sport events on the example of research
among the supporters during the Volleyball Men’s World Cup.

Keywords: determinants, sport-touristic consumption, supporters, sport tourism, internatio-
nal sport events.
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1. Wstep

Wspolczesnie turystyka i sport stanowia zjawiska spoteczno-gospodarcze o perma-

nentnie wzrastajgcym znaczeniu i wzajemnym przenikaniu si¢ [Standeven, Deknop

1999]. Turystyka sportowa staje si¢ jednym z dynamiczniej rozwijajacych si¢ rodza-

jow podrézowania, zwtaszcza w formie wyjazdow celem kibicowania podczas mie-

dzynarodowych widowisk sportowych [Kazimierczak, Malchrowicz-Mosko 2013].
Obecnie do jednych z wazniejszych uczestnikow sportu naleza kibice, ktorzy

nierzadko podrézujac, zarowno w obrebie danego kraju, jak i za granice, na miedzy-
narodowe widowiska sportowe, stajg si¢ takze turystami. ROwnoczesne uczestnic-
two kibicow w sporcie i turystyce nazywane bywa turystyka sportowa (usportowio-
ng) [Szczechowicz 2012]. Nalezy zatem podkresli¢, ze konsumpcja podczas podrozy
i uczestnictwa w tego typu imprezach odbywa si¢ za pomoca specyficznych ustug
zar6wno o charakterze sportowym, jak i turystycznym'. Fani, tworzac nowa grupg
konsumentdéw w Polsce, sa coraz cze¢sciej postrzegani poprzez ich zachowania kon-
sumenckie. Zachowania te obejmujg kibicow uczestniczagcych w widowiskach spor-
towych z r6zna regularnoscia i czgstotliwoscia, a takze ogladajacych sport jedynie za
posrednictwem mediow.

Konsumpcja podczas miedzynarodowych widowisk sportowych odbywa sie¢
w czasie wolnym i jest wynikiem procesu podejmowania swobodnych decyzji w celu
zaspokojenia roznorakich potrzeb. Majac na wzgledzie tzw. piramide¢ potrzeb Ma-
slowa, kibice maja mozliwos$¢ realizacji takich potrzeb, jak:

* fizjologiczne (np. odreagowanie stresu przez sport, konsumpcje napojow i zyw-
nos$ci podczas imprez sportowych),

* bezpieczenstwa (np. uczestnictwo w widowiskach odpowiednio ochranianych
czy formach sportowych generalnie ,,bezpiecznych”),

e spoteczne (np. potrzeba przebywania w grupie kibicow),

* uznania (np. obecnos¢ na widowiskach o charakterze globalnym — igrzyskach
olimpijskich, pitkarskich mistrzostwach $wiata, czy ogladanie tzw. elitarnych
sportow — golfa, tenisa),

e samorealizacji (np. utozsamianie si¢ z oglagdanymi tzw. sportowymi gwiazdami
i czerpanie z ich sukcesow i stawy) [Waskowski 2007].

Powyzsze oznacza, ze uczestnictwo kibicow w migdzynarodowych widowi-
skach sportowych bgdzie miato forme¢ konsumpcji sportowej. Laczy si¢ ono z proce-
sem zaspokajania przez organizatora takich imprez ciggle zmieniajacych si¢ potrzeb
tej grupy konsumentow [Marciszewska 1999]. W Stanach Zjednoczonych oraz kra-
jach zachodniej Europy znaczenie migdzynarodowych widowisk sportowych wi-
doczne jest od wielu lat. Jednak obecnie rowniez w Polsce, w zwigzku z organizacja
coraz wigkszej liczby imprez sportowych o zasiegu globalnym, widowiska tego typu

! W pracy beda zamiennie stosowane pojecia ,,uczestnictwa” (uzywany w naukach o kulturze
fizycznej) i ,.konsumpcji” (uzywane w naukach ekonomicznych zamiennie).
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stajg si¢ wazne nie tylko na rynku produktow sportowych, ale takze turystycznych.
Opracowan naukowych obejmujgcych powyzsza problematyke jest wiele, jednak sg
to gtownie publikacje zagraniczne [Weed 2009]. Jest to po czesci zrozumiate, ponie-
waz w Polsce stosunkowo niedawno zaczeto organizowaé takie imprezy, majace
rownoczesnie znaczenie nie tylko dla sportu, ale takze dla turystyki, ktora moze
istotnie wptynaé na gospodarke danego regionu®. Stad stosowne, jako nastepstwa
wystepujacej praktyki spoteczno-gospodarczej, wydaja si¢ obecnie w Polsce bada-
nia spoteczno-ekonomiczne takich widowisk. Lenartowicz [2001] wprost nazywa
ten obszar badan ,,nowym”, szczegdlnie dla badaczy krajowych.

Jednym z nurtow badawczych w tej dziedzinie jest poznawanie uwarunkowan
uczestnictwa w miedzynarodowych widowiskach sportowych. Konsumpcje produk-
tu typu ,,miedzynarodowe widowisko sportowe” w ramach rekreacyjnego uczestnic-
twa w czasie wolnym warunkujg réznorakie czynniki. W literaturze przedmiotu
poza okresleniem ,,czynniki” mozna si¢ spotka¢ z innymi, nieraz bliskoznacznymi,
a niekiedy nawet tozsamymi terminami. Nalezg do nich takie poje¢cia, jak: ,,determi-
nanty”, ,,uwarunkowania”, ,,czynniki wptywajace” czy ,korelaty” [Alejziak 2009;
Sas-Nowosielski 200973

Badanie uwarunkowan konsumpcji, w tym sportowo-turystycznej nie jest rzecza
prosta, co zresztg podkreslajg badacze literatury przedmiotu [Kramer 1997]. Wynika
to z wielu przyczyn, do ktorych naleza: interdyscyplinarno$¢ badan determinantow
konsumpcji, nierzadko ich rownoczesne oddziatywanie, a takze rézna ich sita i wie-
lokierunkowos¢ wptywu. Powoduje to, ze czynniki oddziatywujgce na konsumpcje
sg trudne do ustalenia. Jednym z wazniejszych w literaturze jest podziat na czynniki
srodowiskowe i osobowe warunkujace konsumpcje w turystyce miedzynarodowych
widowisk sportowych [Klisinski 2011]. Podziat ten jest zbiezny z klasyfikacja uwa-
runkowan konsumpcji dzielaca czynniki na zewnetrzne i wewnetrzne [Pilarczyk,
Mruk 2006]. Generalnie wsrod czynnikow wewnetrznych wyrdzniane sg potrzeby,
motywy, postrzeganie, postawy, osobowos$¢ i uczenie si¢. Natomiast do zewnetrz-
nych uwarunkowan konsumpcji zaliczane sg czynniki ekonomiczne (dochody, ceny)
oraz spoteczno-kulturowe (rodzina, grupy odniesienia, liderzy opinii, grupa spotecz-
na, czynniki kulturowe).

Celem pracy bylo poznanie znaczenia oraz struktury wybranych czynnikéw-mo-
tywow 1 barier uczestnictwa w mi¢dzynarodowych widowiskach sportowych na
przyktadzie badan kibicow siatkarskich Mistrzostw Swiata mezczyzn.

2 Organizacja mi¢dzynarodowego widowiska sportowego wptywa nie tylko na rozwdj i upo-
wszechnienie sportu, ale takze turystyki oraz innych sektoréw gospodarki regionu tego typu destynacji.
Tworzy si¢ nowa infrastruktura turystyczna, a w pozniejszych latach prawdopodobny jest wzrost ruchu
turystycznego, czego przyktadem jest podawany w literaturze przedmiotu tzw. efekt barcelonski [Bru-
net 2005].

3 'W dalszej cze¢$ci pracy, pokazujac roznorakie uwarunkowania konsumpcji tego typu, beda uzy-
wane wymienione powyzej terminy zamiennie.
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2. Metoda i organizacja badan

Badania prowadzono w trakcie Mistrzostw Swiata w Siatkoéwce mezczyzn, ktore

odbyty si¢ w Polsce w sierpniu i wrzesniu w 2014 r. w hali widowiskowo-sportowe;j

»Spodek” w Katowicach. Zastosowano metode sondazu diagnostycznego, narze-

dziem badawczym byt kwestionariusz anonimowej ankiety wtasnej konstruke;ji,

sktadajacy si¢ z 10 pytan oraz metryczki. Kwestionariusz zostal przetestowany

w badaniach pilotazowych. Badaniami objeto 434 kibicow, w tym 374 krajowych

fan6w. Minimalna proba badawcza zostata ustalona jako wypadkowa uzycia dwoch

metod:

* oszacowania minimalnej liczebnosci proby przy szacowaniu frakcji (przy bte-
dzie 5% dla poziomu ufnosci 0,95 minimalna liczebno$¢ proby wynosi 385)
[Sobczyk 2000];

e oszacowania minimalnej liczebnosci proby uwzgledniajacej wielkos¢ proby ge-
neralnej (przy btedzie 5% dla proby generalnej 50 tys. kibicow* oraz poziomu
ufnosci 0,95 minimalna liczebnos¢ proby to 381 respondentdéw) [Steczkowski
1996].

Oznacza to, ze przebadana proba 434 kibicow spetnia ustalone minimalne kryte-
ria reprezentatywnosci. Opracowanie zgromadzonych danych polegato na wykona-
niu analizy statystycznej, zarowno o charakterze jednowymiarowym?, jak i dwuwy-
miarowym (w postaci analizy zalezno$ci par cech badanych)® oraz wielowymiarowym
z uzyciem eksploracyjnej analizy czynnikowe;.

3. Wyniki

W badanej probie znalazto si¢ 48,39% me¢zczyzn oraz 48,16% kobiet (3,46% nie
udzielito odpowiedzi) mieszkajacych gldéwnie w miastach liczacych 100-499 tys.
mieszkancow (29,95%). Wsrdd respondentow byli glownie kibice mlodzi, czyli
w wieku 19-25 lat (31,80%) oraz 26-35 lat (27,65%), o przewazajacym deklarowa-

4 Laczna szacowana frekwencja kibicow na meczach faz I, 11, III rozgrywanych w Katowickim
Spodku, na ktérych byly przeprowadzane badania, na podstawie danych Polskiego Zwiazku Pitki Siat-
kowej (PZPS).

5 W weryfikacji hipotez statystycznych postuzono si¢ testami statystycznymi, uwzgledniajac istot-
nos$¢ na poziomie a < 0,05. Sprawdzono normalno$¢ badanych zmiennych, opierajac si¢ na testach
Kolmogorowa—Smirnowa oraz Shapiro—Wilka oraz na wizualnym ogladzie rozktadow zmiennych. Nie
uzyskawszy potwierdzenia normalnosci zmiennych, w dalszych analizach traktowano je jako zmienne
posiadajace inny rozktad niz rozktad normalny.

¢ Dla poréwnania dwoch grup przy zmiennych o rozkladzie innym niz normalny zastosowano test
U (Manna—Whitneya) oraz Test Kotmogorowa—Smirnowa. Przeprowadzono réwniez testy roznic
pomigdzy zmiennymi w celu ustalenia prawdopodobnej hierarchii waznos$ci barier/czynnikow dla
respondentow, wykorzystujac testy nieparametryczne, test znakow oraz test kolejnosci par Wilcoxona.
W analizie wspoétzaleznos$ci postuzono si¢ m.in. wspotczynnikami korelacji rang Spearmana oraz kore-
lacji czastkowe;.
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nym wyzszym wyksztatceniu (46,31% badanych), posiadajacy status pracujacego
(67,28%) 1 uczacego si¢ (studenta lub ucznia) fana siatkowki.

Wsréd gtéwnych barier uczestnictwa w widowiskach sportowych wsrdd respon-
dentdéw znalazly si¢ koszty wyjazdu oraz brak wolnego czasu (tab. 1).

Tabela 1. Glowne bariery uczestnictwa w miedzynarodowych widowiskach sportowych; waznosé¢
barier mierzona na skali sze$ciostopniowej ,,niewazna bariera” (0) — ,,bardzo wazna bariera (5)”

Wybrana bariera Srednia Mediana Odchylenie standardowe
dysponowanie czasem 2,70 3 1,73
koszty wyjazdu 2,68 3 1,57
zakup biletow na imprez¢ 2,40 3 1,72
terminy meczow 2,03 2 1,66
oferta na samych widowiskach 1,78 2 1,52
promocja widowisk 1,74 1 1,60
bezpieczenstwo 1,22 1 1,42

Zrodto: opracowanie wiasne.

Z kolei do najbardziej znaczacych czynnikow-motywow analizowanego uczest-
nictwa nalezaty przede wszystkim mozliwosci ogladania widowisk ,,na zywo” i ob-
serwacji zacigtej walki sportowej, a takze rodzaj rozgrywek (rys. 1).

rodzaj rozgrywek
4,50
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Rys. 1. Motywy uczestnictwa w widowiskach sportowych; waznos¢ czynnika mierzona na skali
sze$ciostopniowej ,,niewazny czynnik” (0) — ,,bardzo wazny czynnik (5)”

Zrodto: opracowanie wiasne.
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Ponadto z dodatkowej, typowo turystycznej oferty badani kibice cenili sobie
przede wszystkim ewentualng mozliwos$¢ uczestnictwa w innej jeszcze niz sportowa
imprezie, np. koncercie (tab. 2). Jednak na ogét znaczenie tego typu potencjalnych
ushlug nie okazato si¢ zbyt wysokie.

Tabela 2. Znaczenie dodatkowych turystycznych ustug wsréd badanych kibicow; waznos¢ czynnika
mierzona na skali sze$ciostopniowej ,,niewazny czynnik” (0) — ,,bardzo wazny czynnik (5)”

Dodatkowa ushuga turystyczna Srednia Mediana Odchylenie standardowe
Imprezy dodatkowe 2,43 3 1,62
Atrakcje kulturowe 2,36 3 1,64
Oferta rozrywkowa 1,97 2 1,62
Atrakcje przyrodnicze 1,94 2 1,59
Rekreacja fizyczna, sport 1,86 2 1,73

Zrodto: opracowanie wiasne.

Interesujaca obserwacja jest zroznicowanie ksztattowania si¢ zmierzonych war-
tosci miar czynnikow w zalezno$ci od plci kibicow. Istotna statystycznie rdéznica
zostala zaobserwowana w zakresie zmiennej mierzacej ,,che¢ obejrzenia gwiazdy
siatkowki na zywo”. Okazala si¢ ona istotniejsza dla kobiet (tab. 3).

Tabela 3. Zmienne istotne zroznicowane z uwagi na ple¢ badanych

Srednia Srednia | Odch. std. | Odch. std. N N

Zmienna Mezczyzni | Kobiety | Mezczyzni | Kobiety | Mezczyzni | Kobiety

Mozliwo$¢ obejrzenia
gwiazdy sportu 3,66 3,86 1,41 1,43 208 203

Zrodto: opracowanie wiasne.

Wigksze zréznicowanie zmiennych zaobserwowano, porownujac kibicéw krajo-
wych z zagranicznymi. Istotne roznice rozktadow zmiennej dla kibicow z Polski
i z zagranicy dotyczyty (tab. 4):

* promocji (staba promocja jest istotniejszg barierg dla gosci z zagranicy);

e marki” druzyn, bedacej czynnikiem wazniejszym dla kibicow polskich niz za-
granicznych;

* rozrywki z ogladania widowiska, ktora jest wazniejsza dla kibicow krajowych;

* ogladania ,,;na zywo” imprez (jest ono istotniejsze dla kibicow z Polski);

e prestizu (prestiz ptynacy z kibicowania jest wazniejszy dla gosci z zagranicy);

e poziomu rozgrywek, ktéry ma wigksze znaczenie dla polskich kibicow;

* ogladania gwiazd sportu — czynnik wazniejszy dla polskich kibicow;

* rodziny (mozliwos¢ pdj$cia na mecz z bliskimi jest wazniejsza dla polskich ki-
bicow);
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mozliwos$ci uprawiania rekreacji fizycznej, sportu (ten czynnik okazat si¢ waz-
niejszy dla gosci z zagranicy);

mozliwo$ci zwiedzania atrakcji przyrodniczych (wazniejsze dla gosci z zagra-
nicy);

mozliwos$ci zwiedzania atrakcji kulturowych (istotniejsze uwarunkowanie dla
gosci z zagranicy).

Tabela 4. Zmienne istotnie réznicujace kibicow z Polski i z zagranicy.

Zmienna Srednia Srednia | Odch. std. | Odch. std. N N
Krajowi | Zagraniczni | Krajowi | Zagraniczni | Krajowi | Zagraniczni

Promocja widowisk 1,66 2,25 1,61 1,42 364 56
Marka druzyn 3,62 2,86 1,39 1,23 362 58
Relaks 3,95 2,98 1,21 1,38 364 59
Ogladanie ,,na zywo” 4,22 3,81 1,09 1,04 368 59
Prestiz kibica 2,71 2,75 1,84 1,18 366 57
Poziom sportowy 3,72 2,93 1,16 1,08 367 57
Obejrzenie gwiazdy
sportu 3,86 3,14 1,40 1,32 364 58
Wyjscie rodzinne na
mecz 3,80 3,53 1,32 1,24 368 59
Rekreacja fizyczna,
sport podczas wyjazdu 1,74 2,77 1,71 1,63 318 43
Atrakcje przyrodnicze
podczas wyjazdu 1,82 2,69 1,59 1,41 365 59
Atrakcje kulturowe
podczas wyjazdu 2,23 3,17 1,65 1,26 367 59

Na poziomie istotnosci p < 0,05.

Zrodto: opracowanie wiasne.

Ponadto dokonano statystycznej korelacji miedzy poszczegdlnymi zmiennymi,

co ,,zaowocowalo” obserwacjg m.in. takich zwigzkow, jak’:

przychodzacy czesciej na widowiska przypisujg mniejsze znaczenie barierze
czasowej (-0,17) oraz pdjsciu na impreze z rodzing (-0,12);

kibice pochodzacych z wigkszych miast deklaruja mniejsza waznos¢ ,,poczucia
prestizu z racji bycia kibicem sportowym” (0,11) oraz wigksze znaczenie ,,mar-
ki” (stawy) druzyn rywalizujacych podczas ogladanych widowisk (0,14);

dla kibicow starszych wazniejsza jest mozliwos¢ zwiedzania atrakcji przyrodni-
czych (0,16), a mniej znaczaca skorzystania z dodatkowej oferty rozrywkowe;,
w tym nocnej (-0,10);

7 W nawiasach kwadratowych podano warto$¢ wspotczynnika korelacji Rho Spearmana.
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* kibice bardziej wyksztalceni zwracali mniejsza uwagg na zapewnienie bezpie-
czenstwa w trakcie imprezy (-0,09) oraz mozliwo$¢ obejrzenia zacigtej rywali-
zacji sportowej (-0,10), ale wigksze znaczenie przypisywali ,,marce” druzyny
sportowej (0,12);

e respondenci z wyzszym dochodem deklarowali wyzsza wazno$¢ motywu roz-
rywki jako jednego z czynnikow uczestnictwa biernego w sporcie (0,31);

» kibice deklarujacy wickszy wydatek zwigzany z uczestnictwem w imprezie zgta-
szali wigkszg waznos¢ bariery ,,kupno biletow na mecze” (0,17);

e fani deklarujacy wyzsze wydatki wskazywali wigksza wazno$¢ czynnika ,,moz-
liwo$¢ zwiedzania atrakcji kulturowych” (0,32).

Zidentyfikowane zwigzki sg istotne statystycznie, ale nie sa w wiekszosci przy-
padkow zwigzkami bardzo silnymi. Jednakze nawet niskie wspotczynniki korelacji
moga by¢ uznane za hipotezy wymagajace dalszych prac badawczych.

Tabela 5. Identyfikacja i interpretacja czynnikéw — analiza fadunkéw czynnikowych; czynniki w tabeli
uporzadkowano od najsilniej (czynnik 1) do najstabiej (czynnik 7) réznicujacego dang zbiorowos¢

Czynnik Zmienne nasycone Interpretacja
1 o Atrakcje kulturowe Dostepnos¢ dodatkowych ustug (atrakeji turystycz-
* Imprezy dodatkowe nych) towarzyszacych wyjazdowi na mecz

* Atrakcje przyrodnicze
* Oferta rozrywkowa

2 e Zacietos¢ walki Atrakcyjno$¢ widowiska sportowego z punktu wi-
¢ Marka druzyn dzenia jego poziomu sportowego

* Rodzaj rozgrywek

¢ Poziom sportowy

* Obejrzenie gwiazdy sportu

3 * Bezpieczenstwo Profesjonalizm organizacyjny
o Zakup biletow na imprezg

* Oferta na samych widowiskach
¢ Promocja widowisk

4 ¢ Ogladanie ,,na zywo” Funkcja rekreacyjna widowiska/atrakcyjnie spedzo-
¢ Relaks ny czas wolny z rodzing
* Wyjscie rodzinne

5 * Wiek Doswiadczenie zyciowe

* Wyksztalcenie
¢ Liczba mieszkancow w miejscu

zamieszkania
6 ¢ Stawka meczu Trudno$¢ w interpretacji z uwagi na réznorodnosé
* Rekreacja fizyczna, sport charakteru zmiennych pierwotnych

e Prestiz kibica

7 » Dysponowanie czasem Latwo$¢ gospodarowania wolnym czasem

e Terminy meczow

¢ Liczba mieszkancow w miejscu
zamieszkania

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Przeprowadzono rowniez eksploracyjng analize¢ czynnikowa w celu rozpoznania
powigzan pomiedzy poszczegdlnymi zmiennymi. Celem byto sprawdzenie istnienia
zbiorow skorelowanych zmiennych opisujgcych badane zjawisko — ,,predyspozycje
badanych do uczestnictwa w widowiskach sportowych’ — oraz proba ich interpretacji.

Zbiodr analizowanych danych spetnia podstawowe kryteria w zakresie adekwat-
no$ci modelu analizy czynnikowej. Z uwagi na stosunkowo duzg liczb¢ wyr6znio-
nych sktadowych, ktére wyjasnityby w wystarczajacy sposob wariancj¢ zmiennych
(zalecane w literaturze 75%) [Zakrzewska 1994] i obnizenie tego kryterium do 50%,
stwierdzono, ze zastosowanie analizy czynnikowej dla danych w takiej postaci nie
gwarantuje jednak wystarczajagcego umocowania wnioskéw. Nie jest natomiast bie-
dem przedstawienie uzyskanych wynikoéw przy zatozeniu, ze mogg one postuzy¢
jako hipotezy w kolejnych badaniach z uzyciem tego samego narze¢dzia badawczego
lub w zakresie danego obszaru tematycznego. Pamigtajac o tym, w tabeli 5 przedsta-
wiono identyfikacje i interpretacj¢ uzyskanych czynnikow — analize tadunkow czyn-
nikowych. Prezentuje ona hipotetyczny model czynnikowy determinujacy motywa-
cje badanych do udzialu w wydarzeniach sportowych.

4. Z.akonczenie

Uczestnictwo w migdzynarodowych widowiskach sportowych determinowane jest
wieloma czynnikami. Literatura przedmiotu pokazuje, ze zmiennymi wptywajacymi
na uczestnictwo kibicow w migdzynarodowych widowiskach sportowych sa r6zno-
rakie motywy, nierzadko réznicujace omawiane uczestnictwo. Pitts i Stotlar [2002]
wsréd motywoéw uczestnikow widowisk sportowych wyrdzniaja czynniki: socjo-
demograficzne (pte¢, wiek, wyksztatcenie, dochody, odlegto$¢ od miejsca wido-
wisk), ekonomiczne (cena biletu wstepu, cena karnetu, transmisje TV z wydarzen
sportowych, inne dostgpne formy spedzania wolnego czasu), sportowe (udziat
»gwiazd” w druzynach, styl gry zespolu: ofensywny, defensywny, poziom rozgry-
wek, stawka, promocja imprezy, zapowiedzi wielkiego widowiska) oraz percepcyjne
(dzien tygodnia odbywania si¢ widowiska, warunki pogodowe, liczba widzéw na
widowni, przemoc podczas gier).

Generalnie badanych kibicow do uczestnictwa w mi¢edzynarodowych imprezach
sportowych ,,popychaja” przede wszystkim mozliwosci ogladania widowisk ,,na
zywo”, mozliwosci zacigtej walki sportowej oraz rodzaj rozgrywek. Znaczenie mo-
tywu checi ogladania meczu na ,,zywo” nie jest zaskoczeniem, zwazywszy ze bada-
nia dotyczyly respondentéw kibicujacych podczas migdzynarodowych widowisk
sportowych. Z kolei wysokg range motywu sportowego, jakim jest rodzaj rozgry-
wek, potwierdzily tez wczesniejsze badania wlasne i obce [Wojdakowski 2008b;
Hadzik et al. 2012]. Ponadto literatura przedmiotu do wazniejszych motywow spor-
towych uczestnictwa kibicow zalicza stawke zawodow sportowych [Pitts, Stotlar
2002].
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Wojdakowski [2011] uwaza takze, ze takie czynniki sportowe, jak ranga zawo-
déw, wynik sportowy, efektowana gra zespotu, poziom techniczno-taktyczny za-
wodnikow, emocje czy zwigzana ze sportem wyczynowym rywalizacja, tez nierzad-
ko nalezg do wazniejszych zmiennych warunkujacych uczestnictwo kibicow na
arenach sportowych. Nalezy pamietaé, ze uczestnictwo w miedzynarodowych wido-
wiskach sportowych jest rowniez zdeterminowane uwarunkowaniami pozasporto-
wymi, w tym turystycznymi. Ws$rod turystycznych-pozasportowych badanych
uwarunkowan, czyli: mozliwosci zwiedzania podczas podrozowania atrakcji przy-
rodniczych, zabytkow kultury, muzeow, atrakcji kulturalnych o charakterze sporto-
wo-rekreacyjnym, korzystania z obiektow sportowo-rekreacyjnych, mozliwos$ci tzw.
nocnego zycia z szeroka oferta rozrywkowa oraz uczestnictwa takze w innych niz
tylko sportowe imprezach, te ostatnie okazaty si¢ najwazniejsze.

Jednak uczestnictwo w miedzynarodowych imprezach sportowych wigze si¢ nie
tylko z czynnikami, ktore nierzadko sg stymulatorami, ale takze z wieloma przeszko-
dami. Wérdd gtownych barier uczestnictwa biernego w sporcie badanych kibicow
znalazly si¢ koszty wyjazdu oraz brak wolnego czasu. Potwierdzajg to zrodta wtorne
podkreslajace znaczenie przeszkody ekonomicznej [Wojdakowski 2008a]. Nalezy
pamigtac, ze koszty wyjazdu na migdzynarodowe widowisko sportowe wigza si¢ nie
tylko z zakupem biletu na mecz, ale takze z innymi wydatkami, takimi jak koszty
transportu, noclegu, wyzywienia, dodatkowych ustug, np. rozrywkowych. Ponadto
nalezy podkresli¢, ze wczesniejsze badania pokazaty, ze koszty wyjazdu jako najwaz-
niejsza przeszkode w uczestnictwie w mi¢dzynarodowym widowisku sportowym
uznali zaréwno fani koszykowki, jak 1 pitki noznej czy siatkowki [Hadzik, Bartik
2012]. Nierzadko w literaturze przedmiotu jako bariera w uczestnictwie w migdzyna-
rodowych widowiskach sportowych wyrdzniany jest termin rozgrywania zawodow
[Wojdakowski 2011]. Badania uwarunkowan uczestnictwa kibicow w widowiskach
sportowych majg swoj wymiar praktyczny. Znajac gtéwne ich powody, mozna odpo-
wiednio trafniej kreowa¢ produkt odpowiadajacy potrzebom potencjalnych kibicow,
co ma znaczenie dla regionow recepcji miedzynarodowych widowisk sportowych?®.

8 Koszty ponoszone przez kibicow udajacych si¢ na wielkie imprezy sportowe maja wpltyw na
tzw. mnoznikowy efekt ekonomiczny dla danego obszaru, skutkujac wzrostem Produktu Krajowego
Brutto (PKB). Wzrost analizowanego makroekonomicznego wskaznika przynajmniej o 1% wywiera
juz wptyw na rozwoj gospodarki regionu, a nawet kraju [Lazarek 2004]. Najnowszy raport Instytutu
Turystyki pokazat, ze w Polsce w zwiazku z Mistrzostwami Europy w pitce noznej dato si¢ zauwazy¢
juz pewne efekty bezposrednie. Przykladowo wydatki kibicow podczas Euro 2012 okazaty si¢ wyzsze
od prognoz zawartych w tzw. Raporcie Impact [Borowski 2010]. Zaktadano, ze wydatki kibicow wy-
niosa 845 mln z1, a zagraniczni fani w ciagu trzech tygodni trwania pitkarskiego Euro wydali w Polsce
1,12 mld zt [Piotrowski 2014]. Wydatki turystow byty wiec o 33% wieksze niz zaktadano przed anali-
zowanymi Mistrzostwami Europy. Z kolei z efektéw posrednich szacuje sig, ze organizacja pitkarskich
Mistrzostw Europy dzigki poprawie wizerunku przyczyni si¢ do tego, ze Polske bedzie rocznie odwie-
dzac¢ o 500 tys. gosci zagranicznych wigcej niz dotychczas, co ma da¢ przychdd z przyjazdow obcokra-
jowcow w 2020 r. o 4,2 mld zt wiekszy niz obecnie [Skupinski 2010]. Poréwnujac lata 2011 (przed
impreza analizowang)-2012 (rok w ktorym odbywato si¢ pitkarskie Euro) oraz 2012-2013, zanotowano
wzrost przyjazdow turystow zagranicznych odpowiednio o 11% i 7% [Piotrowski 2014].
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W niniejszym opracowaniu na podstawie przeprowadzonych badan wtasnych
autorzy zaproponowali nowg strukture¢ determinantdow w zakresie badan nad uwa-
runkowaniami uczestnictwa kibicow w mig¢dzynarodowych wydarzeniach sporto-
wych. Cho¢ wyniki badan wskazuja na potrzebeg jej dalszej weryfikacji, niemniej
jednak moze ona w istocie postuzy¢ porzadkowaniu i systematyzowaniu szerokiego
zakresu przestanek funkcjonowania kibicow w sporcie.
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