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PODROZE MOTOCYKLOWE JAKO NISZOWA FORMA
TURYSTYKI KWALIFIKOWANEJ

ORAZ PREFERENCJE I ZACHOWANIA

ICH UCZESTNIKOW

MOTORCYCLE TRAVEL AS A NICHE FORM
OF ADVENTURE TOURISM AND PREFERENCES
AND BEHAVIOR OF ITS PARTICIPANTS

DOI: 10.15611/pn.2015.379.15

Streszczenie: Celem pracy byto zaprezentowanie zjawiska turystyki motocyklowej oraz pre-
ferencji, zachowan i oczekiwan turystycznych osob podrézujacych na motocyklach. Badania
ankietowe przeprowadzono w 2013 r. na probie 131 motocyklistow. Link do kwestionariusza
ankiety rozpowszechniony zostat na kilkunastu forach i portalach o tematyce motocyklowe;.
Ten rodzaj turystyki cieszyt si¢ gldwnie powodzeniem wsréd dobrze wyksztalconych mez-
czyzn. Celem samym w sobie i najwazniejszym elementem wyjazdu byla tu czegsto podréz,
czyli sama jazda. Preferowane byly wiec kierunki charakteryzujace si¢ przede wszystkim
walorami krajobrazowymi, atrakcyjnoscig i jakoscig drog. Wazniejszymi barierami rozwoju
turystyki motocyklowej byly wzgledy ekonomiczne (jest ona do$¢ kosztowna), zta jakosc
drog przekladajaca si¢ na bezpieczenstwo oraz niekorzystne postrzeganie motocyklistow
przez spoteczenstwo.

Slowa kluczowe: turystyka motocyklowa, turystyka kwalifikowana, preferencje, motocy-
klisci.

Summary: The purpose of this study was to present motorcycle tourism and preferences,
behaviors and expectations of motorcyclists. A survey was conducted in 2013 on a sample of
131 motorcyclists. This type of tourism is mainly popular among well-educated men. The aim
of travel and its most important element is often just ride. Thus preferred directions are
primarily landscape values as well as attractiveness and quality of routes. More important
barriers to the development of this form of tourism are economic reasons (it is expensive),
poor quality of roads, which translates into safety, and adverse perception of motorcyclists by
society.

Keywords: motorcycle tourism, adventure tourism, preferences, motorcyclists.
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1. Wstep

W ostatnich latach zauwazy¢ mozna wzrost zainteresowania formami turystyki kwa-
lifikowanej, podczas uprawiania ktorych wykorzystywane sa r6znego rodzaju srodki
transportu napg¢dzane silnikiem spalinowym. Mowa tu o turystyce motorowej,
w sktad ktorej wehodzi m.in. turystyka motocyklowa.

Co roku na polskich drogach przybywa kilkadziesigt tysiecy motocykli. Znaczna
cze$¢ z nich wykorzystywana jest jako srodek transportu umozliwiajacy podejmo-
wanie podrozy turystycznych. Powodow rozwoju tej formy turystyki jest wiele, jed-
nak do wazniejszych zaliczy¢ nalezy zmiany, jakie dokonuja si¢ w sposobie realizo-
wania potrzeb turystycznych i konsumpcji tego typu ustug. Turysci stajg ci¢ coraz
bardziej wymagajacy i znudzeni masowg turystyka typu 3S, gdzie dominuje bierny
wypoczynek. Coraz czg$ciej zwracajg si¢ oni ku turystyce 3E, ktora utozsamiana jest
Z emocjami, poznawaniem oraz rozrywka. Turysci staja si¢ coraz bardziej $wiadomi,
pragng odkrywac i zglebia¢. Oczekuja coraz nowszych, atrakcyjniejszych i bardziej
aktywnych form turystyki. Czgs$¢ z nich decyduje si¢ na turystyke motocyklowa,
traktujac ja jako interesujace, nieszablonowe i ekscytujace zajgcie w czasie wolnym.
Sprzyjaja temu aktualne trendy czy moda, rosnacy poziom zamoznos$ci spoteczen-
stwa, a takze wzrost zainteresowan geograficznych, historycznych czy potrzeb
poznawczych.

W opracowaniu dokonano identyfikacji zjawiska turystyki motocyklowej jako
formy turystyki kwalifikowanej. Zaprezentowano takze wyniki badan, ktorych ce-
lem bylo rozpoznanie preferencji, zachowan i oczekiwan turystycznych osob podro-
zujacych na motocyklach. Badania ankietowe' przeprowadzono w 2013 r. na probie
131 motocyklistow przy uzyciu kwestionariusza ankiety, ktory zamieszczono na kil-
kunastu forach i portalach o tematyce motocyklowej. Nalezy zaznaczy¢, ze proba
badawcza nie miata charakteru reprezentatywnosci, w zwigzku z czym zaprezento-
wanych wynikoéw nie mozna odnosi¢ do ogotu osob uprawiajacych turystyke moto-
cyklowa, a przeprowadzone badania okresli¢ nalezy mianem przyczynkarskich
i traktowac jako zaczatek szerszych dociekan na ten temat.

2. Turystyka motocyklowa jako forma turystyki kwalifikowanej

Okreslenie ,turystyka kwalifikowana” pojawilo si¢ w latach 1951-1953, kiedy to
w ramach dziatalnosci PTTK, obok tradycyjnych rodzajow turystyki, takich jak pie-
sza nizinna i gorska oraz narciarska, rozwingta si¢ rowniez turystyka kolarska, kaja-
kowa, motorowa i zeglarska [www.kajaki.pttk.pl]. Wprowadzenie tego pojecia mia-
to na celu wspolne okreslenie nowych dziedzin turystyki wymagajacych specjalnego
sprzetu i szczegdlnych umiejetnosei turysty [Kurek 2007].

! Badania przeprowadzone przez Katarzyne Suchodolska, studentke kierunku Turystyka i Rekre-
acja w SGGW, w ramach pracy magisterskiej pt. Preferencje i zachowania turystyczne motocyklistow
realizowanej pod kierunkiem autora artykutu.
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W ciagu kilkudziesigciu lat rozwoju turystyki kwalifikowanej jej definicja ulega-
ta wielokrotnym modyfikacjom. W definicjach wielu autorow dostrzec mozna jed-
nak powtarzajace si¢ elementy [Merski 2002, Lobozewicz 1993; Lobozewicz, Ko-
gut (red.) 1999]. Nadmieniajg oni, ze turystyka kwalifikowana jest najwyzsza forma
specjalizacji turystycznej. Jej uprawianie wymaga specjalnego przygotowania psy-
chofizycznego, odpornosci na trudy, umiejetnosci zachowania si¢ w $rodowisku
naturalnym i w obiektach turystycznych. Bardzo czgsto niezbedne jest posiadanie
odpowiednich uprawnien oraz kwalifikacji wzgledem umiej¢tnosci postugiwania si¢
réznego rodzaju sprzgtem turystycznym. Nalezy takze zauwazy¢, ze dos$¢ specyficz-
nymi cechami charakteryzuja si¢ osoby uprawiajace turystyke kwalifikowang. Jej
zwolennicy, w przeciwienstwie chociazby do 0sob preferujacych bardziej powszech-
ne, masowe formy wypoczynku, trwale zainteresowani sa turystyka, sledza trendy
wybranej dyscypliny, wytyczaja sobie nowe cele, przestrzegaja ogdlnie przyjetych
1 obowiazujacych zasad, nieustanie doskonalgc swe umiejetnosci, tacza je z aktyw-
nos$cia turystyczng [Gaworecki 2003].

Przechodzac do proby usystematyzowania turystyki motocyklowej, warto byto-
by przytoczy¢ jej definicje. Dziwi¢ tu moze fakt, ze bardzo obszerna literatura doty-
czaca i definiujaca wiele roznorodnych rodzajow i1 form turystyki jest jednoczesnie
bardzo uboga w kwestii turystyki motocyklowej. Jako jeden z nielicznych istote tego
zjawiska probuje sprecyzowaé A. Biedron, ktdry bazujac na definicji turystyki mo-
torowej przedstawionej w potowie ubieglego wieku przez W. Hunzikera i K. Krapfa,
opisuje turystyke motocyklowa jako forme turystyki motorowej, zawezajac pojazdy,
jakimi poruszajg si¢ turysci, do motocykli. Turystyka motocyklowa zatem to cato-
ksztalt stosunkow i zjawisk zwigzanych z podrézowaniem i pobytem 0s6b przyjezd-
nych, ktore postuguja si¢ motocyklami jako $rodkami transportu, o ile ich pobyt nie
wigze si¢ ani z osiedleniem, ani z jakgkolwiek dziatalnoscig zarobkowa [Biedron
2011].

W $wietle rozwazan dotyczacych turystyki kwalifikowanej* uzna¢ nalezy, ze tu-
rystyka motocyklowa jest jedng z jej form. O stusznosci tej tezy Swiadczy wiele
przestanek wynikajacych z definicji turystyki kwalifikowanej. Prowadzenie motocy-
kla wiaze si¢ z uzyskaniem stosownego pozwolenia, czyli prawa jazdy odpowiedniej
kategorii. Prawo jazdy natomiast mozna zdoby¢ jedynie w wyniku nabycia pewnych
umiejetnoscei, tj. kwalifikacji. Bezpieczna jazda na motocyklu wymaga ponadto od-
powiedniego przygotowania fizycznego i psychicznego. To drugie okazuje si¢ szcze-
g6lnie istotne gldéwnie ze wzgledu na nierownorzedne traktowanie motocykli przez
innych uczestnikow ruchu drogowego. Dos¢ istotng kwestig jest rowniez odréznie-
nie tej formy turystyki od sportu. Mowa tutaj o ruchliwosci przestrzennej, ktora
stanowi nierozltaczny element podrozy motocyklowych, a czasami cel sam w sobie

2 Turystyka kwalifikowana utozsamiana bywa przez niektorych autoréw z turystykg aktywna.
Rozpatrujac zjawisko turystyki motocyklowej, bardziej zasadne wydaje si¢ jednak rozroznienie tych
termindw i traktowanie jej jako formy turystyki kwalifikowanej, czego powodem moze by¢ m.in. silnie
akcentowany przez respondentow jej zwiazek z krajoznawstwem.
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[Biedron 2011]. Nie mozna poming¢ tu rowniez innych funkcji turystyki motocyklo-
wej, ktore przypisywane sg takze turystyce kwalifikowanej. Wsrdd nich wymienic¢
mozna oderwanie si¢ od codziennego otoczenia i trybu zycia, kontakt z innym
srodowiskiem spotecznym, przyrodniczym i kulturowym, zaspokajanie potrzeb
poznawczych, estetycznych czy towarzyskich.

Trzeba zaznaczy¢, ze turystyka motocyklowa jest dosy¢ droga forma turystyki.
Ma na to wplyw nie tylko koszt samego motocykla. Do tanich nie nalezy takze
odziez motocyklowa. Sumy zwigzane z kupnem dobrej jakosci kasku, kurtki i spodni
(wykonanych z odpornego na $cieranie materiatu ze specjalnymi ochraniaczami ple-
cow, ramion, tokci, bioder i kolan), obuwia czy rekawic renomowanych firm liczone
sa w tysigcach ztotych. Bardzo kosztowne jest takze odpowiednie doposazenie mo-
tocykla — zestawy kufrow, turystyczne owiewki, nawigacja GPS, urzadzenia do au-
tomatycznego smarowania tancucha czy podgrzewane manetki kierownicy to tylko
niektére przyktady niezbednych do podrézowania dodatkow. Znaczaca grupa kosz-
tow zwigzana jest rowniez z okresowymi przegladami oraz serwisowaniem uzytko-
wanego sprzetu. Nie mozna takze zapomnie¢ o wydatkach zwigzanych z noclegami,
wyzywieniem i oczywiscie paliwem do motocykla.

3. Rynek motocykli i turystyki motocyklowej w Polsce

Turystyka motocyklowa jest wcigz stosunkowo mato popularng forma spgdzania
wolnego czasu. Nalezy jednak zauwazy¢, ze w ostatnich latach ten rodzaj turystyki
zyskuje coraz wigksze grono zwolennikow. Przyczyng takiego stanu rzeczy jest co-
raz szersze zainteresowanie motocyklami i powiazany z nim, dynamiczny rozwoj
rynku motocykli w Polsce. Swiadczy¢ o tym moze fakt, iz w pod koniec roku 2012
zarejestrowanych w Polsce bylo ponad 1,107 min motocykli (stanowito to 4,5%
wszystkich zarejestrowanych pojazdow). Obecnie ta liczba jest jeszcze wicksza.
W ciagu ostatnich kilku lat co roku rejestrowanych jest w naszym kraju ok. 50 tys.
motocykli. Prawie 20% z nich to maszyny nowe (w 2013 r. bylto ich 7390) [Branza
motoryzacyjna 2014].

Bardzo istotnym faktem przyczyniajacym si¢ do wzrostu rynku motocyklowego
w Polsce bylo wprowadzenie w sierpniu 2014 r. nowych przepiséw, ktore zezwolity
na prowadzenie motocykli o pojemnosci do 125 cm® posiadaczom prawa jazdy kate-
gorii B. Wcze$niej kierowcy z tg kategorig mogli bez dodatkowych uprawnien jez-
dzi¢ wyltacznie jednosladami z silnikami o pojemnosci do 50 cm?® i mocy silnika do
4 kW [Ustawa z 5 stycznia 2011]°. Liberalizacja prawa przetozyla si¢ na znaczny
wzrost liczby zarejestrowanych motocykli w 2014 r. W pierwszych jego 10 miesia-
cach zarejestrowano ich bowiem az 53 888 (najbardziej, prawie 5-krotnie, wzrost
oczywiscie udziat maszyn o pojemnosci do 125 cm?) [Ogorek 2014].

3 Uscislajac — kierowcy posiadajacy co najmniej od 3 lat prawo jazdy kategorii B moga legalnie
jezdzi¢ motocyklami o pojemnos$ci do 125 cm?, ktérych moc silnika nie przekracza 11 kW, a stosunek
mocy do masy wiasnej nie przekracza 0,1 kW/kg.
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Zaprezentowane dane $wiadczg o wzroscie liczby 0sob posiadajacych i uzytkuja-
cych motocykle*. Nie oznacza to jednak proporcjonalnego przetozenia na rozwdj tu-
rystyki motocyklowej. Powodem tego jest fakt, iz nie wszystkie motocykle sa odpo-
wiednie do uprawiania turystyki. Przyktadem takich moga by¢ maszyny typowo
sportowe lub terenowe, tzw. crossy. Te pierwsze nie nadajg si¢ do uzytkowania tury-
stycznego z powodu mato wygodnej pozycji kierowcy i pasazera oraz ograniczonych
mozliwosci przewozenia bagazu. Maszyny offroadowe dyskwalifikuje natomiast
zbyt waskie siedzenie, nicodpowiednie ogumienie czy brak homologacji. Nalezy jed-
nak zaznaczy¢, ze maszyny tego typu to zaledwie 7% motocykli sposrod rejestrowa-
nych co roku w naszym kraju. Motocykle pozostatych segmentow natomiast umozli-
wiajg odbywanie nawet dalekich podrozy w stosunkowo komfortowych warunkach.

Dowodem $wiadczacym o wzro$cie zainteresowania uzytkownikow motocykli
turystycznym ich wykorzystaniem jest dos¢ dynamiczny wzrost liczby motocyklo-
wych forow internetowych, ktoérych tematyka w duzej czesci badz w catosci dotyczy
wlasnie turystyki motocyklowej. Najpopularniejsze z nich (np. forum.motocykli-
stow.pl) sg platformg wymiany doswiadczen, pomystow, opinii czy porad dla ponad
60 tys. uzytkownikoéw. Przykladem typowo turystycznego forum motocyklowego
moze by¢ moto-turysta.pl, radiator-mototurystyka.pl czy Stowarzyszenia Motokilo-
metry. Nalezy takze nadmieni¢, ze temat turystyki motocyklowej coraz czesciej po-
dejmowany jest na portalach spotecznosciowych. Przyktadem moze by¢ Golden-
Line. Niekwestionowanym liderem jest jednak Facebook, na ktérym funkcjonuje
wiele grup skupionych wokot tej formy turystyki. O wzroscie popularnosci podrézy
motocyklowych §wiadczy rowniez pojawienie si¢ w ciggu ostatniego dziesigciolecia
wielu biur podrdzy oraz innych firm $wiadczacych pomoc lub organizujacych catko-
wicie wyprawy motocyklowe. Poza krajami europejskimi czy pétnocnoafrykanski-
mi nie brak nawet ofert zwiedzania na dwoch kotach Ameryki Pétnocnej i Potudnio-
wej, Australii czy odleglych zakatkéw Azji. Firmy takie oferuja pomoc przy
organizowaniu wyjazdu, zatatwiaja wszelkie formalnosci, ubezpieczenia czy trans-
port motocykla. Co cickawe, brak wtasnego motocykla nie jest tu problemem — jego
wynajem moze by¢ wkalkulowany w (do$¢ znaczng niestety) cen¢ imprezy.

4. Preferencje i zachowania badanych uczestnikow
turystyki motocyklowej

Wsrdod 131 respondentéw zdecydowanie wigcej byto mezczyzn, ktdrzy stanowili
84,7% badanych. Dominowaty osoby mig¢dzy 30 a 49 r.z. (61,8%). Osoby do 29 r.z.
stanowity 35,1%, natomiast osoby powyzej 50 r.z. 3,1% badanych. Ponad potowe

4 Autor, jako ze sam jest osoba jezdzacg od kilkunastu lat na motocyklu, $wiadomie nie uzyt w tym
miejscu okreslenia motocyklisci, ktorych postrzega jako osoby §wiadomie i odpowiedzialnie (w stosun-
ku do siebie i innych uczestnikow ruchu) wykorzystujace swoje motocykle. W jego opinii motocyklisci
stanowig wigc jedynie cze$¢ 0sob uzytkujacych motocykle. Osoby uprawiajace turystyke motocyklowa
mozna natomiast postrzega¢ w zdecydowanej wickszosci jako motocyklistow.
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respondentéw (60,3%) stanowily osoby w zwigzkach (rowniez nieformalnych);
55,7% badanych legitymowato si¢ wyksztalceniem wyzszym, 35,1% s$rednim;
3/4 respondentdw mieszkalo w miescie. Dos¢ liczng grupe wsrod badanych stanowi-
li pracownicy umystowi (34,4%), przedsigbiorcy oraz przedstawiciele wolnych za-
wodow (po 15,4%), a takze pracownicy fizyczni i kadra kierownicza (po ok. 10%).
Respondenci w wigkszosci byli doswiadczonymi motocyklistami — 31,3% sposrod
nich na motocyklu jezdzito od ponad 10 lat, a 29,0% od 5 do 10 Iat.

Dos¢ ciekawa kwestia byly powody sktaniajace badanych do uczestnictwa
w turystyce motocyklowe;.

Tabela 1. Najbardziej istotne powody w opinii badanych sktaniajace ich do uczestnictwa w turystyce
motocyklowej (w %)

Przyjemnos¢ z jazdy 76
Poczucie swobody, wolnosci 74
Realizowanie wtasnych zainteresowan 66
Chg¢ poznania nowych miejsc 66
,,Przyjemne zmeczenie” poprawiajace samopoczucie psychofizyczne 32
Sprawdzenie siebie, swojej wytrzymatosci i swoich umiejgtnosci 29
Che¢ poznania nowych ludzi 27
Pragnienie silnych wrazen 27
Podwyzszenie samooceny, poczucie wartosci 19
Zdobycie prestizu w swoim mikrosrodowisku (rodzinnym, przyjaciot, organizacji) 6
Che¢ rywalizacji

Zrodlo: opracowanie wlasne, na podstawie wynikow badan ankietowych.

Nalezy zwrdci¢ uwage, ze turystyka motocyklowa jest jedng z niewielu form
turystyki, gdzie wazniejszy jest sam element i czas podrozy anizeli pobyt w miejscu
docelowym. Respondenci preferowali do$¢ dalekie i wielodniowe podroze — 39,7%
badanych podejmowato najch¢tniej wyjazdy powyzej 1000 km, ktore trwaty od 7 do
14 dni, prawie 1/3 preferowala podroze nie dtuzsze niz 500 km i trwajace dzien lub
dwa, natomiast %4 badanych motocyklistow wybierato trasy od 500 km do 1000 km,
przemierzajac je w ciggu 3-5 dni. Podréze te podejmowane byty najczgsciej w poje-
dynke (ewentualnie z pasazerem) lub w towarzystwie kilku innych motocyklistow
(w tym przypadku podkreslany byt aspekt bezpieczenstwa i mozliwosci uzyskania
pomocy towarzyszy). Jednak nawet osoby preferujace podréze w pojedynke podkre-
slaty chec¢ integracji z innymi motocyklistami, uczestniczagc w réoznego typu zlotach
motocyklowych (83,2% wskazan).

Badani w sezonie (za zwyczaj okres od poczatku kwietnia do konca wrzesnia)
do$¢ czesto podejmuja turystyczne wyjazdy na motocyklach — 60,3% wyjezdza
przynajmniej raz w miesigcu (z czego 1/3 kilka razy, a 1/4 co weekend).
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Nalezy zauwazy¢, ze podczas podrozy respondenci czgsto korzystali z pol biwa-
kowych i kempingow (63,4%), kwater agroturystycznych (39,7%) czy pensjonatow
(28,2%). Okoto 15% badanych preferowato ponadto noclegi we wtasnych namio-
tach na tonie natury. Hotele wybierane byly relatywnie rzadko. Takze w kwestii
wyzywienia badani stawiali na samodzielno$¢ — prawie 80% z nich najczesciej wy-
bieralo wyzywienie we wilasnym zakresie. Wskazania takie na pozor $wiadczy¢
moga o checi szukania oszczednosci. Nalezy jednak zauwazy¢, ze celem podrozy sa
bardzo cze¢sto miejsca mato dostepne, gdzie prézno szukaé wysokiej klasy hoteli czy
restauracji.

Dosc¢ ciekawe wydaja si¢ przestanki wyboru miejsca docelowego podrdzy (rys. 1).
Jak wida¢, malo istotna byla tu infrastruktura turystyczna destynacji. Prym wiodty
w tym przypadku uwarunkowania majgce wpltyw na atrakcyjno$¢ samej podrozy.

Krajobraz 63,3
Uksztaltowanie terenu

Kultura (odmienno$¢ i autentyzm)
Klimat

Stan drog

Dostepno$é bazy noclegowej

Dostgpno$é bazy gastronomicznej

80

* respondenci mogli wskaza¢ wigcej niz jedng odpowiedz
Rys. 1. Czynniki wplywajace na wybdr miejsca docelowego podrozy motocyklowej wérdd badanych
(w %)

Zr6dto: opracowanie wiasne, na podstawie wynikow badan ankietowych.

Wigkszo$¢ badanych (61,8%) swoja ostatnig dtuzszg podréz odbyta gtdwnie na
terenie naszego kraju. Wsérod innych panstw wybierano kraje dysponujace znaczng
liczba tras na obszarach gorskich (dajacych najwiecej przyjemnosci z jazdy), np.
Austrig oraz Rumunig (z kultowa wsréd motocyklistow Transalping i Szosa Transfo-
garaska, biegnacymi przez Karpaty). Wsrod miejsc wymienianych jako najatrakcyj-
niejsze do uprawiania turystyki motocyklowej dominowaty kraje Europy Srodkowej
(gtéwnie Batkany, Rumunia oraz Ukraina), a takze obszar Alp oraz Skandynawia.
Poza picknem obszarow gorskich istotng cechg tych kierunkéw jest odmiennosé
i autentyzm ich kultury — cechy bardzo istotne przy wyborze kierunku wyjazdu.

Jako gtowne czynniki ograniczajace rozwoj turystyki motocyklowej w Polsce
badani wymieniali stereotypowy stosunek spoteczenstwa do uzytkownikéw moto-
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cykli, staby stan drog, a takze wzgledy finansowe (ceny paliw, koszty motocykli, ich
wyposazenia oraz odziezy motocyklowej), jak réwniez niedostatek infrastruktury
turystycznej dostosowanej do specyficznych potrzeb turystow motocyklowych. Po-
nadto nalezy wymieni¢ tu czynniki pogodowe. Znaczne opady atmosferyczne, pory-
wisty wiatr czy nadmierna temperatura powietrza stoja w opozycji do komfortowego
i bezpiecznego upajania si¢ urokami krajobrazu podczas tego typu podrozy.

5. Zakonczenie

W $wietle przeprowadzonych badan przecigtny turysta motocyklowy to najczesciej
dobrze wyksztalcony mezczyzna w srednim wieku, ktory wykonuje prace umysto-
wa, pelni funkcje kierownicze lub prowadzi wtasng dziatalno$¢ gospodarczg. Sa to
osoby majace przynajmniej kilkuletni staz jazdy na motocyklu. Dos¢ specyficznym
motywem i celem podejmowania tej formy turystyki jest czerpanie przyjemnosci
z samej jazdy i poczucie swobody. Mnigj istotne jest tu miejsce docelowe. Liczy sig¢
trasa — jej dtugos¢, jakos¢, mijany krajobraz, liczba zakretow. Stad tez jako cel
wyjazdu bardzo che¢tnie wybierane sa regiony gorskie — Alpy (Austria), Karpaty
(Rumunia). Wazne réwniez sg walory kulturowe odwiedzanych miejsc. Badani pre-
ferowali kierunki charakteryzujace si¢ odmienno$cia i autentycznoscig kultury. Stad
tez duza popularnos¢ Ukrainy czy panstw batkanskich. Istotna jest tu poza tym
jakos$¢ drog, przektadajaca si¢ na bezpieczenstwo.

Turystyka motocyklowa to do§¢ droga forma spedzania czasu wolnego. Koszty
zakupu motocykla, jego turystycznego doposazenia, odziezy i akcesoridw dla moto-
cyklisty nie naleza do niskich. Zauwazy¢ jednak nalezy, ze jako czynniki ogranicza-
jace tempo rozwoju turystyki motocyklowej w Polsce badani najczgéciej wymienia-
li brak akceptacji, a czasem wrogos¢ spoteczenstwa wobec motocyklistow, a takze
stan drog, negatywnie wplywajacy na poziom bezpieczenstwa tej formy turystyki.
Dos¢ istotne sg tu coroczne akcje 1 kampanie spoteczne zwolennikdéw jazdy na mo-
tocyklu oraz policji, ktore na celu majg poprawe bezpieczenstwa motocyklistow po-
przez budowe platformy porozumienia i tolerancji miedzy kierowcami samochodow
1 jednosladow. Ich przyktadami sg ,,Porozumienie Bezpieczni Kierowcy”, ,,Kieruj
si¢ rozsadkiem” czy ,,Motoserce”. Wizerunek motocyklistow jest czesto dosé sku-
tecznie pogarszany przez uliczne wybryki mtodych uzytkownikéw motocykli spor-
towych. Jest jednak szansa, ze efektem podejmowanych przedsigwzie¢ bedzie wzbu-
dzenie drogowej empatii oraz uszanowania obecnosci innych uczestnikow ruchu, co
przyczyni¢ si¢ powinno do wigkszego poczucia bezpieczenstwa na drodze, a tym
samym dac¢ okazj¢ do czestszego podziwiania mijanego krajobrazu z siodta dwuko-
towego towarzysza podrozy.
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