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KONKURENCYJNOSC TURYSTYCZNA GMINY
A POZIOM ZYCIA MIESZKANCOW

TOURISM COMPETITIVENESS OF A MUNICIPALITY
VS. ITS RESIDENTS’ LIVING STANDARDS

DOI: 10.15611/pn.2015.379.19

Streszczenie: Podnoszenie konkurencyjnosci regionow turystycznych stato si¢ koniecznoscia
na wspoélczesnym rynku turystycznym. Wielu badaczy podkresla, ze ksztattowanie konkuren-
cyjnosci regiondw turystycznych ma da¢ satysfakcje klientom, czyli turystom, przy jednocze-
snym zwigkszeniu dobrobytu mieszkancow. Zatem rozwoj gospodarki turystycznej ma przy-
czynia¢ si¢ do podniesienia poziomu zycia mieszkancoOw regionéw turystycznych. Celem
artykutu jest ocena wplywu konkurencyjnosci turystycznej gminy na poziom zycia jej miesz-
kancow. Badania przeprowadzono na podstawie dostgpnych danych statystycznych we
wszystkich gminach wojewo6dztwa dolnoslaskiego. Za pomoca miary syntetycznej opieraja-
cej si¢ na wzorcu rozwoju dokonano oceny konkurencyjnosci turystycznej gmin dolno$la-
skich oraz poziomu zycia ich mieszkancow. Z przeprowadzonych badan wynika, ze istnieje
korelacja pomigdzy konkurencyjno$cia turystyczng gminy a poziomem zycia jej mieszkan-
cow. Jednak ciggte podnoszenie konkurencyjnosci turystycznej gminy nie ma bezposredniego
zwiazku z poprawa poziomu zycia mieszkancow.

Slowa kluczowe: konkurencyjnos¢ turystyczna, poziom zycia mieszkancow, miara synte-
tyczna, indeks konkurencyjnosci turystycznej.

Summary: The increasing competitiveness of tourist regions has become the necessity of
contemporary tourist market. Many researchers emphasize that developing competitiveness
of tourist regions is to result in customer satisfaction, i.e. tourists, along with residents’ welfare
improvement. Therefore the development of tourism economy is expected to improve the
living standards of population inhabiting tourist regions. The purpose of this article is to
assess the impact of tourist municipality competitiveness on its residents’ life quality. The
research, based on the available statistical data, was conducted in all municipalities of Lower
Silesia Voivodeship. The synthetic measure based on a development model was applied in the
assessment of tourism competitiveness in Lower Silesian municipalities as well as the living
standards of their residents. The carried out studies indicate the occurrence of correlation
between tourism competitiveness of a municipality and its residents’ life quality. However,
there is no direct connection between continuous tourism competitiveness improvement in
a municipality and its residents’ living standards.

Keywords: tourism competitiveness, residents’ living standards, synthetic measure, tourism
competitiveness index.
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1. Wstep

Konkurencja na rynku turystycznym jest jedng z najistotniejszych determinant jego
funkcjonowania. Dochodzi do niej pomiedzy sprzedajacymi, poniewaz wystepuje
bariera popytu, jak réwniez pomigdzy kupujacymi, poniewaz wystepuje sztywnosé
podazy zréznicowanego produktu turystycznego. Rynek turystyczny charakteryzuje
si¢ takze konkurencja niedoskonata, co prowadzi do zastgpowania konkurencji
cenowej konkurencjg pozacenowa, wymuszajaca réznicowanie produktéw. Obok
przedsigbiorstw coraz czesciej konkuruja z soba regiony turystyczne. Daza one do
stworzenia oferty przystosowanej do zmieniajacych si¢ warunkdéw rynkowych, po-
zwalajacej na poprawe swej pozycji konkurencyjnej we wspotzawodnictwie z inny-
mi regionami turystycznymi. Wszelkie dziatania prowadzone w regionach tury-
stycznych powinny mie¢ na celu poprawe poziomu zycia mieszkancow tych
regionow. Czesto bowiem rozwdj turystyki na danym obszarze powoduje wstrzyma-
nie rozwoju innych gatezi gospodarki. Niejednokrotnie tez turystyka jest jedyng
mozliwoscia osiagania dochodu w przypadku braku innych zasobow w regionie.

Celem artykutu jest ocena wptywu konkurencyjnosci turystycznej gminy na po-
ziom zycia jej mieszkancow. Hipoteza, ktorg autor chce zweryfikowac, opiera si¢ na
stwierdzeniu, ze poprawa pozycji konkurencyjnej regionu na rynku turystycznym
przektada si¢ wprost proporcjonalnie na poprawe warunkéw zycia mieszkancow ta-
kiego obszaru.

Gmina traktowana jest jako region turystyczny po pierwsze ze wzgledow prak-
tycznych wyrazajacych sie¢ w dostepnosci danych statystycznych, po drugie ze
wzgledow merytorycznych wynikajacych z ustawowych kompetencji gminy umoz-
liwiajacych stymulowanie przedsigbiorczosci roznych podmiotow. Badania przepro-
wadzono na podstawie 169 gmin wojewodztwa dolnoslaskiego, wykorzystujac dane
statystyczne dostepne w Banku Danych Lokalnych. Oceny wptywu konkurencyjno-
$ci turystycznej gmin na warunki zycia mieszkancéw dokonano na podstawie synte-
tycznej miary konkurencyjnosci turystycznej gminy i syntetycznej miary poziomu
zycia mieszkancow wyliczonych dla dwoch okresow w odstepie 10 lat — dla roku
2004 12013. Do ustalenia zalezno$ci zastosowano wspotczynnik korelacji Pearsona.

2. Wplyw konkurencyjnosci turystycznej obszaru
na poziom zycia mieszkancow

Konkurencyjnos¢ jest pojeciem dos$¢ ztozonym, niejednorodnym i czgsto swobodnie
interpretowanym. Problem ten poglebia sig, jezeli chcemy rozpatrywaé konkuren-
cyjnosc¢ regiondw, a nie tylko pojedynczych przedsigbiorstw. Z punktu widzenia roz-
woju lokalnego i regionalnego konkurencyjno$¢ rozumiana jest najczesciej jako
zdolno$¢ poszczegdlnych miejscowoscei 1 regiondw do przystosowania si¢ do zmie-
niajgcych si¢ warunkow, pod katem utrzymania lub poprawy pozycji w toczgcym si¢
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wspolzawodnictwie. Konkurencyjnos¢ jednostki terytorialnej to innymi slowy jej
zdolno$¢ do trwatego rozwoju poprzez wysoka wrazliwos¢ rynkows.

W odniesieniu do regiondéw turystycznych jedng z najpopularniejszych definicji
konkurencyjnosci zaproponowali J.R.B. Ritchie i G.I. Crouch [Mazanec et al. 2007].
Uwazaja oni, ze tym, co decyduje o konkurencyjnosci regionu turystycznego, jest
jego zdolnos¢ do zwigkszania wydatkow turystycznych (m.in. inwestycyjnych), aby
w coraz wigkszym stopniu przyciagacé gosci, zapewniajac im satysfakcjonujace, nie-
zapomniane przezycia, i to w optacalny sposob, przy jednoczesnym zwigkszeniu
dobrobytu mieszkancow i zachowaniu zasobow naturalnych dla przysztych pokolen.
Oni tez zaproponowali model konkurencyjnosci regionow turystycznych [Crouch,
Ritchie 1999]. Drugim najczeSciej cytowanym modelem jest model L. Dwyera
i C. Kima [Dwyer, Kim 2003], opierajacy si¢ na 5 grupach czynnikow obejmujacych
zasoby odziedziczone 1 wytworzone, zasoby i czynniki wspierajace, zarzadzanie
regionem turystycznym oraz uwarunkowania popytu [szerzej: Gryszel 2014].

Powszechnie uznaje sig¢, ze kazdy podmiot gospodarczy, czlowiek czy tez insty-
tucja poszukuja dla swej aktywnosci takich miejsc (lokalizacji), ktore mozliwie naj-
lepiej beda zaspokajaé jego potrzeby. Atrakcyjnosé poszezegdlnych regiondw tury-
stycznych jest jednak kategorig wzgledna. Stopien przydatnosci réznych miejsc dla
danej aktywnosci (dziatalnosci) jest bowiem zroéznicowany. Poszczegdlne cechy te-
renu majg rozmaitg wartos¢ dla réznych uzytkownikow, w zaleznosci od charakteru
ich dziatalno$ci. Walory uzytkowe terenu nie stanowig zatem wartosci obiektywne;.
Mozna wigc przyjaé, ze konkurencyjny region turystyczny to taki region, ktory be-
dzie w stanie stworzy¢ oferte turystyczng na krajowym i miedzynarodowym rynku
turystycznym tak, aby przynosita ona efekty ekonomiczne i pozaekonomiczne sta-
tym jego mieszkancom oraz innym zainteresowanym podmiotom. To region, ktory
bedzie potrafit wygra¢ konkurencje z innymi regionami, przyczyniajac si¢ do pod-
niesienia jakosSci zycia swych statych mieszkancow.

Z powyzszych rozwazan wynika, ze jednym z efektow budowania odpowied-
niej pozycji konkurencyjnej regionu na rynku turystycznym ma by¢ podniesienie
jakos$ci czy tez warunkow zycia statych mieszkancow. Pojec jakosci 1 warunkow
zycia nie mozna uzywac jako synonimoéw. Podobnie jak pojecie konkurencyjnosci
majg one bardzo zlozony charakter i moga by¢ roéznie rozumiane i postrzegane.
Jakos¢ zycia opiera si¢ bowiem na czynnikach subiektywnych i tak tez moze by¢
postrzegana, natomiast poziom zycia to kategoria opierajaca si¢ raczej na czynni-
kach obiektywnych!'.

Jakos$¢ zycia (quality of life) mozna zdefiniowaé jako poziom zadowolenia jed-
nostki, jaki otrzymuje ona w wyniku spozywania dobr i ustug nabywanych na rynku,
spozywania dobr publicznych, form spedzania czasu wolnego oraz pozostatych cha-
rakterystyk (materialnych i spotecznych) srodowiska, w ktorym si¢ znajduje [Berbe-
ka 2005]2. Inaczej mozna stwierdzi¢, ze to stopien satysfakcji cztowieka (spoteczen-
stwa) ze swej egzystencji [Bywalec 2010, s. 42]. Natomiast poziom zycia (standard
of living) to stopien zaspokojenia potrzeb ludzkich wynikajacy z konsumpcji dobr

! Takie stanowisko reprezentujg m.in. [Berbeka 2006, s. 11-23] oraz [Gotowska 2013].
2 Tutaj tez szeroki przeglad literatury dotyczacej jakos$ci zycia.
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materialnych i ustug oraz wykorzystania walorow srodowiska naturalnego i spotecz-
nego [Bywalec, Rudnicki 2002, s. 39]. Jest to tez caloksztalt rzeczywistych warun-
kéw zycia ludzi oraz stopien ich materialnego i kulturalnego zaspokojenia potrzeb
poprzez strumien dobr i ustug odptatnych, a takze pochodzacych z funduszy spo-
tecznych [Berbeka 2006, s. 15].

W jednostkach terytorialnych, jakimi sg gminy, gospodarka turystyczna moze
mie¢ rézne znaczenie. Moze determinowac rozwoj gminy i mie¢ charakter dominu-
jacy. Mamy wtedy do czynienia z gminami o dominujacej funkcji turystycznej,
w ktorych raczej nie ma innej alternatywy gospodarczej. Sg to najczesciej obszary
peryferyjne, w ktorych gldéwnym zasobem gospodarczym sg szeroko rozumiane wa-
lory turystyczne. W tych gminach rozw6j gospodarki turystycznej ma bardzo istotny
wplyw na poziom zycia mieszkancow. Gminy te sg bardzo zainteresowane budowa-
niem swej pozycji konkurencyjnej na rynku turystycznym i ciggltym jej podnosze-
niem. Z drugiej strony, odpowiednio wysoki poziom zycia mieszkancow takich gmin
bedzie ich sktaniat m.in. do inwestycji w swej miejscowosci, co z kolei przyczyni si¢
do poprawy konkurencyjnosci turystycznej danego obszaru. Drugim typem sg gmi-
ny o zréznicowanej strukturze funkcjonalnej, w ktorej gospodarka turystyczna jest
jednym z elementow stymulujacych rozwdj gminy. Gospodarka turystyczna funk-
cjonuje obok innych gatezi gospodarki, czgsto tez z nimi konkuruje. W tych miejsco-
wosciach tylko czeg$¢ mieszkancéw poziom swojego zycia zawdzigcza rozwojowi
turystyki. Gminy takie rowniez powinny by¢ zainteresowane podnoszeniem swej
konkurencyjnos$ci turystycznej i mie¢ swiadomos¢ wystepowania efektow mnozni-
kowych w turystyce. Trzecim typem sa gminy o wysoce zréznicowanej strukturze
funkcjonalnej, w ktérych turystyka ma tylko niewielkie znaczenie uzupetiajace
w odniesieniu do innych galezi gospodarki. W tym przypadku podnoszenie konku-
rencyjnosci turystycznej moze mie¢ np. charakter wizerunkowy, wykorzystywany
w innych obszarach zycia gminy, a wplyw turystyki na poziom zycia mieszkancow
bedzie niewielki.

3. Ocena konkurencyjnosci turystycznej gmin
i poziomu zycia mieszkancow

W celu oceny konkurencyjnosci turystycznej 169 gmin wojewddztwa dolnos$laskie-
g0 oraz poziomu zycia ich mieszkancéw konieczne byto zbudowanie odpowiednich
miar. Ztozony charakter obu badanych zjawisk wymagat uzycia miary uwzglednia-
jacej wiele zmiennych o r6znym charakterze. W tej sytuacji moga by¢ uzyte metody
taksonomiczne. Jedng z nich jest zaproponowana przez D. Strahl [1978] miara syn-
tetyczna wykorzystujaca do agregacji wartosci zmiennych $rednig arytmetyczna.
Metoda ta byla wielokrotnie uzywana i opisywana w literaturze [patrz: Gryszel
2014]. Za jej pomocg obliczono zaproponowang przez autora w pracy [Gryszel
2014] Syntetyczng Miar¢ Konkurencyjnosci Regionéw Turystycznych (SMKRT,
opierajacg si¢ na zmiennych z szesciu podstawowych grup:
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. charakteryzujacych infrastrukture regionu (turystyczng i ogolng),

. opisujacych przedsigbiorczo$¢ w regionie,

. ukazujgcych wielkos¢ i strukture ruchu turystycznego,

. pokazujacych stan srodowiska naturalnego i waloréw turystycznych,
. oceniajacych poziom bezpieczenstwa turystow w regionie,

6. prezentujacych skuteczno$¢ wladz samorzadowych w pozyskiwaniu srodkow
finansowych wykorzystywanych na rzecz rozwoju regionu.

Drugg miarg uzyta do poréwnan byta wyhczona ta samg metoda Syntetyczna
Miara Poziomu Zycia Mieszkafcow (SMPZM) opierajaca sie na zaproponowanym
przez A. Alderfera i potem J. Berbeke podziale potrzeb na: egzystencjalne, spotecz-
ne i rozwoju indywidualnego (samorozwoju) [Berbeka 2006, s. 49].

Oceng konkurencyjnos$ci turystycznej gmin wojewodztwa dolnoslaskiego prze-
prowadzono z wykorzystaniem 15 zmiennych metrycznych z dwoch okresow w od-
stepie 10 lat — z roku 2004 1 2013. Zmienne te starano si¢ dobra¢ tak, aby charakte-
ryzowaly czynniki konkurencyjnos$ci obszaru recepcji turystycznej. Ze wzgledu na
dostepnos¢ danych w uktadzie gminnym w Banku Danych Lokalnych (BDL) przy-
jeto nastgpujace zmienne:

x1 — miejsca noclegowe w hotelach na 1 km? powierzchni gminy,

x2 — miejsca noclegowe w innych obiektach noclegowych na 1 km? powierzchni
gminy,

x3 — liczba noclegow turystow rezydentow (Polakow) przypadajacych na
1000 mieszkancoéw gminy,

x4 — liczba noclegdéw turystow zagranicznych przypadajacych na 1000 miesz-
kancoéw gminy,

x5 — udziat najcenniejszych obszaré6w chronionych (parki narodowe, rezerwaty
przyrody, parki krajobrazowe) w powierzchni gminy w %,

x6 — wydatki gminy w dziale turystyka na 1000 mieszkancow w zi,

x7 — pozyskane w latach 2011-2013 i latach 2006-2008° $rodki z Unii Europej-
skiej oraz z budzetu panstwa na finansowanie programoéw i projektow unijnych na
1 mieszkanca w z1,

x8 — liczba podmiotow gospodarki turystycznej (sekcje H, I, N, R wedtug klasy-
fikacji PKD 2007 oraz sekcje I, H, K, O wedtug klasyfikacji PKD 2004) na 1000
mieszkancow gminy,

x9 — dochody gminy uzyskiwane bezposrednio lub posrednio z turystyki na 1000
mieszkancow gminy,

x10 — dlugos¢ sieci gazowej w gminie w km na 1 km?,

x11 — dlugos$¢ sieci wodociggowej w gminie w km na 1 km?,

x12 — dlugos¢ sieci kanalizacyjnej w gminie w km na 1 km?,

x13 — liczba mieszkancow i turystow przypadajaca na jedng przychodni¢ lekar-
ska w gminie w ciggu roku,

DN B W ==

3 Ze wzgledu na procedury pozyskiwania $rodkéw finansowych, realizacji projektow oraz ich
rozliczania przyjeto sumg srodkow finansowych z trzech lat.
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x14 —udziat bezrobotnych w liczbie ludnosci w wieku produkcyjnym w gminie,

x15 — $cieki przemystowe i komunalne odprowadzane do wod i ziemi wymaga-
jace oczyszczenia na 1 km? powierzchni gminy.

Zmienne x13 i x15 maja charakter destymulant. Zmienna x5 potraktowana zo-
stata jako nominata*. Pozostale zmienne sg stymulantami.

Natomiast do ustalenia SMPZM wykorzystano kolejnych 15 zmiennych me-
trycznych z dwoéch okresow w odstepie 10 lat — z roku 2004 i 2013, ktére publiko-
wane sg w BDL w uktadzie gminnym. Sg nimi:

x16 — przecigtna powierzchnia uzytkowa mieszkania w m? na 1 osobg,

x17 — liczba statych mieszkancow na 1 ogoélnodostepng apteke,

x18 — liczba przychodni lekarskich na 10 tys. statych mieszkancow,

x19 — odsetek dzieci objetych wychowaniem przedszkolnym,

x20 — ludnos¢ korzystajaca z oczyszczalni Sciekow miejskich 1 wiejskich w %,

x21 — $cieki przemystowe i komunalne odprowadzane do wod i ziemi wymaga-
jace oczyszczenia na 1 km? powierzchni gminy,

x22 —udzial terendw zieleni w powierzchni ogotem gminy w %,

x23 — stopa bezrobocia rejestrowanego w gminie w %,

x24 — nowo wybudowane mieszkalne budynki jednorodzinne na 10 tys. miesz-
kancow,

x25 — saldo migracji w gminie na 1000 mieszkancow,

x26 — ludnos¢ w wieku poprodukcyjnym na 100 os6b w wieku produkcyjnym,

x27 — udziaty gminy w podatkach stanowigcych dochody budzetu panstwa (po-
datek dochodowy od 0sob fizycznych) na 1 mieszkanca,

x28 — liczba wyptacanych dodatkéw mieszkaniowych na 1000 mieszkancow,

x29 — mieszkancy korzystajacy z sieci gazowej w%,

x30 — czytelnicy bibliotek publicznych na 1000 ludnosci.

Zmienne x17, x18, x21, x23, x26 oraz x28 maja charakter destymulant. Zmienna
x25 potraktowana zostata jako nominata®. Pozostale zmienne sg stymulantami.

Gming o najwyzszej konkurencyjnosci turystycznej, na podstawie wybranych
cech, zarowno w roku 2004, jak i 2013, byla gmina Karpacz. Natomiast gming
0 najwyzszym poziomie zycia mieszkancéw w roku 2004 i 2013 byla gmina
Szczawno-Zdroj. Odpowiednio gming o najnizszym poziomie zycia mieszkancow
w 2004 r. byla gmina Sobdtka, a w 2013 r. gmina Katy Wroclawskie. Najnizsza

4 Mozna uzna¢, ze udziat powierzchni chronionych w powierzchni gminy powinien mie¢ charak-
ter nominanty, gdyz do pewnego momentu ma on znaczny wplyw na podniesienie konkurencyjnos$ci
turystycznej regionu. Po przekroczeniu optymalnego progu zbyt duza powierzchnia obszaréw chronio-
nych w gminie moze stanowi¢ jedna z barier prowadzenia inwestycji w gminie. Trudno jest jednak
ustali¢ dla tej zmiennej warto$¢ nominalng. Przyjeto zatem arbitralnie jako warto$§¢ nominalng prog
50% najcenniejszych obszarow chronionych w gminie.

5 Uznano, Ze migracja na poziomie zerowym jest stanem najlepszym dla gminy. Ubytek ludno$ci
$wiadczy o pogarszajacych si¢ warunkach zycia w gminie. Podobnie napltyw nowych mieszkancow
moze spowodowaé pogorszenie warunkow zycia obecnych mieszkancow.
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konkurencyjnos¢ turystyczng w 2004 r. miata gmina wiejska Ktodzko, a w 2013 r.
gmina Le$na®.

Stosujac miare funkcji turystycznej’, gminy dolno$laskie podzielono na trzy
wczesniej wspomniane grupy — gminy o dominujgcej funkcji turystycznej, gminy
o funkcji turystycznej stymulujacej rozwdj i gminy o funkcji turystycznej uzupetnia-
jacej lokalng gospodarke. Do pierwszej grupy zaliczono 8 gmin, dla ktorych SMFTG
zawierala sie w przedziale od 0,7852 do 0,2118. Byly to gminy: Karpacz, Swiera-
doéw-Zdroj, Szklarska Porgba, Kudowa-Zdroj, Polanica-Zdrdj, Podgérzyn, Duszni-
ki-Zdr6j i Szczawno-Zdroj, czyli typowe gminy turystyczne i uzdrowiskowe. Grupa
druga obejmowata gminy, dla ktorych SMFTG zawierata si¢ w przedziale od 0,2118
do 1,0000, czyli az 104 gminy dolnoslaskie (w tym duze o$rodki miejskie: Legnica,
Jelenia Gora 1 Watbrzych, pozostate gminy uzdrowiskowe oraz typowe gminy gor-
skie Sudetow). Do grupy trzeciej zaliczono gminy, dla ktérych SMFTG byta mniej-
sza od 1,0000, czyli pozostate 56 gmin dolnoslaskich. (gléwnie mate gminy wiejskie
i miejsko-wiejskie potozone przewaznie na Nizinie Slaskiej oraz Wroctaw).

Zaobserwowano rowniez, ze pomi¢dzy konkurencyjnoscig turystyczna gminy
a poziomem zycia mieszkancow istnieje istotna korelacja dodatnia — wspotczynnik
korelacji Pearsona w 2004 r. wynosit 0,3999, a w 2013 r. 0,3687. Zatem poziom
konkurencyjnosci turystycznej gminy moze mie¢ istotny wplyw na poziom Zzycia
mieszkancow. Natomiast wyliczajac roznice pomiedzy poziomem zycia w roku
2013 a poziomem w 2004 r. oraz konkurencyjnos$cia turystyczng gminy w 2013 r.
a konkurencyjnoscia w 2004 r., nie zaobserwowano, aby zmiany konkurencyjnos$ci
turystycznej gminy wptywaty wprost proporcjonalnie na poprawe poziomu zycia
mieszkancow (wspotczynnik korelacji Pearsona wyniost -0,0214). Zapewne wynika
to z faktu, ze stymulowana gtéwnie przez prowadzone inwestycje poprawa konku-
rencyjnosci turystycznej gminy przektada sie, m.in. poprzez efekty mnoznikowe, na
poprawe warunkow zycia w gminach sgsiednich. Efekt odczuwalny w samej gminie,
gdzie prowadzone sg inwestycje, jest zatem mniejszy i odczuwalny z pewnym opdz-
nieniem.

Zaobserwowano rowniez, ze w 2013 r. we wszystkich 9 gminach zaliczonych do
klasy o dominujacej funkcji turystycznej poziom zycia mieszkancoéw byt wyzszy niz
przecietny. Wczesniej, w roku 2004 ksztattowat sie podobnie. Tylko w gminie Pod-
gbrzyn poziom zycia mieszkancow byt nizszy niz przecietny. Swiadczy to o tym, ze
rozwoj gospodarki turystycznej w niewielkich gminach turystycznych ma znaczacy

¢ Jest to zjawisko zaskakujace, poniewaz obie gminy posiadaja do$¢ dobrze rozwinigtg funkcje
turystyczna i zaliczane sa do drugiej grupy gmin o funkcji turystycznej stymulujacej rozwoj obszaru.

7 Szerzej na temat funkcji turystycznej w pracy [Szromek 2012]. Stosujac miarg syntetyczng opar-
ta na trzech zmiennych: procentowy udziat podmiotéw gospodarki turystycznej (jak w zmiennej x8)
wsrod podmiotow zarejestrowanych w systemie REGON, liczba turystow w ciggu roku na 100 miesz-
kancow oraz liczba miejsc noclegowych na 1 km?, obliczono Syntetyczng Miar¢ Funkcji Turystycznej
Gminy (SMFTG). Tak wyliczona SMFTG ma tylko cel informacyjny, gdyz jest to zjawisko bardziej
zlozone.
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wplyw na poziom zycia mieszkancow, ktory jest poréwnywalny z poziomem zycia
mieszkancow takich duzych osrodkow miejskich, jak Legnica, Watbrzych czy Jele-
nia Goéra, a duzo wyzszy niz we Wroctawiu®. Podobnie wéréd 10 gmin o najwyzszej
konkurencyjnosci turystycznej w obu badanych okresach poziom zycia mieszkan-
codw byt wyzszy niz przecietny w wojewodztwie. Swiadczy to, ze wysoka konkuren-
cyjnosc¢ turystyczna gminy determinuje wzglednie wysoki poziom zycia mieszkan-
coOw tych gmin.

4. Z.akonczenie

Zaprezentowane rozwazania dowodza, ze tak ztozone zjawiska, jakimi sg konkuren-
cyjno$¢ turystyczna regionu oraz poziom zycia mieszkancéw, moga by¢ z powodze-
niem badane. Wymagaja one uzycia odpowiednich miar i doboru odpowiednich
zmiennych objasniajacych. Zmienne w postaci danych statystycznych sg najtatwiej-
sze 1 najtansze do pozyskania. Jednak nie zawsze sa dostepne, co wynika z metodo-
logii gromadzenia danych w BDL. Mimo tych mankamentow mozna osigga¢ wiary-
godne wyniki pozwalajace na formutowanie poprawnych wnioskow.

Autorowi udalo si¢ osiggnac¢ cel postawiony na wstepie i zbada¢ wplyw konku-
rencyjnosci turystycznej obszaru na poziom zycia mieszkancOw gminy turystyczne;j.
Postawiona hipoteza badawcza nie zostala jednak zweryfikowana do konca pozy-
tywnie. Oto6z pozycja konkurencyjna gminy na rynku turystycznym jest istotng de-
terminantg poziomu zycia mieszkancoéw. Jednak ciggle podnoszenie konkurencyjno-
$ci turystycznej gminy nie przektada si¢ wprost proporcjonalnie na podniesienie
poziomu zycia mieszkancéw. I odwrotnie, niewielki spadek konkurencyjnosci nie
pociagnie za sobg automatycznie spadku poziomu zycia mieszkancoOw. Moze to pro-
wadzi¢ do wniosku, ze nie zawsze nadmierne inwestowanie srodkow w poprawe
konkurencyjnos$ci gminy podniesie poziom zycia mieszkancow. Przyktadem moze
by¢ gmina Karpacz, ktora w przeciaggu badanych 10 lat poprawila swa konkurencyj-
no$¢ turystyczng (SMKTR,,=0,3383, SMKTR,  .=0,3687), ale poziom zycia jej
mieszkancow w tym czasie obnizyt si¢ (SMPZM,  =0,4069, SMPZM, .=0,3908).
Moze to swiadczy¢ o tym, ze z wyzszej konkurencyjnos$ci turystycznej Karpacza
skorzystali w znacznej mierze mieszkancy gmin sgsiednich. Gmina Karpacz stata si¢
dla nich miejscem uzyskiwania dochodu. Na przyktad w sasiedniej gminie Podgo-
rzyn nastgpit wzrost poziomu Zycia mieszkancow, przy jednoczesnym spadku kon-
kurencyjnosci turystycznej tej gminy (SMPZM200 ,=0,2564, SMPZM2013=0,2936,
SMKTR,,=0,1148, SMKTR, .=0,1034). Podobnie stato si¢ w sgsiedniej gminie
Mystakowice (SMPZM, ,=0,2722, SMPZM, .=0,2832, SMKTR, =0,1439,
SMKTR,  .=0,1082).

2013

2004

8 Na podstawie przyjetych zmiennych.
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