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MASOWE IMPREZY BIEGOWE
JAKO ELEMENT PROMOCJI
REGIONOW TURYSTYCZNYCH

MASS RACING EVENTS AS THE COMPONENT
OF TOURIST REGIONS PROMOTION

DOI: 10.15611/pn.2015.379.30

Streszczenie: Celem artykulu jest przyblizenie zagadnien zwigzanych z promocja regionu
turystycznego przy wykorzystaniu narz¢dzia promocyjnego jakim sg eventy, ze szczegdlnym
uwzglednieniem masowych imprez biegowych. Na wstepie, w czesci teoretycznej artykutu,
zaprezentowano problematyke turystyki sportowej, w tym biegowej, jej podobienstw ze spor-
tem oraz turystyka kwalifikowang. Przedstawiono rowniez istot¢ oraz cechy dziatan zwigza-
nych z organizacja eventow. W dalszej czg$ci zaprezentowano rozwdj masowych imprez bie-
gowych w Polsce na przestrzeni ostatnich lat. W czgéci koncowej oméwiono przyktady
organizacji masowych imprez biegowych w Polsce odbywajacych si¢ w regionach, w ktorych
dominuje funkcja turystyczna. Jako przyktady wybrane zostaly biegi odbywajace si¢ w regio-
nie Karkonoszy (Letni Bieg Piastow oraz Potmaraton Jeleniogorski) oraz biegi rozgrywane
w okolicach matopolskich parkéw narodowych, tzw. Perlty Matopolski.

Slowa kluczowe: promocja turystyki, eventy, turystyka biegowa, biegi masowe.

Summary: The purpose of the article is to present the possibilities of a tourist region
promotion by implementing an instrument taking the form of event marketing. The initial,
theoretical part of the article presents the problems of sport oriented tourism, its similarities to
sport and qualified tourism. The author also discusses the essence and the characteristics of
activities related to event marketing. Later in the article the author presents the development
of mass racing events in Poland in recent years. The final part of the article offers the examples
of mass racing events organization in Poland held in regions where tourist function is the
dominating one. The races held in the region of the Karkonosze Mountains (Summer Piasts’
Race and Jelenia Gora Half Marathon) as well as the races organized in the area of Matopolska
National Parks, the so-called Pearl of Malopolska) were selected as the examples of the
discussed events.

Keywords: tourism promotion, events, running tourism, mass racing events.



312 Piotr Zawadzki

1. Wstep

Znamiennym zjawiskiem zycia spolecznego ostatnich lat jest ciagly wzrost ilosci
wolnego czasu. Udogodnienia zycia wynikajgce z postepu cywilizacyjnego powo-
duja, ze czas wolny w duzej mierze przeznaczany jest na wypoczynek i rekreacje,
faczac z soba elementy odprezenia z réznymi formami aktywnosci fizycznej. Jedno-
cze$nie wraz z postepujaca poprawg statusu ekonomicznego spoteczenstwa pojawia
si¢ coraz wigcej potrzeb, ktorych realizacja staje si¢ motywem dzialan. Wspolczesne
tendencje wplywaja zatem na zmiany sposobow wypoczywania. Coraz wigcej sym-
patykow zyskuja aktywne formy wypoczynku, tj. turystyka kwalifikowana czy upra-
wianie sportu.

Promocja regionu poprzez turystyke aktywna jest dziataniem pozadanym z kilku
powoddw. Jednym z czynnikow wptywajacych na rozwdj turystyki jest zmiana stylu
zycia, wyrazajgca si¢ zmiang stosunku do pracy i czasu wolnego. Coraz wigcej ludzi
bedzie zy¢ nie tylko po to, aby pracowac, ale pracowac po to, aby moc realizowac
swoje marzenia w czasie wolnym [Winiarski, Zdebski 2008, s. 25].

2. Turystyka biegowa — istota zjawiska

Punktem wyjscia dla turystyki biegowej jest turystyka aktywna. Turystyka aktywna
staje si¢ jedng z najdynamiczniej rozwijajacych si¢ form turystyki, gdyz jej cecha
jest podejmowanie r6znego rodzaju aktywnosci fizycznej ukierunkowanej na rozwdj
sprawnosci fizycznej i poprawe zdrowia. Cecha odrozniajaca turystyke aktywna od
rekreacji ruchowej jest opuszczenie miejsca stalego zamieszkania i wejscie w inte-
rakcje ze srodowiskiem naturalnym. Podstawowymi formami turystyki aktywnej sa:
turystyka kwalifikowana, przygodowa i ekstremalna. Gtéwne rodzaje turystyki kwa-
lifikowanej to wszelkiego rodzaju wedrowki piesze, turystyka rowerowa, spltywy
kajakowe, rejsy zeglarskie, turystyka jezdziecka, wyjazdy na narty i inne rodzaje
zwigzane z wysitkiem fizycznym w plenerze [Tomik et al. 2012, s. 18].

Wazrost zainteresowania turystyka kwalifikowana jest w duzym stopniu uwarun-
kowany moda na aktywne formy wypoczynku. Obecnie cecha turystyki kwalifiko-
wanej staje si¢ samodzielnos$¢ turysty, ktora z kolei jest odbiciem $wiatowych tren-
doéw w turystyce. Turystyka kwalifikowana jest doskonalg forma zagospodarowania
czasu wolnego, a na jej rozpowszechnienie ma wplyw: baza turystyczna, komunika-
cja, informacja turystyczna oraz wyposazenie osrodkéw turystycznych, ale takze
dostepnos¢ do wyszkolonej kadry. Istotnym elementem tej formy turystyki jest row-
niez fakt, ze elementy konkurencji sportowych lub wspoétzawodnictwa wplecione
w programy imprez turystyki, podnoszac jej atrakcyjno$é, daja mozliwos¢ ,,wyzycia
si¢” tym uczestnikom, ktorych — oprocz sformutowan krajoznawczych — pasjonuje
rowniez sportowa rywalizacja [Merski 2007, s. 25].

Przez turystyke sportowa nalezy zatem rozumie¢ zamiennie turystyke aktywna,
turystyke kwalifikowang; w UE niektorzy specjalisci turystyki sportowej okreslaja
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ja jako sport dla wszystkich. Wsrdd badaczy zajmujacych si¢ tg dziedzing jest zgod-
nos$¢, ze celem uprawiania turystyki sportowej jest wypoczynek, rekreacja, doskona-
lenie sprawnos$ci, wydolnosci i zdrowia oraz wszechstronne poznanie kraju i §wiata
[Siwinski 2007, s. 14].

Popularyzacja biegania zmienita nie tylko sposob patrzenia na t¢ forme aktyw-
nosci fizycznej, ale zapoczatkowata rowniez nowe, nie do konca zdefiniowane zja-
wisko — turystyke biegowa. Turystyke biegowa mozna traktowac jako jedng z wy-
specjalizowanych form turystyki sportowej. Zawiera w sobie elementy wychowania
i zdrowego stylu zycia. Jest dobra metoda ksztattowania pozytywnych cech charak-
teru. Wyrabia silng wole dzigki pokonywaniu wtasnych stabosci oraz walce z ze-
wnetrznymi 1 wewnetrznymi przeciwnosciami. Turystyke biegowa mozna utozsa-
miac¢ z [Korzewa et al. 2014, s. 223]:

e podrézami w celu odwiedzenia i zwiedzenia miejsca,

e podrézami w celu uczestniczenia w aktywnosci fizycznej,

* podrozami w celu spotkania si¢ i uczestnictwa wraz ze znajomymi w zawodach,

e podroézami w celu obejrzenia zawodow i kibicowania,

e podrozami w celu uczestnictwa jako wolontariusz w imprezie sportowe;j.

* uczestnictwem w obozach treningowych,

* uczestnictwem w zorganizowanych przez biura podrézy i inne podmioty wyjaz-
dach, ktorych celem sa zawody biegowe.

Turystyka biegowa wymaga od uczestnikow pewnego wysitku fizycznego, sto-
sownych umiejetnosci i kondycji psychicznej. Nie chodzi w niej jednak o charakter
wyczynowy, ale o wypoczynek, rekreacje, doskonalenie sprawnosci, wydolnosci
i zdrowia. Jej celem jest rowniez poznanie Srodowiska, stad tez jest forma, ktora
najbardziej odpowiada celom wychowawczym i ksztatcgcym. Odrebno$¢ tej formy
turystyki polega rowniez na tym, ze jej miejscem sg atrakcyjne tereny, jak rowniez
zbudowane przez czlowieka osrodki turystyczne i sportowe.

3. Wydarzenia jako forma promocji regionu

Promocja w turystyce w duzym stopniu wptywa na rozwo¢j danego obszaru, a takze
na zwigkszenie ruchu turystycznego. Poza klasycznymi formami promocji coraz
czegsciej docenia si¢ mozliwosci wykorzystania bardziej efektownych form, do kto-
rych mozna zaliczy¢ eventy (wydarzenia).

Pierwotnie stowo event oznaczato jakies szczegdlne wydarzenie, okreslane jako
wyjatkowe, spektakularne, niezapomniane. Obecnie natomiast eventy definiowane
sa jako zorganizowane, celowe, ograniczone czasowo réznego rodzaju wydarzenia,
w ktorych bierze udziat grupa os6b w miejscu jego realizacji lub dzigki transmisji
w mediach. Ponadto eventy to wszelkie formy aktywnosci, dotyczace organizowania
imprez o charakterze kulturalnym, gospodarczym, sportowym, politycznym lub na-
ukowym, w czasie ktorych dochodzi do interakcji [Panasiuk (red.) 2013, s. 238].
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Praktycznie kazde wydarzenie gromadzace liczne rzesze zainteresowanych staje
si¢ dobrg okazja do promocji miasta lub regionu. Do takich wydarzen nalezy zali-
czy¢ zarowno imprezy kulturalne, jak i sportowe, ktore odbywaja si¢ na terenie mia-
sta lub w jego okolicy. Cechg charakterystyczng takich wydarzen jest naplyw gosci
z innych, czesto odleglych regionéw. Duzym zainteresowaniem cieszg si¢ wydarze-
nia kulturalne (festiwale) i masowe imprezy sportowe, tj. mecze pitki noznej, turnie-
je tenisowe czy biegi masowe. Organizujac imprezy sportowe, wladze samorzadowe
realizuja promocje turystycznych i rekreacyjnych walorow regionu. Dzieki organi-
zacji imprez regiony umacniajg swoja marke przez wypromowanie swoich walorow
i oddziatywanie zaro6wno na wewnetrzne rynki docelowe (mieszkancy, przedsiebior-
cy), jak i na rynki zewngtrzne (potencjalni turysci, sponsorzy).

W ostatnich latach obserwuje si¢ wzrost znaczenia wydarzen, co wynika ze
wzrastajacej roli public relations w stosunku do innych narze¢dzi promocji. Stosowa-
ne dziatania ulegaja rozszerzeniu w czasie, a zarzadzajacy osrodkami organizujg
rozmaite imprezy zwracajace uwage na dang jednostke, starajac si¢ przy tym o roz-
powszechnienie pochlebnych przekazéw w mediach. Przedsiewzigcia o charakterze
sportowym, dzigki rozwojowi mediéw masowych, staja si¢ doskonatym nos$nikiem
informacji, wzbudzajac zainteresowanie potencjalnych odbiorcoéw, a jednoczesnie
skutecznie oddzialywaja na zachowania turystow.

Sport stanowi dziedzing, ktora moze przyspieszy¢ rozwoj regionu — wptyna¢ na
jego sukces, a w konsekwencji na osiagnigcie przewagi nad innymi osrodkami. Dla-
tego wladze podejmuja starania o organizacje prestizowych imprez sportowych. Tak
znaczna rywalizacja $wiadczy o tym, ze wydarzenia sportowe, nawet te mniejszej
rangi, majg korzystny wptyw na region. Wydarzenia te przyczyniajg si¢ do jego pro-
mowania, czynigc go postrzeganym jako bardziej atrakcyjny, zarowno dla turystow,
jak 1 inwestorow [Budner 2012, s. 37].

Promocja poprzez cykliczne imprezy sportowe jest procesem wieloletnim,
a kazda impreza w latach poprzedzajacych ma wptyw na range i organizacje w la-
tach nastepnych. W ten sposob nastepuje budowa i ciggta poprawa wizerunku regio-
nu, rozumiana jako wzrost swiadomos$ci wsrdd spoteczenstwa lokalnego i szerszego,
przyjazny stosunek do regionu i jego inicjatyw, poprawe odbioru jego dziatalnosci
i funkcjonowania [Budner 2012, s. 38].

Masowe imprezy sportowe to doskonata promocja danego regionu, za czym
ida korzys$ci ekonomiczne oraz poprawa wizerunku danego osrodka. Gros imprez
sportowych odbywa si¢ w regionach turystycznych, dlatego turystyka zawsze be-
dzie rozwijac si¢ wraz ze sportem i nalezy traktowac te dziatalnosci tacznie. Prowa-
dzenie promocji w oparciu o sponsorowanie lub organizowanie wydarzenia sporto-
wego umozliwia realizowanie dwustronnej komunikacji z odbiorcami, dostep do
efektywnej reklamy, a takze zapewnia obecno$¢ mediéw i dodatkowe zrodta przy-
chodow.
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4. Imprezy biegowe — nowy trend w promocji

W 2014 r. w Polsce odbyto si¢ ok. 3000 imprez biegowych, a bieganie jako najprost-
sza forma aktywnosci fizycznej stalo si¢ niezmiernie popularne. Intensywny rozwoj
biegow i zjawisk z nimi zwigzanych sprawil, ze w dziedzinie rekreacji pojawiajg si¢
coraz to nowe trendy. Wraz ze wzrostem aktywnosci biegowej zwiekszyty sie row-
niez oczekiwania uczestnikéw dotyczace imprez biegowych.

Rozwdj rynku zwigzanego z organizacja wydarzen nie opiera si¢ jedynie na naj-
wigkszych imprezach sportowych organizowanych w Polsce (EURO 2012 czy Mi-
strzostwa Swiata w siatkowce), ale korzysta rowniez z masowych imprez rekreacyj-
nych, ktoére gromadza tysigce uczestnikow, ich rodziny, przyjaciot i lokalnych
kibicow (maratony, potmaratony, nordic walking czy zawody triathlonowe).

Z jednej strony mamy do czynienia z ogélnie wzrastajgcym trendem liczby oséb
biegajacych, spowodowanym ogo6lna promocja zdrowego trybu zycia. Popularnosé¢
biegdw zapewniajg tez towarzyszace im emocje zwigzane z wysitkiem zawodnikow,
a takze scenerig regionu, w ktorym zawody si¢ odbywaja. Z drugiej strony, przy
wzrastajacej liczbie organizowanych imprez, przyciaggnigcie kolejnych uczestnikow
wymaga sporych umiejetnosci organizatorow i dodatkowych argumentow dla pod-
niesienia rangi i konkurencyjnosci imprezy. Ze wzgledu na znaczacy wptyw ekono-
miczny i spoteczny imprezy biegowe staty si¢ organizacyjng domeng duzych miast.
W Polsce najwigkszym zainteresowaniem cieszg si¢ imprezy biegowe organizowane
w Warszawie — Orlen Warsaw Marathon czy PZU Maraton Warszawski — przyciaga-
jace rokrocznie kilka tysiecy uczestnikow. Imprezy te to doskonata promocja nie
tylko samej Warszawy, ale takze catej Polski. Do innych znaczacych imprez biego-
wych w Polsce nalezy zaliczy¢ imprezy z wieloletnig tradycja: Cracovia Maraton,
Poznan Maraton, a takze Maraton Wroctawski.

Mimo ze imprezy sportowe w Polsce zwigzane z turystyka wciaz sa w fazie roz-
woju, to juz ozywiaja regiony turystyczne i zwigkszaja w nich ruch turystyczny — nie
tylko popularne osrodki turystyczne, ale rowniez inne regiony, do tej pory marginal-
ne na mapie atrakcji turystycznych. Imprezy te dodaja do turystyki rosnaca swiado-
mos¢ istotnej roli aktywnosci fizycznej 1 zdrowego stylu zycia, a takze szerokie moz-
liwos$ci promowania regionu. Widoczny jest rosngcy wplyw tego rodzaju wydarzen
w rozwoju turystyki miejskiej, a takze roli sportu w promocji i rozwoju polskich
regiondw turystycznych [Nowak, Chalimoniuk-Nowak 2015, s. 417].

Impreza biegowa jest nierozerwalnie zwigzana z promocja regionu, w ktorym
ma miejsce, dlatego uczestnicy czesto otrzymujg od organizatorow materialy pro-
mocyjne: foldery, broszury, przewodniki turystyczne, gadzety z symbolami regionu,
znizki na bilety do muzeoéw, lokalnych atrakcji zwtaszcza, gdy wspotorganizatorem
imprezy sg wladze samorzadowe. Dodatkowo organizatorzy imprezy biegowej pro-
muja bieg jako swoisty produkt, podnoszacy jego atrakcyjnos¢ i konkurencyjnoseé.
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Promocja moze dotyczy¢ zarowno elementdéw materialnych (walory i zabytki regio-
nu), jak i niematerialnych (kultura i tradycja regionu).

Coraz wigcej biegaczy podrozuje w celu wzigcia udzialu w zawodach, przyczy-
niajgc sie do rozwoju turystyki, w szczegolnosci turystyki krajowej. Osoby bardziej
zaawansowane w swojej sportowej pasji, dla ktorych udziat w zawodach jest sposo-
bem na zycie, coraz czgsciej podrézuja do najbardziej odlegtych zakatkow $wiata.
Wigkszo$¢ z nich spedza co najmniej jedna noc w miejscu, w ktorym impreza biego-
wa jest organizowana, w towarzystwie innych biegaczy, spozywajac razem positki,
a sportowa rywalizacj¢ taczac ze zwiedzaniem lokalnych atrakcji turystycznych
1 zakupem pamigtek [Nowak, Chalimoniuk-Nowak 2015, s. 417].

Wyniki badan zrealizowanych wsrod uczestnikow biegoéw wskazuja, ze 40,6%
biegaczy wskazata atrakcyjno$¢ miejsca zawodow, tzn. miejsca, ktore mozna zoba-
czy¢, gdy bierze si¢ udziat w zawodach lub zwiedzi¢ po biegu. Zatem cele zoriento-
wane wyraznie na poszukiwania dominujg nad innymi celami. Blisko$¢ miejsca jest
bardzo wazna dla biegaczy, co zwigzane jest z ogdlnymi kosztami, jak rowniez
z ograniczeniami wolnego czasu [Nowak, Chalimoniuk-Nowak 2015, s. 421]'.

Kampania promocyjna o$rodka turystycznego w oparciu o organizowanie maso-
wej imprezy biegowej umozliwia organizatorom dostep do efektywnej komunikacji
poprzez obecno$¢ srodkdw masowego przekazu oraz zainteresowanie potencjalnych
sponsorow. Poszczegdlne biegi, podobnie jak inne nieckomercyjne imprezy masowe
o duzym zasiggu, moga by¢ organizowane w duzej mierze wlasnie dzigki wsparciu
sponsorow. Organizowanie imprez biegowych poza oczywistym celem, jakim jest
promocja regionu, ma rowniez za zadanie popularyzacj¢ zdrowego trybu zycia, pro-
pagowanie biegania, zapewnienie atrakcyjnego widowiska dla kibicow, wspieranie
przedsiewzig¢ charytatywnych, a takze rozwdj sponsoringu sportowego.

5. Przyklady imprez biegowych w regionach turystycznych

Obecnie o$rodki turystyczne w Polsce dostrzegly mozliwosci promowania lo-
kalnych walorow i miejsc szczegdlnie atrakcyjnych dla turystow preferujacych ak-
tywny styl spedzania wolnego czasu. Organizacja imprezy biegowej nie wymaga
budowania ogromnych, kosztownych aren sportowych, a jedynie wytyczenia i przy-
gotowania atrakcyjnej trasy w lesie, parku czy gorach.

Od kilku lat szlaki turystyczne w wielu regionach Polski wykorzystywane sg
jako trasy biegowe i rowerowe. Na licznych szlakach w regionach turystycznych
z roku na rok przybywa mitosnikéw i amatoréw biegoéw, przed ktorymi otworem
stoja niezmierzone przestrzenie regionow turystycznych. Mniejsze osrodki tury-

! Badania zrealizowano w latach 2010-2011 metoda ankiety bezposredniej na grupie 669 uczest-
nikéw imprez biegowych. Celem badania byto okreslenie czynnikow motywujacych do uczestnictwa
w biegowych imprezach masowych; szerzej: [Nowak, Chalimoniuk-Nowak 2015, s. 416-425].
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styczne w rywalizacji o turystow poszukuja nisz, w ktérych beda konkurencyjne.
Organizatorzy imprez tak planuja przebieg trasy, aby wiodta przez atrakcyjne i cie-
kawe miejsca umozliwiajac prezentacje zalet krajoznawczych danego regionu.

Przyktadem masowych imprez biegowych regionie turystycznym sa biegi wcho-
dzace w sktad cyklu Perly Matopolski. W ramach cyklu odbywa si¢ pig¢ imprez
sportowych rozgrywanych w okolicach matopolskich parkéw narodowych: Ojcow-
skiego, Pieninskiego, Gorczanskiego, Babiogorskiego oraz Tatrzanskiego. Biegi od-
bywaja sie w okresie najwickszego zainteresowania tg forma aktywnosci fizycznej,
tj. od kwietnia do pazdziernika. Organizatorem cyklu jest Biuro Promocji Regionow
Sp. z 0.0. pod patronatem honorowym Marszatka Wojewodztwa Matopolskiego.
Cykl zostat zapoczatkowany w 2013 r., a jego celem byla szeroko rozumiana promo-
cja regionu Matopolski. W pierwszej edycji cyklu liczba uczestnikow poszczegol-
nych biegdw nie przekroczyta 700 biegaczy. W drugiej edycji liczba uczestnikow
zdecydowanie wzrosta i w przypadku biegu w Pieninskim Parku Narodowym oraz
Ojcowskim Parku Narodowym przekroczyta 1000 oséb.

Tabela 1. Liczba zgtoszonych uczestnikéw biegéw w ramach cyklu Perty Matopolski

Liczba Liczba Odsetek zgtoszonych
Bieg uczestnikow | uczestnikow | uczestnikow w 2014 r.
2013 2014 spoza Matopolski

Babiogorski Park Narodowy — Zawoja 436 827 25,9%
Gorcanski Park Narodowy — Rabka-Zdrdj 551 761 21,0%
Pieninski Park Narodowy — Szczawnica 451 1013 23,0%
Ojcowski Park Narodowy — Skata 667 1033 23,3%
Tatrzanski Park Narodowy — Koscielisko 468 917 24.2%

Zrodto: opracowanie whasne, na podstawie: [http://online.datasport.pl/?].

Biegi te kierowane sg zarowno do mieszkancow regionu zainteresowanych jed-
nodniowym aktywnym wypoczynkiem, jak i do turystow z dalszych regionéw zain-
teresowanych wyjazdami weekendowymi. Odsetek oséb uczestniczacych w biegu
spoza wojewodztwa malopolskiego w 2014 r. wahatl si¢ w zalezno$ci od biegu
w przedziale od 21% do niemal 26% (tab. 1). Najczesciej byli to mieszkancy woje-
wodztw sasiadujacych, tj. slaskiego i podkarpackiego, ale rowniez mieszkancy bar-
dziej odlegtych zakatkow Polski, a takze uczestnicy z innych krajow (np. Stowacji).
Ze wzgledow bezpieczenstwa oraz regulacji prawnych zwigzanych z ochrong srodo-
wiska organizator biegu zmuszony jest do wprowadzania limitow miejsc, aby ogra-
niczy¢ liczbe uczestnikow biegdw.

2 online.datasport.pl — portal internetowy prezentujacy informacje o zawodach biegowych, listach
startowych oraz wynikach biegow, a takze umozliwiajacy uczestnikom dokonywanie zgloszen.
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Istotnym wyr6znikiem cyklu Perta Malopolski jest promocja obszarow tury-
stycznych wszystkich parkow narodowych zlokalizowanych w wojewddztwie mato-
polskim. Dzi¢ki imprezom biegowym w ramach cyklu organizator rozpowszechnia
informacje wsrdd konkretnych odbiorcow o mozliwosciach wykorzystania walorow
turystycznych tego regionu.

Innym przyktadem biegu masowego w regionie turystycznym jest Letni Bieg
Piastow odbywajacy si¢ na Polanie Jakuszyckiej. Organizatorem biegu jest Stowa-
rzyszenie Bieg Piastow, ktore traktuje turystyke sportows i rekreacj¢ jako kluczowy
atut produktu turystycznego Jakuszyc. Aby zachecic¢ potencjalnych turystow do od-
wiedzenia Polany Jakuszyckiej poza sezonem zimowym, stara si¢ wykorzystywac
odpowiednie instrumenty promocyjne. Stowarzyszenie Biegu Piastow od kilku lat
poszukiwalo letniej alternatywy dla swojej flagowej imprezy narciarskiej Biegu Pia-
stow, cho¢ proby organizacji biegdw letnich w Gorach Izerskich podejmowano juz
kilka lat wczesniej. Wzrastajace zainteresowanie Letnim Biegiem Piastow bez-
sprzecznie wskazuje na kluczowa role tej imprezy w promocji atutow osrodka. Bieg
ten przyciaga uczestnikow cudownymi widokami, ciekawymi podbiegami i ostrymi
zbiegami, co wyraznie odroznia go od innych imprez biegowych w Polsce. Zatoze-
niem organizatoréw jest stworzenie imprezy cyklicznej, odbywajacej si¢ zawsze
W ostatnig sobote sierpnia, pot roku po zimowym Biegu Piastow.

Ze wzgledu na fakt, iz wiosng i1 latem w Gérach Izerskich trwa okres ochronny
cietrzewia, organizatorzy biegu musieli uzyska¢ zgode stuzb ochrony srodowiska na
jego zorganizowanie, a shuzby te zezwolily na start jedynie 500 oséb. W drugiej
edycji biegu, pomimo stosownych regulacji prawnych dotyczacych ochrony $rodo-
wiska na tym terenie, limit uczestnikow zostat zwickszony do 800 0sob.

Tabela 2. Liczba zgloszonych uczestnikéw biegéw Letni Bieg Piastow oraz Superbieg Poétmaraton
Jeleniogorski

Liczba Liczba Odsetek zgtoszonych
Bieg uczestnikow | uczestnikow uczestnikow w 2014 .
2013 2014 spoza woj. dolnoslaskiego
Letni Bieg Piastow 515 801 28,3%
Superbieg Pétmaraton Jeleniogorski 791 1058 12,1%

Zrédlo: opracowanie whasne, na podstawie: [http://online.datasport.pl/].

Podobnie jak w przypadku biegéw w ramach cyklu Perty Matopolski odsetek
uczestnikow, w tym przypadku spoza wojewodztwa dolno$laskiego, jest stosunko-
wo wysoki —w 2014 r. wynidst 28,3%. Nalezy rowniez zaznaczy¢, ze gros uczestni-
kéw reprezentowato dolnoslaskie miejscowosci, ale oddalone od Jakuszyc o ponad
100 km (np. Wroctaw — 110 0sdb uczestniczacych w biegu). Dla poréwnania w in-
nym biegu masowym odbywajacym si¢ w regionie Karkonoszy, ktorego trasa prze-
biega po ulicach Jeleniej Gory (Superbieg Pdétmaraton Jeleniogorski), odsetek
uczestnikow spoza wojewodztwa dolnoslaskiego wyniost zaledwie 12,1%. Pomimo
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iz impreza wspierana jest przez wladze miasta (hasto promujace ,,Bieg z widokiem
na gory”) i odbywa si¢ w ramach cyklu ,,Biato-Czerwony weekend majowy”, jest
to wcigz impreza o charakterze regionalnym, ktorej brakuje istotnych wyrdéznikow
1 atutéw turystycznych mogacych zacheci¢ do przyjazdu zawodnikéw z innych, od-
leglych regionow kraju.

6. Zakonczenie

Turystyka biegowa jest dynamicznie rozwijajacym si¢ segmentem rynku turystycz-
nego. Zaczyna tworzy¢ si¢ szczegolny rodzaj rynku, na ktérym organizatorzy kon-
kuruja o uczestnikéw, sponsorow, media oraz przychylnos¢ lokalnej spotecznosci.
Przeprowadzona analiza pozwolita na wyszczegolnienie nastgpujacych wnioskow:

1) coraz wigkszego znaczenia nabiera profesjonalizm organizacji imprez biego-
wych, a takze wykorzystanie narzedzi promocji; wydarzenia sportowe sg skuteczng
formg popularyzacji danego regionu i same moga tworzy¢ wartos¢ turystyczng akty-
wujacg obszar i ksztaltujaca jego wizerunek;

2) zawodnikow spoza danego regionu przyciagaja biegi masowe organizowane
w osrodkach, ktore majg istotne atuty turystyczne wyraznie wyrozniajace go od in-
nych os$rodkow;

3) organizacja cyklicznych imprez biegowych umozliwia rozpowszechnianie in-
formacji o mozliwo$ciach wykorzystania waloréow turystycznych regionu konkret-
nej grupie odbiorcoéw;

4) organizacja imprez biegowych jest zrodtem korzysci dla réznych grup benefi-
cjentow, nie tylko samych biegaczy;

5) gtownym beneficjentem korzysci pltynacych z organizacji imprezy biegowej
jest przede wszystkim region.

W wigkszo$ci badan naukowych w zakresie turystyki podkresla si¢ zwlaszcza
korzysci gospodarcze, jak rowniez wskazuje mozliwosci rozwoju regionu i jego pro-
mocji. Z punktu widzenia funkcjonowania regionu — jego ekonomii i rozwoju spo-
tecznego — po stronie korzysci nalezy wskaza¢ pobudzanie gospodarki lokalne;j,
wzrost lokalnego kapitalu spotecznego, korzysci zdrowotne dla mieszkancow oraz
pozytywng opini¢ o regionie (dziatania promocyjne).
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