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KEMPINGI - ROLA I TENDENCJE ROZWOJOWE
NA MIEDZYNARODOWYM I KRAJOWYM
RYNKU TURYSTYCZNYM

CAMPING SITES — THEIR ROLE AND DEVELOPMENT
TRENDS ON THE INTERNATIONAL
AND DOMESTIC MARKET

DOI: 10.15611/pn.2015.379.43

Streszczenie: Celem artykutu jest identyfikacja specyfiki produktu i tendencji rozwojowych
kempingéw na $wiatowym rynku turystycznym oraz projekcja uwarunkowan i dalszych
mozliwosci rozwoju w Polsce. Kempingi stanowig obecnie trwaly element §wiatowej bazy
noclegowej. Ich rozwéj w skali migdzynarodowe;j jest bardzo zréznicowany. Najwigksza
liczba kempingoéw dysponuje Francja. W Polsce, podobnie jak w innych krajach Europy
Wschodniej, turystyka kempingowa jest stabo rozwinigta. Spowodowane to jest brakiem
tradycji, stabym rozwojem w przesztosci indywidualnej motoryzacji, niedorozwojem infra-
struktury drogowej, barierami politycznymi. Rozwoj kempingdéw jest zroznicowany teryto-
rialnie. Najwiecej kempingow posiadaja wojewdodztwa nadmorskie, warminsko-mazurskie
i dolnoslaskie. W pozostatych wojewodztwach baza kempingowa jest niewielka. Standard
oferowanych ustug jest niski. Tymczasem infrastruktura kempingowa tworzy korzystne wa-
runki rozwoju ré6znych form turystyki, szczegélnie turystyki przyrodniczej. Obecnie powsta-
ty korzystne warunki rozwoju kempingéw. Baza kempingowa powinna by¢ znaczaco po-
wigkszona w regionach nadmorskich, pojeziernych, w poblizu parkéw narodowych,
osrodkoéw geotermalnych, a takze w okolicach atrakcyjnie turystycznie miast. Powigkszenie
bazy kempingowej moze przyczyni¢ do wzrostu jej udzialu w krajowym ruchu turystycz-
nym. Obecnie udzial ten jest wysoce niezadowalajacy.

Slowa kluczowe: baza noclegowa, hotelarstwo, kempingi, segmentacja rynku, turystyka
przyrodnicza, turystyka migdzynarodowa, motoryzacja.

Summary: Camping sites have become a permanent part of accommodation offered in the
world. Within that category, France is the leader in terms of the number of camping sites.
Poland, similarly to other countries of Eastern Europe, is little developed in that area. That is
the consequence of the lack of tradition, insufficiently developed in the past individual
motoring, scarce road network, and political barriers. All things considered, camping
infrastructure provides beneficial conditions for the development of various forms of tourism,
in particular nature tourism. This paper is poised to identify the special features of the product
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and explore the development trends of camping sites on the international tourist market. It
also presents prerequisites and projections for the development of camping sites on the
Polish market.

Keywords: accommodation, hospitality, camping sites, market segmentation, nature tourism,
international tourism, automotive industry.

1. Wstep

Turystyka jest obecnie kojarzona ze wspodtczesnym stylem zycia, sposobem na od-
nowe sil i poprawg zdrowia, a takze poznawaniem kultury i historii zar6wno swoje-
go kraju, jak i innych narodéw. Uczestnictwo w turystyce uwarunkowane jest ko-
nieczno$cig zapewnienia turystom odpowiedniej infrastruktury $wiadczacej ustugi
odpowiadajace potrzebom uczestnikow. Do jednej z najwazniejszych jej sktadnikow
nalezy baza noclegowa.

Umasowienie po Il wojnie Swiatowej ruchu turystycznego i poglebiajaca si¢ dy-
ferencjacja jego form implikuja réznicowanie si¢ rodzajow bazy noclegowej. Roz-
woj na poczatku XX wieku masowej, indywidualnej motoryzacji stat si¢ bezposred-
nig przyczyng powstania i rozwoju kempingdéw. Obecnie sg one wazng czg¢scia
$wiatowej bazy turystycznej. Analizujac rozwdj kempingdéw na $wiecie, zauwazy¢
mozna, iz pod wplywem czynnikow otoczenia ich dziatalnos¢ ulega istotnym prze-
obrazeniom. Ma to okres$lone implikacje dla rozwoju kempingéw w Polsce, ponie-
waz rynek turystyczny w naszym kraju objety jest procesami globalizacji i interna-
cjonalizacji.

Celem niniejszego artykutu jest identyfikacja specyfiki produktu i tendencji roz-
wojowych kempingoéw na §wiatowym rynku turystycznym i projekcja uwarunkowan
oraz dalszych mozliwosci rozwoju w Polsce.

2. Istota, elementy i cechy kempingow

Pomimo ze kempingi stanowia wazna cze$¢ wspolczesnej §wiatowej turystycznej
bazy noclegowej, to pojecie kempingu w literaturze, ustawodawstwie, ustaleniach
organizacji turystycznych nie ma jednolitej wyktadni. Niektorzy autorzy termin
camping wywodza od tacinskiego stowa campus, co oznacza pole, obszar ziemi.
Inne Zrédta uwazaja, ze pochodzi on od angielskiego stowa camp i1 oznacza obozo-
waé, mieszka¢ w namiocie. Wedlug Wielkiej encyklopedii PWN [2003] kemping to
forma rekreacji polegajaca na nocowaniu w namiotach lub przyczepach kempingo-
wych (karawaning), takze nazwa terenu przeznaczonego pod obozowiska. W Polsce
definicje kempingu precyzuje ustawa o ustugach turystycznych [Ustawa z 29 lipca
1997]. Wedtug niej kempingi to obiekty strzezone, umozliwiajgce nocleg w namio-
tach, samochodach mieszkalnych (campobusach) i przyczepach samochodowych,
przyrzadzanie positkow, parkowanie samochodow, a takze §wiadczace ushugi zwia-
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zane z pobytem klientow. Obiekty te moga dodatkowo umozliwia¢ nocleg w dom-
kach turystycznych lub innych obiektach.

Podsumowujac, mozna stwierdzié, iz kemping to miejsce usytuowane zwykle
w atrakcyjnym srodowisku naturalnym, do ktoérego turysta przyjezdza z wiasnym
sprzetem do spania (namiot, przyczepa campingowa, camper). Jest to rodzaj zakwa-
terowania, w ktorym dominuje organizacja wyzywienia we wtasnym zakresie. Tury-
$ci uczestniczacy w turystyce kempingowej, opuszczajac swoje domy, spedzaja
jedna lub wigcej nocy w namiotach lub samochodach mieszkalnych, cieszac sig
z urokow pobytu w naturze [Bindele, Larissa 2013, s. 7].

Poréwnujac kemping z innymi obiektami turystycznej bazy noclegowej, zauwa-
zy¢ mozna, iz r6zni si¢ on elementami tworzacymi jego strukture i cato$¢. W sktad
kempingu wchodza: recepcja, stanowiska obozowania: namiotowe, caravaningowe
z podtaczeniami elektrycznymi, zabudowa mieszkalna stata (np. domki turystyczne,
pokoje goscinne), sanitariaty, tereny sportowo-rekreacyjne. Kemping powinien by¢
ogrodzony i dozorowany. Ogrodzenie powinno by¢ na tyle trwale, aby uniemozli-
wiato bezposrednie wejscie na kemping poza wyznaczonym do tego celu wjazdem.

Analizujac oferte wyzszego standardu kempingdéw w krajach Europy Zachod-
niej, zauwazy¢ mozna, ze oferujg one podréznym liczne udogodnienia, jak: bunga-
lowy, domki, baseny z fontannami i jacuzzi, urzagdzone place zabaw dla dzieci, pola
do gier zespolowych, pola golfowe, tenisowe, urzadzenia do grillowania. Turysci
moga korzystac z oferty wypozyczalni sprzetu sportowego. Na kempingach funkcjo-
nuja takze profesjonalne zespoly animatorow przygotowujacych programy rozryw-
kowe dla wszystkich grup wiekowych.

Duzym atutem kempingéw jest ich lokalizacja. Czesto kempingi lokalizowane
sa w bezposrednim sgsiedztwie morza, stawiajac do dyspozycji turystow prywatne
plaze. Kempingi lokalizowane sg takze w poblizu parkéw narodowych, umozliwia-
jac organizowanie atrakcyjnych wycieczek. Cena za ustugi kempingdéw przy base-
nach termalnych obejmuje takze korzystanie z kapieli w basenach. Kempingi lokali-
zowane sg takze w poblizu miast, umozliwiajac uprawianie réoznych form turystyki
kulturowe;j.

Kempingi stanowig wazng cze¢$¢ wspolczesnej bazy noclegowej o specyficz-
nych, odmiennych od innych obiektéw noclegowych cechach. Swiatowa Organiza-
cja Turystyki [Milewska, Wlodarczyk 2009, s. 67] i Eurostat [Demunter 2009, s. 8]
traktuja ja jako odrgbna cze¢s$¢ bazy noclegowej, nie zaliczajac ich do hotelarstwa.
Podobnie w Niemczech i Szwajcarii kempingi nie sg traktowane jako obiekty hote-
lowe i zaliczane sa do kategorii ,,innych” obiektow zakwaterowania lub traktowane
jako obiekty parahotelowe [Henschel 2008, s. 5]. Odmienny poglad przyjeli w Pol-
sce autorzy ustawy o uslugach turystycznych [Ustawa z 29 lipca 1997]. Ustawo-
dawca traktuje kempingi jako rodzaj obiektu hotelowego. Nie wydaje si¢ to stusz-
ne, poniewaz w $wietle ogolnie przyjetych definicji hotelu kemping nie spelnia
warunkow, ktore pozwalatyby go traktowac jako rodzaj hotelu [Kasavana, Brooks
1995, s. 6].
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Kempingi stuzg gtownie uprawianiu turystyki przyrodniczej, krajoznawczej, re-
kreacyjnej, ekoturystyki. Wickszos¢ zlokalizowana jest z dala od miast, w poblizu
atrakcyjnych obszarow przyrodniczych, masywow gorskich, parkow narodowych,
wody. Pozwalajg organizowa¢ wedkowanie, kajakarstwo, obserwowanie ptakdw,
identyfikowanie gatunkow zwierzat, zbieranie kwiatow czy grzybow, uczestniczenie
w polowaniach, splywach kajakowych, wycieczkach rowerowych. Kempingi umoz-
liwiaja udziat w turystyce konnej, wspinaczkach, trekkingu, raftingu [Bindele, La-
rissa 2013, s. 25]. Na terenie kempingow czesto organizuje si¢ ksztatcenie studentow
z zakresu przyrody. Zaletg kempingow jest przyjety zwyczajowo na kempingu luz
i relaks w atrakcyjnym zazwyczaj terenie, jak i szereg rodzinnych atrakcji propo-
nowanych przez organizatorow. Kempingi umozliwiaja zakwaterowanie rodzin
z dzie¢mi, zapewniajac im zwykle atrakcyjne warunki pobytu. Poniewaz potozone
sa na ogot w dogodnej odleglosci od wielu atrakcji turystycznych, turysta moze po-
taczy¢ relaks ze zwiedzaniem i poznawaniem okolic. Kempingi sg rowniez uwazane
za tanig forme¢ zakwaterowania dla osob uczestniczacych w duzych imprezach ple-
nerowych, takich jak imprezy sportowe i festiwale muzyczne. Kemping jest kluczo-
wym elementem wielu organizacji mtodziezowych na catym $wiecie, takich jak
skauting. Tworzy warunki pozwalajace uczy¢ samodzielnosci i pracy w grupie.

3. Klasyfikacja i kategoryzacja kempingow

Obecnie kempingi sa w wielu krajach popularna, tanig forma zakwaterowania waka-
cyjnego. Z ich ustug korzystaja miliony turystow. Poniewaz potrzeby turystow sa
zroznicowane, na rynku poszczegdlnych krajow wystepuja rozne rodzaje kempin-
géw, nieporownywalne w skali miedzynarodowej. Podobnie jak w przypadku kla-
sycznych obiektéw hotelarskich brak jest jednolitej klasyfikacji kempingéw. We
Francji, ktora dysponuje najwieksza w Europie liczba kempingow, wystepuja naste-
pujace ich rodzaje [https:/fr.wikipedia.org/wiki/Camping].
kempingi rekreacyjne (loisirs) — obshugujace gtownie turystow podrozujacych
w celach wypoczynkowych i oferujgce im szeroka palete ushug rekreacyjnych
1 wypoczynkowych),
— kempingi turystyczne,
— kempingi na terenie gospodarstw rolnych (camping a la ferme),
— aire Naturelle de Camping — podobne do campingow a la ferme,
— kempingi dzikie (sauvage camping),
— kempingi dla naturystow,
— ecocampingi — obiekty, ktore spetniaja okreslone wymagania ekologiczne.
— glampingi — kempingi oferujace ushugi wyzszego standardu.
W Wielkiej Brytanii wyr6znia si¢ nastgpujace rodzaje kempingéw [www.cam-
pingandcaravanningclub.co.uk/.../placestoc]:
— kempingi klubowe — obiekty wyzszego standardu, z ktoérych ustug moga korzy-
sta¢ tylko cztonkowie klubow;
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— kempingi lesne — obiekty organizowane przez nadlesnictwa;

— kempingi festiwalowe — obiekty shuzace uczestnikom festiwali;

— kempingi dzikie;

— kempingi oferujace zakwaterowanie w domkach holenderskich i angielskich;
— kampingi komercyjne;

— pola biwakowe.

W USA wyréznia trzy rodzaje kempingdw: kempingi rekreacyjne, prymitywne,
kempingi na pustyni [www.usatourist.com/.../lodging-camping-tips.html]. Kempin-
gi rekreacyjne zapewniajg wyzszy standard pobytu, sag dobrze wyposazone. Koszt
pobytu za dobg wynosi od 20 do 30 dolarow. Kempingi prymitywne potozone sa
w parkach narodowych, stanowych, lokalnych i na terenach rekreacyjnych, a takze
wzdtuz szlakow turystycznych. Posiadajg standardowe, elementarne wyposazenie,
a koszt pobytu jest niski. Kempingi na pustyni to wyznaczone tereny do biwakowa-
nia w parkach narodowych, stanowych i wyznaczonych obszarach dzikiej przyrody.
Pobyt na takim kempingu opiera si¢ na wykorzystaniu wtasnego sprzetu turysty, jest
zwykle bezptatny lub optata jest niewielka.

Analizujac rozwoj kempingow w USA i Europie, nalezy stwierdzi¢, iz z powo-
dow kulturowych, klimatycznych, historycznych, prawnych w poszczeg6élnych kra-
jach wystepuja rézne rodzaje kempingdw, co praktycznie czyni nierealnym porow-
nywanie ich struktury rodzajowej w skali migdzynarodowej. Kempingi moga
oferowac bardzo zréznicowany standard ustug. Z tych powoddéw w wigkszosci kra-
jow podlegaja one kategoryzacji. Jej gtdbwnym zadaniem jest dostarczenie turyscie
wiadomosci dotyczacych zakresu, jakosci §wiadczonych ustug przez kemping. In-
formacja taka jest szczegolnie potrzebna w warunkach szybkiego obecnie rozwoju
roznorodnych srodkow masowej informacji i postgpujacej globalizacji rynku ustug
noclegowych [Sala 2008, s. 27]. Kategoryzacja jest tez narzgdziem polityki tury-
stycznej i stuzy do ochrony intereséw konsumenta [Pawlicz 2014, s. 313].

Analizujac stosowane obecnie w Europie systemy kategoryzacyjne, nalezy
stwierdzi¢, iz w wigkszosci krajow stosuje si¢ system gwiazdkowy. We Francji kem-
pingi mogg by¢ kategoryzowane w skali 1-5 gwiazdek. I tak np. kemping jedno-
gwiazdkowy powinien stawia¢ do dyspozycji turystow kabiny prysznicowe, miejsca
do prania, zlewy do mycia naczyn oraz boisko o powierzchni co najmniej 90 m?.
W strukturze kempingow francuskich najwiecej jest obiektow dwu- i trzygwiazdko-
wych [fr.wikipedia.org/wiki/Camping]. Podobnie w Niemczech stosuje si¢ pigcio-
gwiazdkowy system kategoryzacji. I tak wyrdznia si¢ kempingi [de.wikipedia.org/
wiki/Campingplatz]:

— jednogwiazdkowe — zwykte (Einfach),

— dwugwiazdkowe — uzyteczne (ZweckmaBig),

— trzygwiazdkowe — komfortowe (Komfortabel),

— czterogwiazdkowe — pierwsza klasa (Erstklassig),
— pigciogwiazdkowe — ekskluzywne (Exklusiv).
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Od 1998 r. kempingi w Polsce moga ubiegac¢ si¢ o kategoryzacje. Liczba gwiaz-
dek, jaka moze uzyskac obiekt, zalezy od jego standardu. Kempingi podzielono na
cztery kategorie, oznaczone gwiazdkami od jednej do czterech. Szczegotowe wyma-
gania kategoryzacyjne okresla Rozporzadzenie Ministra Gospodarki i Pracy z dnia
19 sierpnia 2004. Wymagania kategoryzacyjne w Polsce sg nieporownywalne z po-
dobnymi w innych krajach.

4. Tendencje rozwojowe mi¢dzynarodowej turystyki kempingowej

Chociaz niektorzy autorzy uwazaja, ze pierwsze kempingi powstaly trzy tysigce lat
temu, gdy sily zbrojne rozbijaly namioty w czasie wojen, to jednak kempingi staty
si¢ popularne dopiero w XX wieku. Prawdopodobnie pierwszym kempingiem na
swiecie byt oboz Cunningham Camp na wyspie Man, ktory zostal otwarty w 1894 r.
W 1906 r. Stowarzyszenie rowerowe Kempingi otworzylo swoj pierwszy wilasny
kemping. Turystyka kempingowa rozwingta si¢ w latach 20. XX wieku w krajach
Europy Zachodniej. Pierwsze kluby i zwigzki kempingowe powstaty we Francji,
w Wielkiej Brytanii, Belgii i Holandii, zrzeszajac turystow uprawiajacych kemping.
Turysci ci organizowali rajdy zmotoryzowane oraz piesze polaczone z noclegiem
w namiotach. Taka forma aktywnego wypoczynku wraz z bliskim kontaktem z natu-
ra spotkata si¢ z duzym zainteresowaniem spoteczenstwa.

W maju 1932 r. w Holandii odbyto si¢ spotkanie klubéw kempingowych z Bel-
gii, Francji, Wielkiej Brytanii i Wtoch, na ktorym podjeto decyzje o powotaniu do
zycia migdzynarodowej organizacji zrzeszajacej zwigzki kempingowe. Z czasem do
federacji przystapity zwigzki z innych krajow. Od chwili powotania Mig¢dzynarodo-
wej Federacji Klubow Campingowych nastepuje znaczace ozywienie ruchu kempin-
gowego w Europie, coraz wigcej klubéw wstepuje do organizacji, przybywa osob
wypoczywajacych na kempingach.

Turystyka kempingowa i caravaningowa zdobywa coraz wigcej zwolennikow.
Jest jedna z najtanszych form wypoczynku, a co roku na §wiecie przybywa kempin-
gdéw o coraz wyzszym standardzie. Zaleta wyjazdéw kempingowych jest zarowno
przyjety na kempingu luz i relaks w atrakcyjnym zazwyczaj terenie, jak i szereg
dodatkowych rodzinnych atrakcji proponowanych przez organizatorow (tab. 1).

Turystyka kempingowa jest czym$ wiecej niz przygoda zapewniajacg wolno$¢
i bliski kontakt ze $rodowiskiem naturalnym. Jest takze atrakcyjng forma podrozy
dla wszystkich [Zeiner, Harrer 2010, s. 4]. Obecnie baza kempingowa w wielu krajach
stanowi bardzo wazng czg¢$¢ bazy noclegowej. Najwigksza baza kempingdw w $wie-
cie dysponujg kraje Unii Europejskiej, 10,2 mln miejsc. Udzial liczby noclegow
udzielonych przez kempingi stanowi 15% ogoétu noclegow udzielonych przez caly
sektor turystyczny. Wedlug przewodnika Camping Info obecnie w Europie funkcjo-
nuje 24 924 kempingow [http://pl.camping.info/kempingi]. Wielko$¢ bazy kempin-
gowej w przekroju poszczegdlnych krajow jest bardzo réoznicowana (tab. 2). Takie
kraje, jak: Francja, Holandia, Niemcy, Wielka Brytania, Wlochy i Hiszpania maja
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Tabela 1. Gtéwne motywy uczestnictwa w turystyce kempingowej w USA

Lp. Rodzaj motywu Liczba wskazan (w %)
1 Specyficzny luz na kempingu 43
2 Mozliwo$¢ uprawiania roznych dyscyplin sportu 19
3 Mozliwo$¢ spedzania wolnego czasu z rodzina lub przyjaciotmi 15
4 Korzystne warunki organizowania eskapad 11
5 Dobre warunki do nauki we wlasnym zakresie 5
6 Mozliwos$¢ uczestnictwa w turystyce aktywnej 3
7 | Niski koszt uczestnictwa 2
8 | Blisko$¢ eventow 1

Zrédto: [American Camper Report 2013].

Tabela 2. Kraje o najwi¢kszej liczbie kempingéw w Europie

Lp. Kraj Liczba kempingow
1 Francja 11012

2 Holandia 2189

3 Niemcy 2062

4 Wielka Brytania 1573

5 Wrtochy 1568

6 Hiszpania 1176

7 Szwecja 652

8 Dania 504

9 Norwegia 476

Zrédto: [www.camping.info].

dobrze rozbudowang bazg kempingowa, gdyz ze wzgledu na atrakcyjne potozenie
geograficzne, fagodny klimat, dostep do morza, atrakcyjne srodowisko przyrodnicze
i krajobrazy, a takze dobrze rozwinieta infrastrukture drogowa korzystnie potaczong
z sgsiednimi krajami co roku odwiedzaja je turysci z calego $wiata. Duza cz¢$¢ osob
korzystajacych z kempingdw w tych krajach to ich mieszkancy. Francuzi, Niemcy,
Holendrzy, Wtosi, Hiszpanie, a takze Brytyjczycy maja duze tradycje w turystyce
kempingowej i lubig taki sposob podrézowania.

Najwicksza bazag kempingdw w Europie szczyci si¢ Francja [Demunter, Dimitra-
kopoulou 2010, s. 8]. Sg one w tym kraju bardzo popularng forma bazy noclegowej,
a turysci z niej korzystajacy moga wybierac: od kempingdw o wysokim standardzie
do najbardziej podstawowych kempingéw wiejskich. Kempingi umozliwiajg zakwa-
terowanie licznie przybywajacym do Francji turystom zagranicznym oraz krajo-
wym. Pozwalaja pozna¢ zalesione doliny Dordogne, wulkaniczne wyzyny Masywu
Centralnego, skaliste wybrzeze Bretanii, wzgorza Prowansji i o$niezone szczyty
Alp. Turyséci moga takze degustowaé znakomitg regionalng kuchni¢ francuska, po-
dziwiac¢ lokalng architekture i dialekt.
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Na drugim miejscu pod wzglgdem liczby kempingéow w Europie plasuje si¢ Ho-
landia. Kraj ten byt jednym z gtéwnych $wiatowych poteg gospodarczych i miat
wielkie osiggniecia zwigzane z zegluga morska w XVII wieku, co sprawia, ze jest
atrakcyjny dla mito$nikoéw historii i mitosnikow kultury. Rozlegle obszary Holandii
leza na poziomie lub ponizej poziomu morza. Rezultatem tego jest ptaski, zyzny
krajobraz, sie¢ rzek i kanatow. Stynie takze z wiatrakow 1 pdl tulipanow, ale rowniez
posiada jedne z najbardziej imponujacych wydm nadmorskich. Turysta ma duzy wy-
boér kempingdéw, zarowno na wybrzezu, jak i na obszarze zalesionym. Kempingi
umozliwiajg uprawianie turystyki na terenie parkow narodowych oraz zwiedzanie
atrakcji kulturalnych Amsterdamu i Rotterdamu, ujscia Renu. Najwiecej kempingow
znajduje si¢ w poblizu wybrzeza Morza Pétnocnego, w Gerderland, Brabant. Wigk-
szos$¢ kempingow jest otwarta od kwietnia do pazdziernika.

Rozbudowang bazg kempingow legitymuja si¢ Niemcy. Podrézowanie campo-
busami, camperami, przyczepami kempingowymi, nocowanie w namiotach jest
w Niemczech popularne. Mimo kryzysu ekonomicznego turystyka kempingowa no-
tuje wzrost. Wigkszo$¢ klientéw niemieckich kempingdéw to Niemcy. Wigcej niz
szosta czes¢ noclegow udzielanych przez kempingi to ustugi oferowane na rzecz

Inne
Surfowanie
Gimnastyka
Polowanie
Rafting
Zeglarstwo
Gry tradycyjne
Triatlon

Gry karciane / planszowe
Wspinaczka

Kolarstwo gorskie
Bieganie rekreacyjne
Kanu

Fotografowanie
Kolarstwo szosowe
Kajaki

Bieganie

Wedkowanie

Gotowanie poza domem

Wedrowanie 70%
Rys. 1. Ulubione aktywnosci podczas campingu

Zrodto: [American Camper Report 2013, s. 69].
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gosci zagranicznych. Nasycenie terytorium Niemiec kempingami jest zroznicowane.
Najwiecej miejsc na kempingach stawiajg obiekty zlokalizowane w Dolnej Saksonii,
Bawarii, a nastepnie w kolejnosci w Szlezwiku—Holsztynie, Nadrenii—Péinocnej
Westfalii, Badenii—Wirtembergii, Meklemburgii, Nadrenii—Palatynacie. Z niemiec-
kich kempingow korzystaja gtdwnie osoby w srednim wieku o przecigtnych docho-
dach. Przeszto 60% zagranicznych gosci to Holendrzy, a nastepnie Dunczycy (7,1%),
Szwajcarzy (6,9%). Najwigksza popularnoscig cieszg si¢ kempingi w Bawarii, Me-
klemburgii, Dolnej Saksonii, Badenii—Wirtembergii [Zeiner, Harrer 2010, s. 17].

Licznymi kempingami poszczyci¢ si¢ moga Wlochy. Obecnie tury$ci moga
korzystac z oferty 1568 kempingoéw. Oferuja one rézny poziom zakwaterowania: od
standardowego po luksusowy. Umozliwiaja uczestnictwo w rozmaitych formach
turystyki: przyrodniczej, kwalifikowanej, wypoczynkowej, narciarskiej. Najwiecej
kempingow znajduje si¢ w atrakcyjnie turystycznie regionach Toskanii, Wenecji Eu-
ganejskiej, Lombardii, Kalabrii, Trydencie, Gornej Adydze, Piemoncie.

Turystyka kempingowa jest popularna w USA i Kanadzie. W roku 2011 uczest-
niczyto w niej 42,5 mln Amerykanow, co stanowi 14,95% populacji. Obserwuje si¢
wzrost uczestnictwa w turystyce kempingowej. Liczb¢ kempingow szacuje si¢ na
13 tys., w tym w USA 12 tys. Kempingi amerykanskie umozliwiajg przede wszystkim
uczestnictwo w turystyce przyrodniczej, wypoczynkowej, kwalifikowanej (kajakar-
stwo, kolarstwo, zeglarstwo, rafting [American Camper Report 2013, s. 69]. Dzigki
nim podrézujacy majg umozliwiony dostep do licznych parkéw narodowych i stano-
wych. Najwigksza popularnoscia ciesza si¢ kempingi zlokalizowane w gorach. Pre-
ferowane przez turystow formy aktywnosci przedstawia rysunek 1.

Turystyka kempingowa w mniejszym zakresie stuzy celom turystki miejskiej
i kulturowe;j. Uczestnicza w niej gldownie osoby mtode.

5. Uwarunkowania i tendencje rozwoju turystyki campingowej
w Polsce

Kemping to propozycja dla ludzi, ktorzy aktywnie spedzaja swoje wakacje. Taki
rodzaj wypoczynku daje mozliwos¢ indywidualnego planowania czasu pobytu
w danym miejscu, odpoczynku czy zwiedzania. Ma réwniez znaczenie dla zdrowia.
Pozwala na oderwanie si¢ od stresu dnia codziennego, kontakt z natura, sprzyja re-
generacji sil.

W Polsce turystyka kempingowa zaczeta si¢ rozwija¢ do§¢ wezesnie, obecnie
nie brakuje mitosnikow tej formy turystyki. Niestety, polska baza kempingowa pod
wzgledem wielkosci zdecydowanie odbiega od krajow europejskich, a poziom
swiadczonych ustug jest zdecydowanie niezadowalajacy. Wedhug danych Polskiej
Federacji Campingu i Caravaningu w roku 2014 dziatato w Polsce 185 kempingow
(tab. 3). Zlokalizowane sa one na terenie wszystkich wojewodztw. Obecnie znako-
mita wickszo$¢ z nich to obiekty czynne tylko w sezonie letnim, a tylko 10% jest
czynnych przez caty rok. Najpopularniejsze w naszym kraju sa kempingi ,,wakacyj-
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ne”, usytuowane w najatrakcyjniejszych pod wzgledem turystycznym regionach
kraju. Rozmieszczenie ich odpowiada geografii ruchu turystycznego: najwigcej
znajduje si¢ w pasie nadmorskim i nad jeziorami, najmniej w Polsce centralnej. Tak
wiec struktura lokalizacji kempingow jest podobna do krajow zachodniej Europy.

W latach 2005-2014 liczba kempingéw zmniejszyta si¢ o 81. Niedorozwdj bazy
kempingowej w Polsce wynika z braku tradycji tej formy turystyki w Polsce, spowo-
dowany ztym w przesztosci stanem infrastruktury drogowej oraz niezadowalajacym
poziomem zmotoryzowania spoteczenstwa wyrazanym liczbg samochodow przypa-
dajacych na 1000 mieszkancow. Do spadku liczby kempingdéw przyczynita si¢ takze
rosngca konkurencja na rynku ushug bazy noclegowej, powstanie duzej bazy agrotu-
rystycznej, hoteli, hosteli. Oferuja one czgsto ushugi, ktérych trudno szuka¢ na pol-
skich kempingach.

Tabela 3. Liczba i lokalizacja kempingéw w Polsce latach 2005-2014

Lp. Wojewddztwo 2005 2008 2014
1 | Dolnoslaskie 21 15 16
2 | Kujawsko-pomorskie 17 9 8
3 | Lubelskie 6 5 4
4 | Lubuskie 8 4 3
5 | Lodzkie 7 4 1
6 | Matopolskie 13 12 11
7 | Mazowieckie 8 9 8
8 | Opolskie 4 4 5
9 | Podkarpackie 6 5

10 | Podlaskie 4 3 6
11 | Pomorskie 41 33 33
12 | Slaskie 12 11 10
13 | Swigtokrzyskie 6 4 4
14 | Warminsko-mazurskie 24 23 29
15 | Wielkopolskie 20 18 15
16 | Zachodniopomorskie 29 27 27

266 187 185

Zrédto: [http://www.pfee.eu/pol].

Wiele do zyczenia pozostawia standard ustug oferowanych przez kempingi.
Wigkszos$¢ kempingow cechuje nizszy standard ustug niz w krajach Europy Zachod-
niej. Z tych powodow turysci zagraniczni moga nie by¢ zainteresowani przyjazdem
na polskie kempingi. Najpopularniejsze kempingi to obiekty dwu-, jednogwiazdko-
we, ktore stanowig ponad 50% skategoryzowanych obiektéw. Tylko 16 kempingdw
uzyskato cztery gwiazdki. Szczegdlnie dotkliwy jest brak kempingéw o wyzszym
standardzie w duzych miastach. Wedlug turystow z zagranicy, standard i wyposaze-
nie tych obiektow pozostaje daleko w tyle za tymi usytuowanymi w miastach Euro-
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py Zachodniej. Wtasciciele kempingéw nadal Zyja na etapie gosci z namiotami
1 zwyklymi przyczepami kempingowymi, w zwigzku z czym nie uwzgledniaja po-
trzeb turystow podrézujacych nowoczesnymi pojazdami i kamperami [Witkowski
2008, s. 39]. Oznacza to utrate korzysci, ktore mozna uzyskaé z tytutu obstugi tej
formy turystyki. Jest to tym bardziej niekorzystne, gdyz turystami przyjezdzajacymi
do Polski w ramach turystyki kempingowej sa osoby z krajow Beneluksu, Niemiec,
Francji, Wtoch, krajow skandynawskich, ktorych budzety turystyczne sa wysokie.

W ostatnich latach warunki rozwoju turystyki kempingowej wyraznie si¢ poprawi-
ty. Znaczaco powigkszyla si¢ dlugos¢ autostrad. Obecnie w Polsce istnieje 3115 km
autostrad i drog szybkiego ruchu, co plasuje Polske na pigtym miejscu w Europie
[Ministerstwo Infrastruktury 2011]. Pod wzgledem nasycenia rynku motoryzacyjne-
go Polska notuje wyzsze wskazniki niz §rednio w Unii Europejskiej. W grudniu
2013 r. na 1000 mieszkancow Polski przypadaty 653 samochody, podczas gdy w UE
ten wskaznik wynosi srednio 484. Istnieja zatem w Polsce korzystne warunki rozwo-
ju kempingéw. Biorac pod uwage doswiadczenie krajow Europy Zachodniej i USA,
powinny one zwtaszcza powsta¢ w regionach nadmorskich, pojeziernych, w poblizu
parkoéw narodowych i obszarow chronionych. Powinna by¢ takze powigkszona baza
kempingéw w poblizu duzych aglomeracji miejskich i atrakcyjnie turystycznie
miast. Jednakze nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze turystyka kempingowa shuzy gtow-
nie turystce rekreacyjnej i przyrodniczej. Rozbudowie kempingéw powinno towa-
rzyszy¢ systematyczne powigkszanie standardu oferowanych ustug.

6. Zakonczenie

Turystyka kempingowa ma okreslone grono zwolennikdw i jest trwatym elementem
Swiatowego rynku turystycznego. Ma wiele atutéw, do ktorych nalezy zaliczy¢ moz-
liwos¢ spedzania wolnego czasu z rodzing, znajomymi, niesformalizowany sposob
organizacji wypoczynku, mozliwo$¢ uprawiania réznych rodzajow sportu, relatyw-
nie niski koszt. Wiele kempingdéw potozonych jest wyjatkowo atrakcyjnie. Obsza-
rom recepcji turystycznej przynosi wiele korzysci. Pozwala ich mieszkancom uzy-
skiwa¢ odpowiednie dochody, poprawia ich wizerunek 1 prestiz regionow
turystycznych. Infrastruktura kempingow stwarza korzystne warunki gtéwnie oso-
bom pragnacym uczestniczy¢ w turystyce przyrodniczej, w celach rekreacyjnych,
pozwala poglebia¢ wiedze turystow.

Polska baza kempingdw jest stabo rozwinigta, nawet jesli porownac jej rozwoj
w stosunku do krajow, gdzie ze wzgledu na warunki klimatyczne warunki rozwoju tej
formy turystyki sg nickorzystne. Standard ustug oferowanych prze polskie kempingi
pozostawia wiele do zyczenia. Osiggnigty w ostatnich latach znaczny postep w mo-
dernizacji infrastruktury drogowej dogodne polaczenia z krajami Europy Zachodniej
oraz szybki wzrost liczby samochodow w polskich gospodarstwach domowych two-
1z3 korzystne warunki dla rozwoju turystyki kempingowej. Baza kempingowa po-
winna by¢ znaczaco powigkszona w regionach nadmorskich, pojeziernych, w pobli-
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zu parkoéw narodowych, osrodkow geotermalnych, a takze w okolicach atrakcyjnie
turystycznie miast. Powigkszenie bazy kempingowej moze przyczyni¢ do wzrostu
jej udziatu w krajowym ruchu turystycznym. Obecnie udziat ten jest wysoce nieza-
dowalajacy.
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