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11 maja odbyly si¢ XIX Warsztaty Metodologiczne im. Profesora Stefana Mynar-
skiego pt. ,,Wielowymiarowos¢ i zlozono$¢ danych marketingowych. Wyzwania
analityczne”. Organizatorem konferencji byly Katedra Ekonometrii oraz Katedra
Badan Marketingowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu. Patronat
nad tegoroczng edycja Warsztatow Metodologicznych objagt TAURON Dystrybucja
Spotka Akcyjna.

Warsztaty Metodologiczne sg coroczng konferencjg naukowsa, zapoczatkowa-
ng przez prof. Malgorzate Roszkiewicz i prof. Stefana Mynarskiego w 1996 roku.
Obecne Warsztaty Metodologiczne odbyly si¢ pod hastem ,,Wielowymiarowos¢
1 ztozono$¢ danych marketingowych. Wyzwania analityczne”. Spotkanie zgroma-
dzito ponad pigcdziesieciu uczestnikow z wielu polskich uczelni. Byli wsrod nich
przedstawiciele Politechniki Gdanskiej, Politechniki Lubelskiej, Politechniki Opol-
skiej, Powislanskiej Szkoly Wyzszej w Kwidzynie, Szkoty Gltownej Gospodarstwa
Wiejskiego i Szkoly Gtownej Handlowej z Warszawy, Uniwersytetu Ekonomicz-
nego w Katowicach, Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu, Uniwersytetu Jagiellonskiego, Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika w Poznaniu, Uniwersytetu Opolskiego, Uniwersytetu Szczecinskiego,
Uniwersytetu Wroctawskiego, Zachodniopomorskiego Uniwersytetu Technologicz-
nego w Szczecinie, SAS Institute Sp. z 0.0. (Warszawa), Urzedu Statystycznego
w Poznaniu oraz przedstawiciele gospodarzy.

Obrady rozpoczat referat prof. dr. hab. Krzysztofa Jajugi na temat Big Data — czy
nowe wyzwanie dla analitykow? W sesji plenarnej wygloszono cztery referaty. Prof.
dr hab. Krystyna Mazurek-t.opacinska oraz dr Magdalena Sobocinska zaprezento-
waly opracowanie Bazy danych o rynku jako podstawa tworzenia strategii i taktyk
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marketingowych. Nastgpnie prof. dr hab. Stanistaw Kaczmarczyk przedstawit refe-
rat Big data w badaniach marketingowych. Analiz¢ poziomu wiedzy ekonomicz-
nej Polakow w $wietle badan sondazowych omdwit prof. dr hab. Eugeniusz Gatnar.
Dr hab. Adam Sagan, prof. Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, wspolnie
z dr Jolanta Perek-Biatas wyglosili referat na temat Eksploracyjne podejscia w bu-
dowie modeli strukturalnych. Dr Urszula Zatuska przedstawita projekty innowacyj-
ne realizowane w ramach Kuzni Kadr Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocta-
wiu. W trakcie kolejnych sesji wygtoszono lub zaprezentowano w formie plakatow
31 opracowan naukowych.

Przewodniczaca komitetu organizacyjnego tegorocznych Warsztatow Metodo-
logicznych byta prof. dr hab. Matgorzata Roszkiewicz, wiceprzewodniczacg prof.
dr hab. Krystyna Mazurek-Lopacinska. Cztonkami Komitetu Naukowego byli:
dr hab. Jozef Dziechciarz, prof. Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, prof.
dr hab. Eugeniusz Gatnar, prof. dr hab. Jozef Garczarczyk, prof. dr hab. Jarostaw
Gorniak, prof. dr hab. Stanistaw Kaczmarczyk, dr hab. Grzegorz Maciejewski, prof.
Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, dr hab. Iga Rudawska, prof. Uniwersy-
tetu Szczecinskiego, prof. dr hab. Adam Sagan, prof. dr hab. Marek Walesiak. Prze-
wodniczacym Komitetu Organizacyjnego byt dr hab. Jozef Dziechciarz, prof. UE.
Pozostalymi czlonkami tego komitetu byly: dr Alicja Grzeskowiak, dr Magdalena
Sobocinska i dr Agnieszka Stanimir.

XIX Warsztaty Metodologiczne byly nie tylko prezentacja wynikow prowa-
dzonych badan naukowych i wymiana pogladow, lecz takze spotkaniem przyjaciot,
z ktorych wigkszo$¢ bierze udziat w tej konferencji od 1996 roku. Poziom prezento-
wanych referatow i plakatow byl bardzo wysoki, a uczestnicy mogli liczy¢ na cenne
wskazowki do dalszej pracy naukowej. Organizatorzy serdecznie dzigkujg partnero-
wi konferencji TAURON Dystrybucja Spétka Akcyjna.

Informacje o programie i referatach zamieszczono na stronie http://www.ekono-
metria.ue.wroc.pl/warsztaty2015.

Kolejne Warsztaty Metodologiczne beda organizowane przez Katedr¢ Matema-
tyki Politechniki Opolskiej i odbeda si¢ w maju 2016 roku.

W imieniu organizatorow

Agnieszka Stanimir
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