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Streszczenie: Kreatywno$¢ staje si¢ jedng z najbardziej pozadanych cech XXI wieku. Aby rozwijac¢
postawy kreatywne, musza istnie¢ (zosta¢ stworzone) odpowiednie ramy w postaci edukacji, kultury,
a takze odpowiednich cech przestrzeni. Miasto podlega intensywnym przemianom. Ma swoista fizycz-
na, intelektualng, kreatywna energi¢ i jak kazdy organizm podlega ewolucji w zaleznosci od uwarunko-
wan zwigzanych ze spotecznymi, ekonomicznymi i kulturowymi zmianami globalizujacego si¢ $wiata'.
We wspotczesnych uwarunkowaniach szczegdlnego znaczenia nabiera mozliwo$¢ bezposredniego
kontaktowania si¢ ludzi, wymiany mysli idei i wartosci, ktorej stuzy odpowiednia przestrzen publiczna,
otwarta, zachgcajaca do integracji.

Stowa kluczowe: kreatywne miasto, przestrzen publiczna, gentryfikacja, rewitalizacja.

DOI: 10.15611/br.2013.1.14

1. Przestrzen publiczna

Wspolczesnie miasta stanowig wezty, niejednokrotnie decydujace o rozwoju spo-
teczno-gospodarczym calych gospodarek. Podlegaja one cigglym przemianom,
zwigzanym z nowym paradygmatem rozwoju i postepujaca globalizacja. Sg miejsca-
mi w przestrzeni spoleczno-ekonomicznej, w ktorych koncentrujg si¢ gtdéwne funk-
cje globalnej gospodarki, w szczegolnosci dziatalno$¢ innowacyjna, generujaca
najwigcej warto$ci dodanej. Dzieki posiadanemu kapitalowi intelektualnemu, kre-
atywnemu oraz istniejagcym rozwigzaniom infrastrukturalnym sa dogodnym miej-
scem lokalizacji korporacji transnarodowych, firm $wiadczacych wyspecjalizowane
ustugi oraz atrakcyjnymi miejscami do zamieszkania®. Wspolczesne miasto stanowi
przestrzen, w ktorej dziatalnos¢ produkcyjna i przemystowa traci na znaczeniu,

! http://suw.biblos.pk.edu.pl/resources/i2/i5/i1/i2/t2512/PorebskaM_PotrzebiePiekna.pdf.
2 R. Florida, Who's Your City? How the Creative Economy is Making Where To Live The Most
Important Decision of Your Life, Basic Books, New York 2009.

179



180

Matgorzata Rogowska

a coraz istotniejsza staje si¢ dziatalnos¢ gospodarcza zwigzana z ushugami wyzszego
rzgdu (zarzadzanie, informacja, wiedza). Gtowne metropolie swiatowe dzigki akty-
wom opartym na nauce, kulturze i technologii generuja wzrost i rozwoj gospodar-
czy, gtéwnie dzigki ludziom nieprzeci¢tnym, aktywnym i tworczym, stanowigcym
tzw. klas¢ metropolitalng. Celem artykutu jest wskazanie gtownych zatozen miasta
kreatywnego oraz znaczenia przestrzeni publicznej (poddawanej aktualnie inten-
sywnym procesom rewitalizacji i gentryfikacji) w rozwoju spoteczno-ekonomicz-
nym miasta.

Kazde miasto ma swoistg fizyczna, intelektualng, kreatywng energie i jak kazdy
organizm podlega ewolucji w zalezno$ci od uwarunkowan zwigzanych ze spotecz-
nymi, ekonomicznymi i kulturowymi zmianami globalizujacego si¢ $wiata’. We
wspotczesnych realiach szczegdlnego znaczenia nabiera mozliwo$¢ bezposredniego
kontaktowania si¢ ludzi, wymiany mysli, idei i wartosci, ktorej stuzy odpowiednia
przestrzen publiczna, otwarta, zachgcajaca do integracji. W kazdym miescie istnieja
miejsca i przestrzenie o szczegdlnych walorach kulturowych, budzace emocje, skta-
niajgce do refleksji. Obszary szczegodlnego zainteresowania i troski wladz i obywa-
teli stanowig centra miast. Stanowig one przestrzen publiczng w tradycyjnym rozu-
mieniu wraz z siecig ulic i placéw, zbiorem waznych budowli, pomnikdw, zielenig
miejska’. Jest to przestrzen otwarta, w ktorej koncertuje si¢ ludzka codziennosc,
nawigzujaca do starozytnej greckiej agory oraz rzymskiego forum.

Zaktada sie, ze pozytywnag cechg przestrzeni miejskiej sg zroznicowanie i swo-
ista tozsamo$¢ miejsca, czyli jej charakterystyczne cechy zapewniajace rozpoznawa-
nie poszczegolnych sekwencji obszarow miasta i identyfikacje z okreslonymi miej-
scami. Elementy przestrzeni publicznych (ulice, place, dzielnice) stanowig czgsto
miejsca-symbole, funkcjonujace w powszechnej swiadomosci, uruchamiajace wy-
obrazni¢ i przywotujace klimat miejsca. W takim kontekscie jako$¢ przestrzeni pu-
blicznej nabiera szczegélnego znaczenia. Od jakosci zalezy, czy chetnie w niej prze-
bywamy. Zalezy wigc przede wszystkim od zagospodarowania przestrzennego.
Przestrzen zle zagospodarowana oraz uzytkowana nie staje si¢ przestrzenia interak-
cji, nie powoduje tez checi utozsamiania si¢ z nig. Nie chcemy w niej przebywac
1 ograniczamy nasz pobyt do niezb¢dnego minimum. Jest wynikiem mody, przyje-
tych 1 powszechnych wzorcéw zachowan i upodoban. Odpowiednia jakos¢ prze-
strzeni publicznej, okreslona jej kompozycja tworza ramy do bezposrednich kontak-
tow miedzyludzkich, r6znorodnych form aktywnosci, oddziatujac na uzytkownikow
w réznoraki sposob.

Przestrzen publiczna jest jednym z kluczowych elementéow stanowigcych
o atrakcyjno$ci miasta jako miejsca zycia i pracy, jako celu turystycznego. Jest ele-
mentem tozsamos$ci potwierdzajacym pozycje miasta. Przestrzen publiczna moze

3 http://suw.biblos.pk.edu.pl/resources/i2/i5/i1/i2/r2512/PorebskaM_PotrzebiePiekna.pdf.
4 M. Dymnicka, Przestrzen publiczna a przemiany miasta, Wyd. Naukowe Scholar, Warszawa
2013, s. 53.
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by¢ rozumiana jako fragment przestrzeni miejskiej, ktory jest przeznaczony na po-
trzeby bezposrednich kontaktéw migdzy uczestnikami zycia spotecznego oraz na
inne potrzeby korzystajacych z niego zbiorowosci, pozostajac jednoczesnie fizycz-
nie dostepny dla wszystkich zainteresowanych osob’.

W dhugich procesach ewolucji wspotczesne miasto staje si¢ miastem symboli
oraz przestrzeni miejskiej, rozumianej zarowno jako miejsca, jak i wytwory kultury.
Nowoczesne miasto staje si¢ wzrastajacym zroznicowaniem i wspoétzaleznoscia
miejskich przestrzeni kulturowych oraz ich potagczen z lokalna, a przede wszystkim
globalng gospodarka. Rosngca rola metropolii wynika stad, ze decyduja one o two-
rzeniu i rozpowszechnianiu informacji oraz o cyrkulacji kapitalu migdzynarodowe-
go®. Roéwnoczes$nie podstawowym czynnikiem wzmacniajacym atuty rozwojowe
miast i rzutujgcym na podejmowane decyzje lokalizacyjne sa wyjatkowe atuty miej-
sca, wiedza i zdolno$ci tworcze zamieszkujacych tam ludzi, trudne do nasladowania
gdzie indziej.

2. Kreatywne miasto’

Wedtug R. Floridy wspolczesna gospodarka jest napedzana jednak nie przez infor-
macje¢ czy wiedzg, ale przez ludzka kreatywno$c¢®. Oznacza ona zdolnos¢ do tworze-
nia oryginalnych, nowych form. Jest réznorodna i wielowymiarowa. Potencjat kre-
atywny stanowi powigzanie indywidualnego fenomenu kreatywnos$ci z otoczeniem
spotecznym, kulturalnym, a jego petny rozwdj jest mozliwy w duzych miastach. Jak
wskazuje Ch. Landry, kategoria kreatywnosci na nowo staje si¢ czynnikiem rozwo-
ju, bowiem wiele z miast §wiatowych przezywa kryzys i jest w okresie transforma-
¢cji’. Tradycyjny przemyst zlokalizowany w miastach odgrywa coraz mniejsza rolg,
a warto$¢ dodana jest w wigkszym stopniu ksztalttowana przez zastosowanie nowej
wiedzy w procesie produkcji. W grze o pozycj¢ konkurencyjng migdzy miastami
w XXI wieku nowego znaczenia nabieraja miejsca, ktore wytworzyty pozadane wa-
runki dla firm z obszaru wiedzy i innowacji, tj. posiadajace uniwersytety, osrodki
badawcze i przemysty kultury. W pozycji konkurencyjnej mniej chodzi dzi$ o posia-

5 http://www.arch.pg.gda.pl/pokl/skrypt%202.pdf.

¢ R. Szul, Problemy polityki regionalnej w Polsce na tle procesow globalizacji i integracji z Unig
Europejskq, [w:] Przeksztalcenia regionalnych struktur funkcjonalno-przestrzennych, red. S. Ciok,
D. Ilnicki, Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2000, s. 423.

7 Z wykorzystaniem: M. Rogowska, Kreatywnos¢ i sektory kultury jako czynniki determinujgce
rozwoj wspolczesnych miast, [W:] Rozwdj lokalny i regionalny, Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty
Bankowej w Poznaniu nr 39, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Bankowej w Poznaniu, Poznan 2011,
s.225-232.

8 R. Florida, Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development; http://www.creativeclass.
com/rfcgdb/articles/Entrepreneurship Creativity and Regional Development.pdf, s. 2.

° Ch. Landry, F. Bianchini, The Creative City, dostepny na stronie internetowej http://www.demos.
co.uk/files/thecreativecity.pdf.
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dane zasoby i polozenie, bardziej o zdolno$¢ do rozwoju atrakcyjnego wizerunku
i symboli'.

Z punktu widzenia nowych uwarunkowan rozwoju coraz czesciej podnoszong
kwestia staje si¢ jakos¢ kapitatu ludzkiego w miescie. Na podstawie prac R. Floridy,
Ch. Landry’ego, a takze J. Howkinsa!! mozna wskaza¢ na koncepcje kreatywnego
miasta. Kreatywne miasto to takie, ktore wykorzystuje szeroko rozumiang kreatyw-
no$¢ do budowania przewagi konkurencyjnej. Kreatywno$¢ rozumiana jest w naj-
szerszym ujeciu jako tworcza postawa, proces umystowy, pociagajacy za sobg po-
wstawanie nowych idei, koncepcji lub skojarzen, powigzan z istniejgcymi juz ideami
i koncepcjami'?. Kazdy okres w historii czerpal z kreatywnosci. W erze przemysto-
wej istotna byta kreatywno$¢ inzynieréw i naukowcow, ktorzy wykorzystywali ja do
rozwigzywania skomplikowanych problemdw, majac do dyspozycji zaledwie kilka
zdawkowych informacji. Z kolei w XXI wieku potrzeba zupetnie innej kreatywno-
$ci, poniewaz wiemy wiecej, ale rozumiemy mniej. Potrzebujemy kreatywnos$ci do
syntezy i lepszego zrozumienia zachodzacych przemian'?.

W odniesieniu do miasta kreatywnos$¢ jako czynnik rozwoju rozumiana byta
jako swoiste remedium na kryzys miast wystepujacy w latach 80. XX wieku.
W koncepcji tej autorzy podkreslaja, ze kreatywnos$¢ nie musi by¢ kwestig przypad-
ku, ale moze zosta¢ wypracowana przez stworzenie odpowiednich warunkow do
zycia, przede wszystkim otwartosci 1 podstawowych praw obywatelskich, ktore
sprzyjaja rozwijaniu postaw kreatywnych. Myslenie, planowanie i dzialanie kre-
atywne pozwala na rozwigzanie pozornie niemozliwych do rozwigzania problemow
miejskich!®. W kreatywnym mie$cie zaangazowani sg nie tylko artysci i podmioty
kreatywnej ekonomii (cho¢ to oni odgrywaja najistotniejsza role), ale kazdy, kto
rozwigzuje problemy w pomystowy sposob'>.

Wspblczesnie cechy, ktore moga okresla¢ kreatywne miasto, to!®:

* ramy polityczne zachgcajace do kreatywnych postaw,

e unikatowo$¢, zroznicowanie,

* otwartosc i tolerancja,

* przedsigbiorczo$¢ 1 innowacyjnose,

e strategiczne przywodztwo i wizja,

e krajobraz sprzyjajacy uczeniu si¢ i rozwojowi talentow (w tym odpowiednia in-
frastruktura),

10 M. Rogowska, wyd. cyt., s. 225-228.

' R. Florida, The Rise of the Creative Class, Basic Books, New York 2002; Ch. Landry, The Cre-
ative City. A Toolkit for Urban Innovators, Earthscan, London 2008; J. Howkins, The Creative Econo-
my, How People Make Money from Ideas, Penguin, 2001.

12 www.sjp.pl.

Ch. Landry, F. Bianchini, wyd. cyt.
Ch. Landry, wyd. cyt., s. 21.
Tamze.

Tamze.
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*  komunikacja, fatwos$¢ dostgpu, sieciowosc,
* odpowiednia jako$¢ zycia (réwniez wysoka jako$¢ ustug publicznych),
» profesjonalizm i efektywno$¢.

Koncepcja kreatywnego miasta koncentruje si¢ silnie na potencjale tzw. przemy-
stow kreatywnych. Przedsiebiorstwa i okreslone rodzaje dziatalnosci ludzkiej two-
1zg branze przemystow kreatywnych okreslanych mianem gospodarki kreatywne;j.
Przemysty kreatywne zostaty wyodrebnione z sektora przetworstwa i sektora ustug
na podstawie wiasnos$ci intelektualnej. Przemysty kreatywne z szerszym sensie
oznaczajg branze i rodzaje dziatalnosci, ktore generujg kazdy rodzaj whasnosci inte-
lektualnej. Obejmuja one przemysty kultury i przemysty nauki. W pierwszym ujeciu
oznaczajg indywidualng kreatywnos¢ taczong z produkowaniem i komercjalizacja
oraz dystrybucja i sprzedaza produktow kulturalnych. Sg to rézne formy projekto-
wania i wzornictwa, dziedziny sztuki, w tym kultura wysoka, dzialalno§¢ medialna
i rozne formy reklamy, rzemiosto artystyczne, turystyka kulturowa!'”.

Kreatywnos¢ staje si¢ dzi§ jednym z najistotniejszych czynnikow rozwoju
wspoétczesnego miasta w ramach omawianych przemystow kultury. Rozwijaja si¢
one w miastach o najwigkszej zdolnoSci adaptacyjnej, najczgsciej gdy firmy poto-
zone w znacznej bliskosci, np. w jednej dzielnicy, nawigzuja wspotprace, a takze gdy
wladze publiczne wykazuja niezbedng pomoc. W przypadku przemystow high-tech
istotna jest takze rola najwazniejszych uniwersytetow specjalizujacych si¢ na po-
trzeby przemystéw kultury'8. Przemyst kreatywny to zréznicowany sektor gospodar-
ki wytwarzajacy dobra i ustugi o zawartos$ci artystycznej i kreatywnej dla szerokiej
publicznosci. Wptywa m.in. na jako$¢ zycia, poczucie tozsamos$ci, rozwdj turysty-
ki'. Tradycyjne sektory gospodarki tracg na znaczeniu, a ,,produkt kulturalny” staje
si¢ jednym z najwazniejszych wyznacznikoéw wzrostu metropolitalnego®.

Poniewaz przemysty kreatywne generuja atrakcyjng oferte dla nowych miejsc
pracy, tworzone sa przez ludzi kreatywnych, zazwyczaj wolnych zawodow, skupiaja
si¢ w okreslonych dzielnicach, najczesciej w srodmiesciach i centrach miast. Osoby
kreatywne sg coraz czgsciej postrzegane jako czynnik napedowy kreatywnej gospo-
darki, moga stanowi¢ wigc swoiste narzgdzie rewitalizacji centrow miast, starych
dzielnic o zaniedbanej, zdematerializowanej tkance miejskiej, narzedzie regeneracji
wykluczonych $rodowisk spotecznych oraz rewitalizacji obszarow poprzemysto-
wych?!. Niektorzy autorzy zwracajg uwage na swoisty proces ,,kulturowej gentryfi-

17" A. Klasik, Przemysty kreatywne oparte na nauce i kulturze, [w:] Kreatywne miasto — kreatywna
aglomeracja, red. A. Klasik, Wyd. AE, Katowice 2009, s. 31 i nast.

18 G. Gorzelak, Miasto jako przedmiot badan ekonomii, [w:] Miasto jako przedmiot badan nauko-
wych w poczqtkach XXI wieku, red. B. Jalowiecki, Wyd. Naukowe Scholar, Warszawa 2008, s. 92 i nast.

1 M. Matusik, Potencjat gospodarczy, innowacyjny i kreatywny wybranych metropolii europej-
skich, [w:] Kreatywne miasta i aglomeracje. Studia przypadkow, red. A. Klasik, Wyd. AE w Katowi-
cach, Katowice 2009, s. 50.

2 Tamze.

2L AL Klasik, wyd. cyt., s. 33.
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kacji?, kiedy arty$ci wykupuja i kolonizujg stare, zniszczone nieruchomosci,
a w efekcie powstajg galerie sztuki, ekskluzywne lofty*.

Wedtug koncepcji przedstawianej przez R. Floride, kreatywne miasta to takie,
ktore sg atrakcyjne i zamieszkiwane przez klas¢ kreatywng. Zdaniem Floridy tylko
niektore miasta sa w stanie przyciagna¢ klas¢ kreatywna, a w konsekwencji prze-
myst wysokiej technologii, ktory zdaniem autora koncepcji lokalizuje si¢ tam, gdzie
znajdzie wysoko wykwalifikowanego pracownika. Sg to miejsca, ktore wyksztatcity
specyficzne warunki do Zycia, pracy i rozrywki, miejsca tolerancyjne, otwarte
1 przyjazne nowo przybytym. Kwestia kreatywnosci staje si¢ coraz czesciej zauwa-
zalna w ramach polityki regionalnej i miejskie;.

3. Gentryfikacja i rewitalizacja

Kreatywnos¢ staje sie¢ wspotczesnie istotnym zrodtem ksztattowania si¢ metropolii.
Klasa kreatywna osiedla si¢ na obszarach szczego6lnego typu, gdzie wystepuja tech-
nologia, talent oraz tolerancja. Zdaniem R. Floridy sg to kreatywne metropolie.
W miejscach tych kreatywni ludzie wzajemnie stymulujg swoje przedsigwziecia,
a otwarto$¢ miejsca, réznorodnos¢, wielokulturowos¢, tolerancyjnosé, promocja
talentow sprzyjaja ich pracy, tworzac warunki do awangardowych, niekonwencjo-
nalnych zachowan .

Preferencje lokalizacyjne klasy kreatywnej wykazujg tendencje do koncentracji
przestrzennej, tworzac tzw. przestrzenie kreatywne lub dzielnice kreatywne w me-
tropoliach. Sa to miejsca charakteryzujace si¢ wyjatkowa architekturg, o duzej
dostepnosci publicznej, dobrym wyposazeniu w obiekty kulturalno-rozrywkowe
i tereny rekreacyjne. Obszary kreatywne czgsto powstaja na skutek gentryfikacji
i rewitalizacji w dzielnicach miast majacych dotychczas charakter poprzemystowy.

Gentryfikacja, zwana tez niekiedy ,,uburzuazyjnieniem”, jest procesem, w kto-
rym w starszych dzielnicach miasta wewngtrznego dochodzi do wymiany ludnosci o
niskim statusie spoteczno-ekonomicznym na wzglednie mtoda ludno$¢ o wysokim
statusie spoteczno-ekonomicznym oraz do odnowy i modernizacji istniejgcego za-
niedbanego budownictwa mieszkaniowego®*. Gentryfikacja objawia si¢ w strukturze
spoteczno-demograficznej oraz morfologicznej miasta. Nalezy do procesow o cha-

2 A.C. Pratt, Creative cities: the cultural industries and the creative class, dostgpny na stronie
internetowej http://eprints.lse.ac.uk/20704/1/Creative_cities (LSERO _pre-print).pdf.

2 D. Ilnicki, K. Janc (red.), Przeksztalcenia regionalnych struktur funkcjonalno-przestrzennych.
Europa bez granic — nowe wyzwania, [w:] Sektor kreatywny jako czynnik ksztaltujgcy nowq jakosc
przestrzeni europejskiej, red. T. Stryjakiewicz, Instytut Geografii i Rozwoju Regionalnego Uniwersyte-
tu Wroctawskiego, Wroctaw 2008, s. 13.

2 Zob. szerzej: S. Korenik, M. Rogowska, Gentryfikacja jako zjawisko ksztaltujqce przeobrazenia
przestrzeni miejskiej, [w:] Rewitalizacja, gentryfikacja i problemy rozwoju matych miast, red. K. Heff-
ner, T. Marszat, Studia PAN KPZK, t. 136, Warszawa 2011, s. 9-16.
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rakterze czastkowo-kompleksowym. Jest procesem, ktéry obecnie wyraznie mozna
obserwowa¢ w najwickszych miastach metropolitalnych krajow postkomunistycz-
nych?. Wyzsza grupa spoteczno-zawodowa stopniowo zdobywa przewage w okre-
$lonych obszarach miasta. Czgsto dotyczy to jego zabytkowych czgéci®.

Pojecie gentryfication zostato po raz pierwszy uzyte przez R. Glass w 1964 r.
w badaniach przeksztalcen przestrzennych Londynu i szybkich zmian struktury spo-
tecznej dzielnic centralnych. Pojecie gentryfikacji jest $cisle zwigzane z procesem
rewitalizacji miast centralnych (wewnetrznych) wielkich metropolii, aczkolwiek
bywa juz stosowane takze w innych kontekstach?’.

W procesie gentryfikacji mozna wyréznic pionierow i gentryfikatorow. Pionie-
rzy (urban pioneers) to ludzie, ktoérzy podejmujg dziatania w celu przeksztalcenia
zniszczonego i niesprzyjajacego srodowiska miejskiego w miejsce przyjazne miesz-
kancom. Jak wskazuje Beauregard, sa oni sktonni w tym procesie ryzykowaé¢ swoje
bezpieczenstwo 1 oszczednosci. To najczescie] artysci, osoby o odrgbnej orientacji
seksualnej (szukajace azylu), osoby o odmiennosci etnicznej czy kulturowej. Sg to
ludzie, ktorzy nie stanowia tylko biernych odbiorcow przestrzeni, ale oddzialywaja
na nig (organizujac spektakle, prezentujac swoja tworczos¢). W efekcie pojawienia
si¢ pionierow do dzielnicy zostaja wprowadzeni nowi ludzie — z zewnatrz, ktorzy
w perspektywie mogg sta¢ si¢ gentryfikatorami®®,

Gentryfikatorzy to najczgsciej osoby o wysokim statusie spolecznym, pracujace
na wysokich stanowiskach, osiagajace wysokie zarobki. Sg to ludzie reprezentujgcy
klas¢ metropolitalng (klas¢ kreatywna), dla ktoérej atrakcyjne jest zamieszkanie
w $rodmiesciu, szybki dostep do specyficznych rozrywek (klubow, restauracji,
kin, teatréw, miejsc spotkan) oraz do miejsc pracy, z ktorymi sg bardzo zwigzani.
Sktonni sami ingerowa¢ w tkanke miejska, staja si¢ sukcesorami, przychodzac
do atrakcyjnych mieszkan, apartamentow, ktore powstaty ze starej tkanki mieszka-
niowej?’.

Rewitalizacja moze by¢ rozumiana z kolei jako kompleksowy, skoordynowany,
wieloletni, prowadzony na okreslonym obszarze proces przemian przestrzennych,
technicznych, spotecznych i ekonomicznych, inicjowany przez samorzad lokalny
w celu wyprowadzenia tego obszaru ze stanu kryzysowego poprzez nadanie mu
nowej jakosci funkcjonalnej i stworzenie warunkow do jego rozwoju, z wykorzysta-

2 R.Matlovi¢, V. Ira, L. Sykom, Z. Szczerba, Procesy transformacyjne struktury przestrzennej miast
postkomunistycznych, [w:] Miasto postsocjalistyczne — organizacja przestrzeni miejskiej i jej przemia-
ny, [w:] Konwersatorium wiedzy o miescie, t. 14, red. 1. Jazdzewski, £6dz 2001, s. 12.

% G. Wectawowicz, Przestrzeri i spoleczenstwo wspdtczesnej Polski, PWN, Warszawa 2002, s. 76.

27 S. Korenik, M. Rogowska, wyd. cyt., s. 9 i nast.

2 A.Jadach-Sepioto, Gentryfikacja w procesie rewitalizacji, [w:] Demograficzne i spoleczne uwa-
runkowania rewitalizacji miast w Polsce, red. A. Zborowski, Wyd. Instytut Rozwoju Miast, t. 5, Kra-
kow 2009, s. 131.

¥ Tamze.
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niem charakterystycznych uwarunkowan endogenicznych®. Z kolei gentryfikacja to
rynkowe przejmowanie przez klasg $rednig 1 wyzsza budynkow opuszczonych lub
zamieszkanych przez klase pracujaca, ich stopniowa rehabilitacja i konsekwentne
przeobrazenia zdegradowanych badz zagrozonych degradacja fragmentow obsza-
row $rodmies¢ w tereny zamieszkane przez klase srednig i wyzsza, niewykazujace
symptomow degradacji’!. Podstawowa roznica pomigdzy tymi kategoriami polega
na tym, ze w przeciwienstwie do rewitalizacji gentryfikacja nie jest procesem skoor-
dynowanym ani celowym, a uruchomiajace go osoby daza zwykle do realizacji par-
tykularnych intereséw w postaci stworzenia unikatowego miejsca zamieszkania.
Rewitalizacja ma rozbudowany katalog celow, a jej obszar nie jest ograniczony ob-
szarowo tak jak w przypadku gentryfikacji, ktéra w znacznej mierze dotyczy prze-
obrazen dzielnic centralnych miast.

Proces gentryfikacji zazwyczaj ma charakter samoistny i jest inicjowany przez
sily rynkowe. Moze by¢ takze nastgpstwem procesu rewitalizacji 1 wowczas gtdéwna
rola spada na gentryfikatorow, przynoszacych ze soba okreslony sposéb postepowa-
nia, okre$lone wzorce zachowania i styl zycia. Moze on by¢ trudny do zaakceptowa-
nia dla dotychczasowych lokatorow, dlatego szczegdlnie istotna jest odpowiednia
polityka rewitalizacyjna (np. narzucajaca wzrost cen nieruchomosci i czynszow na
terenach rewitalizowanych dzielnic, co ma zatrzyma¢ niechciane przeprowadzki).
Gentryfikacja jako nastgpstwo rewitalizacji przybiera zazwyczaj fagodniejsze formy
(soft gentryfication). Ze wzgledu na wyrazng poprawe struktury spotecznej na da-
nym obszarze jest traktowana jako remedium na problemy segregacji przestrzenne;j,
wskaznik ozywienia obszaru. Obok tradycyjnej gentryfikacji z przesiedleniami
1 protestami mieszkancow (przekwaterowanie mieszkancoéw do lokali zastgpczych
poza obszarem rewitalizowanym) istnieje gentryfikacja poparta polityka rewitaliza-
cyjng, ktérej celem staje si¢ stworzenie nowej monokultury opartej na przedstawi-
cielach klasy metropolitalnej i osiggniecie zrbwnowazonej struktury spotecznej®.

4. Podsumowanie

Kreatywno$¢ stanowi nowe uwarunkowanie rozwoju wspotczesnych aglomeracji.
Czynniki kreatywnos$ci majg rozne zrodta, jednak czegsto wykazuja zwiazek z kapi-
talem kulturowym miasta, strukturg gospodarczo-przestrzenng wraz z systemem in-
frastruktury. Typowym przedstawicielem spoteczenstwa czasu wolnego i rozrywki
jest homo urbanus, ktory w aglomeracji nie tylko pracuje, ale takze szuka inspiracji,
wiedzy i warunkéw do odpoczynku, a rézne formy jego kreatywnosci stanowia
o roznorodnos$ci srodowiska, ktore zamieszkuje.

30 Wytyczne w zakresie przygotowania Lokalnych Programéw Rewitalizacji, przygotowane przez
Instytucj¢ Zarzadzajaca Regionalnym Programem Operacyjnym dla wojewodztwa dolnoslaskiego na
lata 2007-2013, http://dolnyslask.pl/default.aspx?docld=3560

31 N. Smith, P. Williams, Gentryfication of the City, Allen and Unwin, Boston 1986.

32 A. Jadach-Sepioto, wyd. cyt., s. 133 i nast.



Przestrzen publiczna w rozwoju kreatywnych miast

Wspolczesne miasta stajg si¢ coraz czesciej produktem, ktory nalezy zaprezen-
towa¢ na zewnatrz jako ciekawe miejsce do inwestowania, prowadzenia biznesu,
odwiedzania, zamieszkania. Marka miejsca jest jedna z cech metropolii kreatyw-
nych i podkresla ich niepowtarzalnos¢. Od tego, jak dane miasto jest postrzegane,
zalezy chociazby wysoko$¢ zainwestowanych tam §rodkow. W takich uwarunkowa-
niach coraz wigkszego znaczenia nabiera kwestia zarzadzania miastem i jakosci
przestrzeni publicznej, zakresu jej prywatyzacji. Problem, czy miasto nalezy do oby-
wateli, czy staja si¢ oni tylko uzytkownikami miasta, pozostaje caty czas aktualny.
Istniejgca przestrzen publiczna miasta zwigzana z dziedzictwem kulturowym jest
bardzo istotnym elementem stanowigcym o marce miejsca, przyciggajacym kapitat
kreatywny. Moze by¢ ona inspiracja do powstawania oryginalnych pomystow, a w
konsekwencji wysokiej jakosci produktow w ramach sektorow kreatywnych, ale
takze poza nimi. Estetyka przestrzeni jest integralnym elementem strategii rewi-
talizacji czy inspiracja, ttem do proceséw rewitalizacyjnych jako flagowy aspekt
procesu przywracania do zycia danego obszaru. Stanowi podstawowy element atrak-
cyjnosci miejsca.

Kreatywnos$¢ staje si¢ jedng z najbardziej pozadanych cech XXI wieku. Aby
rozwija¢ postawy kreatywne, muszg istnie¢ (zosta¢ stworzone) odpowiednie ramy
w postaci edukacji, kultury, a takze odpowiednich cech przestrzeni. Zdaniem
Ch. Landry’ego ta ostatnia cecha ma marginalny wplyw, z kolei u R. Floridy miejsce
(jego jakosc) jest kluczem do sukcesu spoteczno-ekonomicznego, a stworzenie od-
powiedniego srodowiska tworczego jest podstawa sukcesu miasta. Dla jakosSci zycia
w miescie coraz wigkszego znaczenia nabierajg kwestie kultury rozrywki, a takze
odpowiednia infrastruktura. To pokazuje zmiany zachodzace w mysleniu o prze-
strzeni migjskiej i o uwarunkowaniach rozwoju wspotczesnego miasta. Miasto to nie
tylko jednostka funkcjonalna z wydzielonymi sferami do pracy i wypoczynku, jak
w koncepcji Le Corbusiera, ale kreatywne miejsce widziane przez pryzmat okreslo-
nych, charakterystycznych symboli i znakéw, przyciagajace klase kreatywna, wyko-
rzystujgce swoj endogeniczny potencjat. Miasta sukcesu, zgodnie z koncepcjg Lan-
dry’ego, to miejsca zroznicowane, tolerancyjne i artystyczne.
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PUBLIC SPACE IN CREATIVE CITY DEVELOPMENT

Summary: Creativity is one of the most desirable features of the twenty-first century. A framework in
the form of education, culture, and the relevant characteristics of the city space must exist (be created) to
develop a creative attitude. City, like other spheres of human life, is changing. City has its own physical,
intellectual, creative energy and like every organism evolves depending on the circumstances, related to
the social, economic and cultural turbulent changes in the globalizing world. A possibility to direct
contact between people, exchange thoughts, ideas and values, which is happening in suitable public
space, which is open and encouraging the integration is particularly important in modern conditions.

Keywords: creative city, public space, gentrification, revitalization.



