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Streszczenie: Artykul ma charakter metodyczny. Jego celem jest zaprezentowanie wynikow
rozwazan na temat mozliwosci wykorzystania nurtu krytycznego do badan marketingu. Bada-
nia marketingu (w odréznieniu od badan marketingowych) dotycza gromadzenia wiedzy
o marketingu w celu konstruowania i porzadkowania jego teorii. Studia literatury przedmiotu
pozwalaja stwierdzi¢, ze nurt krytyczny jest jedng z trzech metodologii poznania marketingu,
jednak marginalizowana 1 wykorzystywana rzadko, ust¢pujaca miejsce przede wszystkim ba-
daniom w nurcie pozytywistycznym, a takze interpretacyjnym. W artykule wykazano, ze z
punktu widzenia ksztattowania paradygmatow i koncepcji teoretycznych marketingu podej-
scie krytyczne, ujete w ramy ontologiczne, epistemologiczne i metodologiczne, jest szczeg6l-
nie przydatne. Moze tez ono stanowic istotny element integracji procesu gromadzenia wiedzy
o marketingu z badaniami pozytywistycznymi i/lub interpretacyjnymi.

Stowa kluczowe: nurt krytyczny, badania krytyczne, metodologia badan, marketing, badanie
marketingu.

Summary: The main goal of this article is to present the results of deliberations on the use of
critical trend to study marketing. Marketing studies (as opposed to marketing research) focus
on gathering knowledge about marketing to construct and organize its theory. Literature
studies allow to conclude that the critical trend is one of three research methodologies in
marketing, but marginalized and rarely used, replaced first of all by mainstream positivist
research and interpretation research. From the point of view of development of paradigms and
theoretical marketing concepts critical approach, framed in ontological, epistemological and
methodological rules is particularly useful. It can also be an element of integration of
knowledge gathering about markting with positivist and /or interpretative research.

Keywords: critical methodology, critical research, survey methodology, marketing, marke-
ting survey.
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Nauka musi zaczyna¢ sie od mitow —
i odich krytyki.

Karl Popper

1. Wstep

Celem artykutu jest zaprezentowanie wynikoOw rozwazan na temat nurtu krytycz-
nego w badaniach marketingu. Studia literatury przedmiotu pozwalaja stwierdzié,
ze nurt krytyczny jest jedng z trzech metodologii, oprocz badan pozytywistycznych
1 interpretacyjnych, poznania dziedziny marketingu. Nurt krytyczny w marketingu
na tle innych dziedzin: socjologii, ekonomii, zarzadzania, jest stosowany rzadko.
W tym kontek$cie waznym problemem jest rozwazenie mozliwosci 1 ograniczen
stosowania nurtu krytycznego w marketingu oraz integracji tego nurtu z innymi nur-
tami metodologicznymi.

Zakres przedmiotowy artykutlu obejmuje metodologi¢ krytyczna oraz badania
marketingu. Nalezy wigc na poczatku uscisli¢ obszar zainteresowania badan marke-
tingu. W tym celu nalezy rozr6zni¢ pojecia: badania marketingu oraz badania mar-
ketingowe. Badania marketingu dotyczg procesu gromadzenia wiedzy o marketingu
w celu ksztattowania marketingowe;j teorii. Realizujac badania marketingu, przyj-
muje sie perspektywe akademicka, badania takie maja charakter poznawczy oraz
wymiar raczej makroekonomiczny [Pilarczyk, Wanat 2009]. Badania marketingowe
postrzegane sa raczej z perspektywy mikroekonomicznej, prowadzone sa w celach
komercyjnych. Oznaczaja one proces gromadzenia informacji o rynku — konkuren-
tach, klientach, a takze otoczeniu przedsigbiorstwa oraz efektach jego dziatan mar-
ketingowych w celu podejmowania skutecznych i efektywnych decyzji marketingo-
wych. Jak zauwazyt A. Sagan [2004], w definicjach badan marketingowych ktadzie
si¢ nacisk na aspekty procesowe, procedur¢ gromadzenia i przetwarzania danych
oraz aspekty decyzyjne, czyli wykorzystanie wynikow badan w podejmowaniu de-
cyzji marketingowych. Z punktu widzenia tematyki tego artykulu wazna jest kon-
centracja na przedmiocie badan marketingu, nie za$ badan marketingowych. Meto-
dologia krytyczna jest szczeg6lnie przydatna do ksztattowania paradygmatoéw oraz
weryfikacji koncepcji teoretycznych w marketingu.

2. Miejsce nurtu krytycznego w metodologii badan marketingu —
perspektywa historyczna

Nurt krytyczny jest jednym z trzech nurtow metodologicznych w badaniu marketin-
gu [Hudson, Ozanne 1988; Sagan 2013]. Wiedza marketingowa zdobywana jest
przede wszystkim w oparciu o dominujgcy nurt pozytywistyczny, rzadziej wykorzy-
stuje si¢ takze podejscie interpretacyjne [Chlipata 2014]. Poréwnanie tych trzech
metodologii pozwala zauwazy¢ duze roznice pomiedzy nimi. Przede wszystkim jest
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to widoczne w kontekscie zalozen dotyczacych natury nauk spotecznych w ujeciu
Burrell i Morgan [2005]. Metodologia krytyczna jest spotecznie zaangazowana, ba-
dacze maja na celu nie tylko poznanie rzeczywistosci, ale tez jej ksztalttowanie. Za-
rowno w metodologii pozytywistycznej, jak i interpretacyjnej gromadzi si¢ dane,
buduje wiedzg, a zadaniem badaczy jest charakterystyka rzeczywistosci i upo-
wszechnienie wynikdéw badan — proces poznania jest w tym wypadku oddzielony od
ksztattowania porzadku spotecznego. Metodologia krytyczna opiera si¢ przede
wszystkim na poznaniu dedukcyjnym, podczas gdy metodologia pozytywistyczna
oraz interpretacyjna bazuje na poznaniu indukcyjnym. Nalezy pamigta¢ o glebokich
roéznicach pomiedzy nurtem pozytywistycznym i interpretacyjnym, jednak charakte-
rystyka tych nurtow wykracza poza tematyke artykutu.

W polskiej literaturze marketingowej nie poswigca si¢ duzej uwagi metodologii
krytycznej'. Takze w literaturze $wiatowej problematyka marketingu krytycznego
stanowi raczej uzupehiajacy niz gtéwny nurt. D. Burton stwierdzil, ze metodologia
krytyczna nie przyciaga wiele uwagi w marketingu, podczas gdy jest ona szeroko
dyskutowana na gruncie wielu dziedzin, w tym w socjologii, kulturoznawstwie, stu-
diach spoteczno-prawnych, kryminologii, religioznawstwie, medycynie, antropolo-
gii, historii, polityce oraz naukach o zarzadzaniu [Burton 2001]. Jednocze$nie Autor
wskazat, poczawszy od lat siedemdziesigtych XX wieku do chwili opublikowania
artykutu, a wiec poczatku XXI wieku, zwolennikow nurtu krytycznego. Poczatki
zwigzane byly z krytyka koncepcji P. Kotlera i S.J. Leviego na temat rozciggania
marketingu na sfer¢ organizacji non-profit. Wezesne prace marketingu krytycznego
dotyczyty wiec istoty i ksztattu koncepcji marketingu, natomiast krytycyzm lat
osiemdziesiatych i dziewiecdziesiatych XX w. koncentrowal si¢ na uwarunkowa-
niach zewnetrznych marketingu, na przyktad czynnikach rynkowych, kulturowych,
problemach konsumpcjonizmu. Marketing krytyczny rozwijat si¢ w USA, natomiast
w latach dziewiec¢dziesiatych §rodek cigzkosci przeniesiony zostat na Europe. Pod-
stawa krytyki byto podwazenie koncepcji klasycznego marketingu, w szczegdlnosci
jego sfery narzgdziowej. Znaczacy byt tutaj wkiad szkoty nordyckiej, jednej z wioda-
cych przy tworzeniu koncepcji marketingu relacji.

M. Tadajewski [2010] powotat si¢ na wielu autorow, m.in. Alvessona, Willmotta,
Sarena, ktorzy uwazaja, ze posrod wszystkich dziedzin ekonomicznych i zarzad-
czych nurt krytyczny jest najmniej rozwinigty w marketingu. Mimo ze jest to opinia
powszechna w literaturze, Tadajewski w $wietle wynikow doglebnej analizy wyrazit
odmienne zdanie, przytaczajac liczne artykuly i monografie opracowane na podsta-
wie studiow krytycznych, ktore zostaty opublikowane w latach 1940-1990. Poczatki
mysli krytycznej siegaja lat trzydziestych XX wieku i sg zakorzenione w ekonomii
i innych pozamarketingowych dziedzinach. Autor wspomniat szkofe frankfurckg,
na przyktad krytyke koncepcji marketingu dokonywang przez Lynda i Horkheimera.
W tym czasie koncentrowano si¢ na problemach rozktadu dochodéw oraz wolnosci

! Nieliczne wyjatki stanowia: [Sagan 2004, 2013; Kaminski 2010; Zawadzki 2015].
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wyboru konsumenckiego. Jedng z gtdéwnych inspiracji wezesnej mysli krytycznej,
ale tez pdzniejszych opracowan, byty prace Fromma. Czgsto poruszanym zagadnie-
niem jest problem wyodrebnienia si¢ indywidualnos$ci jednostki spotecznej oraz ztu-
dzenia indywidualnosci 1 wyjatkowos$ci konsumenta, b¢dace wytworem kreacji mar-
ketingowej i nieszczerych, w opinii krytykow, zamystow marketingu [Fromm 1997].
M. Tadajewski wskazat, Ze lata czterdzieste i pigcdziesigte XX wieku nie przyniosty
rozwoju podejscia krytycznego w marketingu. Ozywienie nastgpito w latach szesc-
dziesiatych i siedemdziesiatych, kiedy to srodowiskowe i spoteczne konsekwencje
dziatalno$ci marketingowej staty si¢ bardziej widoczne. W latach siedemdziesigtych
XX stulecia nastgpil zwrot ku perspektywie humanistycznej w marketingu na grun-
cie krytyki nurtu pozytywistycznego.

Zrédtem wezesnych inspiracji krytycznych w marketingu, a poézniej rozwoju
marketingu krytycznego w ostatnim dwudziestoleciu XX wieku byt marksizm i neo-
marksizm. Mys$l marksistowska byta obecna przede wszystkim w studiach europej-
skich przedstawicieli tego podejécia metodologicznego. Firat [2009] zauwazyt, ze
poglady K. Marksa odegraty jednak znaczaca role w podej$ciu krytycznym w mar-
ketingu. Do grona myslicieli, ktorzy mieli duzy wptyw na ksztaltowanie si¢ mysli
krytycznej, wedtug Autora nalezeli: G. Simmel, K. Polanyi, M. Weber, F. Braudel,
Z. Bauman i H. Marcuse.

Nurt krytyczny w marketingu nigdy nie rozwinat si¢ na duzg skale. Od poczatku
XXI mozna wskazaé¢ pewne ozywienie studidow historycznych i metodologicznych
z tego zakresu, jednak ciggle zainteresowanie tg problematyka wsrod naukowcow
z dziedziny marketingu jest znikome [Shankar 2009].

Wspolczesnie obserwowaé mozna coraz powszechniejsze podejmowanie pro-
blematyki marketingowej przez przedstawicieli innych nauk. Wymownym przykta-
dem sa publikacje Z. Baumana, szeroko podejmujacego zagadnienia konsumpcji
(potrzeby, wartos¢ dla klienta etc.), ksztattowania oferty produktowej lub promocji.
Taka tendencja wydaje si¢ cenna, zwazywszy na $wiezo$¢ i odmiennos$¢ spojrzenia
na problemy marketingowe 0sob niezajmujacych si¢ ta dziedzing. Jest tez ona inspi-
racjg i zrodtem polemik, co jest z pewnos$cig potrzebne kazdej nauce.

3. Mozliwosci i ograniczenia stosowania nurtu krytycznego
w marketingu

Przyjmuje sig, ze nurt krytyczny wykorzystuje si¢ na r6znych poziomach marketin-
gu: jako wiedzy naukowej, praktyki zarzadzania, a takze procesu spolecznego ksztat-
tujacego ludzka tozsamos¢ [Morgan 2003; Zawadzki 2015]. Ostatni z wymienio-
nych poziomow, jak juz wczesniej zauwazono, jest pochodng przyjmowanych przez
badaczy nurtu krytycznego zatozen dotyczacych otoczenia spotecznego. Na kazdym
poziomie mozna wskaza¢ przydatno$¢ nurtu krytycznego w marketingu, jednak zda-
niem autora artykutu, najwigksze mozliwos$ci oraz potrzeby istnieja na poziomie
marketingu jako wiedzy naukowe;j.
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Mysl krytyczna, jak si¢ powszechnie sadzi, jest niezbgdnym elementem przy-
czyniajacym si¢ do rozwoju nauki oraz podnoszacym jego akademicka rangg. Roz-
wijanie metodologii krytycznej wydaje si¢ przydatne w rozwoju teorii marketingu
oraz weryfikacji jego paradygmatow. Na adekwatnos¢ nurtu krytycznego w kreowa-
niu teorii marketingu nalezy patrze¢ przez pryzmat tworzonej w tej metodologii wie-
dzy. A. Shankar umiejscowit marketing krytyczny jako alternatywe dla glownego
nurtu (tabela 1).

Tabela 1. Systemy mys$li marketingowe;j

Wyszezegblnienic Wewngtrzna grupa odbiorcow — Zewnqtrzpa grupa qdb1orcow -
akademicy nieakademicy
Wiedza instrumentalna Glowny, akademicki nurt Glowny, aplikacyjny nurt
marketingu marketingu
Wiedza refleksyjna Marketing krytyczny Marketing inteligencki

Zrédto: [Shankar 2009]

Zaproponowana przez Autora typologia zostala dokonana w oparciu o dwie
zmienne: grupe, dla ktérej tworzona jest wiedza, oraz charakter wiedzy. Rozréznio-
no, w oparciu o opracowanie M. Burawoya [2004], wiedz¢ instrumentalng, dos¢
waska, specjalistyczna, jednak tworzona z dbalosciag o poprawnos$¢ proceduralng
i rzetelno$¢. Wiedza refleksyjna jest wiedzg znacznie bardziej ogdlng, kompleksowa,
szerokg. Marketing akademicki w gtownym nurcie oraz marketing krytyczny sg
ksztaltowane przez srodowisko naukowcdw zajmujacych si¢ tg dziedzing. A. Shan-
kar wskazal tez druga grupe odbiorcow wiedzy marketingowej, ktorymi sg studenci
oraz przedstawiciele praktyki biznesowej. W przypadku ,,marketingu inteligenckie-
g0” nalezy zwrdcic¢ uwage na przedstawicieli nurtu krytycznego (np. filozofow), zaj-
mujacych glos w sprawie marketingu, oraz osoby, ktore maja inne profesje (np.
dziennikarze). Przedstawiona typologia potwierdza, ze metodologia krytyczna jest
waznym narzedziem ksztattowania naukowego statusu marketingu?.

Krytycyzm w marketingu jest potrzebny w dwoch wymiarach: teoretycznym
i metodologicznym. Refleksja krytyczna jest konieczna w zakresie systemu pojgcio-
wego marketingu oraz przedmiotu jego zainteresowania, a takze wyznaczania granic
koncepcji oraz jej rozciggania na sfer¢ organizacji non-profit. Nalezy zauwazy¢, ze
krytyka wewnetrzna, dokonywana do tej pory przez naukowcow i praktykow zajmu-
jacych si¢ marketingiem, i zewngtrzna, podejmowana przez przedstawicieli innych
dziedzin, najczesciej odnosi sie do jego klasycznej formy. Znacznie bardziej po-
trzebna jest krytyczna refleksja nad wspotczesnymi koncepcjami marketingowymi.
Byloby to pomocne w okreslaniu wspolnych przedmiotéw zainteresowania koncep-
cji, co mogloby si¢ przyczyni¢ do konstruowania zintegrowanego paradygmatu

2 Nalezy przyja¢, ze metodologia krytyczna moze przyczyni¢ si¢ do utwierdzenia naukowego
statusu marketingu lub tez jego ograniczenia aspiracji do traktowania marketingu jako dziedziny nauki.
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wspotczesnego marketingu. Warto takze przypomnie¢, ze wiedza tworzona za po-
mocag metodologii krytycznej ma charakter przede wszystkim dedukcyjny, ogolny,
szeroki i kompleksowy. Jest ona zakorzeniona w problematyce spolecznej. Z pewno-
$cig taki typ wiedzy stanowi cenne uzupehienie wiedzy gromadzonej w dwoch po-
zostalych nurtach metodologicznych, ktérymi sg pozytywizm i interpretacjonizm.
Dochodzimy w tym miejscu do kwestii integracji podej$¢ badawczych w poznaniu
marketingu. Ta wieloaspektowa problematyka zostala w tym miejscu ograniczona
do kilku wnioskéw. Powigzanie dedukcyjnego oraz indukcyjnego poznania wydaje
si¢ bardzo cenne w procesie poznania marketingu. Nurt krytyczny moze by¢ trakto-
wany jako proces przygotowawczy badan empirycznych. Szczegolna rola nurtu kry-
tycznego przypada w uporzadkowaniu terminologii marketingowej oraz wyznacza-
niu obszaru jego zainteresowan. Wazne, aby na metodologi¢ krytyczna patrzec¢ nie
tylko z punktu widzenia pojedynczych badan naukowych, ale by wykorzysta¢ syner-
gi¢ srodowiska naukowego. W tym wypadku nurt krytyczny stanowi przygotowanie
dla empirycznego poznania marketingu. Nurt ten jest tez cenny dla weryfikacji wie-
dzy gromadzonej w badaniach empirycznych.

Na gruncie metodologicznym nurt krytyczny moze przyczynia¢ si¢ do rozwoju
procedur badawczych, doboru metod i narzedzi badawczych w innych metodolo-
giach poznania, czyli pozytywizmie i interpretacjonizmie. Na przyklad S. Bettany,
H. Woodrufte-Burton [2009] wskazaty, Zze w proces badan marketingowych i konsu-
menckich niezbedny jest krytycyzm odno$nie do zatozen ontologicznych badan (na-
tura rzeczywisto$ci) oraz stopnia kontroli badacza. Refleksyjnos¢ nad badaniami
rodzi wiele pytan na temat projektowania skutecznych metod badawczych, uwarun-
kowan percepcji badacza podczas procedury gromadzenia danych oraz ich rejestra-
cji, relacji pomiedzy zastosowang metoda badawczg a jakoscig pozyskiwanych in-
formacji, wptywu zatozen metodologicznych w projekcie badawczym, a takze
interakcji badacza z innymi badaczami na sposéb postrzegania danych.

Rozpatrujac role metodologii krytycznej we wspotczesnym marketingu, zarow-
no w zakresie tworzenia lub weryfikacji teorii marketingowej, jak i refleksji nad
skutecznoscig innych metodologii poznania marketingu, nalezy stwierdzi¢, ze ma
ona pewne ograniczenia. Samo uzycie stowa ,,metodologia” jest nieco na wyrost,
gdyz czesciej odnosi si¢ ona do idei analizy danych i tworzenia wiedzy niz do Scis-
tych programéw i procedur badawczych. Metodologia krytyczna jest trudna w re-
alizacji z powodu braku odpowiednich narzedzi i procedur [Bettany, Woodruffe-
-Burton 2009]. Z pewno$cig wypracowanie przez naukowcoéw zajmujacych si¢ nur-
tem krytycznym w marketingu spojnych zatozen ontologicznych, epistemologicznych
i aksjologicznych przyczynitoby si¢ do popularnosci tej metodologii oraz wprowa-
dzito porzadek w te sfere badan.
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4. Z.akonczenie

Rozwazajac znaczenie podejscia krytycznego w badaniu marketingu, warto popa-

trze¢ na dotychczasowy dorobek tej metodologii oraz przyszite mozliwosci jej stoso-

wania. Na podstawie dokonanych powyzej rozwazan na temat stosowania nurtu kry-
tycznego w marketingu wysnu¢ mozna nastepujace wnioski:

* Podejscie krytyczne jest w marketingu skrajnym nurtem metodologicznym.
Wskaza¢ mozna przedstawicieli krytycyzmu na przestrzeni rozwoju koncepcji
marketingowej, od jej poczatkow do chwili obecnej, jednak w odniesieniu do
innych dyscyplin, np. ekonomii, socjologii, a nawet zarzadzania, marketing nie
osiagnal tak znaczacego dorobku.

* Biorac pod uwage zakres przedmiotowy zainteresowania marketingu krytyczne-
g0, najliczniejsze prace powstaty na temat konsumpcjonizmu. Podstawa krytyki
sa: wolno$¢ wyboru konsumenckiego, suwerenno$¢ konsumenta, uwarunkowan
i wplywu na zachowania konsumenckie, dobrobytu spotecznego w kontekscie
nabywania i uzytkowania dobr, potrzeby i warto$ci konsumentow, uprzedmioto-
wienie zycia i fetyszyzm produktowy, wzorce konsumpcji i znaczenie grup od-
niesienia w ksztattowaniu zachowan nabywczych, uzytkowania oraz pozbywa-
nia si¢ dobr. Kolejng grupa zagadnien sa problemy metodologiczne poznania
zachowan konsumentow, w nieco mniejszej skali, innych uczestnikow rynku.
Nurt krytyczny w tym zakresie obejmuje analizg podejs¢ metodycznych (zarow-
no pozytywistycznego, logicznego empiryzmu, jak rowniez interpretacyjnego)
jako zrodta wiedzy. Trzecig grupg problemdw jest krytyka koncepcji marketingu
lub jej elementdéw, w szczegolnosci dotyczy to reklamy lub w szerszym kontek-
$cie promocji, a takze polityki produktowe;.

* W nurcie krytycznym najwyrazniej zaznaczajg si¢ poglady zwrdocenia marketin-
gu w kierunku humanizmu i spotecznej odpowiedzialnosci, a wiec dziatan etycz-
nych, stuzacych rozwojowi ogotu spoteczenstwa, nie tylko jednostkom.

* Krytyka marketingu jest prowadzona przez przedstawicieli tej dyscypliny, jed-
nak bardzo czesto znalez¢ ja mozna w pracach naukowcdéw zwigzanych z innymi
dyscyplinami.

*  (Czesciej uzywa si¢ pojecia marketing krytyczny dla zobrazowania refleksyjnego
podejscia do zagadnien marketingu niz metodologia krytyczna. Rzeczywiscie
marketing krytyczny lepiej oddaje istote problemu, gdyz nie wypracowano jesz-
cze spojnych zalozen metodologicznych krytycznej analizy. W artykule stoso-
wano jednak pojecie nurt krytyczny, aby podkreslic, iz jest to jedno z podejsé
badawczych, szczeg6lnie przydatne w tworzeniu konstruktéw teoretycznych
marketingu. Dopracowanie ontologicznych, aksjologicznych i epistemologicz-
nych zalozen poznania marketingu w nurcie krytycznym jest waznym czynni-
kiem jego rozwoju.

*  Wiedza marketingowa powstajaca w nurcie krytycznym ma charakter makro-
ekonomiczny i jest ukonstytuowana spolecznie. Waznym zadaniem gromadze-
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nia tego typu wiedzy jest edukacja marketingowa i ksztaltowanie etycznej,

zroéwnowazonej i odpowiedzialnej konsumpcji. W podjeciu tych wyzwan bardzo

przydatny jest nurt krytyczny.

* W wielu publikacjach z dziedziny nauk spotecznych, w tym takze marketingu,
dowiedziono zalety integracji podejs¢ badawczych w gromadzeniu wiedzy. Nurt
krytyczny bardzo dobrze komponuje si¢ z podej$ciami empirycznymi. Jego
wykorzystanie pozwala porzadkowac wiedze teoretyczng dla przysztych badan
empirycznych, a takze weryfikowa¢ wiedze zdobytag w innych podej$ciach ba-
dawczych.

Twierdzenie, ze studia krytyczne sg calkowicie zmarginalizowane w dziedzinie
marketingu, byloby przesada. Istotnie niewiele jest publikacji przywotujacych anali-
z¢ krytyczna. Jest jednak wiele opracowan, ktore maja charakter krytyczny, chociaz
Autorzy nie informujg, ze stosuja podejécie krytyczne. Najwickszym, jak si¢ wy-
daje, osiggnigciem nurtu krytycznego w marketingu w Polsce byta prowadzona
w pierwszej dekadzie XXI wieku dyskusja na temat naukowego statusu marketingu.
Z wielu cennych publikacji na ten temat przytoczy¢ warto J. Dietla [2001], A. Saga-
na [2005], J. Szumilaka [2005] oraz L. Zabinskiego [2004]. Przytoczone publikacje
napisane zostaly zgodnie z duchem nurtu krytycznego, zawieraja gleboka analize
dorobku teoretycznego, krytyczna oceng, propozycje systematyzacji pojeciowe;.
Oznaczenie tego typu publikacji jako reprezentantéw nurtu krytycznego utatwitoby
ich identyfikacje¢, natomiast okreslenie pewnych ram metodologicznych zachecitoby
wickszg grupg naukowcow do dokonywania tego typu analiz.
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