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Streszczenie: Postep technologiczny w sektorze ICT, spadek zaufania spoteczenstwa do in-
stytucji panstwa, kryzys w roku 2008, ale tez kryzys dotcoméw w 2001 r. oraz zmiany spo-
teczno-kulturowe przyczynity si¢ do intensywnego rozwoju nowoczesnej gatezi gospodarki,
jaka jest sharing economy. Zjawisko ,.globalnego dzielenia si¢” przybiera na sile. Bardzo
szybko zmieniaja si¢ zachowania konsumentoéw (zwlaszcza przedstawicieli mtodego pokole-
nia), ktorzy coraz mniejsza wage przywiazuja do posiadanych przedmiotéw, natomiast coraz
chetniej si¢ nimi dziela. Jest to pokolenie, ktore darzy niewielkim sentymentem posiadane
przedmioty, dazac do minimalizmu oraz ,,0czyszczania przestrzeni” W artykule podjeto pro-
be stworzenia profilu konsumenta korzystajacego z ushug gospodarki wspotdzielenia oraz
przeanalizowano jego $wiadomos¢ i1 oczekiwania wzgledem gospodarki opartej na dzieleniu.
Autorka opisata stosunek wspotczesnego konsumenta do posiadania oraz czasowego dostepu
do rzeczy i ustug. Wykorzystano metodg analizy i krytyki piSmiennictwa, badan dokumentow
oraz metod¢ sondazu diagnostycznego.

Stowa kluczowe: gospodarka wspoétdzielenia, konsument, sharing economy, wspélna kon-
sumpcja, wzajemnosc.

Summary: The technological advancement in the ICT sector, the decline in societies’ trust in
state institutions, the economic crisis of 2008, the dotcom crisis of 2001, but also the socio-
cultural changes have all contributed to the dynamic development of the modern branch of
economy that is sharing economy. The phenomenon of “global sharing” is intensifying. The
behaviors of consumers who attach less and less importance to the items they possess and
share those items more and more willingly are changing rapidly (especially the behaviors of
the representatives of the young generation). The young generation is a generation which feels
inconsiderably sentimental about the items it possesses, seeking minimalism and “clearance
of space”. The article undertakes an attempt to create a profile of a consumer making use of
the services being part of the sharing economy and to analyze the consumer’s awareness and
expectations toward the economy based on sharing. The author of the article describes the
attitude of the today’s consumer to the idea of possessing and to the idea of temporary access
to items and services. The author of the article applies the literature analysis and criticism
method, the document investigation method and the survey method.

Keywords: sharing economy, consumer, common consumption, reciprocity.
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1. Wstep

Termin sharing economy (gospodarka wspotdzielenia) zostal wprowadzony
w 1978 1. przez M. Felsona i J.L. Spaetha w pracy Community Structure and Colla-
borative Consumption: A Routine Activity Approach, w ktorej po raz pierwszy po-
ruszyli oni zagadnienia z dziedziny wspotdzielenia. Samo wspotdzielenie nie jest
jednak czyms$ nowym, poniewaz ludzie dzielili si¢ swoimi zasobami od zawsze.
Skala tego zjawiska, tempo rozwoju oraz mozliwosci rozpowszechniania decyduja
jednak o tym, ze gospodarka wspoétdzielenia przyjmuje obecnie rewolucyjny charak-
ter. Idea wspotdzielenia dobr i ustug odzwierciedla zmiany zachodzace w stylu zycia
1 organizacji pracy. Dla mtodych ludzi cyfryzacja i szybki dostep do r6znych ustug
za posrednictwem platform internetowych stanowi naturalne srodowisko, w ktorym
dorastali. Gospodarka wspoétdzielenia jest czgscig filozofii milenialséw, generacji C,
dla ktorych caty proces zakupowy odbywa si¢ w Internecie, a jego podstawowymi
elementami s3: marketing rekomendacji, wygoda, szybko$¢, cenowa konkurencyj-
no$¢ oraz uzywanie smartfonu do szukania ustug i ich btyskawicznej realizacji.

2. Gospodarka wspoldzielenia a wspolne zasoby

Zasob to jedna z kategorii wyrazajacych istote ekonomii. Jest to pewna ilo$¢ czegos,
co zostato zebrane w celu wykorzystania w przysztosci. Sa to zapasy, rezerwy, rzeczy
wykorzystywane do produkcji dobr i ushug. Zasob to wielkos¢ ekonomiczna, ktorej
stan mierzy si¢ w okreslonym momencie (nie ma wymiaru czasowego) [ Stachowiak,
Stachowiak 2015]. Mozemy wyr6zni¢ cztery podstawowe rodzaje zasobow:

» zasoby ludzkie (umieje¢tnosci, wiedza, zdolnos$ci);

» zasoby pieniezne (kapital finansowy, ktory wykorzystuje si¢ do finansowania

dziatan zarowno biezacych, jak i dlugoterminowych);

* zasoby rzeczowe (surowce, potprodukty, pomieszczenia biurowe i produkcyjne);
* zasoby informacyjne (uzyteczne dane potrzebne do skutecznego podejmowania

decyzji) [Griffin 2004, s. 5].

Rzadkos$¢ zasobow oraz nieograniczono$¢ ludzkich potrzeb powoduja, ze pod-
mioty funkcjonujace na rynku zmuszone sg do ciagltego dokonywania wyboréw oraz
dazenia do ich optymalizowania. Z kazdym wyborem wiaza si¢ zar6wno korzysci,
jak 1 koszty. Osiagniecie kazdej korzySci wigze si¢ z powstaniem jakiego$ kosztu,
ktory okreslany jest jako koszt alternatywny (koszt utraconych mozliwosci). Wyste-
puje wowczas, gdy zasoby nie sa wystarczajace do zaspokojenia wszystkich potrzeb
[Zalega 2015]. Rozwigzaniem problemu moze by¢ rozwijajaca si¢ w blyskawicznym
tempie gospodarka wspotdzielenia, dzigki ktérej ogranicza si¢ zuzycie zasobow
(ograniczona produkcja samochodow, zuzycie benzyny itd.) oraz wykorzystuje si¢
je w sposob bardziej efektywny (zapobieganie nadmiernemu konsumpcjonizmowi),
zaspokajajgc przy tym nieograniczone ludzkie potrzeby.
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Gospodarka wspotdzielenia to system spoteczno-gospodarczy zbudowany wokot
podziatu zasobow ludzkich i materialnych. Polega na bezposredniej wymianie dobr
1 ustug miedzy konsumentami, ktorzy komunikuja si¢ ze sobg przez serwisy inter-
netowe. Moze mie¢ charakter non-profit, jak i forme¢ przynoszaca zyski jednej ze
wspotpracujacych ze soba stron. Gospodarka wspoldzielenia to alternatywny model
posiadania, wykorzystania wlasnosci i konsumpcji, ktory zwigksza efektywno$¢
wykorzystywanych zasobow i tworzy nowe wartos$ci dla spoteczenstwa [ What is...].
Przedmiotem gospodarki wspotdzielenia mogg by¢:

» ustugi transportowe, okreslane jako: carpooling, carsharing (BlaBlaCar, Jade-

Zabiore, JedziemyRazem, InOneCar, Vozilla, Trafficar);

* akomodacja i przestrzen, okreslane jako: cohousing, coworking, couchsurfing,
roomsharing (Airbnb, Landshare, Couchsurfing, iParkomat);

* umieje¢tnosci i czas (tzw. banki czasu — wymiana towar za towar, ustuga za ushu-
ge: Skilltrade, Skillshare, Wikipedia);

* jedzenie (Eataway, My Yummie Zwyczajny.pl, Quertes, jadtodzielnie);

* moda i zabawki, okreslane jako: clothswap, toyswap (Biblioteka ubran, Z szafy
do szafy);

» finanse i ruchy maklerskie (PolakPotrafi, social trading) [ Wardak, Zalega 2016].

Wartos$¢ gospodarki wspoldzielenia plynie glownie z idei konsumowania
i korzystania bez konieczno$ci posiadania na wlasno$¢. Dostarcza ona korzysci
zarowno konsumentom, jak i producentom. Z zachodzacych od blisko dekady
zmian spoteczno-kulturowych wynika, ze cztowiek jako konsument niekoniecznie
chce posiada¢ na wlasnosc¢ takie rzeczy, jak np.: samochdd, miejsce parkingowe
czy wiertarke. Zazwyczaj sa one potrzebne z tego wzgledu, ze chce w dowol-
nej chwili méc z tych przedmiotéw skorzystaé. Jesli nowoczesna technologia
umozliwia mu korzystanie z tych przedmiotow bez koniecznos$ci ich posiadania
(czyli przenoszenia praw wtasnosci czy koniecznosci ktopotliwego wynajmu), to
konsument jest w stanie zrezygnowac z ich posiadania. Obniza to po jego stronie
koszty oraz zwicksza w znaczacym stopniu efektywnos¢ wykorzystania tych
przedmiotow [Rosik]. Ludzie stajg si¢ wspotczesnie kolekcjonerami przezy¢, nie
przedmiotow. Posiadanie, a tym samym wypelnianie swojego zycia rzeczami, ktore
maja §wiadczy¢ o ich statusie spolecznym, to model postepowania, ktory z roku
na rok ma coraz mniej zwolennikow. Pragnienie posiadania wlasnego mieszkania
wcigz jest w kregu aspiracji Polakow, ale inne dobra materialne juz niekoniecznie
[Pokolenie wspolnego dobra...] Z badan przeprowadzonych przez PWC (Price-
aterhouseCoopers) wynika, ze zmienia si¢ sposob naszego myslenia o wartosci,
jaka niesie ze sobg wtasnos¢. Blisko 81% respondentow wykazato, ze bardziej
optacalne jest dla nich korzystanie z cudzych dobr i ustug niz posiadanie ich na
wtasnosé. Nowoczesny konsument nie chce si¢ juz zadtuza¢ w nieskonczonosc.
Az 43% traktuje posiadanie zasobow na witasnos¢ jako niepotrzebny cigzar dla
budzetu, a 57% postrzega ide¢ dostepu do zasobow jako atrakcyjng alternatywe
dla idei wtasnosci [Raport PWC 2016].
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Nowoczesna gospodarka pozwala cieszy¢ si¢ poszczegolnymi dobrami bez po-
trzeby posiadania ich na wtasno$¢, a nowoczesna technologia umozliwia sytuacje,
w ktorych ludzie moga je pozyczac. Jedna osoba moze placi¢ za ich uzywanie, dzigki
czemu druga moze wykorzysta¢ ich nadwyzke zdolnosci produkcyjnych. Stopnio-
wo ludzie zaczynaja si¢ dzieli¢ nawet rzeczami, ktore uchodza za bardzo osobiste,
np. ubraniami i bizuteria. Juz w tej chwili funkcjonujg na calym $wiecie firmy
okreslane jako ,,Netflix branzy modowej” lub ,,Szafa w chmurze” umozliwiajace
wypozyczenie jakich$ elementow garderoby. Nalezg do nich: Rent the Runaway,
Chic by Choice, The Black Tux, Borrowing Magnolia Mine, Le Tote czy pierwsza
w Polsce, funkcjonujgca od niedawna we Wroctawiu — Biblioteka ubran [Rosik
2018]. Czescia filozofii milenialséw jest swoisty minimalizm, ktory zaktada, ze
,posiadanie” zostaje zamienione na ,,uzywanie”, ,,wypozyczanie” i ,,korzystanie”.
Bez watpienia to zjawisko jest takze owocem nowego podejscia do przetwarzania
danych. Bo przeciez informacja o konsumencie, informacja dostarczana dobrowolnie
przez niego samego — o sobie, swojej potrzebie, ale 1 zasobach — jest tu kluczowa.
Pomimo rozmywania si¢ obecnie pierwotnej idei gospodarki wspotdzielenia, za-
chowany zostaje element budowania relacji, wspotpracy, bo wspotpraca to wzrost
poziomu zycia. Gdy si¢ z kim$ wymieniamy, ta osoba staje si¢ dla nas automatycznie
bliska. Mnogos¢ aplikacji, platform oraz systemow reprezentujacych gospodarke
wspotdzielenia w Polsce i na Swiecie stanowi dowdd, ze nadmierna konsumpcja
jest powoli wypierana przez jej zrdbwnowazony odpowiednik, a dla konsumentow
coraz wazniejszy jest wzrost jakosci zycia niekoniecznie zwigzany z nabywaniem
nowych dobr lub ustug. Wspoétuzytkowanie staje si¢ realng alternatywa dla trady-
cyjnie rozumianej wlasno$ci. Zmienia si¢ $wiadomos$¢ konsumentow [Biedrzyc-
ki 2017]. Od niedawna opracowywany jest przez szwedzka organizacj¢ Timbro
Sharing Economy Index. Jest to pierwszy globalny indeks dotyczacy gospodarki
wspotdzielenia. Porownuje on popularnos¢ ustug ekonomii wspoétdzielenia w ponad
200 panstwach i terytoriach zaleznych na §wiecie. Do jego opracowania potrzebna
jest analiza ruchu internetowego na stronach badanych uslug. Wysoka wartos¢
indeksu ekonomii wspotdzielenia maja miejsca, w ktorych rozwinigty jest sektor
turystyczny (ustugi noclegowe). Polska zaje¢ta w rankingu popularnosci ustug eko-
nomii wspotdzielenia 92. miejsce na 213 przeanalizowanych panstw i terytoriow
zaleznych. ZajelisSmy 7. miejsce wsrod krajow naszego regionu i 22. miejsce w Unii
Europejskiej. Pokazuje to, ze w Polsce istnieje wcigz duzy potencjat dla rozwoju
uslug z obszaru ekonomii wspotdzielenia. Wiele z 23 analizowanych platform jest
w naszym kraju niedostgpna lub mato popularna, co wyjasnia dopiero 92. miejsce
w rankingu. Wiele problemow, ktore kiedy$ miaty rozwiazywaé regulacje, np.
ochrona przed nieuczciwym kierowca taksowki czy okreslenie standardu dla miej-
sca noclegowego, rozwigzujg dzis prywatne platformy zapewniajace mechanizmy
reputacyjne i narzedzia obnizajace koszty transakcyjne. Platformy dziatajace w ra-
mach sharing economy pozwalaja na budowanie zaufania pomiedzy dostawcami
okreslonych ustug a klientami [Tatata 2018].
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Tabela 1. Pozycja i liczba punktow w Sharing Economy Index wybranych krajow (2018 r.)

Pozycja w indeksie Panstwo lub terytorium Liczba punktow
1. Islandia 100
2. Turks i Caikos 66,9
3. Malta 58,2
4. Czarnogora 58,0
5. Nowa Zelandia 52,8
6. Chorwacja 52,2
7. Wyspy Owcze 49,3
8. Dania 45,9
9. Aruba 43,1
10. Irlandia 41
92. Polska 1,8

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie [Tatata 2018].

Rozwojowi ekonomii wspotdzielenia sprzyja wigkszy poziom wolnosci gospodar-
czej oraz dostep do szerokopasmowego Internetu. Wolno$¢ gospodarcza jest istotna
dla rozwoju nowych, czesto innowacyjnych platform, korzystajacych z nowoczesnych
technologii. Kraje, ktore bedg probowaty zablokowac prawnie rozwoj sharing eco-
nomy, bedg mogtly zaledwie spowolni¢ rozwoj tego nowego tadu spoteczno-ekono-
micznego [Zgiep 2014, s. 202].

3. Konsument w gospodarce wspoldzielenia —
wyniki badan ankietowych

Celem badania ankietowego bylo pozyskanie informacji na temat stanu wiedzy z za-
kresu gospodarki wspotdzielenia, preferencji konsumentéw zwigzanych ze $wiad-
czonymi w tym obszarze ustugami oraz dokonanie analizy poréwnawczej wyni-
kow badan z lipca 2018 r. w stosunku do poprzedniego okresu badawczego (lipiec
2017 r.). Ankieta zawierata tacznie 20 pytan (zarowno w 2017, jak i w 2018 r.). Wy-
petnianie ankiety byto dobrowolne, odbywato si¢ droga elektroniczng. Ankiete ode-
stalo zarowno w 2017, jak i w 2018 r. 150 oséb. Udzial kobiet i megzczyzn byt taki
sam 1 wynosit 50% (75 kobiet oraz 75 me¢zczyzn). Byly to osoby w trzech przedzia-
fach wiekowych: 18-24 lata, 25-31 lat oraz 32-38 lat. Najliczniejszg grupe stanowity
osoby w wieku 25-31 lat (80 os6b). Byli to mieszkancy miasta Wroctaw posiadajacy
$rednie 1 wyzsze wyksztalcenie: pracownicy biurowi, pracownicy fizyczni, specjali-
$ci, przedsigbiorcy oraz osoby bezrobotne i uczace si¢ (studenci, doktoranci).

W pierwszej kolejnosci ankietowani wypowiadali si¢ na temat stopnia znajomosci
gospodarki wspotdzielenia oraz rozpoznawalnosci jej poszczegdlnych podmiotow.
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Nalezy podkresli¢, ze blisko 100% ankietowanych zadeklarowato znajomos$¢ co
najmniej 4 podmiotow gospodarki wspéldzielenia, a 80% wykazato, ze korzysta
z poszczegolnych podmiotow (w ubieglym roku ankietowany wskazat znajomos¢
$rednio 2 podmiotdw, a tylko 60% zadeklarowato korzystanie z nich). Z ustug wspot-
dzielenia korzystaja zardbwno osoby bezrobotne, osoby uczace si¢, pracownicy fizycz-
ni, jak i specjali$ci oraz przedsigbiorcy. Status zawodowy oraz wysokos¢ dochodu nie
odgrywa istotnej roli w podejmowaniu decyzji o skorzystaniu z ustugi. Gospodarka
wspotdzielenia kojarzona jest przede wszystkim z transportem oraz akomodacja i prze-
strzenig. W dalszej kolejno$ci wymieniane s3: umiejetnosei i wiedza, finanse i ruchy
maklerskie. Kilka oséb zaczyna kojarzy¢ wspotdzielenie takze z modg i zywnoscia
(w ubiegtym roku nikt z respondentow nie wybrat tej odpowiedzi) (rys.1).

Finanse i ruchy maklerskie || N NRREEIENENEGEE
Umiejetnosci i wiecza |

Jedzenie .

Moda .
Akomodaciaiprzestrzers - |
Transport -

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Rys. 1. Gltéwne obszary, z jakimi kojarzy si¢ gospodarka wspotdzielenia (liczba osob)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Jako podmioty, z ktérymi kojarzy si¢ ankietowanym gospodarka wspoétdzielenia,
wymieniane sa kolejno: BlaBlaCar — 140 oso6b (2017 r. — 120), couchsurfing — 120
0s6b (2017 r. — 98), Airbnb — 120 0s6b (2017 r. — 118), Uber — 100 0s6b (2017 r.
— 130). Oznacza to, ze Uber nie jest juz gtbwnym podmiotem kojarzonym z gospo-
darkg wspoéldzielenia. Najmniejszg rozpoznawalnoscig cieszg si¢ platformy takie
jak: Skilltrade, Brainly, Zwyczajny.pl, jadtodzielnie, Biblioteka ubran (rys. 2). Sg to
podmioty opierajace swoja dziatalno$¢ na wymianie barterowej lub podmioty, ktore
dopiero rozpoczynaja dziatalnosc.

Coraz czgéciej rozpoznawalne sa podmioty opierajace swoja dziatalnos¢ na mo-
tywie zysku, dziatajace jako konkretny model gospodarczy, a coraz rzadziej te, ktore
opieraja si¢ na czystej idei dzielenia si¢ (nieodptatnie).

W dalszej kolejnosci ankietowani wypowiadali si¢ na temat korzystania przez
znich z ustug wspotdzielenia oraz ich stosunku do dzielenia si¢. 80% ankietowanych
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Rys. 2. Rozpoznawalno$¢ wybranych podmiotéw gospodarki wspotdzielenia (liczba osob)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

wskazato, ze korzysta z ustug gospodarki wspotdzielenia (70% w 2017 r.). Ankieto-
wani najczesciej uzywaja Wikipedii (kilka razy w ciggu dnia/tygodnia), Ubera (kilka
razy w tygodniu/w miesigcu), Airbnb (kilka razy w roku) oraz BlaBlaCar (kilka razy
w miesigcu/w roku). Nie korzystaja z platformy Skilltrade, jadtodzielni czy Bibliote-
ki ubran. Coraz wigkszg popularnoscia ciesza si¢ ustugi carsharingowe, ktore $wiad-
czone sa przez Vozille czy Trafficar. Ankietowani zaczynaja z nich korzysta¢ nawet
kilka razy w ciagu dnia. Po ustugi gospodarki wspotdzielenia siggaja $rednio kilka
razy w miesiacu (42%) lub kilka razy w roku (50%). W ubieglym roku wickszos¢
ankietowanych korzystala dopiero pierwszy raz z tego rodzaju ustug. Zdecydowa-
na wigkszo$¢ (90%) jest zadowolona z ustug i mozliwosci, jakie daje gospodar-
ka wspotdzielenia. 60% przebadanych osob regularnie poleca korzystanie z ustug
wspotdzielenia znajomym, natomiast 40% robi to sporadycznie. Nikt nie wskazat
odpowiedzi, ze tego nie robi. Jako gtdéwna przyczyne skorzystania ze wspotdziele-
nia ankietowani podaja oszczednos¢ czasu i pieniedzy oraz szybki dostgp do ustug,
a w dalszej kolejnosci polecenie ustugi przez znajomych jako innowacji gospodar-
czej/technologicznej (tak samo w 2017 r.). Dla 65% przebadanych ankietowanych
natychmiastowy dostep do rzeczy/ustugi jest wazniejszy niz posiadanie dobra/ustugi
na wlasno$¢. 70% (85% w 2017 r.) osob korzysta z ustug gospodarki wspotdzielenia
tylko jako konsument, a 30% jako konsument i producent (15% w 2017 r.).

Na pytanie: Z czego mogtby/mogtaby Pan/i zrezygnowac z posiadania na wlasnos¢
i bez problemu dzielit/a si¢ z innymi? ankietowani udzielili odpowiedzi, ze bylyby to
urzadzenia RTV AGD, narzedzia, samochdd/rower, mieszkanie. Najmniej 0sob zde-
cydowatoby sie na dzielenie odzieza, bizuteria oraz jedzeniem. Wigkszos$¢ osob (70%)
wskazata, ze zdecydowataby sie na wspotdzielenie tylko odptatnie (motyw zysku),
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a 30%, ze to zalezy od rodzaju $wiadczonej ustugi. Nikt nie wskazat jednoznacznie,
ze moglby si¢ dzieli¢ za darmo.

Oszczednoscé miejsca/ przestrzeni

Natychmiastowy dostep do ustugi

Obnizenie kosztow transakcyjnych

Oszczednosé zasobow

Mozliwosé poznania nowych osob

Wysoka jakosc i wygoda Swiadczonych ustug

Inne

(=]

20 40 60 80 100 120 140 160

Rys. 3. Zalety gospodarki wspoétdzielenia (liczba 0sdb)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Jako gtéwne zalety gospodarki wspotdzielenia ankietowani wymienili: obnizenie
kosztéw transakcyjnych, natychmiastowy dostep do ustugi, oszczgdno$¢ zasobow
oraz mozliwos$ci poznania nowych oséb. Najmniej osob wskazato wysoka jakos¢
oraz wygode $wiadczonych ustug (rys. 3). Oznacza to, ze nie jakos¢ §wiadczonych
ustug, a szybkos$¢ ich realizacji gtownie decyduje o tym, Ze siggamy po tego rodzaju
ustugi. W zesztym roku wymienione zostalty takie same zalety w innej kolejnosci:
mozliwo$¢ poznania nowych osob, natychmiastowy dostep do ustugi, obnizenie
kosztow transakcyjnych oraz oszczgdnos¢ zasobow. Oznacza to, ze ankietowani staja
si¢ bardziej $wiadomi takze gospodarczych zalet wspotdzielenia.

4. Podsumowanie

Na rozwo6j rozwigzan gospodarki wspoétdzielenia istotny wptyw ma zmiana sposobu
myslenia konsumentéw o wlasnosci, ktora nie jest juz obecnie elementem budowa-
nia statusu spotecznego. Mtodzi konsumenci (najczesciej osoby w wieku 25-31 lat,
o $rednim lub wyzszym wyksztatceniu) chea placi¢ tylko za dobra, z ktérych real-
nie korzystaja, i tylko wtedy, kiedy ich rzeczywiscie potrzebuja. Coraz wigcej 0s6b
dochodzi do wniosku, ze na state nie potrzebuje cho¢by samochodow czy narzedzi,
skoro rzadko ich uzywa. Wola je wypozyczaé, by uniknaé¢ kosztow i obowigzkow
zwigzanych z ich posiadaniem. Ludzie dzielg si¢ coraz czesciej i coraz chetniej.
Przyje¢ta w badaniu proba ma wprawdzie charakter raczej pilotazowy i niereprezen-
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tatywny, poniewaz prowadzenie badania przez Internet obejmuje tylko populacje
z niego korzystajaca, ale na podkreslenie zastuguje powtarzalnos$¢ i oryginalnosé
przeprowadzonych badan. Jeste§my pokoleniem wspolnych zasobow, a gospodarka
wspotdzielenia to rozwigzanie dla oséb, ktore rozumiejg, ze aby konsumowacé, nie
trzeba posiadac.
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