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Streszczenie: Celem artykulu jest ocena zmian, jakie zaszty w wielkosci, warto$ci oraz struk-
turze polskiej wymiany handlowej ziemniakami i produktami z ziemniakow, oraz konkuren-
cyjnosci tej wymiany. Za miernik konkurencyjnosci przyjeto wskazniki OE, TC, MP oraz
CTOT. Wykazano, ze po wstapieniu Polski do UE widoczny jest wzrost eksportu ziemnia-
kéw 1 ich produktow. Polska jest eksporterem przede wszystkim produktow przetworzonych,
tj. ziemniakdw mrozonych oraz produktow skrobiowych. Najwigksze zmiany z strukturze to-
warowej dotycza rynku chipséw. Polska w ciggu badanego okresu zwigkszyta eksport tych
produktow o prawie 247% pod wzgledem ilosci, a 0 91,5% pod wzgledem wartosci. Z kolei
ilo§¢ importowanych chipsow zwigkszyla si¢ w analizowanym okresie az o 1760%, ich war-
tos¢ za$ o 1450%. Polska pod wzglgdem wartosci ma przewagi komparatywne w przypadku
ziemniakow oraz ich przetwordw, natomiast wykazuje brak tych przewag w przypadku pro-
duktow skrobiowych.

Stowa kluczowe: handel migdzynarodowy, ziemniak, konkurencyjnos¢, eksport, import.

Summary: The aim of the article is to assess the changes that have occurred in the size, value
and structure of Polish trade in potatoes and their products, as well as the competitiveness
of this exchange. OE, TC, MP and CTOT indicators were adopted as a measure of
competitiveness. It has been shown that after Poland’s accession to the EU, an increase in the
exports of potatoes and their products is visible in terms of both quantity and value. Poland is
mainly an exporter of processed products, i.e. frozen potatoes and starch products. The largest
changes in the product structure relate to the chips market. During the period under review,
Poland increased exports of these products by almost 247% in terms of quantity and by 91.5%
in terms of value. However, the number of imported chips increased by as much as 1760% in
the analyzed period, while their value by 1450%. Poland has comparative advantages in the
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case of potatoes and their products, while it shows a lack of these advantages in the case of
starch products.

Keywords: international trade, potato, competitiveness, export, import.

1. Wstep

Globalizacja, a tym samym rosngca otwartos¢ panstw na wymiang¢ zagraniczng
oraz wysoka konkurencyjnos¢ sektorow gospodarki na arenie mig¢dzynarodowe;j
to kluczowe czynniki wzrostu gospodarczego. Pozycja konkurencyjna poszczegél-
nych sektorow rolnictwa zalezy od wielu czynnikow, takich jak wielko$¢, struktu-
ra, efektywno$¢ wykorzystania zasobow produkcyjnych, polityka gospodarcza czy
miedzynarodowe otoczenie ekonomiczne (Radto, 2008, s. 3-15). Konkurencyjnos¢
zewngtrzna rolnictwa to zdolno$¢ firm do lokowania si¢ na zagranicznych rynkach
1 rozwijania efektywnego eksportu. Wptyw na skuteczno$¢ konkurencyjnosci ze-
wnetrznej ma konkurencyjnos¢ wewnetrzna, ktora okreslana jest, z jednej strony,
jako ,,pozycja ekonomiczna rolnictwa w stosunku do innych gatezi gospodarki naro-
dowej w danym czasie”, z drugiej — ,,jako sila i zdolno$¢ rolnictwa do poprawiania
jego pozycji w stosunku do pozostatych, nierolniczych gatezi gospodarki narodo-
wej” (Czakowski, 2017, s. 161-180; Wos, 2001, s. 30-34).

Polska byta i nadal jest jednym z najwigkszym producentéw ziemniaka w Eu-
ropie, jednak jego uprawa systematycznie traci na znaczeniu, a polska branza ziem-
niaczana ulega glebokim przeobrazeniom. Od momentu wstapienia Polski do Unii
Europejskiej areat uprawy ziemniaka zmniejszyt si¢ prawie o 400 tys. ha (tj. o pra-
wie 56%). Spadek powierzchni uprawy w Polsce po 2004 roku wpisuje si¢ w proces
glebokich przemian w zakresie funkcjonowania branzy ziemniaczanej w catej Eu-
ropie. Zmiany te sg nastgpstwem m.in. poszerzenia Unii Europejskiej o nowe kraje
cztonkowskie, a takze wynikiem glebszych zmian w rolnictwie krajow europejskich
(Dzwonkowski, 2006, s. 38).

Obecnie w Polsce rozdysponowuje si¢ znacznie mniej ziemniakéw. Wynika to
ze zmian zachodzacych m.in. w stylu zycia Polakow, jak réwniez ze spadku jakosci
samych ziemniakoéw. Coraz czesciej ziemniak w formie nieprzetworzonej, Swiezej
zastepowany jest przez jego gotowe przetwory oraz produkty zbozowe, tj. kasze,
ryze, makarony (Kowalska i Gurkowa, 2019, s. 46-56).

Przystapienie Polski do Unii Europejskiej spowodowalo wdrozenie regulacji,
ktore funkcjonujg w ramach Wspdlnej Polityki Rolnej. Polska zobowigzana zostata
m.in. do dostosowania przepisoOw krajowych w zakresie produkcji oraz obrotu pro-
duktéw rolnych i rolno-spozywczych (w tym ziemniaka i jego przetworow), doty-
czacych jakosci handlowej i zagadnien fitosanitarnych.

W 2018 roku Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi opracowato program dla
polskiego ziemniaka, ktorego celem jest pomoc w profesjonalizacji sektora upraw
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tego warzywa. Ziemniaki sg coraz rzadziej spozywane przez Polakow, a czesto wy-
stepujaca w nich bakterioza pierscieniowa (Clavibacter michiganesis ssp. sepedo-
nicus) utrudnia ich eksport. Podjete przez panstwo dzialania zakladaja catkowite
wyeliminowanie tej bakterii, co pozwoli na zwigkszenie eksportu tego surowca do
Unii Europejskiej, a tym samym zwigkszy optacalno$¢ jego upraw (MRiRW, 2018).
W Unii Europejskiej na rynku ziemniaka jadalnego oraz pozostatych jego prze-
tworow (a od sezonu 2012/2013 réwniez w przypadku skrobi ziemniaczanej, ktora
wczesniej byla poddana regulacjom WPR) do tej pory obowigzywaty jedynie stan-
dardy jakosciowe, co oznacza, ze o ich cenach decyduja wylacznie relacje popytu
i podazy. W celu wsparcia konsumenckiego patriotyzmu 26 maja 2019 roku w Pol-
sce weszla w zycie nowa regulacja w zakresie znakowania ziemniakow w obrocie
detalicznym wedtug kraju ich pochodzenia. Obecnie dotyczy ona tylko ziemniakow
sprzedawanych luzem, a obowigzek ten cigzy na sprzedawcach. Od 2020 roku bedzie
ona dotyczy¢ rowniez ziemniakéw pakowanych. Nowe przepisy oznaczaja, ze przy
stoiskach z ziemniakami powinna zosta¢ umieszczona informacja kraju (wraz z jego
flaga), z ktérego pochodzg warzywa. Zmiana ta ma na celu zapobieganie przepakowy-
waniu i sprzedawaniu zagranicznych warzyw jako polskie (Weszia w zZycie..., b. d. 1).

2. Cel i metody badawcze

Celem artykutu jest ocena zmian, jakie zaszty w wielkosci, wartos$ci i strukturze pol-
skiej wymiany handlowej ziemniakami i produktami z nich wytworzonymi w latach
2004/2005-2018/2019, oraz konkurencyjnos$ci tej wymiany.

Do analizy postuzytly dane statystyczne GUS zamieszczone w opracowaniach
IERiGZ — PIB. Analizowane dane dotyczyly wartosci oraz wielkosci eksportu, im-
portu i salda, struktury produktéw (wielkosciowej i warto$ciowej) oraz kierunkow
wymiany handlowej ziemniakiem i jego produktami.

Ocenie poddano rowniez konkurencyjno$¢ polskiego handlu omawianymi pro-
duktami. Realizacji powyzszego celu (ze wzglgdu na ograniczenia objetosciowe
artykutu) dokonano, opierajgc si¢ na wybranych wskaznikach ksztaltowania si¢
pozycji konkurencyjnej danego kraju typu ex post, takich jak: wskaznik penetracji
importowej (MP), wskaznik pokrycia importu eksportem (TC), wskaznik orienta-
cji ekspertowej (OE) oraz wskaznik cenowego terms of trade (CTOT) (Budzowski,
2008; Firlej, Kowalska i Piwowar, 2017, s. 502-509; Kowalska, Tarnowska i Kovar-
nik, 2017, s. 449-459; Olszanska, 2016, s. 232-241; Piekutowska, 2014, s. 115-127).

3. Charakterystyka polskiego handlu zagranicznego ziemniakami
i produktami z nich wytworzonymi

Po wstapieniu Polski do Unii Europejskiej warto$¢ polskiego handlu ziemniakami
1 ich produktami miata — z niewielkimi wahni¢ciami w sezonach 2008/09, 2011/12
oraz 2014/15 — tendencj¢ rosnacg (rys. 1). W sezonie 2018/19 warto$¢ eksportu wy-
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niosta 476 mlIn euro — prawie 3 krotnie wiecej niz w sezonie 2004/05. Srednioroczne
tempo wzrostu w badanym okresie wyniosto prawie 23,5 mln euro, przy bardzo
dobrym dopasowaniu na poziomie R*> = 0,91. Prognoza na sezon 2019/20 zakta-
da spadek wartosci eksportu tych produktéw do 455,4 mln euro. Import ziemnia-
kéw w badanym okresie miat rowniez tendencj¢ rosngca, wyjatkiem byly sezony
2007/08-2008/09, 2012/13 oraz 2014/15, gdy nastapit spadek importu pod wzgle-
dem warto$ci. W badanym okresie import produktéw tej branzy zwigkszyt si¢ pra-
wie 2,4-krotnie i w sezonie 2018/19 wyniost 404,4 mln euro. Srednioroczny wzrost
importu w badanym okresie byt na poziomie ponad 17 mln euro przy bardzo dobrym
dopasowaniu (R*= 0,84), co moze $wiadczy¢ o dalszym wzroécie importu tych pro-
duktéw, zwlaszcza ze prognozy wskazuja, ze ta tendencja powinna utrzymaé si¢
w kolejnym sezonie.
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Rys. 1. Eksport i import ziemniakow ogdtem w latach 2004/2005-2019/2020* (mln euro)
Zrédo: opracowanie whasne na podstawie (IERiIGZ, ARR, MRiRW, 2005-2019).

Saldo obrotow handlu ziemniakami i ich produktami w badanym okresie byto
zmienne. Ujemne warto$ci osiagneto ono w sezonach 2006/07-2015/16, przy czym
najwyzsze w sezonach: 2006/07 — 98,4 min euro, 2010/11 — 97,2 mlIn euro, oraz
2011/12 - 91,3 mln euro. Dodatnie saldo odnotowano w dwoch pierwszych sezonach
po wstapieniu Polski do Unii Europejskiej, bylo ono jednak niewielkie 1 wyniosto
kolejno 2,8 1 3,3 min euro. Istotny wzrost salda widoczny byl natomiast od sezonu
2016/07, gdy jego warto$¢ wyniosta prawie 40 mln euro, a w sezonie 2017/18 nawet
78,2 mln euro. Wysokie saldo $wiadczy o rosngcym eksporcie ziemniakow i ich pro-
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duktéw na rynki zagraniczne. Prognoza na kolejny sezon zaktada, ze ta tendencja si¢
jednak nie utrzyma i saldo spadnie do 25,3 mln euro.

Analiza eksportu i importu poszczegoélnych grup produktéw z ziemniakow
wykazata, ze warto$¢ eksportu ziemniakéw $wiezych oraz przetwordw z ziemnia-
kéw prawie w calym badanym okresie (oprocz niewielkiego wahnigcia w sezonie
2014/15) przewyzszata jego import (rys. 2). W przypadku ziemniaka $§wiezego oraz
przetwordw z ziemniaka §rednioroczne tempo wzrostu wartosci eksportu wyniosto
w analizowanym okresie ponad 15 mln euro (przy dopasowaniu linii trendu na po-
ziomie R*> = 0,93). Natomiast warto$¢ importu tej grupy produktoéw wyniosta 9 min
euro, przy czym dopasowanie linii trendu bylo na dobrym poziomie (R* = 0,64).
W badanym okresie warto$¢ eksportu tej grupy produktow zwigkszyta si¢ 2,6-krot-
nie, natomiast warto$¢ importu wzrosta 4,6-krotnie.
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Rys. 2. Eksport i import ziemniakow $wiezych oraz przetwordw z ziemniakow w sezonach
2004/2005-2018/2020* (mln euro)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie (IERiGZ, ARR, MRiRW, 2006-2018).

Zupetie odmiennie wygladata z kolei sytuacja w przypadku produktéw skro-
biowych, gdyz to ta grupa produktow przede wszystkim odpowiada za ujemne saldo
w wymianie handlowej ziemniaka i jego produktow (rys. 3). W catym badanym
okresie warto$¢ importu tej grupy produktow znacznie przewyzszata jej eksport.
Najwyzsze ujemne saldo obrotu produktéw z tej grupy odnotowano w sezonach
2011/12-2012/13 i wyniosto ono kolejno 179,0 1 176,9 min euro. Najnizsze ujemne
saldo —na poziomie 20,8 mln euro — odnotowano natomiast w sezonie 2014/15. Spa-
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dek salda wymiany podyktowany byl m.in. zniesieniem limitu na skrobi¢ ziemnia-
czana, co pozwolito jej polskim producentom na zwigkszenie produkcji i eksportu
tego produktu.
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Rys. 3. Eksport i import produktow skrobiowych w sezonach 2004/2005-2018/2020* (mln euro)
Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie (IERiGZ, ARR, MRiRW, 2006-2018).

Analiza linii trendu — w przypadku zaréwno warto$ci eksportu, jak i importu tej
grupy produktow — wskazala tendencje rosnaca. Zadowalajacy jest fakt, ze wartosé¢
eksportu tej grupy produktéw w badanym okresie zwickszata si¢. Srednioroczny
wzrost eksportu w analizowanych latach to prawie 8,5 mln euro (przy bardzo do-
brym dopasowaniu na poziomie R?> =0,81). Natomiast srednioroczna warto$¢ impor-
tu wyniosta prawie 8,0 mln euro, jednak w tym przypadku dopasowanie linii trendu
byto niskie (R? = 0,44).

4. Struktura towarowa wymiany handlowej ziemniakami
i jego produktami

Tabela 4 przedstawia udzial, pod wzgledem wielko$ci oraz warto$ci, poszczegol-
nych grup produktowych z ziemniakow w eksporcie Polski ogotem — w sezonach
2004/05-2018/19. W catym badanym okresie najwieksza warto$¢ przychoddw z eks-
portu wytwarzaly trzy grupy towarowe, tj. produkty skrobiowe, ziemniaki mrozone
oraz chipsy. W analizowanym okresie ich tgczna warto$¢ ksztattowata si¢ w prze-
dziale od 140,7 do 416,1 mln euro, a ich udziat byt zmienny i wahat si¢ od 82%
do 95%. Najnizsze wartosci uzyskuja w eksporcie produkty nieprzetworzone lub
przetworzone w niewielkim stopniu, tj. ziemniak §wiezy oraz susz ziemniaczany.
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Rys. 4. Struktura towarowa polskiego eksportu ziemniaka i jego produktow w sezonach
2004/05-2018/19 wedhug wartosci i wielkosci (%)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie (IERiGZ, ARR, MRiRW, 2006-2018).

Analiza asortymentu pod wzgledem liczby wywozonych produktow byta nieco
inna. Najwiecej eksportujemy produktow skrobiowych oraz ziemniakéw mrozo-
nych. Udziat tych dwoch grup w analizowanym okresie ksztaltowat si¢ od 195,1 tys.
ton w sezonie 2008/09 do 476,1 tys. ton w sezonie 2017/18. W strukturze eksportu
te dwie grupy produktéw stanowily w zalezno$ci od sezonu od 64,5% do 83,2%.
W ciggu analizowanego okresu zwickszyt si¢ eksport prawie wszystkich omawia-
nych grup towarowych. Najwickszg dynamike wzrostu odnotowano w przypadku
chipsow (o prawie 264%), ziemniakow mrozonych (o prawie 157%) oraz produktow
skrobiowych (o ponad 123%). llo$¢ wywozonego suszu ziemniaczanego zwickszyta
si¢ 0 112,5%, ziemniakdw $wiezych za$ o 32%.

Rysunek 5 pokazuje strukture polskiego importu ziemniaka i jego przetworow.
Pod wzgledem zaro6wno wartosci, jak i ilosci najwigcej w badanym okresie impor-
towali$my produktéw skrobiowych, chociaz widoczny jest spadek udziatu tej grupy
produktow w imporcie produktéw z ziemniaka ogdtem. Istotne wahania widoczne
sg natomiast w przypadku ziemniakoéw $wiezych. Od sezonu 2012/13 widoczny jest
rosnacy udziat (pod wzgledem zaré6wno ilo$ci, jak 1 wartosci) ziemniakéw mrozo-
nych, a od sezonu 2014/15 suszu ziemniaczanego oraz chipséw. W ciggu badanego
okresu ilo$¢ importowanych chipsow zwiekszyla sie¢ o 1260%, natomiast ich war-
to$¢ o 1457%. Istotnie wzrosta rowniez liczba i warto$¢ takich produktow, jak: susz
ziemniaczany (liczba o prawie 683%, warto$¢ o 584%), ziemniaki mrozone (liczba
o ponad 607%, warto$¢ o prawie 964%) i produkty skrobiowe (liczba o 107%, war-
to$¢ o ponad 214%).



Migdzynarodowa konkurencyjnos¢ polskiej branzy ziemniaczane;... 47

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

2004/2005
2005/2006
2006/2007
2007/2008
2008/2009
2009/2010
2010/2011
2011/2012
2012/2013
2013/2014
2014/2015
2015/2016
2016/2017
2017/2018
2018/2019
2004/2005
2005/2006
2006/2007
2007/2008
2008/2009
2009/2010
2010/2011
2011/2012
2012/2013
2013/2014
2014/2015
2015/2016
2016/2017
2017/2018
2018/2019

wartos¢ wielkosé

W Ziemniaki $wieze @ Produkty skrobiowe MEZiemniaki mrozone (frytki) M Susze ziemniaczane [ Chipsy

Rys. 5. Struktura towarowa polskiego importu ziemniaka i jego produktow w sezonach
2004/05-2018/19 wedhlug wartosci i wielkosci (%)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie (IERiGZ, ARR, MRiRW, 2006-2018).

5. Kierunki geograficzne wymiany handlowej ziemniakow
i produktow z nich wytworzonych

Po 2004 roku, tj. po wstapieniu Polski do Wspolnoty, gtownym kierunkiem eks-
portu ziemniakow staly si¢ kraje Unii Europejskiej (rys. 6). W sezonie 2018/19 na
rynki innych panstw Unii sprzedano 344,5 tys. ton ziemniakow i produktow z nich
wytworzonymi za taczng kwote 263,2 mln euro. Pod wzgledem ilosci byto to ponad
2,6-krotnie wigcej, a pod wzgledem wartosci prawie 4,5-krotnie wigcej w porow-
naniu z pierwszym sezonem po wstgpieniu Polski do Unii Europejskiej. Na rynek
pozaunijny skierowano prawie 41% wolumenu eksportu ziemniakow i produktow
z nich wytworzonych. Do krajow WNP wystano 124,2 tys. ton ziemniakow i pro-
duktow z nich wytworzonych za kwote 121,8 mln euro. Wolumen eksportu do WNP
byt o ponad 73% wigkszy w stosunku do pierwszego roku obecnosci Polski w Unii
Europejskiej, natomiast warto$¢ eksportu zwigkszyta si¢ o ponad 196%. Od sezonu
2011/12 ziemniaki i produkty z nich eksportowane sg rowniez do krajow rozwijaja-
cych sig. Do sezonu 2016/2017 zaréwno ilo$¢, jak i warto$¢ tego eksportu systema-
tycznie si¢ zwigkszata. Dwa ostatnie sezony wykazaty zmniejszenie ilosci eksportu
omawianych produktow do tych krajow.

Polska importuje ziemniaki i produkty z nich wytworzone przede wszystkim
z krajéw Unii Europejskiej (rys. 7). W sezonie 2018/19 z UE do kraju przywieziono
694,5 tys. ton tych produktow za ponad 377 mln euro. Byto to o ponad 380 tys. ton
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Rys. 6. Kierunki geograficzne polskiego eksportu ziemniaka i jego produktow w sezonach
2004/05-2018/19 wedtug wartosci 1 wielkosci (tys. ton, mln euro)

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie (IERiGZ, ARR, MRiRW, 2006-2018).
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Rys. 7. Kierunki geograficzne importu do Polski ziemniakow i produktow z nich wytworzonych
w sezonach 2004/05-2018/19, wg wartosci 1 wielkosci (tys. ton, mln euro)

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie (IERiGZ, ARR, MRiRW 2005-2019).
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i prawie 261 mln euro wigcej niz w pierwszym sezonie po przystapieniu Polski do Unii
Europejskiej. Ziemniaki i produkty z nich wytworzone pochodzace z krajéw Wspol-
noty stanowily, w zaleznosci od okresu, od 96,2% do 98,8% pod wzgledem ilosci,
natomiast od 93,2 do 98,6% pod wzgledem wartosci importu tych produktow ogdtem.
Pozostaty import produktow z ziemniaka pochodzi z tzw. pozostatych krajow.

Tabela 1. Najwigksi eksporterzy i1 importerzy ziemniakow i produktow z nich wytworzonych
pod wzgledem wartosci (%)

Lp.| Kraj [2006 | Kraj [ 2010 Kraj | 2014 | Kraj 2018
Importerzy
1 |Motdawia | 44,0 | Motdawia 17,4 | Ukraina 28,2 | Niemcy 18,4
2 | Ukraina 7,4 | Czechy 4,5 | Motdawia 18,5 | Rumunia 16,3
3 | Litwa 6,7 |Niemcy 3.4 | Wielka Brytania 4,0 | Wielka Brytania | 11,7
4 |Lotwa 4,1 | Rumunia 2,9 | Rumunia 2,9 | Motdawia 10,2
5 | Wegry 2,8 | Litwa 2,2 | Litwa 2,5 | Holandia 7,4
6 | Czechy 2,8 | Stowacja 2,0 |Lotwa 1,7 | Uzbekistan 5,0
Eksporterzy
1 |Niemcy 20,8 | Niemcy 21,1 | Niemcy 23,4 | Niemcy 22,1
2 | Grecja 18,7 | Holandia 21,1 |Holandia 20,8 | Holandia 14,8
3 | Wiochy 17,6 |Francja 14,9 |Hiszpania 10,5 |Hiszpania 14,3
4 | Holandia 12,4 | Wiochy 10,9 | Wielka Brytania 9,2 | Grecja 13,2
5 | Hiszpania 8,7 | Hiszpania 9,1 |Francja 8,7 |Cypr 8,7
6 |Czechy 6,4 | Grecja 7,5 | Belgia 6,4 | Francja 7,0

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie (ITC, b. d.).

Najwiekszymi dostawcami tych produktow na rynek polski sa, jak juz wczesniej
wspomniano, kraje Unii Europejskiej (tab. 1). W 2018 roku produkty z ziemniakow
importowaliSmy przede wszystkim z Niemiec, Holandii, Hiszpanii oraz Grecji. Eks-
portowalismy natomiast do: Niemiec, Rumunii, Wielkiej Brytanii, Motdawii, a tak-
ze Holandii 1 Uzbekistanu.

6. Ocena wybranych wskaznikow konkurencyjnosci
polskiej branzy ziemniaczanej w wymianie handlowej

W celu uzupetnienia analizy salda wymiany handlowej ziemniakéw i ich produktow
wyliczono wskaznik pokrycia importu eksportem (TC) — zarowno dla wartosci, jak
1 wielko$ci handlu zagranicznego. Wskaznik TC pokazuje udziat wydatkéw zwig-
zanych z importem w stosunku do wptywow wynikajacych z eksportu. Wskazuje
rowniez na skalg nadwyzki, a co za tym idzie — na korzysci ekonomiczne wynikajace
z wymiany handlowe;.
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Analiza rysunku 8 wykazata, ze w przypadku omawianej branzy pod wzgle-
dem wartosci przywozonych i wywozonych produktow w badanym okresie wartos¢
wskaznika byta zmienna. Warto$¢ wskaznika ponizej 100% odnotowano w sezonach
od 2006/07 do 2015/16. Oznacza to, ze w tym okresie nie stwierdzono przewag
komparatywnych Polski w zakresie handlu ziemniakami i produktami z nich wy-
tworzonymi ogotem. Widoczne jest jednak, ze w sezonach 2004/05-2005/06 oraz
od sezonu 2016/17 warto$¢ wskaznika przekraczata 100%, co pozwala wnioskowac,
ze Polska dysponowata wtedy wzgledng przewaga (tzw. specjalizacjg) w wymianie
handlowej w stosunku do swoich partnerow. Przewaga Polski nad partnerami wyni-
ka m.in. z tanszej sity roboczej niz w krajach starej Unii Europejskiej oraz nizszych
cen surowca. Czynniki te pozwalaja na wytwarzanie ziemniakdw i ich produktéw po
nizszej cenie, niz oferujg inne kraje.
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Rys. 8. Wskaznik pokrycia importu eksportem (TC) w handlu ziemniakami i produktami
z nich wytworzonymi ogétem oraz w podziale na grupy pod wzgledem wartos$ci wymiany (%)

Zrédto: (IERIGZ, ARR, MRiRW ... 2005-2019), obliczenia wlasne.

Analiza wskaznika TC dla poszczeg6lnych grup produktow ukazuje, ze za niska
warto$¢ tego wskaznika w przypadku wymiany handlowej badanej branzy odpowia-
da wylacznie handel zagraniczny produktami skrobiowymi. Warto$¢ tego wskaznika
w przypadku produktéw skrobiowych w catym badanym okresie byta ponizej 100%,
co oznacza brak wzglednej przewagi komparatywnej Polski w zakresie handlu ta
grupa produktéw w stosunku do partnerow. Przyczyna braku przewag w tym wypad-
ku byty limity nalozone na kraje UE, w tym Polske, ktore uwolnione zostaty w 2012
roku. Mozna zaktada¢, ze za kilka lat, gdy odbuduje si¢ w Polsce przemyst skrobio-
wy, znajdziemy si¢ wsrdd krajow specjalizujacych si¢ w ich produkeji i eksporcie.
W przypadku grupy produktow ,,ziemniaki i przetwory” prawie w caltym badanym
okresie warto$¢ wskaznika byta powyzej 100% (z wyjatkiem sezonu 2014/15, gdy
jego warto$¢ wyniosta 91,6%). W sezonie 2004/05 wskaznik TC osiagnat poziom
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przekraczajacy 266%, co oznacza, ze warto$¢ eksportu produktéw z grupy ,,ziemnia-
ki i przetwory” przewyzszata ich import (o ponad 166 p.p.). Warto$¢ tego wskaznika
oznacza, ze Polska dysponowata wtedy przewagami konkurencyjnymi nad partnera-
mi w zakresie sprzedazy produktow z grupy ,,ziemniaki i przetwory”.

Analiza rysunku 9 wykazata, ze w badanym okresie pod wzgledem wielkosci
wymiany handlowej ziemniakami i produktami z nich wytworzonymi Polska nie
dysponowala przewagami konkurencyjnymi nad partnerami. Wszystkie omawiane
wskazniki byly ponizej 100%.
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Rys. 9. Wskazniki pozycji konkurencyjnej Polski w handlu ziemniakami i jego produktami
z nich wytworzonymi — ogoétem pod wzglgdem wielkosci wymiany (%)

Zrodlo: (IERiGZ, ARR, MRiRW 2005-2019), obliczenia wiasne.

W przypadku wskaznika TC widoczny jest jego powrot do pozycji z sezonu
2004/05 (tj. 80%), w przypadku za$ pozostatych wskaznikéw (tj. OE i MP), mimo
braku w analizowanym okresie przewag konkurencyjnych nad partnerami, widocz-
na jest tendencja wzrostowa tych wskaznikow.

Do zbadania zmian relacji cen ziemniakow i ich produktow w handlu migdzy-
narodowym wykorzystano cenowy wskaznik Terms of Trade (CTOT). Wskaznik ten
dotyczy relacji zmian cen towaréw eksportowanych do zmian cen towaréw importo-
wanych (Iskra, 2004; Budzowski, 2008). W tabeli 2 przedstawiono CTOT dla ziem-
niakow $wiezych oraz przetworow z ziemniakow w sezonach 2005/06-2018/19.
Analiza wykazata, ze w ciagu catego badanego okresu wartosci Terms of Trade (pod
wzgledem ceny) w przypadku ziemniakow $§wiezych przyjmowaty warto$ci wicksze
od 100. Rowniez w wigkszo$ci badanego okresu wartosci powyzej 100 wystepowaty
w przypadku przetwordw z ziemniakoéw, wyjatkiem byt sezon 2008/09, kiedy war-
to$¢ tego wskaznika byta ponizej 100. Zarowno w przypadku ziemniakow swiezych,
jak 1 przetworow z ziemniakow mozemy stwierdzi¢, ze w badanym okresie tempo
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wzrostu cen w polskim eksporcie byto wyzsze od tempa wzrostu cen towardw przez
Polske importowanych. Oznacza to, ze w badanych latach cenowe Terms of Trade
uleglo poprawie. Na podstawie powyzszych rozwazan mozna wnioskowac, ze wzra-
sta sita nabywcza polskiego eksportu, gdyz za taka sama ilo$¢ eksportowanych przez
Polske ziemniakdw i przetwordw z ziemniakéw mozna za granica kupié¢ ich wigce;j.

Tabela 2. Cenowe Terms of Trade dla ziemniakow i ich przetworéw w sezonach 2004/05-2018/19
(2004/05 = 100)

O o~ o] (@) () — [q\] on < v O ~ oo (@)

o o (e) o — — — — — — — — — —

(=] (=] S S (e} (] S (e} S S [} S S [}

, . . N (9] o N N o N o o [\ N o o N
Wyszezegolnienie | 5 | 3 ([ |z | s || =|al|la|F|a6|S| =] %
[} S () () [} — — — — — — — — —

S S () S S S S S o S S o S (e}

[q\] (@\] [q\] [q\] [@\] o (9] [@\] (o)l [q\] [q\] (q\] o ()]

Ziemniaki §wieze 151]282]129] 762| 257] 287] 240 116] 302 218] 326 | 221 | 329 | 284
Przetwory 106] 108] 101| 60| 122|138 16| 106| 114|121 | 125| 114 | 113 | 117

ziemniaczane w tym:
Skrobia ziemniaczana | 78| 114| 84177 83| 113[100| 85| 90| 84| 96| 88| 95| 115

Syropy skrobiowe 86102 (105|140 94| 108| 115|{107| 93| 95| 82| 78| 115|114
Frytki 109 94| 98|109| 87| 94| 110| 105|107 (107 110| 114| 111| 114
Susze ziemniaczane 145|138| 95| 178| 69| 91| 79|102| 125|130 136|163 | 175|190
Chipsy 92| 104|115 35| 98| 98| 80| 106| 72| 81| 82| 74|107| 106

Zrodlo: (IERiGZ, ARR, MRiRW 2005-2019), obliczenia wiasne.

Nieco odmiennie wygladata sytuacja w przypadku wybranych przetwordw
z ziemniakéw. Z uzyskanych danych wynika, ze w analizowanym okresie ulegly one
wiekszym lub mniejszym wahaniom. Rosnaca sita nabywcza widoczna jest od sezo-
nu 2011/12 w przypadku polskiego eksportu frytek, natomiast od 2012/13 w przy-
padku suszu ziemniaczanego. Staba sita nabywcza byta odnotowywana w wigkszo-
$ci analizowanego okresu w przypadku chipsow oraz skrobi ziemniaczanej, jednak
na przetomie ostatnich dwoch sezondéw ich sita nabywcza wzrosta.

7. Z.akonczenie

Przeprowadzona analiza zmian w polskiej wymianie handlowej ziemniakéw i pro-
duktow z nich wytworzonych oraz konkurencyjnosci tej wymiany w sezonach
2004/05-2017/18 pozwolita wyciagnac¢ wiele wnioskow szczegdtowych:

* Polscy producenci ziemniaka powinni w wigkszym stopniu zwrdci¢ uwage na
zapotrzebowanie, jakie istnieje na ich wyroby za granicg. Pozwolitoby to le-
piej dostosowaé wytwarzany asortyment do potrzeb polskich i zagranicznych
konsumentéw. Dotyczy to zwlaszcza konsumentow z krajow Unii Europejskie;.
Problem z bakteria, ktora czesto atakuje ziemniaki, powoduje, ze ich eksport
W postaci nieprzetworzonej czesto jest niemozliwy, a duza podaz ziemniaka na
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rynku krajowym wptywa na jego ceng, a tym samym na optacalnos$¢ produkc;ji.
Polska powinna w wigkszym stopniu przetwarza¢ ziemniaki, np. na frytki oraz
chipsy, a nastepnie sprzedawac je za granice pod polska marka. Takie dziatania
pozwola na zwickszenie produkcji ziemniakdéw, bez obawy o duzg podaz tego
produktu na krajowym rynku. Z drugiej strony, pozwoli to na zwigkszenie roz-
poznawalnosci polskich produktow na rynkach zagranicznych. Polska powin-
na rozszerzy¢ wspolprace, zwlaszcza w wymianie z krajami rozwijajacymi sig,
np. z coraz dynamiczniej rozwijajacym si¢ rynkiem azjatyckim.

* Polscy producenci powinni baczniej analizowac dziatania konkurencji. Obecnie
importujemy duze ilo$ci produktéw skrobiowych oraz ziemniakoéw mrozonych.
Rosnie takze import chipséw. Warto bytoby skupi¢ si¢ na wytwarzaniu tego typu
produktéw w kraju (zwlaszcza ze Polska ma bardzo dobre warunki do produkcji
ziemniaka), a nie importowac je z krajoéw Wspdlnoty.

*  Wyliczone wskazniki handlu wskazuja na korzystne wyniki handlowe po
wstapieniu Polski w struktury Unii Europejskiej. Analiza wskaznika TC (pod
wzgledem wartosci wymiany) wskazuje, ze Polska ma przewage komparatywna
w handlu ziemniakami i jego przetworami. Nie wykazuje natomiast przewagi
w przypadku produktow skrobiowych, czego przyczyng po czgsci sg limity na-
lozone przez Uni¢ Europejska na wszystkich jej cztonkéw (obowigzujace do
2012 roku).

*  Wskazniki TC, OE oraz MP nie potwierdzaja specjalizacji Polski w wymianie
handlowej ziemniakow i produktow z nich wytworzonych pod wzgledem ilosci,
jednak widoczna jest tendencja wzrostowa wszystkich tych wskaznikow. Nato-
miast analiza wskaznika CTOT pokazuje, ze z roku na rok wzrasta sita nabywcza
polskiego eksportu ziemniakow i ich przetworow. Warto§¢ wskaznika powyzej
100 swiadczy o tym, ze za taka sama ilo$¢ eksportowanych przez Polske ziem-
niakow 1 przetwordow z ziemniakéw mozna ich importowa¢ wiece;.
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